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D esde el inicio del Disefio grafico, la tipografia ha sido
una importante herramienta. [

Se puede decir que la tipografia y el disefio grafico
iniciaron al mismo tiempo, ya que, el uso correcto y estético
de los tipos ha sido y sera una preocupacion dentro del
ambito del disefio. [T

La tipografia ha existido debido a la necesidad que
el hombre ha tenido de poder comunicarse. Las culturas
antiguas tales como la romana, griega, egipcia, arabe y
china realizaban inscripciones en sus monumentos,
diseflando nuevos caracteres utilizados por grandes artistas
como Da Vinci, Durero, Daumier y otros.l

Los importantes movimientos que dieron gran
relevancia a un especifico tipo de letra son Art Noveau
(con sus letras muy estilizadas), Art Deco (gusto por lo
geométrico), Futurismo (violencia tipografica) y Bauhaus
(predominan tipos sans serifs).

En la tipografia se dié un paso muy importante que
fue la difusion de la imprenta, con ella se impulsé la creacion

de nuevos caracteres.[

Luego con la Revolucion Industrial no solo se beneficié
la tipografia, sino también el disefio gréafico ya que se desarrolld
el mundo de las comunicaciones y se difundio la tipografia por
nuevos canales: periédico, revistas, catalogos, panfletos,

carteles y otros.[]

Antes del siglo XX era una época en la que las personas
que no tenian relacién directa con la creacion de tipos sentian
la necesidad de poseer informacion sobre la produccion
tipografica y el Unico responsable del producto resultante era
el tipografo. Pero con el tiempo esto cambid, porque en la
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actualidad, la compaosicion tipografica es tan amplia que
la diagramacion y la eleccion del estilo de los tipos ya no
es suficiente por lo que es importante conocer el método
gue se utilizara para producir la tipografia. O

La buena produccidn tipografica, implica la habilidad
de adaptar diversas técnicas a los requerimientos del
trabajo, de modo que el producto terminado sea de gran
calidad y esté dentro de los limites de una sensible
economia.

Actualmente el mundo esta rodeado de tipografia.
En todo nuestro alrededor se pueden ver rotulos para
anunciar e informar sobre un tema en especial como
revistas, periédicos y otros.[]

Bombardeados por palabras e imagenes que tratan
de influir, es importante saber distinguir lo bueno de lo
malo y sacarle provecho al mensaje que quiere influir de
una manera positiva.[

Deberd utilizarse la tipografia de una manera
adecuada para que la informacion o idea que se desea
transmitir llegue al receptor de forma correcta y sin
confusion. 0

El propésito de este trabajo es poder brindar
informacién acerca de la tipografia, dando a conocer sus
origenes, historia y su forma correcta de utilizacion, para
que sea una herramienta efectiva en el disefio.

Se debe recordar que la tipografia no es inicamente
una relacion entre tipos de letras, sino una ayuda para
lograr la comunicacion visual, la cual puede ser creativa
y a la vez efectiva.ll

En la actualidad la tipografia nos invade de una u
otra manera, sea de forma publicitaria, informativa o
educativa, siempre estara presente para influenciar positiva
0 negativamente, lo importante es sacar provecho a lo que
quiera influir de una forma positiva.

INTRODUCCION
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Tipografia

S da invencién de la escritura marcé el comienzo de
la historia humana propiamente dicha, el proceso de invencién
y perfeccionamiento de la imprenta y de las artes graficas
marcaron la transicion de las sociedades tradicionales a las
modernas. [

1.1

Las aplicaciones de las artes gréaficas son incontables,
van desde periddicos y libros, hasta los signos de la carretera,
papel moneda, productos textiles y otros.[]

El disefio de los caracteres de impresion, sus diversos
tamanfos, legibilidad y caracteristicas fueron siempre una
preocupacion de las artes graficas.

Bl lenguaje escrito fue inventado por los sumerios,
guienes establecieron la primera civilizacién en el sur de
Mesopotamia en el afio 3,500 a. C. Se les atribuye la creacion
de las primeras marcas escritas alrededor del afio 3,150 a. C.
Las que consistian en signos impresos sobre tablillas de arcilla
gue en esa época se utilizaban para hacer anotaciones y llevar
registros. [

Estas marcas que eran sencillas, se hicieron mas
sofisticadas, de forma que cerca del afio 3,000 a. C. los
sumerios habian llegado a desarrollar el primer sistema de
escritura, el que consistia en pequefias marcas en forma de
cufia, impresas con un punzén de cafia sobre tablilla de arcilla
himeda. Estas tablillas se cocian en un horno o al sol. O

Dicho sistema de escritura, se conocié mas tarde como
cuneiforme, nombre que deriva de las palabra latina cuneus,
gue significa cufa. [

La cultura sumeria ejercié una gran influencia sobre
otras civilizaciones, en particular sobre los babilonios y los
egipcios.




Qerca del afio 2,500 a. C. los egipcios hicieron una
mayor contribucién para el desarrollo de la escritura,
siendo la invencion de la pluma de cafia y el papiro obtenido
de la planta del mismo nombre. Gracias a estas nuevas
herramientas, el arte de escribir se convirti6 en algo mas
accesible. [0

A lo largo de la historia de la escritura y la tipografia
aparecen nuevos utensilios y superficies para la realizacién
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Taller de impresion segln un grabado de
1750. Enciclopedia Hispanica

de imagenes, que provocan cambios en la forma de las letras. (Taller de tipografia segtin un grabado de

La pluma de cafa y el papiro permitieron escribir mas
de prisa y como consecuencia se desarrollé una escritura
egipcia diferente, mas sencilla y basada en los jeroglificos,
que se llamoé “hieratica "(antigua escritura egipcia, que era
una abreviacion de la jeroglifica).

1.1.1 EL ALFABETO Y SUS ANTECEDENTESO

La palabra alfabeto se deriva etimol6gicamente de la
primera y segunda letras del alfabeto griego, “alfa” y “beta”.
Esto en si mismo puede indicar cual es el origen de los
modernos alfabetos.

A lo largo de los siglos las formas escritas del lenguaje
evolucionaron de pinturas a simbolos, hasta llegar a un
complejo sistema en el que los signos abstractos representan
sonidos articulados. [J

El primer pictograma del que se tiene constancia data
de 3,500 a. C. y es una tablilla en piedra caliza de la ciudad
de Kish.

1846. Enciclopedia Hispania

1LYy 4

Estos cuatro signos del alfabeto fenicio
de 1500 a. C., forman parte del primer

alfabeto fonético y se consideran como
el origen de las letras “k”, “I", “m”y “n”".
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Cos sumerios llegaron a desarrollar ideogramas,
-simbolos que representan ideas asociadas menos concretas-
en un numero aproximado a 2,000.00

Luego nace la escritura cuneiforme en el afio 2,000 a.
C. La historia de la tipografia comienza en el mismo momento
en que se desarrollo el primer alfabeto; y suya es la historia
de las herramientas ( cincel, papiro, tablillas enceradas, piel,
madera, vitela, pergamino, papel, pelicula...).

1.1.2 LOS PRIMEROS ALFABETOSO

Hoy en dia existen varias teorias sobre el origen del
alfabeto, lo cierto es que su invencion ayudé en gran magnitud
al desarrollo de la civilizacion. Un alfabeto es un sistema de
escritura con un Unico simbolo visual -la letra- para cada sonido,
consonante o vocal, aunque las vocales no existian en los
primeros alfabetos, que pueden combinarse para formar
unidades visuales -palabras- que representan el lenguaje oral.
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Cartel para Dubonnet

Jules Chéret

1898

formas de letras tipicas del Art Noveau
Principios bésicos de Tipografia

El origen del alfabeto se desconoce pero se sabe

enceradas.Od

=

Cubierta de revistas Bauhaus,

que en Egipto en 1,500 a. C. se habia establecido un
alfabeto de 24 simbolos consonantes. Los fenicios, 1,000
afos antes de Cristo a través de las tribus semitas del
norte transmitieron este primer alfabeto y lo adoptaron
gradualmente hasta sentar las bases de los alfabetos
empleados actualmente en Occidente. Esto ocurria 850
anos a. C. y ya utilizaban como soportes pieles y tablillas

En el siglo | los romanos ya manejaban un alfabeto
idéntico al actual, excepto la J, la Wy la V. EIl Imperio

Fotografia de Lotte Beese Romano fue decisivo en el desarrollo del alfabeto occidental,
m‘z\g“?gfkm of Modern Art por crear un alfabeto formal realmente avanzado, y por
Principios Béasicos de Tipografia dar la adecuada difusién a este alfabeto por toda Europa

conquistada.
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[bs estilos fundamentales que registraba la sociedad
romana eran: Quadrata, Rastica y Cursiva. -Quadrata era la
mayuscula cuadrada romana, originalmente cinceladas en

piedra-.[]
De entre las grandes aportaciones de los romanos a ‘w
la tipografia, destaca especialmente el establecimiento de
un canon de escritura muy perfilada.d SUMMER SEASON
PLEASING ENTERTAINMENTS!
i OFPERATIC
Los caracteres muestran un pequefio pie para @mmg
compensar el ensanchamiento 6ptico de la parte central de b

los rasgos verticales y establecen asi una base imaginaria EENE R
SIGN’R STRINI

de linea.[1J MRS. ADA KING,
MRNEDWRRDRWAR DEN
En paralelo a estos avances, si se parte del modelo SATURDAY EVENING, June 17, 1954
fenicio, se inician a su vez los alfabetos hebreo moderno y ?!: S:g:]?
arabe -siglo |I-. il e
uu.--mi oivu-uu lhnmol,n .mnd-unynp.-mm
Pnnfﬁ’éﬁ':om

Or, The ‘Vl d ol’ Munster.

KATE O'BRIEN, with soogl

. MRs. ADA KING

1.1.3 EVOLUCION DE LA TIPOGRAFIAD

s, yzoro, o e b apperane )

La base del alfabeto occidental es el clasico romano, MR I.YSANI]ER THOMPS(IN,

el cual se puede encontrar en inscripciones lapidarias. [ St ==

Cartel de mediados del siglo XIX
Lewis, John
Principios basico de tipografia

Aunque hoy existen innumerables variables de tipo
de letra, todas se basan en el referido abecedario. A
continuacién se presentara un breve resumen de la evolucién
de los caracteres romanos hasta nuestros dias.[

El alfabeto clasico empez6 a tener variantes en el
momento en que se hizo necesario escribir y copiar grandes
cantidades de texto en libros. Surgieron entonces letras mas
rusticas, mas rapidas de escribir. A través de la Edad Media
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THEATRE ROYAL, BIRMINGHAM,
T vEn AN Ay o . e

BENEFIT

Aﬂ‘ 5’“”’.;"53 GILMER ANB IDNS (-"_.BK

rRENTESL Cartel de mediados del siglo XIX
Lewis, John
Op. Cit. p.3

aparecen diversos alfabetos, como el rustico, el uncial, el
carolingio, el humanistico, etc., creandose dos corrientes
importantes y bien diferenciadas: por un lado el caréacter
gotico -con sus variantes fraktur, textur- utilizado en el
centro de Europa y en especial en Alemania; por otro lado,
el alfabeto latino, que se utilizaba sobretodo en ltalia.[]

La invencion de la imprenta de tipos moviles
-desarrollada por Gutemberg- recreaba al principio la
escritura manual, luego adquirié un caracter propio. La
gran difusion que tuvo la imprenta, provoco el estudio y el
refinamiento de los caracteres, creando los cimientos de
Elipografia.

Personajes importantes como Manuzio, Alberti, Da
Vinci, Pacioli y otros, se preocuparon por el estudio de la
proporcion de la letra y escribieron importantes tratados
iR escritura.

Aunque Gutemberg imprimi6 sus obras en caracteres
gaéticos -lo cual causé que este alfabeto se extendiera por
el resto de Europa- fue Aldo Manuzio quien le did la
supremacia final al tipo latino. Siendo él quien imprimiera
por primera vez los caracteres cursivos “rapidos” o aldinos.
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[a maquina de linotipia,
el primer sistema de composicion
mecénica, inventado en 1886. La
méquina fundia lineas de tipos en
lugar de caracteres individuales.

Uos alfabetos de Estienne, Garamond, Elzevir,
Granjon, y Jenson, se caracterizan porque tienen poco
contraste entre trazos gruesos y delgados, serifs muy
triangulares y una pequefia inclinacion. Esto se debe
principalmente a las nuevas limitaciones derivadas de la
impresion, el papel y las tintas disponibles.O

Paulatinamente a mediados del siglo XVIII se inicia
una transicion debida a las mejoras de calidad del papel,
tinta y eficiencia de la imprenta. Surgieron asi tipos como
el creado por Jhon Baskervilleen, que hacen crecer el
contraste de trazos gruesos y delgados y se mejoran ciertos
rasgos. Los caracteres disefiados en éste periodo se les
llama de transicion il

Las reformas contintan hasta llegar a los tipos
llamados Romanos Modernos. El primero de los cuales fue
fundido por F.A. Didot, aunque el mas famoso es el creado
en 1791 por Giovanni Battista Bodoni: sus claroscuros muy
contrastantes, la fuerte verticalidad y los serifs reducidos
a simples lineas son un claro reflejo de la severidad
neoclasico.O]

INTRODUCCION
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Durante el siglo XIX, los
tipos de letra ornamental florecieron
como producto tipografico de la
revolucion industrial.

El siglo XIX traeria grandes cambios. Por un lado
surgen hacia 1815 los caracteres llamados egipcios, los cuales
se caracterizaron por serifs mas cuadrados y muy pronunciados
y por la mayor uniformidad de grosor en los trazos. Por otro
lado, hacia la misma época William Caslon IV funda el primer
alfabeto lineal o sans serif. EI mismo siglo XIX, con la ayuda
de la revolucién industrial y el desarrollo de las comunicaciones,
la tipografia se difunde por nuevos canales: periddicos,
revistas, catalogos, panfletos y carteles.l]

Conforme progresaba el siglo XIX, las habilidades
tipograficas de la impresién, desarrolladas 400 afos atras,
habian sido practicamente olvidadas.O

Los fabricantes que tenian que promocionar sus
productos en un mercado cada vez mas grande,
desencadenaron una ola para promocionar todo tipo de
material impreso y toda clase de reclamos, a los que se
referian como material de trabajo.]

Como resultado, los fundidores de tipos entraron en
una nueva competencia para satisfacer el deseo insaciable
de sus clientes comerciales en busca de nuevos tipos, que
anunciaran sus reclamos publicitarios desde los tejados. Asi,
surgié una nueva variedad de tipos llamados de Rotulacién.[

En un pricipio los impresores intentaron satisfacer las
demandas de sus nuevos clientes, empleando los tipos
existentes. Pero estaban limitados en términos de tamafio e
impacto, y asi los impresores pidieron a los fundidores que
tallaran tipos mas grandes, gruesos y Vvistosos.
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La letra inicial de una pagina del
“Chaucer” publicada por la imprenta
privada de William Morris, la
Kelmoscott Press. La masa
arremolinada de adornos florales y
la letra “W” son una retrospectiva
hacia la era medieval.

[La inspiracion se buscaba en las letras vernaculas
mas que en los modelos caligraficos tradicionales, de modo
gue los fundidores respondieron con toda una invasién de
estilos nuevos como la letra gruesa (Fat Face), la Egipcia o
de pie cuadrangular (Egiptian o Slab Serif), de Fantasia
(Decorative) y Palo Seco (Sans Serif). En algunos casos
estaban disponibles toda una variedad de formas diferentes:
tridimensional, sombreada, con contorno, condensada,
expandida y muchas més. A partir de ese momento, el tipo
se convirtié en un seguidor de la moda.[

Cuando los fundidores de tipos tenian que fijar precios
para los nuevos productos demandados por los clientes, se
dieron cuenta de que la manufactura de tipos de rotulacion
era mas lucrativa que la de textos.[]

Las consecuentes oportunidades de realizar ventajosos
negocios provoco una rivalidad e incluso, plagios de disefios
de tipos entre los fundidores, hasta llegar al punto de arruinar
algunos de ellos. Los estandares establecidos para el disefio
de tipos se sacrificaron a causa de la estampida que provoco
en el mercado la gran cantidad de nuevos tipos de rotulacion.

En el mercado la gran cantidad de nuevos tipos de rotulacién.(1)

(1)Perfect,Christopher. Guia Completa de la Tipografia. (Barcelona,Blume, 1964) p.p. 10-35.
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(1)
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Durante el transcurso del siglo XIX se mecanizaron
muchos procesos de manufactura, pero no fue hasta 1880
cuando se produjeron una serie de avances tecnoldgicos
importantes que revolucionaron los métodos de
composicion y manufactura de tipos. Después de 400
afios el sistema de Gutemberg dej6 de ser la forma habitual _
de trabajo.l] (1) T Ay

'- S Eas Macayes < W

En 1886, en Baltimore, Ottmar Mergenthaler inventé CERTAIN NUMBERS
la maquina de linotipia. Suponia la introduccion del texto Ry 0 Ao S
por medio de un teclado compuesto mecanicamente y la  [{pd] | Ay e it
fusion de linea a linea a partir de matrices localizadas SN A52 Yersiowe,
en la maquina. Al afio siguiente, Tolbert Lanston inventé ] . %e;l?::gjlyq
la maquina de monotipia, que seguia el mismo principio,
pero la composicion y la fusion de cada letra se realizaba

| heavy part the musick beares,
individualmente.

@

Woe weepes out her division when
shee sings.

Droupe hearbs, and llowres;

vad Fall griefe in showres;

Y Our beauties are not ours:

O, I could sull, ]

Like melting snow upon some craggie
hull,

1 imi Hills Drop, drop, drop, drop,. ,
En el siglo XX se produce un florecimiento del arte gl o8 20 SoR S0P | ivera
tipografico, debido a dos factores muy importantes: los g ok
multiples y diferentes movimientos artisticos y los avances

tecnologicos.[

o
B = @ :: .
.
o
e

g

Por un lado , los tipos de letras guardan estrecha

correspondencia con la corriente estética del momento: ,;égina del libro. Art Noveau

Art Noveau (letras muy estilizadas), Art Deco (gusto por tgg\j%ng’riz«’#ro
lo geométrico y por las formas angulosas, pero con la op. Cit. p.6

frescura del color), Futurismo (con sus poesias concretas
y una violencia tipografica nunca antes vista) Bauhaus
(predominio de tipos sans serifs; uso creativo y racional
de textos y blancos).(2)

(2)Lewis,Jhon. Principios Basicos de Tipografia. (México,Editorial Trillas, 1974) p.76.
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Plor otro lado, el perfeccionamiento de los sistemas
de composicién y de impresion (primero, la litografia; luego
la fotocomposicién y por ultimo la impresion laser) ha
brindado a cualquier disefiador del mundo total libertad
de poder jugar con la tipografia. Hoy por hoy, la Gnica
restricccion es la imaginacion.[

Durante el siglo XX, la tipografia se convierte en
arte y ciencia a la vez. Aparecen una infinidad de tipos
de letras creados por equipos especializados, entre los
que destacan por su belleza y legibilidad el Time New
Roman (disefiado por el Times de Londres en 1930) y la
Helvética (disefiado por la fundacién Haas de Suiza en
1957). Al mismo tiempo, aumenta el uso de la variante
de anchura, grosor e inclinacién de un tipo de letra,
dependiendo de los gustos y las necesidades.[]

El disefio de los caracteres de impresion ha sido
y sera siempre una preocupacioén dentro del arte grafico.
En su evolucidn los tipos fueron tornandose cada vez
menos ornamentados y mas simples, lo que hace mas
facil su lectura. Muchos grandes artistas han contribuido
a su disefio.

El tamafo y las caracteristicas formales de los
tipos tienen gran importancia en el disefio gréafico.O

Para la seleccién de uno u otro tipo, ademas de
los criterios generales de la estética y la legibilidad de los
textos, se debe tomar en cuenta la naturaleza de la obra
y el lector al que esté dirigido.

INTRODUCCION
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1.2.1 DISENO TIPOGRAFICO (1910-1929)m

E n el transcurso de la Primera Guerra Mundial, el cartel
se convirtié en el medio mas importante para las campafas
de reclutamiento del gobierno de Gran Bretafia, Alemania y
Estados Unidos. La utilizacién de los tipos de palo seco en
negrita dominé el disefio de los carteles de guerra en Inglaterra,
al igual que la letra gética lo hizo en Alemania.l

Hasta 1920, los tipos de palo seco seguian el estilo
grotesco, con la excepcion del alfabeto que Edward Johnston
cre0 para el metro de Londres en 1916, presentando un disefio
notablemente geométrico. Fue Johnston que posiblemente
influy6 en los disefiadores de los primeros tipos de palo seco
(Sans Serif) de estilo geométrico, un estilo que se desarrollé
como consecuencia del movimiento tipografico moderno.

INTRODUCCION
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D
Tipografico

O El padre de estos tipos fue Jakob Erbar (1878-1935),
aleman que experimentd con los tipos de palo seco antes de

la Primera Guerra Mundial. [

En 1927 aparecio el tipo de letra llamado Futura,

creado por el aleman Paul Renner (1878-1956), la letra futura
se convirtié en la representante del estilo geométrico de palo
seco. El mismo afio Rudolf Koch (1876-1934), disefid la letra
Kabel. En 1930 Linotype habia emitido Metro, disefiada por
William Dwiggins (1880-1956).0J

Los tipos geométricos han continuado su popularidad
en el transcurso del siglo XX, a pesar de habérseles presentado
la importante competencia de los disefios de grotescas tardias
como Univers (1957) y Helvética (1958), asi como los
humanisticos como la Gill Sans (1929) y Optima (1958).

®
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Durante el periodo de 1920 y 1930 se crearon
muchos estilos, en combinacion con estilos ilustrativos a
juego.

1.2.2 DISENO TIPOGRAFICO
CONTEMPORANEODO

L a década de 1970 vio surgir y crecer los grupos de
disefio en todo el mundo. Una razon fue la influencia del tipo
y la imagen sobre los consumidores por parte de la industria.
Como resultado, los grupos de disefio acapararon el trabajo
gue con anterioridad habian sido desarrollado por los
departamentos artisticos de las agencias de publicidad. Los
nuevos logotipostales como programas de identidad
corporativa, empaques, catalogos, anuncios y otros trabajos
publicitarios . O

En la década de 1980, los graficos por ordenador se
convirtieron en un realidad comercial. Porque con sélo pulsar
una tecla un tipo podia saltar, girar o agrandar.[]

El Apple Macintoch y la tipografia digital inspiraron
una tendencia hacia los tipos de baja resolucién, como los
producidos por los disefiadores Brody, para la revista The
Face y la disefladora americana Susanna Licko, para la revista
Emigré.[

Al final de la década, el elevado perfil del disefio y la
autoedicion , desarrollaron un nuevo fenémeno, conocido
como la publicidad del tipo. Después de mas de 500 afios el
tipo se habia puesto de moda y paso a ser tema de interés
publico.O

En lo que respecta al futuro, los avances tecnolégicos
en la tipografia digital seguiran desarrollandose . Habra una
demanda creciente para explorar nuevos horizontes en el
disefio de tipos y en la tipografia para satisfacer las necesidades
de la audiencia literaria, conocedora de los tipos .(3)

(3) Perfect,Christopher. Guia Completa de la Tipografia. (Barcelona, Blume, 1964) pp.10-35.
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_ITpografia creativa es un término amplio que puede

o significar cosas diferentes. Cada disefiador grafico tiene sus

“ P O G RA H A propias ideas acerca de lo que denominan utilizacion creativa

. _F/ de la tipografia. Unos citan emotivas interpretaciones poéticas
TI pog rO I O en formatos extravagantes, otros sefialan una informacién

a2 R, 4 compleja manipulada de modo elegante y clasico. [1]
tipografia
' Algunas veces, toda tipografia puede denominarse

[
jw 0 y Zd/ﬂlﬂ/ creativa. Laidea de ser creativo con la tipografia no sélo es

para los disefiadores sino también para los profesionales,

TI POG RA FiA ya que todos estan presionados constantemente a que

busquen originalidad y novedad en cosas tan simples como
la portada de un disco o informes de empresa.

En fines practicos la tipografia creativa es
la utilizacion de tipos, con un conjunto de otros elementos
graficos para producir informacion o una idea del modo mas
eficaz que sea posible.OJ

o
Pensar creativamente acerca de la tipografia se trata ﬂ/” 0 y {4744 44

de una cuestiéon de actitud mental y de almacenamiento de

deas. O TIPOGRAFIA

. /
Se debe ser capaz de distinguir en nuestro beneficio '|'| p O g 'd 'F| a
lo bueno de lo malo y ser sensibles ante un material que

. T ¢ 4 <
quiza se pueda aprovechar.[] tﬂp O %ﬂ[ (ﬂfﬂﬁl
o N
Es de mucha ayuda hacer una referencia propia de Z”Og@d/gd

datos y para conseguirlo se deben observar fuentes diferentes
de imagenes graficas como sea posible. Para lograr esta
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referencia de datos, puede ser util desviarse de la rutina
diaria para visitar exposiciones o leer publicaciones
profesionales. Es muy importante que se observe muy
detenidamente cada una de las modalidades de exhibicion
grafica, tanto en tiendas como en paneles publicitarios,
periddicos, revistas o libros y registrar de una manera
consciente aquello que se ve.l

Es buena costumbre tener siempre un lapiz y un
papel para tomar notas o hacer esbozos sobre cualquier
cosa que llame la atencién y al mismo tiempo proporcione |
material para la reflexion.[] :

Aprende a mirar a tu alrededor
Marion March
Tipografia creativa

Mientras se mire y se analice el modo en el que tuva
Manuales de Disefio

otros disefiadores han transmitido sus mensajes se puede '

El objetivo de que se vea todo lo que rodea, de # ¥
tipo publicitario o cualquier mensaje, es para enriquecer .
la creatividad y ayude como referencia para transmitir de
una manera clara y creativa las ideas.l]

Para realizar una tipografia creativa es importante
conocer y apreciar los caracteres por si mismos. Para
usar los tipos creativamente es necesario saber la forma,
tamafio y cuerpo de cada uno de los tipos y el modo en
gue éste afectara en el disefio cuando se una con los
demas elementos.

Sélo con un simple analisis de cada uno de los
tipos se puede ver de que manera ayudara a realizar un

) . S Marion March
trabajo realmente creativo, ya que con este analisis se Tipografia creativa

podra saber que caracteres estan actualmente en uso.[ Manuales de Disefio

Los tipos se pueden usar creativa y decorativamente
al mismo tiempo, para expresar visualmente el significado
de una letra o palabra. Se pueden lograr interesantes
efectos por medio de técnicas graficas y con modificaciones
a las letras reales o por la forma en que se dispongan.

9
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Ejemplo de como el mundo nos invade de tipografia
Caracteres y Tipografia. Revista Heidelberg 1/98

Estas técnicas resultan mas eficaces con letras o palabras
sueltas, o con textos reducidos para no provocar confusion
visual.O

Actualmente, con programas digitales resulta mas
facil crear cuerpos tipograficos, ya que existen programas
gue proporcionan herramientas que ayudan a la realizacion
de nuevos caracteres que hacen el trabajo més eficiente.
Aunque a mano también se pueden conseguir efectos
interesantes, pero la ejecucién es mas lenta. [

Existen programas que permiten realizar trabajos
con mas efectividad y rapidez, entre ellos se puede
mencionar Freehand, Photoshop, Page Maker, Corel Draw,
entre otros.[

Pero lo mas importante como se menciond
anteriormente, es utilizar nuestra creatividad al maximo
para crear tipos completamente innovadores, los cuales

serdn una herramienta eficaz para crear disefios
funcionales y estéticos.()

(4) March, Miriam. Tipografia Creativa. 4ta. edicion, (Barcelona , Editorial Gustavo Gili, 1994) p.144
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VISUAL Caracteristicasdal

21

E [lenguaje es el conjunto de palabras con las que
se puede expresar ideas y lo que se siente. Las
principales formas de lenguaje en la especie humana
son oral, gréafico y gesticulado.d

La funcién del lenguaje es una de las mas
altamente integradas en todas las funciones humanas,
ya que necesita una habilidad manual y comprension
dimbdlica.O

El lenguaje es un instrumento sin el cual el ser
humano no puede comunicarse y no podria llevar una
vida social ni cualquier forma de cultura, por lo que es
una funcion indispensable dentro de la conducta humana.

[La capacidad simbdlica no es Unicamente del
hombre, pues se ha observado también en algunos
animales como las abejas, por sus rudimentarios sistemas
simbdélicos de comunicacién. [

Bl lenguaje es un medio de co-

La forma en que el hombre usa el lenguaje es municacion (un conjunto de simbolos con
conciente e intencional, que a diferencia de los animales un significado) que el hombre cre6 para
que lo hacen de una manera instintiva, también el hombre poder expresar sus ideas, conceptos,

. .. e . sentimientos, etc., y asi poder tener co-
con el lenguaje puede transmitir una infinidad de municacién con todos los demas seres
contenidos, mientras que los animales poseen una que le rodean y desarrollarse dentro de
cantidad muy reducida.l la sociedad.

La comunicacion visual por medio de tipos trabaja
con ideas o0 conceptos que se crean por medio de letras,
gue en conjunto forman la palabra y adquieren asi un
significado. Se habla mucho acerca de cémo utilizar
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(5) Loc. cit

INTRODUCCION

TIPOGRAFIA CREATIVA

Las letras pueden
colocarse

HACIA ATSHAS

VERTICAL

las palabras individuales como los textos, por ejemplo,
los nombres propios pueden ir sin inicial en mayuscula,
0 en un texto continuo puede ir s6lo en mayusculas. Los
parrafos pueden empezar con cualquier recurso para
indicar un nuevo comienzo.[J

Las letras pueden colocarse de diversas formas
para atras, cabeza abajo e incluso pueden llegar a
omitirse, pero siempre que no se deje de comunicar su
significado.

No siempre se debe leer de izquierda a derecha
ya que las palabras pueden leerse verticalmente de abajo
para arriba o también algunas veces hacia atras.[]

Para que estos recursos graficos funcionen y
tengan éxito se debe estar informado de las propiedades
del lenguaje. (5)

Gs)
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Q ada tipo de letra tiene sus propias carateristicas,
ya que cada una de ellas fueron disefiadas por diferentes
personas que han plasmado su personalidad para poder
transmitir mensajes.[

Los tipos perfilados son totalmente diferentes a
los tipos de palo seco. Las letras muy ornamentales
cumplen funciones diferentes en comparaciéon con los
caracteres oblicuos. 0

Es muy importante considerar la personalidad de
un tipo de letra para que pueda ser correctamente utilizada
en el trabajo que se va a realizar, ya que al comparar un
tipo con otro se puede ver que no sé6lo varian en su
disefio sino también en su forma misma.l

La letra puede ser una importante herramienta en
el disefio grafico ya que con ella se le puede dar
personalidad a un disefio. Por ejemplo si el trabajo esta
dirigido a nifios se utiliza una tipografia sencilla y un
poco gruesa como la Jester, Comic Sans,Lithograph.
Existe una gran variedad de tipos con diversas
personalidades, las cuales se deben utilizar segun el
grupo de personas al que se dirige.

La letra puede expresar por si misma, por su
forma, contraste o tamafio ideas, o puede ayudar a
reforzar el significado de las palabras.
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(6) Loc. cit
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2.2.1 FUENTES Y FAMILIAS O

Una fuente de tipos esta conformada por todos
los caracteres del mismo tipo y del mismo tamaio.
Frecuentemente incluyen mayusculas o caja alta, caja
baja y sighos de puntuaciéon.d

Las formas de los caracteres varian segun la
familia y los cuerpos de las letras, por lo que hay que
revisar todo lo disponible antes de elegirlas. Por ejemplo
en algunos casos las cifras estan alineadas, es decir,
que tienen una determinada altura uniforme.[]

Una familia de tipos tiene variaciones tales como
redonda, cursiva media, negrita fina, condensada y
espaciada, aunque todos los caracteres proceden de un
mismo disefio, cada version tiene su propio estilo.(s)

Gi)
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O Para poder transmitir las ideas de una forma visual,
es necesario entender las diferencias que existen entre
los distintos tipos y los diferentes aspectos que toman
cuando se imprimen de modo distinto. Unos caracteres
son finos, otros son Mas gruesos porque van en negrita;
unos se pueden leer mejor en papel mate y otros en
papel satinado y al contrario. Por todo esto es importante
saber las diferencias y apreciar las caracteristicas

individuales de los distintos caracteres que existen.[]

Familiarizarse con las diversas cualidades de
papel o de cartulinas ayudara a saber que tipo de papel
es el adecuado para un tipo de letra y viceversa, logrando
asi mejores resultados.

La tipografia no es un proceso mecanico, es una
actividad que se genera por el pensamiento, por lo que,
la imaginacién y la creatividad dependen de la actitud
personal del disefiador.[

Puede ser de gran ayuda para el disefiador jugar
con los tipos de letras para llegar a construir un ingenioso
y creativo vocabulario visual.[J

Muchas veces se piensa que los informes de las
empresas deben realizarse con tipos uniformes solo por
el hecho de ser apropiados para el trabajo empresarial.
Pero no hay razén del porqué no utilizar un tipo de letra
un poco mas decorativa para darle un mejor efecto. Esto
se puede lograr si se sabe lo que desea conseguir y si
se tiene la habilidad suficiente.(7)

(7) Loc. cit

a
'/ Ctras

1. Este es un juego de tipografia con
la palabra “Forsythia”. Los
componentes estan todos
visualmente .

Tipografia Decorativa

Gordon Maggie, Dodd Eugenie

P. 42

TATAI-T-1-
T T

2. Forma creativa de utilizar las letras
sin dejar de transmitir el mensaje
con claridad.

Ibid

Disefiado por O. N usbaum

N
-4,
% mmm

-
o
.

&
T

-

3. Los numeros se han colocado de
una forma traviesa para formar
“cifras” que sugieren nocion de trabajo
en equipo.

Ibid

Disefiado por Addison Design

3)
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“Disposicion

. p . . cuneiforme (3150 a.C.) consistia en
lectura continua, debe de ser lo mas claro y accesible posible. una serie de( marcas dé forma de
Para lograr una maxima legibilidad, se componen casi siempre

cufia, que se hacian incidiendo la
. unta de una cufia sobre una tableta
por columnas con anchura y altura uniformes. 0 A

de arcilla.

| ' Alineado alaizquierda
[0 texto que es muy extenso y esta hecho para una El primer sistema de escritura, el

Las columnas pueden estar justificadas, es decir

alineadas tanto a la derecha como a la izquierda. Al hablar _
de composicion justificada se quiere decir “alineacion a la clon A_"t”ead‘;a'a dfreCh"’:
” « : . ” P A rimer sistema de escritura, e
derecha” y “ a la izquierda” o composicion “enrasada a la Cuneif%rm_e (3150 a.C.) consistia en
izquierda” y “enrasada a la derecha”. Es el estilo mas familiar una serie de marcas de forma de
iy .., . . cufia, que se hacian incidiendo la
y tradicional de composicion de textos continuos, debido a punta de una cufia sobre una tableta
su aspecto ritmico y regular. La composicion justificada de arcilla.
permite al lector enfocar su atencion en otros elementos del

disefio, como las ilustraciones y las fotografias. Il

Los textos menos copiosos como los rotulos, las [Justfcado

etiquetas o encabezados, pueden tratarse con mucho mas El primer sistema de escritura, el
libertad y al mismo tiempo permiten trabajarlos con mucho cuneiforme (3150 a.C.) consistia en
mas creatividad y pueden colocarse: cufia, que se hacfan incidiendo la
- Centrados: es un estilo estatico y simétrico y tanto los ggnéfcﬂg_‘ma cufia sobre una tableta
margenes izquierdo como derecho se presentan en bandera,
por lo que el espacio entre palabras es uniforme.
- Alineado a la izquierda con bandera a la derecha: esta se

ha convertido en un estilo standar para la composicion de
D{

textos.
- Alineada a la derecha con bandera a la izquierda: esta se
limita principalmente a los titulares y a los textos reducidos.

Centrado

El primer sistema de escritura, el
cuneiforme (3150 a.C.) consistia en
una serie de marcas de forma de
cufia, que se hacian incidiendo la
punta de una cufia sobre una tableta

Actualmente gracias a la nueva tecnologia los textos de arcilla.

pueden distorcionarse con lentes especiales, haciéndolos
encajar en forma controlada.
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E |l@spacio y el formato irdn de acuerdo con las
caracteristicas de los tipos, ya que hay espacio que
ocupa la letra misma y hay espacio creado dentro y
alrededor de ella. Una palabra o una letra aislada rodeada
por mucho espacio ganara fuerza, se vera mas grande
en tono gris y tenue , pero si se colocan muy pegadas
estas competiran entre si, lo que es valido si con ello se
consigue el efecto deseado.

El tamafio de los tipos, el espaciamiento y el
interlineado son elementos importantes en el disefio que
sélesté realizando.

A la hora de disefiar es necesario tener en cuenta
la relacion entre el texto y la pagina en donde éste se
colocara y siempre hay que lograr que el trabajo se vea
estético y sea funcional. Cada una de las partes de un
trabajo debe contar con el espacio adecuado, colocando
todo en orden jerarquico.

SOoNDS
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------- 2.5.1 EL TAMANO DE LOS TIPOS

OF AERICA

[a profundidad de un tipo se mide en puntos y se
conoce como tamafio de tipo o punto (en los tipos
metalicos se llama tamafio del cuerpo).

Es importante que en el disefio , no se
olvide el orden jerarquico de los elementos
para lograr que sobresalgan y el trabajo

iy 4
. /////, y,
iy

se vea estético y funcional.

Ibid

Es importante comprender que el tamafio del
tipo no puede determinarse midiendo la altura de la letra
impresa. La altura de cada letra es menor que el tamafio
de tipo especificado. EI tnico método para determinar
el tamafo de los tipos es midiendo la distancia en puntos
entre la linea base de una linea de tipo ( ésta es la linea
horizontal sobre la cual se asienta la base de las letras
de caja alta y caja baja ) y de la siguiente linea de tipo,
m

(24)
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En el momento de diagramar un
texto se debe tomar en cuenta la
legibilidad. Si se colocan las letras y
palabras muy juntas el texto se vera mas
sélido y su lectura serd mas complicada
y aburrida de leer, y al contrario si coloca
el texto demasiado separado este se
perdera ya que los blancos llamaran mas
la atencion volviendose méas importante
que el texto.O

Lo mas importante es utilizar la
creatividad logrando disefios innovadores
y agradables para el lector.

INTRODUCCION
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escala de profundidad. Al suponer que no se ha afiadido
espacio vertical adicional (llamado interlineado) entre las
lineas, esta medida confirmara el tamafio del tipo.[

Como una regla general, los tamafios de tipo
menores de 12 puntos son adecuados para la composicion
de textos (aunque para textos continuos, donde la
legibilidad es muy importante, debe escoger tamafos
entre 8 y 11 puntos); es aconsejable utilizar 12 puntos
0 mas para los encabezamientos y otros propdésitos de
rotulacion.

2.5.2 INTERLINEADO

Bi no se inserta un espacio adicional entre las lineas
de tipos se dice que la composicion es sdlida. El espacio
interlineal es conocido como “interlineado” y se hacia
originalmente colocando tiras de plomo entre las lineas
de tipos metdlicos. En algunas ocasiones también se
especifica en milimetros. Al igual que ocurre también con
los tamafios de tipo, el interlineado se puede aumentar o
disminuir en incrementos de 1 1/2 puntos.

2.5.3 EL ANCHO DE LA COLUMNA

Begun el tamafio del tipo serd la cantidad de
interlineado. El exceso o falta de interlineado dificulta la
legibilidad. Cuanto mas larga sea la linea mas interlineado
es necesario, ya que puede crear confusién de linea en el

momento de leer.O

Es necesario saber el tamafio del tipo y el espacio

Espacio compacto
Espacio normal
Espacio amplio

El espacio 6ptimo depende de el disefio de
cada tipo. Si es demasiado ancho necesitara
mas espacio.

entre lineas que se utilizara para considerar el ancho

correcto de la columna.

)
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2.5.4 ESPACIO ENTRE LETRAS Y PALABRAS

En muchos sistemas de fotocomposicién o de
composicion digital, el namero de unidades de espacio
entre palabras es infinitamente variable y se especifican
en mas o menos unidades de espacio, 0 como normal,
suelto o compacto. El menor incremento posible de espacio
es de 1/2 unidad. Como regla, la mejor cantidad de espacio

entre palabras es equivalente a la anchura de una “r
de caja baja.0d

Las diferencias en el espacio pueden afectar la
textura y el color del texto.J

El espacio de palabras, espaciado de letras e
interlineado no estan estrictamente relacionados, y a
menos que su relacién visual sea correcta, una composicion
de texto no podra ofrecer una maxima legibilidad.O

Si el espacio de las palabras es visualmente mayor
gue el espacio entre lineas la composicidon se ve en
fragmentos y la legibilidad disminuye. De igual manera
si el espacio entre las palabras es reducido, estas se
iran unidas.

No existe ninguna férmula para colocar los
espacios entre letras y palabras, lo Gnico que se necesita
es destreza y creatividad.

Lo importante en el momento de colocar las
palabras es lograr la legibilidad. Se debe evitar que las
palabras se peguen unas a otras, pues la lectura resultara
mas cansada y complicada.

INTRODUCCION
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No existe ninguna regla o férmula para colocar
los espacios entre letras y palabras, lo que
se necesita es la creatividad.

2.

No existe ninguna regla o féormula
para colocar los espacios entre letras
y palabras, lo que se necesita es la
creatividad.

En los ejemplos 1 y 2 se puede
ver dos ejemplos claros de espaciamientos,
aunque en el ejemplo 2 se puede leer de
una manera mas clara y relajada. Lo
importante es hacer la lectura agradable
y facil de leer.

demaciado ancho necesitara mas
espacio.

Comparacion de medidas
Punto

anglo- Puntos
americano Didot mm
1 0.935 0,351
4.675 1,755
6 5.1 2,106
7 6.545 2,457
8 7.48 2,808
9 8.415 3,159
10 9.35 3,51
11 10.285 3,861
12 11.22 4,212

)
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E fectos interesantes pueden lograse mediante los
cuerpos de los tipos elegidos, por ejemplo un cuerpo grande
grita mas que un cuerpo pequefio. [J

El juego de cuerpos pueden ser de gran utilidad
como para destacar titulos o al contrario para restar
importancia a un texto.[J

La legibilidad de los cuerpos es de vital importancia
ya que deben ser utilizados correctamente y colocados en
el tamafio adecuado para que sean legibles y faciliten la
lectura. En el disefio se puede modificar la apariencia normal
de la letra , rotar el texto inclinandolo, colocar unas letras

mas abajo que otras y mezclar diversos tipos de letras.[

Este juego de cuerpos es una via que ayudara a
realizar y mejorar el significado de un mensaje, ya que lo
vuelve mas creativo y llama mas la atencion del espectador.

Infinidad de efectos se pueden lograr con el juego
de los cuerpos tipograficos, pero es muy importante resaltar
que siempre se debe dejar la idea principal del mensaje
para que éste llegue con claridad y sin confusién alguna. (8)

Un cuerpo grande grita y dice mas que...

un cuerpo pequefio.

(8) Ibid, p.144
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Poster

Disefio Tipogréafico: Morgan Bomatr,
Houston, Texas

Caligrafo: Jay Loucks

Estudio: Loucks Atelier, INC.
Clente: Loucks Atelier, INC.
Dimension:17X11 pulgadas.
(43.2X27.9 cm.)
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Poster

Disefio Tipografico: Mike Griffin,
Ann Arbor

Agencia: Richardson Media
Design Corporation

Clente: Millionaire Entertainment
Dimension: 20X29 pulgadas.
(50.8X73.7 cm.)
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La diagramacion es la distibucion correcta del texto
y los elementos de disefio dentro de un formato. [

Diagramar es disefar, especificamente se utiliza
éste término cuando se disefia el formato de una pagina,
ésta puede ser para revista, periodico, folleto, libro, catalogo,
boletin, o para otro similar. [

Es muy importante observar lo que se ha realizado
antes, porque la diagramaciéon dependera del tipo de trabajo,
ya que una revista no se diagrama igual que un cartel.
Existen ciertas estructuras de disefio universales aceptadas,
lo cual no debe significar hacer disefios aburridos.[]

Cuando se disefia un documento, se debe diagramar
el formato bésico en el cual se colocard un numero
determinado de columnas, espacios, margenes y tipos en
diversos tamafos, pero no se deben olvidar las fotografias
o ilustraciones que se utilizardn. Todos los elementos que
se utilicen deberan contribuir a que el disefio se vea
atractivo e interesante.

Bs bueno saber antes de disefiar y diagramar qué
dimensiones y orientacion tiene el formato, en cuantas
columnas se colocara el texto y como se utilizara el espacio

_ _ alrededor del mismo. Esto ayudara a distribuir correctamente
[a diagramacion debe de ser

creativa y al mismo tiempo funcional el contenido y lograr que el disefio sea fucional. La razon

Di'ﬂa llegar a téansmitir correctamente por la cual existen diferentes tipos de documentos no es

el mensaje. L, . . . . ,
,Lay que buscar la mejor Gnicamente la de comunicar diferentes cosas, sino tambien

manera de colocar todos los elementos depende de los intereses y de las circunstancias.[

en el momento de diagramar, para

lograr que todos sobresalgan y se

pueden leer con facilidad. Un disefio es eficaz cuando pasa inadvertido ya que
el lector no debe prestar atencion Unicamente a un elemento
del disefio sino al mensaje que se comunica. La atencién
del lector debe centrarse en lo que se esta comunicando y

no en el como se forma la pagina.
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Bara lograr buenos resultados
es importante conocer antes la cantidad
de texto, las ilustraciones o fotografias
como el tamafio del formato en que se
va ha realizar el trabajo, con el fin de
lograr distribuir todos los elementos de
la mejor manera posible.

Ibid, p. 133

Al diagramar se busca presentar un trabajo bien
hecho, y que transmita el mensaje del autor y del ilustrador
de una manera clara'y comprensible, para esto es necesario
combinar lo estético con lo funcional, adecuando la forma
a los fines a los que se desea llegar.OJ

El éxito de un disefio depende mucho del tipo de
letra. Para diagramar es de vital importancia la tipografia,
pues de ella dependeréa gran parte del trabajo. La mejor
manera de hacer una diagramacion es que refleje el
mensaje de manera sencilla y l6gica.l

Siempre que se diagrama se debe pensar en el
lector, que su lectura sea agradable, comprensible, que
informe lo mas que se pueda y que en conjunto con los
demas elementos de la pagina hagan de la lectura un
escenario donde el lector satisfaga todas sus necesidades.[

Cada pagina que se diagrame debe tener un
aspecto comun. Los elementos de disefio, tipos de letra,
tamafo y espaciamiento, los cuales deben ser uniformes
en cualquier material. [

Todo buen disefio necesita equilibrio entre el texto
y las fotografias e ilustraciones. Si el articulo es extenso,
equilibrarlo por medio de subtitulos o parrafos separados.l]

Por medio de un buen disefio se puede aumentar
el valor de la informacion ya que este no es simplemente
un instrumento de comunicacion, sino que también influye
en la conducta del lector.

9)
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P&ﬂa entrar en el mundo de la tipografia lo mas
importante es observar. La tipografia se puede ver en
cualquier lado, ya sea revistas, libros, rotulos, carteles,
television, anuncios. 0

Actualmente, gracias a los avances tecnoldgicos se
tiene mayor libertad para el uso creativo de los caracteres,
pero siempre utilizando al maximo nuestra imaginaciéon.[

Todo lo que se ve a nuestro alrededor ayudara a
gque que sea abra la mente y alimentara la creatividad para
innovar en el campo de la tipografia.

ARBCDERS
I LANOF
QRSTUWVW
KYZ

Alfabeto disefiado por Peter Dill
para un disefiador de muebles,
y refleja la naturaleza de la
actividad del cliente.

Ibid.100-102.

Al crear un titulo o un logotipo por muy creativo que
sea se debe tomar en cuenta la legibilidad, esto quiere
decir que debera ser claro y facil de leer.O

Cuando se disefian las letras primero, hay que
pensar el tema y considerar la forma en que se va a
interpretar. Puede ser de forma figurativa, estilizada o
abstracta. Pero no se debe olvidar la legibilidad y del
contexto en el que se va a utilizar.[I

Cuando se realizan tipos se pueden hacer creativos
y decorativos al mismo tiempo, para realzar el significado
de los mismos. También se pueden conseguir buenos
efectos por medio de técnicas graficas y modificaciones de
letras ya existentes.
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Alfabeto confeccionado con
caracteres aprovechados y
fotografiados en el entorno
urbano , muestra la sorprendente
tipografia decorativa que se
tiene a disposicién como fuente
de inspiracion.

1bid.100-102.

Para realizar tipos, de letras propios existen varios
temas entre los cuales estan el humoristico, zoomorfico,
por color, musical, politico, patriético. [l

Si se prueba con la variedad de temas que hay antes
de elegir uno, se puede ver como empiezan a surgir ideas
con los temas mas diversos.[

Nunca se debe forzar una imagen o letra a una forma
incémoda, sino adaptar gradualmente el material figurativo,
esto se puede hacer al trabajar sobre hojas transparentes
superpuestas.[]

Es util tener referencia visual en la cual se puedan
basar las ideas una vez elegido el tema.lJ

Aungue los tipos de letras originales en los cuales
se basa la decoracién queden remplazados durante el
proceso, los tipos que queden como resultado del proceso
mantendran un alto nivel de conviccion visual.

TIPOGRAFIA CREATIVA
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2.8.1 CONSTRUCCION Y DESTRUCCION

Qonstruccion se entiende por afadir algo al tipo,
y se puede lograr con un subrrayado, con un recuadro
0 con cualquier otro recurso que proporcione mas
importancia al mensaje, como ornamentacion, la cual
puede ser por medio de pantallas, inversiones o cualquier
otro objeto ornamental para hacer los caracteres mas
atractivos.lJ

La destruccién es eficaz al igual que la
construccién, pero de modo distinto, ya que consiste en
desgarrar las letras o palabra y reagruparlas con algunos
fragmentos faltantes, o también hacerlas desaparecer o
disminuirlas.

TIPOGRAFIA

En Reversa

\ \)
0
\s
D>
N
NN &

3

Borrado
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Sobreimpresa

TIPOGRAFIA

Subrrayado (Construccion)

£ EGANTE

'I'IPOGRAFIA

Afadido

[a fuerza con la que se comunica un mensaje a
través de la tipografia corresponde tanto al tipo como al

tratamiento gréfico al que sea sometido.[

Lo importante de la construccion y destruccion es
gue ayudan a lograr interesantes efectos sin olvidar que
aunque la palabra o texto adquiera nuevo significado el

concepto siempre debe de mantenerse.(s)

(8) 1bid, p.100-102
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L Albrnamentacion tipografica atrae la atencion, realza,
suaviza o anima, sugiere un modo de vida mas ricay es
por si misma una fuente de deleite.

El disfrutar de los caracteres por si mismos es la
base de la tipografia decorativa. [

Para utilizar los tipos de una manera decorativa es
necesaria la comprensién de la forma, tamafio, cuerpo y
color del tipo o el modo en que interacciona con los otros
elementos.[]

La decoracion de las letras ha sido un tema de
interés a lo largo de los siglos. Gracias a la invensién de
la litografia en 1800 se estimulé el desarrollo de una gran
variedad de formas visuales y rica ornamentacion, pues se
dié gran cantidad de alfabetos que se basaban en las
fantasias zoomoérficas, botanicas y antropomorficas.
Actualmente estos disefios son menos utilizados, pero

mantienen vigor.

El potencial decoractivo de
estas formas exoticas es
evidente y desafiante. Para
poder disfrutar de su forma
hay que experimentar.

(9) Ibid, p.100-102

Es interesante analizar cada uno de los caracteres
ya que se puede ver el rico potencial decorativo que
poseen.l]

Es de suma importancia considerar antes de disefiar
gque un caracter que posee rica ornamentacion no se
deberéa colocar por ejemplo, en un libro de Fisica
Fundamental ya que es algo inadecuado.l

Se debe tener capacidad de ver los caracteres sin
hacer referencia a ningun otro significado, a fin de poder
verlos como formas por derecho propio. La contemplacion
de los caracteres individuales de escrituras no latinas, en
las que el desconocimiento excluye cualquier comunicacion
significativa, permite disfrutar de la forma en si mismay
al mismo tiempo valorar de una forma mas inmediata sus
caracteristicas.(9)

(34)



Len

INTRODUCCION
TIPOGRAFIA CREATIVA

" st

Bste es el logotipo de un
perfume para damay es un ejemplo en
el que se logra una tipografia decorativa,
so6lo colocando una parte de la letra “Z”
para decorar el logotipo, utilizar las
partes mas sobresalientes de los tipos,
puede llegar a ser una herramienta clave
para lograr una tipografia moderna,
eficaz y al mismo tiempo decorativa.

En este logotipo logran la
ornamentacion tipogréfica, deformando
los tipos, alargando las letras “G” y “S”
para darle un mejor efecto y lograr que
el logotipo se vea mas creativo,
moderno y llamativo.

En los ejemplos 1y 2 se ven
formas antropomorficas decorativas
del alfabeto disefiado por Herb
Lubalin, en las cuales se muestra
como la forma humana se puede
adaptar y utilizar en contextos
tipograficos de entretenimiento.
Ibid, p. 31.

Gl

TELEVISION

Publix

Bste es un logotipo de un
supermercado norteamericano,el cual
decoraron con la letra “P” colocandola en
un tamafio mayor que el resto de las letras,
el borde lo pintaron blanco y el centro lo
rellenaron con verde, pero siempre utilizando
la misma tipografia. O

Con esto se logra ver que para
decorar una tipografia, no es necesario
utilizar grafismos, por lo que es importante
observar las caracteristicas propias de cada
caracter para poder explotarlas al maximo
y lograr una tipografia realmente creativa
y decorativa.

)
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DIIrante la década de 1970, la computadora desarrolld
una revolucion tecnoldgica en la industria de la manufactura
y composicion tipogréfica, ya que los ordenadores digitales
funcionan electrénicamente y procesan la informaciéon en
forma de unidades binarias , los cuales son llamados bits,
gue se almacenan en una memoria. [

Cada caracter estd formado por cuadrados
minusculos llamados pixels. La claridad y nitidez de un
tipo digital dependera del sistema de digitalizacién, de la
habilidad que el disefiador emplee en el momento de
manufacturarlo y de la resolucién (nimero de pixels por

HEHAH

por pulgada cuadrada).

Ejemplo de un disefio en
el cual se utiliza una
tipografia moderna.

Die Gestalten, 1997, Berlin
Caracteres y tipografia
Revista Heidelberg 1/98

O La velocidad, precisién y flexibilidad que brinda el
sistema digital, han sido las causas de su aplicacion
universal en todas las industrias tipograficas.

Durante las décadas de 1,950y 1,960 cada sistema
de composicion tenia su propio catalogo de tipo y no se
podian utilizar los tipos disefiados y producidos por otro
sistema. Actualmente, los tipos digitales son
independientes de la unidad, por lo que son compatibles
con una amplia gama de sistemas de composicion,
pantallas, impresoras y otras unidades de salida. Gracias
a este avance, se pueden crear nuevos tipos digitales de
una manera rapida y con un mayor control. Ahora también
los tipos pueden ser redibujados, agrandados,
achiquitados, engrosados y manipulados con mucha
facilidad




Len

VISUAL

TIPOGRAFIA CREATIVA

& nuevas tecnologias permiten nuevas formas de
comunicacion; y, el cambio de las costumbres proporcionan
el clima adecuado para nuevos desarrollos tecnoldgicos.

Los medios digitales y el ordenador como instrumentos
para la informacién profesional han brindado su aporte
a todo el sector de la comunicacion.d

No hay que extrafiarse de que los principios
tradicionales, concebidos por los padres de la tipografia,
tengan validez hoy en dia. Ya que seria un error intentar
establecer reglas o normas para la tipografia, ya que todo
disefio es una tarea individual y por eso no se puede
obedecer a unas reglas rigidas.

2.10.1 LA ERA DEL ORDENADORO

La historia de la tipografia desde 1970, es del poder
del ordenador dentro de la industria tipografica. En el
transcurso de éste periodo se ha producido un crecimiento
en la tecnologia tipografica que ha afectado profundamente
a todos los que trabajan en este ramo. [

Un capitulo mas en la historia de la tipografia sera
recordada con un adiés a la composicion en metal y una
bienvenida a la tipografia digital.(]

La gran necesidad que tiene el mundo moderno
de poder encontrar mejores y mas efectivos métodos de
comunicacion, ha desarrollado una demanda creciente de
tipégrafos y disefiadores. También se han creado nuevos
caminos para el disefio tipogréafico, como los graficos para
la television y ordenador, logotipos, esquemas de
sefializacion, disefio de la informacion y sistemas de
informacién puablica. El desarrollo més significativo sucedio
a finales de la década de 1980 con el auge de la
autoedicion.

INTRODUCCION
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Gracias a la computadora, actualmente existen
programas que facilitan al disefiador lograr gran cantidad de
efectos con la tipografia. Entre los programas con los cuales
se pueden lograr interesantes efectos estan Photoshop y
Freehand, entre otros. Estos programas son herramientas
indispensables actualmente para los disefiadores, ya que,
permiten crear y producir ilustraciones y composiciones que
se utilizan tanto para imprimir como para publicar en la Web. [

Estos programas son utilizados tanto para ilustraciones
artisticas, como para fines comerciales, en los que mezclan
artes tradicionales, como imagenes y tipografia.l]

En estos programas se pueden crear bellas
ilustraciones y diagramaciones, las cuales se pueden colocar
en diversas formas hasta en perspectiva. Todo esto se puede

lograr gracias a las herramientas que estos ofrecen . O

Entre los efectos que se pueden lograr estan los
siguientes:

1HIPVYUKArIA
|

meszrrEst. TIPOGRAFIA
TP OGRAFIA
HPOGRAFIR
TIPOGRAFIA

Smooth
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Textura

POGRAFIA

Mover las letras

TIPOGRAFIA

Sombra

TIPOGRAFIA

Sombra en perspectiva

TIPOGRAFIA
TIPOGRARA

% &
Ogr

Los tipos se pueden colocar de todas
las formas deseadas. Se puede dibujar una linea
——— recta, curva o como se desee y adaptar los

“« caracteres a ella.

)
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En el ejemplo 2, se ve como los
programas digitales permiten mezclar
fotografias con tipografia, para lograr
composiciones interesantes, también es
posible darle textura a la tipografia como
en este caso que le colocaron textura de
llanta.

INTRODUCCION
TIPOGRAFIA CREATIVA

Estirar

En el ejemplo 1, es un logotipo de
una revista para decoracion y se puede
ver como en un logotipo es posible utilizar
efectos digitales para realzarlo mas,
darle elegancia estilizando la tipografia, y
asi lograr llamar la atencién de las personas.

(a0)



Len

VISUAL

INTRODUCCION
TIPOGRAFIA CREATIVA

-+ GRi2MmCIOR
CARACTERES

E% sorprendente la escasa sensibilidad que los
usuarios poseen respecto de la tipografia. A pesar de que
la configuracion bésica de un equipo doméstico o de una
oficina, con impresora laser o de inyeccion de tinta a color
pone al alcance de todos poder crear documentos impresos
con una calidad digna de imprenta, la mayoria de las
personas se conforman con utilizar el ordenador como una
especie de maquina de escribir moderna. Actualmente
ya no es asi, debe de ser mucho méas. O

Con estos equipos, se tiene al alcance aquello que
hace unos pocos afios era sélo posible para publicaciones
importantes - imprimir a todo color, con elevada calidad y

gran variedad de tipos de letras para elegir-.

Se puede brindar
también atencion a los caracteres
ya existentes, ya que pueden
ser perfeccionados para
permitir su aplicacion digital.

(10) Caracteres y Tipografia. Heidelberg, Alemania, 1/98. p.44

El significado mismo de lo que es una fuente tipografica
ha cambiado varias veces a lo largo del siglo y con la
digitalizacion el cambio ha sido radical. Es curioso que los
nombres que se manejan, fonts, fundicion tipografica... se
refiera a tecnologias ya obsoletas, como la creacion de tipos
para la imprenta basadas en la fundicion de metal y vaciado
de moldes.

La tipografia en Internet tiene serias limitaciones, por
lo menos, si se limita a documentos de hipertexto html. Es
muy dificil controlar la letra con que se vera una pagina en
el navegador -porgue el visitante puede no tener instalada la
fuente que se especificd o bien porque su configuracion local
hace que se muestre otra fuente -. [

Se ha encontrado una solucion que es preparar las
letras en forma de gréficos, naturalmente bajo el formato GIF.
El inconveniente principal del texto en forma de gréafico es
gue no puede manejarse como texto: es una imagen y el texto
gue contiene no puede recuperarse.

(a1)
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VISUAL (lLos tipos de letra que casi siempre se emplea en las
aplicaciones, tanto en el ordenador como para imprimir, son las
fuentes escalables. Existen dos tipos principales de fuentes
escalables: fonts truetype y fonts Type 1, también llamadas
Postcsript type 1. Ambos tipos de fuentes contienen la
informacion para los caracteres en forma de trazados vectoriales:
pueden generar un caracter de cualquier tamafio sin pérdida
de calidad en el contorno.J

Para utilizar las fuentes True Type no hace falta nada
especial, ya que el propio sistema operativo Windows se encarga
de gestionarlas. En cambio, para manejar fuentes type 1 -el
sistema mas profesional y utilizado en las artes graficas- es
preciso un programa especial dedicado a su manejo, llamado
Adobe Type Manager (ATM). La version basica del programa
puede obtenerse gratis de la web de Adobe.

Para utilizar una fuente determinada, es necesario tenerla
en nuestro sistema -normalmente en un disco duro, aunque
sea posible acceder a través de la unidad de disquette, cdrom,
incluso en red-. Esto equivale a disponer del fichero de la
fuente, un fichero con extension .TTF para las fuentes truetype
y dos ficheros uno .PFB y otro .PFM para las fuentes Type 1.0

La tecnologia moderna ha facilitado mucho la creacion
de caracteres. Todo usuario de ordenadores que maneja
programas de disefio llega a cuestionarse sobre los "Fonts”, ya
que es evidente que las fuentes las dibuja alguien , con
herramientas para dibujo o con ordenador. Gracias, a la
tecnologia moderna se ha facilitado la creacion de caracteres.[]

Preparar una nueva tipografia no es dificil, puede
considerarse un proceso mas o menos laborioso y que requiere
1]

Aparte de los materiales habituales para el disefio digital
-ordenador, programas corrientes- se necesita:

a) Un scéner: puede ser un scaner en blanco y negro.
Las fuentes no se crean en color son simples imagenes
vectoriales en blanco y negro.
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b) Programas auxiliares de dibujo: necesarios para
adquirir imagenes dentro del pc, retocarlas y prepararlas para
la tipografia. Sirve incluso el Paint de Windows, pero es mas
conveniente un programa con mejores prestaciones, entre
ellos PaintShop Pro, Photoshop, PhotoPaint, Photolmpact o
similares.

c) Programa para convertir la imagen a vector y
manipularlo: no es imprescindibles, pero puede simplificar el
proceso y permite un mejor control. Suelen utilizarse
CorelTrace o AdobeStreamline. Como programa de ilustracion
vectorial, los mas conocidos son Corel Draw, Adobe lllustrator,
Macromedia Freehand.

d) Un programa para elaborar y guardar el fichero que
constituye la fuente: existen diversos programas, desde
programas de dibujo capaces de exportar graficas como
caracteres de una fuente -CorelDraw-, programas
especializados pero sencillos -Font Creation Program, Softy-,
hasta auténticos estudios de creacién digital -FontLab,
Scanfont, Fontographer-. Fontographer es el estandar de la
industria para el disefio de fuentes para Windows y Macintoch,
es la herramienta lider en la que se puede expandir las fuentes
actuales para incluir fracciones, caracteres de idiomas
extranjeros y logos con fuentes Type 1, Type 3y TruType.

Fontographer permite crear una fuente y ofrece la
seguridad de que éstas podran usarse en cualquier programa
en plataforma Windows o Macintoch.

Con Fontographer se puede convertir en realidad las
fantasias tipogréficas. Esta aplicacién fue disefiada para los
artistas graficos, disefiadores de fuentes y profesionales
técnicos que desean modificar sus fuentes actuales o crear
nuevas desde cero. Sus herramientas de dibujo preciso
permiten disefiar fuentes con la facilidad o complejidad que
se requiera, eliminando incluso el proceso de digitalizacion
de imagen (operacidén realizada con un scaner).
Adicionalmente permite digitalizar hasta una firma trazandola
de manera automatica convirtiendola en una fuente o combinar
dos fuentes cualquiera para crear una fuente totalmente nueva.
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Todo esto se puede lograr ya que el programa brinda la
herramienta de pluma caligrafica que permite crear caligrafia
personalizada para invitaciones o anuncios.

Gracias a programas como Fontographer , ahora se
pueden crear bibliotecas de fuentes que proyecten la imagen
que se desee comunicar.

Naturalmente, para resultados profesionales, es
necesario uno de los programas anteriormente mencionados,
pero elaborar una fuente en CorelDraw o Font Crator es valido

atil.

Poco a poco de los bocetos surge una escritura de
alta calidad.J

Para digitalizar los tipos se pueden scanear, las
instrucciones concretas dependen de cada scaner , pero una
recomendacion general es trabajar a resoluciones de 300dpi
o inferiores y en blanco y negro. La imagen escaneada se
puede utilizar de plantilla o también es posible dibujar
directamente en el programa de dibujo, ya sea con el raton,
con otros dispositivos tales como una tableta digitalizadora...

E] File Edit “iew |mage Colors
Dj(@] | |m]ee

| Les drees grises san el
[napa de bits (BMP/TIF)
H2 de referéncia,

En regre, el
vectar que s'ha
auto-calocat
+ cobre la imatge

amb els nodes i
0 punts de.control

T

Imatge escanejada en blanci
negre, dins del programa de
pintura (Paint Shop), llest per
retocar-lo si cal, $'ha de guardar
en format TIF o BMP.

Se debe retocar la imagen escaneada eliminando
puntos de suciedad, esto se hace en el programa que se
utiliza habitualmente con el escaner -Photoshop, PainShop
Pro. Es mejor dibujar grandes hasta de 4 o 5 cm de altura.
Asi, se capta mejor la forma general y se pueden descartar
las irregularidades sin afectar el aspecto basico del caracter.

Luego se abre la imagen en el programa en el cual se va a
trabajar -en éste caso Corel Draw-. Se redibuja la imagen
del tipo escaneado convirtiendolo en contornos vectoriales.

INTRODUCCION
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Y& dibujada la letra, se puede modificar eliminando
todos los puntos de anclaje innecesarios y asi asegurar una
presentacién brillante.

Sense correqir

e

Excessius nodes.

B Optimitzat T—3

=]

El nombre just de nodes,
Millor qualitat,

FaIL I

Para finalmente, crear la fuente se debe exportar con

la opcion “True Type (TTF)” donde se colocara el nombre de
la fuente que preferiblemente debe colocarse sin espacios
en blanco y todas sus caracteristicas -tamafio, ancho-.[]

Opciones

el B

Infarmacion tipografica

Mombre familia: I

[w Fuent% de simbolos

Estilo: Mormal ﬂ
Tam. cuadr.: 2048 ﬂ
Ancho espac.: %048 j

Aceptar |

Cancelar

Apuda

i

Exportar True Type

prowa

x|

I ]=] bmers carasteres: |32

[v Automatico

fincho gardeter. 1901 =]

3

Aqui spareix
el simbal
seleccionat

Tamafio de disefio

7200 = [puntos a

TR e e

!

F“H—Aqm’ saleccioneu a quin caricter ha
[ de correspondre el simbol,

)

. La resta d'opcions convé deinar-les en
Z|eit v alors que snen per

Opciones

lors.
Aceptar

Corcelsr | Auda |

El proceso descrito se repite para cada caracter de la
fuente. Al final se tendra una nueva fuente original que se
podra usar, compartir y quiza vender. Para comenzar a utilizar
la nueva fuente, solo hara falta instalarla o activarla con el
procedimiento habitual con el cual se instala cualquier tipo

de letra.(11)

(11) WWW.mundofree.com/joanmmas/Tipografia/Creacion/creacion.html
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LINA VMIARCA

EEI objetivo de que una marca sea original,
inconfundible, expresiva y conocida es de los estrategas
de la publicidad y el marketing. [

El éxito de un producto o servicio es darle un perfil
propio como articulo de marca. Una vez logrado esto, las
cualidades deseadas quedan unidas al producto y en la
mente del consumidor . Los perfiles y las imagenes de
las marcas dependen de varios factores, se creany se
cuidan con mucho esfuerzo. Juegan el papel mas KOdak
importante en la comunicacion con el mercado y los
clientes. Muchas veces, la marca es mas importante que
la imagen de la empresa a la que representa.l

La tipografia juega un papel muy importante en el '"’

HIPER PAIZ

momento de realizar la imagen de una marca, se crean wo:rwmpsmnsss-
los trazos individuales de la escritura que reflejan la
peculiaridad de la marca, como para el nombre comercial. Cientificos de la comunicacién han

Todos los demas caracteres del entorno estan bien  investigado que las marcas son cosa del

i ) ] i o caracter. S6lo unos caracteres y unos
organizados. Asi la tipografia da publicidad a la marca signos individuales hacen de un producto
impulsandola, en carteles, bandas de estadios, vallas  UNamarcafacil de retener en la memoria
publicitarias, television y medios de transporte y muy

individualmente en el propio producto.(12)

(12) Caracteres y Tipografia. (Heidelberg, Alemania, 1998) p.44
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L 05 caracteres distintivos de una empresa constituyen
un elemento importante de laimagen. Los colores, el logotipo
la lengua, la arquitectura y los caracteres representan en
conjunto la naturaleza de la empresa, la “identidad
corporativa”.[JLa identidad exige individualidad.]

Los caracteres aseguran con medios tipograficos la
presentacion inconfundible de la firma, que es uno de los
objetivos del disefio corporativo. Gracias a la modernidad
tecnoldgica de la edicion electronica, los caracteres pueden
aplicarse sin ningun problema en toda la empresa.[]

Linotype Library ha apoyado tipograficamente la
presentacion de numerosas empresas multinacionales; el
paquete de prestaciones Corporate Type se emplea en
Simens, Novartis, y BMW, entre otras. Esto se hace con el
fin de que los caracteres distintivos sean utilizados correcta
y eficientemente en todo el grupo industrial, tanto en los
ordenadores como en todos los sistemas de impresion de
la empresa.(13)

(13) Ibid, p.44

INTRODUCCION
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% 1899

$

SIEMENS 1966
SIEMENS 1973
9

SIEMENS 19

El logotipo de Simens siempre ha
sido un signo de su tiempo. Desde
1989 Simens emplea sus caracteres
distintivos Univers-S también en el
logotipo de la empresa.




O

SIC
O O

e )

C

Eﬁ]]la Psicologia del color se distinguen dos
aspectos: la percepcion y la sensacion.d

La percepcion es una sensacion interior que da
como resultado una impresién material en nuestros
sentidos. Por lo que se puede entender que las
sensaciones son la materia prima con la cual el sistema
nervioso del ser humano fabrica la percepcién.[

La sensacion es una impresion producida en el
alma por las cosas captadas por medio de nuestros
sentidos. El sentido que permite apreciar los colores
del mundo exterior es el sentido de la vista.

INTRODUCCION
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del

La vista es el sentido mas desarrollado en el ser
humano, por lo que su complejidad permite que el hombre
pueda apreciar una extensa gama de colores existentes

Elsu alrededor.

La forma en que el hombre reacciona al color
dependera de sus influencias culturales y su gusto
personal. Los colores que a unos gustan producen
repulsién en otros. Independientemente de su cualidad
estética los colores siempre causan sugestion psicoldgica

en el individuo que los aprecie.l]

Se puede decir entonces en general, que los
colores provocan las siguientes reacciones:

(a8)
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O

Los colores frios dan
sensacion de tranquilidad
y relajamiento.

Los colores calidos dan Los colores pastel

la sensacion de calor, transmiten sensacién de
entre ellos el rojo, tranquilidad, descanso y
anaranjado y amarillo. ligereza.

- Colores calidos: la palabra caliente sugiere a colores
como el rojo, amarillo, naranja. Todos los matices que
tiene rojo son célidos con la adicion de amarillo, éstos
se proyectan hacia afuera por lo que llaman mucho la
atencion, estimulan el sistema nervioso incrementando
lalpresion arterial.

El rojo tiene un factor calido, dinamico, estimulante,
se asocia subjetivamente a la idea del fuego y sangre.
Se asocia abstractamente con el amor, pasién, alegria,
con ideas religiosas como la caridad, la exaltacion. En
decoracién acerca y reduce espacios.]

El anaranjado es ardiente, estimulante, brillante,
jovial, favorece la digestion. Se asocia objetivamente
con el fuego, las puestas de sol y la pulpa de las frutas.
Da idea de calor e incandescencia. [

El amarillo tiene efectos estimulantes a la vista y
nervios, psicolégicamente es alegre, dindmico y espiritual.
Objetivamente se asocia a la luz y oro. Es simbolo de
riquezay de luz.

(a9)
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- Colores frios: el color més frio es el azul puro,
son mas relajados dando la sensacién de tranquilidad y
relajacion. Los colores frios son los basados en azul
aunque el verde y el morado se pueden volver calidos si
se les agrega demasiado color rojo. [J

El verde tiene efectos sedantes, da sensacién de
calma, frescura, paz y es equilibrante del animo.
Objetivamente se asocia a la naturaleza vegetal, a los
bosques y follajes. Abstractamente se asocia a la idea
de esperanza simboliza religiosamente la bondad, verdad

Mfe.

El azul tiene efecto tranquilizante, apaciguante,
da idea de claridad y transparencia. Se asocia
objetivamente con el cielo y el agua y con las ideas de
infinitud y de cosmos. Simboliza la sabiduria, la
inteligencia y la inmortalidad.O

El violeta produce un efecto calmante y de maxima
frescura. Se asocia objetivamente con las flores, las
violetas y subjetivamente con la melancolia.
Religiosamente es el simbolo del duelo. (14)0

- Colores claros (pastel): matices con mucho
blanco, abren los ambiente y sugieren ventilacion,
descanso y ligereza, transmiten mensaje de tranquilidad.d

- Colores obscuros: matices con negro, cierran
los ambientes, dan efecto de seriedad.U

-Colores palidos: (en cuanto a saturacion de color)
son colores suaves que tiene el 65% de blanco en su
compaosicion.

(14) Hernandez R., Prof. Julio César. Artes Plasticas, p. 43.

)
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Colores frios: el color mas frio es el
azul puro, son mas relajados que los
calidos.

Los colores frios son los basados en
azul aunque el verde y el morado se
pueden volver célidos si se les agrega
demasiado color rojo. (15)

(15) Parramoén, José M. Como mezclar Colores. (Barcelona ,1993) pp. 78-79.

INTRODUCCION
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Colores célidos: la palabra caliente
sugiere a colores como el rojo,
amarillo, naranja. Todos los matices
que tiene rojo son calidos con la
adicién de amarillo éstos se
proyectan hacia afuera.

G)
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COLOR

L os colores tienen connotaciones simbdlicas y al
mismo tiempo diferentes rasgos, los cuales pueden ser
femeninos, masculinos, politicos y otros. [0

Los colores son mas faciles de recordar que las
palabras por si solas, por lo que el color viene a reforzar
y embellecer la comunicacién visual.[l

El color es un medio poderoso para transmitir
estados de animo, emociones, ambientes, refuerza el
interés visual y la efectividad de un disefio.

Bl color del fondo es de suma importancia ya que

afecta la legibilidad de la letra. Los colores a fines se
funden entre si, mientras que los colores que contrastan
permiten que el texto destaque y resalte.[]

El empleo del color en la tipografia es una de las
herramientas mas importantes ya que ayudara a que
nuestro disefio llame mas la atencion y la imagen luzca
Ehas atractiva.

El color desempefia un papel importante en el
momento de promocionar un producto.

El color al igual que los diferentes caracteres
puede utilizarse para distinguir bloque de informacién,
como en listados estadisticos, horarios y catalogos

detallados ,donde la informacion es muy compleja.0

Cuando se utilice color en los tipos es importante
tener siempre presente la legibilidad, la cual puede verse
afectada si el fondo al igual que el texto estan coloreados,
ya que pueden llegar a competir entre si.

)
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Quando se utilice color se
debe tener presente la legibilidad.
En este ejemplo el fondo obscuro
permite que los tipos resalten y se
puedan leer bien, al mismo tiempo
que estos llaman la atencion.
Poster
Disefiado: Emery
Vicent Associates,

Melbourne, Victoria, Australia
Estudio: Enery Vincent Associates.
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El color del fondo es de suma
importancia ya que afecta a la legibilidad
de la letra. Como en este ejemplo la
Fotografia del fondo permite que el titulo
y los subtitulos sobresalgan y llamen la
atencion.

Font Cover for Actuel No. 7-8.
July/august 1991

Bl empleo selectivo y consistente del color para
dar énfasis o identificar elementos es una alternativa util
en lugar de aumentar el tamafo del tipo. Una zona
pequefia con colores brillantes es mucho mas vistosa
gue un area grande de tonos suaves.[]

Al utilizar el color hay que tener cuidado de no

caer en sus trampas, una de ellas puede ser en el
momento de impresion y para eso hay que prestar mucha
atencion en los costos y verificar que el impresor cumpla
correctamente las indicaciones.[]

La calidad del papel también afecta al color. Es
conveniente buscar ejemplos de trabajos impresos sobre
el papel que se desea imprimir. (16)

(16) The Complete Typographer. 4ta. edicién, (Barcelona,1992) pp. 214-215

)
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JXPEKINENTAL

4-1Gbmo muestra del contenido presentado, se aplica
en forma practica disefiando la imagen corporativa de
un restaurante.l]

4.1.1Dicha imagen se realizo para un restaurante
Italiano, de categoria AB que se ubicaria en el sector
exclusivo de la Zona 10 -Zona Viva- en la ciudad de
Guatemala.d

En toda la imagen se utiliz6 como unidad la
bandera de Italia -verde, blanco y rojo-.[]

En todos los elementos de la imagen no se
utilizaron grafismos para demostrar lo expuesto en el
trabajo de tesis, que con tipografia se pueden lograr
actitudes positivas en el mercadeo dirigido al consumidor.
ajo de tesis, que con tipografia se puede lograr actitudes
positivas en el mercadeo dirigido al consumidor.
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4.1.1.1 SB utilizan las palabras italianas Sapore Ristorante,
cuya traduccion al castellano significa Sabor Restaurante.
Estas dos palabras se asocian facilmente con la accion de
comer.lJ

El tipo de letra elegido para el nombre es Raskin
-para la palabra Sapore- y Ross -para la palabra
Ristorante-. Los tipos de letras fueron seleccionadas por
ser elegantes, poseer movimiento, alegria y llaman la atencion.

Los caracteres se colocaron en diferentes posiciones
para realzar el movimiento y mantener la idea de alegria 'y
elegancia a la vez. Ademas de identificar el pais de origen
del lugar “Italia”.(]

El slogan viene a confirmar y reforzar que el
restaurante ofrece comida italiana y que el ambiente mantiene
las costumbres del lugar “Un lugar verdaderamente italiano”.[]

Los colores utilizados fueron un frio -verde- y un
calido -rojo-, los cuales segun la psicologia del color crean
equilibrio. El verde da sensacion de calma y frescura y el
rojo llama la atencion , abre el apetito y favorece a la
digestion.
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L ABRIMOS LA~ PUE RTA~,
Y £ PERAMO-
PuE LmTED,,,

Cempertea

el D

4.1.1.2 I I ay concordancia entre la elegancia y la tipografia.
El doblez y el listbn mantienen sintonia de elegancia y
armonia de color con estos elementos.[]

Al elaborar la invitacion se utilizaron 5 tipos de letras
diferentes para lograr dinamismo y salir de lo tradicional.[]

Conserva la unidad en el vocabulario y en el orden
de colocacion de los elementos para lograr que la lectura
sea facil y agradable.]

El formato es original utilizando un estilo de acordion.

El papel es cartulina fina para mantener los conceptos
originales.
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4.1.1.3 LD a fotografia utilizada es muy sugestiva para
abrir el apetito, los colores son vivos y naturales. Se
mantiene la relacion entre las fotografias, platos y
bebidas sugeridas al consumidor.[]

Los platos que se ofrecen son 100% italianos y
van desde lo tradicional y complacen el paladar méas
exigente.[d

Cada uno de los platillos est4 explicado para
informar al cliente en qué consiste el plato elegido y
poder brindar un mejor servicio.[]

El logotipo se colocé en la portada, contraportada
e interior para que en cualquier orden en que se lea se
identifigue rapidamente la identidad del lugar.O

Las medidas y la forma del formato rompen con
lo tradicional y se mantiene la originalidad.
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TIZZA=—

Pi
Prepa
aceituna

aVegelariana
fada con vari
;. tomate. hongos.

Peperoni Pizza
Deliciosa pizza con rodajas de peperoni

Sapore Piz
Muy especial, preparada con cinco quesos
dife

nte

Pizza de Jamoén
Acompanada de trozos de tomate y cebolla

Piza Mixta
Preparada con pequeiios trozo de carne molida.
tomate, cebolla y hongos

Piza Hawaiana
Preparada con pequeiios trozo de pia y jamén.

Piza de Cebolla
Preparada con pequenas tiras de cebolla.

-dad de vegelales, esparragos,

63.00

52.50

48.00

45.00

55.00

48.00

45.00

Ejemplo de interior

00

4800

00

500

40.00

00

200

400

400

5000

FPOosTRES

2600

30.00

5,00

3.00
5.00

200

2600

VIZZA=s

4200

4500

4800

%500

cARNE =

5000

000

%00

%00

Café Capuccino 100

Café Mocea 100

60



PARTE EXPERIMENTAL
TIPOGRAFIA CREATIVA

20 cane 2—2c  Factura No.12563
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4.1.1.4 EI tamanfo utilizado es de 6.5” X 5”. Se mantiene
la originalidad con todos los elementos de la imagen
corporativa -unidad de color, letra y distribucién- siempre
se tiene presente que es un documento comercial.
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4.1.1.5 LEIas bolsitas que contienen el azGcar estan

elaboradas de plastico delgado, con el logotipo, colores

y direccion del restaurante para que al mismo tiempo
surta efecto de material publicitario.

> T O R A N T =
[ ) lv Av Ve vrdade vanmen-te l—Pﬁll‘ﬁVﬂO

4.1.1.6 Ej portavaso esta hecho de plastico, con el logotipo
y el slogan impreso, es de tamafo standard.
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PLATOS DEL DIA

PASTAS

Lasagna Sapore
Lasagna con esparragos y salsa Raga 44.00

Tortelini Sapore
Rellenos de carne. espinaca y ricotta. 39.50

Spaghetti Monso
Salsa de tomate y esparragos. lo mejor de la
tradicion [taliana. 43.00

CARNE YV MARISCO

Bisteca Sapore
Rodajas de lomito con salsa de vino,
acompanado por verduras o pasta 48.00

Pese a la Pimienta

Pescado a la plancha en jugo de limon
cubierto con pimienta negra. acampainado
por verduras. 50.00

Camarones a la Diabla

Camarones a la plancha con rodajas de chile
pimiento acompainado de pasta en

salsa blanca 54.00

(U leﬁv- ver-dade v—amen-teo l—Pﬁh’Amo

Men( para el exterior

4.1.1.7 Esté elaborado con madera y revestimiento de
formica, lo cual permite poder cambiar el mena de cada

dia.
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4.1.1.8 I_m 0s uniformes para meseros consiste en una
playera blanca con aplicaciones verde y roja y con el
logotipo institucional del lado izquierdo. El pantalén es
de color verde y los zapatos negros. Estos colores son
favorables, ya que permite verse presentables.
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4.1.1.SG omo medio publicitario se seleccioné el anuncio
de prensa, que es un medio de comunicacion activa.[]

Conserva unidad con la invitaciéon de inauguracion
en cuanto a color , tipos de letras, diagramacion y
mensaje, ya que ambas invitan a conocer el lugar.

&
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onclusione

Por los avances tipograficos alcanzados a través de
la cibernética la informacion ha logrado llegar alrededor
del mundo por diferentes medios como la publicidad , arte
literatura y mercadeo y ésta tendra menor o mayor influencia
dependiendo del impacto que la tipografia logre en los
diferentes segmentos de los consumidores.

La tipografia creativa ha sido y ser& la herramienta
mas importante con que cuenta el hombre para comunicarse
alrededor del mundo y gozar al mismo tiempo de los avances
de la tecnologia.l]

Dentro de la esfera global de la comunicacién
institucional, la tipografia creativa suele ser asumida como
el epicentro de la identificacion del organismo.[J

La tipografia creativa es utilizada para transmitir
directa o indirectamente los mensajes de identificacion de
cara a constituir una imagen valida en su medio.[d

Todo sistema de comunicacion en todos los tipos
de canales -orales y escritos- deben utilizar la tipografia
creativa con sumo cuidado a efecto de evitar conflictos o
disfunciones bésicas en el mensaje.]

La imagen y la comunicacion pueden localizarse en
todos los campos y medios de comunicacion; los casos mas
criticos son motivados indudablemente por problemas de imagen
proyectada en la opinién puablica. Por lo cual es importante

g
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la coincidencia entre lo que la institucion o persona desea
proyectar, aspira comunicar y colocar en su audiencia. Los
colores, el logotipo, la lengua, la arquitectura y los caracteres
representan en conjunto la naturaleza de la empresa
“Identidad Corporativa”.[]

Queda establecido entonces que para lograr el éxito
de un producto o servicio se le debe dar un perfil propio
como articulo de marca . Una vez logrado esto las cualidades
deseadas quedan unidas al producto y en la mente del
consumidor . Muchas veces la marca es mas importante
qgue la imagen de la empresa a la que representa y se debe
tener presente el impacto de la tipografia en toda la estrategia
hacia el consumidor. [

Se ha corroborado que el éxito de un disefio depende
del tipo de letra que se utilice, ya que ayudard a transmitir
el mensaje de una manera sencilla y logica. Por ello es de
suma importancia disfrutar de los caracteres por si mismos
para comprender su forma, tamafio, cuerpo, color y el modo
en que interaccionan con otros elementos.[]

El uso correcto del color en la tipografia es una
herramienta importante, puesto que refuerza la comunicaciéon
visual, y hacer que el disefo luzca atractivo y produzca un
impacto visual en el espectador.]

La tipografia creativa es y sera siempre la mejor
herramienta del ser humano, para comunicar sus ideas a
lo largo de los siglos y no importa el modo o la tecnologia
a utilizar, ya que a través de la tipografia creativa las
personas encuentran un medio de expresion.

INTRODUCCION
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E | tipo de letra es indispensable en el éxito de un
buen disefio, efectos interesantes se pueden lograr mediante
los cuerpos elegidos. Por ejemplo un cuerpo grande realza
mas que un cuerpo pequefio.]

El mensaje que ha de transmitir la tipografia debe
ser claro y sin confusién alguna, incluyendo siempre la idea
pfincipal del mismo.

Es indispensable usar correctamente los cuerpos
con lo cual se ayudara a mejorar y realzar el significado
del mensaje lo volvera creativo y llamard mas la atencién
del espectador.

Al utilizar la tipografia creativa se debe buscar
presentar un trabajo bien hecho, que logre transmitir el
mensaje del autor y del ilustrador, de manera clara y
comprensible, sin olvidar lo estético y lo funcional.[

Todo buen disefio debe poseer equilibrio entre el
texto y los elementos gréficos. Si el articulo es extenso es
necesario equilibrarlo por medio de subtitulos o péarrafos
separados, ya que esto ayudara a que la lectura sea mas
agradable y menos saturada.

Siempre que se transmita un mensaje se debe pensar
en el espectador, a fin de hacerlo estético, comprensible
y sobretodo que informe lo mas que se pueda.l

A través de un buen disefio se aumenta el valor de
la informacion, ya que ésta es transmitida de una manera
mas efectiva y eficiente, es decir que la tipografia creativa
en conjunto con otros elementos gréaficos, producen una
informacién o idea clara, para lograr un escenario que
satisfaga todas la necesidades del lector.
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ALFABETO. Conjunto de signos que representan
graficamente los sonidos de una lengua.

ART DECO. Movimiento estilistico surgido a principios de
la década de 1920 y consagrada en la exposicion
Internacional de Arte Decorativo e Industrias Modernas
Paris (1925)

ART NOVEAU. Término francés con el que se conoce el
modernismo en el arte , desarrollado entre 1890 y 1910.

BAUHAUS. Escuela de arte y arquitectura fundada por
Walter Gropius y funcioné en Alemania entre 1919 y 1933.

CARACTER. Signo escrito o grabado.

COMUNICACION. Transmisién de mensajes entre dos o
mas personas mediante un sistema comun de simbolos.

CONSTRUCION (TIPOGRAFIA). Se entiende por afadir
algo al tipo, como un recuadro o cualquier otro recurso
gue propocione mas importancia al mensaje.

DESTRUCCION (TIPOGRAFIA). Consiste en desgarrar
las letras o palabras y reagruparlas con algun fragmento
faltante, o también hacerlas desaparecer o disminuirlas.

DIAGRAMACION. Es la distribucion correcta de texto y
los elementos de disefio dentro de un formato.

DIGITAL. Denominacién aplicada en informatica a los
ordenadores que utilizan cantidades discretas, expresadas
en un sistema numérico dado, binario o decimal.
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FUENTE (TIPOGRAFIA). La fuente de tipos esta conformada
por todos los caracteres del mismo tipo y del mismo tamano.

FUTURISMO. Movimiento estético y literario creado en
italia en 1909 cuyos seguidores propugnaban la accién de
dinamimsmo y la critica de la cultura tradicional.

LENGUAJE. Conjunto de sonidos articulados con que el
hombre manifiesta lo que siente o piensa. / Idioma hablado
por un pueblo o nacion.

PERCEPCION. Acto mediante el cual se organizan las
diversas sensaciones o dats sensoriales acerca de un
objeto.

PUBLICIDAD. Conjunto de medios de comunicacién que
se emplean para difundir las ventajas de un producto o
servicio a fin de estimular su consumo.

SENSACION. Fenémeno Psiquico que se produce por la
excitacién o estimulo causado por un objeto sobre los
organos de los sentidos y transmitido a un organo nervioso
central.

TIPOGRAFIA. Arte de componer e imprimir con tipos
moviles, sulto, en linea o en planchas fundidas o grabadas
en relieve

TIPOGRAFIA CREATIVA. Es la utilizacion de tipos , con
un conjunto de otros elementos gréaficos para producir
informacién o un idea del modo mas eficax que sea posible

TIPOGRAFO. Prsona que compone con tipos moviles lo
que se ha de imprimir .
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5.1.1 p Bste logotipo pertenece a una discoteca
guatemalteca, el cual esta formado Unicamente por
tipografia y color. 0

La letra inicial del nombre que es la letra “K” se
utiliza como simbolo del logotipo, la cual sobresale
gracias a los cuatro colores utilizados que son el rojo,
amarillo, azul y negro. La combinacion de estos colores
logran que el logotipo se vea atractivo y llamativo.[J

Posee un nivel equilibrado de color, ya que se
utilizan colores frios y calidos, el azul tiene efecto
tranquilizante; da idea de claridad y transparencia,
mientras que el rojo y el amarillo estimulan, alegran y
dan dinamismo.
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CAFE.com

5.1.2 p» Bste logotipo ha sido disefiado para un café
internet, que pertenece al restaurante Piccolo de Tre
Fatelli y Amigo net de la empresa de telefonia Comcel.
Dicho café se encuentra localizado en un prestigioso
Centro Comercial de la ciudad de Guatemala. [

En este logotipo se utiliza tipografia creativa y
decorativa, ya que adaptaron el caracter “ 5 *“
para formar un grafismo, que en este caso serd la taza
de café, esto permite identificar de inmediato, que el
logotipo se refiere a una empresa que se dedica a brindar
el servicio de internet y que al mismo tiempo es un café.[]

Este logotipo permite utilizar de forma separada
el grafismo y el nombre, ya que ambos estan
relacionados con internet y permiten facilmente su
asociacion.
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Bar & Restovrante

5.1.3 p» Bste logotipo pertenece a un restaurante de
comida espafola que se encuentra Ubicado en la zona
10, de la ciudad de Guatemla.O

El logotipo utiliza GUnicamente tipografia, con la
cual se logra expresar movimiento y dinamismo.
Para hacer alun mas atractivo el logo utilizan colores
célidos, como el rojo y el amarillo. Estos al mismo tiempo
que llaman la atencién, abren el apetito ya que son
estimulantes, alegres y favorecen a la digestion. [

Este es un claro ejemplo de como se debe explotar
las caracteristicas de cada tipo de letra, pues soélo
haciendo buen uso de estos, se puede lograr expresar
la personalidad de un lugar y al mismo tiempo lograr
efectos interesantes y funcionales.
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