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INTRODUCCION

El Centro Historico de Guatemala es el area mas antigua de la ciudad de Guatemala. Si se cuida y restaura puede
llegar a ser un tesoro que atraeria mucho turismo extranjero y nacional, y seria un lugar céntrico, tranquilo y cémodo
para vivir y trabajar. El Centro Histérico es el casco de la ciudad y en él se encuentran raices importantes de nuestra
historia y cultura. Su disefio urbanistico, la transicion por diferentes momentos del desarrollo social representado en
diversos estilos arquitectdnicos, ofrece un potencial de uso publico en actividades politicas, culturales, econdmicas,
religiosas y sobretodo sociales, que no es aprovechado por el deterioro y degradacién que ha sufrido. El Centro
Histérico es un espacio publico por excelencia y por lo tanto, es un elemento articulador de la ciudad, que para ser
renovado necesita pasar por un proceso. Este proceso conlleva una actitud positiva y activa de los guatemaltecos para
lograr mejoria. Guatemala no es el primer pais en el que su Centro Historico tiene un proceso de destruccion,
desvalorizacion, deterioro, degradacion y abandono, pues muchos centros histdricos de otros paises, se encuentran en
este momento en malas condiciones como el de Guatemala, pero también muchos otros se encontraban en ésta
situacion y hoy en dia se ha renovado atrayendo a sus habitantes a reinvertir en ellos para que proporcionen servicios
modernos para vivienda, comercio, cultura, recreacién, logrando a su vez un ingreso turistico mucho mas alto que antes
tanto a nivel nacional como internacional. Entre estos centros historicos se puede mencionar el Centro Histérico de
México, Barcelona, Madrid, Quito, Bogota, Atenas, Manhattan que siempre estan en constante restauracién, y muchos
mas alrededor de todo el mundo.

Santiago de Los Caballeros de Guatemala, fue la capital de Guatemala, anterior a la actual. Esta, por desastres
naturales, por decisiones politicas y econdmicas fue abandonada y por siglos quedé abandonada y degradada. Sin
embargo, hoy es uno de los activos de turismo mas grandes para Guatemala y para la humanidad. Existen otras
ciudades como Quetzaltenango que pretenden una restauracion de su centro histérico. El Centro Historico, ha
comenzado un proceso de restauracion, el cual va muy lento por falta de recursos y promocion. Entre las primeras
acciones tomadas para el proceso, se pueden mencionar acciones como la delimitacién que va desde la Avenida Elena
hasta la doceava avenida y desde la primera calle hasta la dieciocho calle, la prohibicién de uso de carteles y vallas, la
pintura con paleta de colores definida de la fachadas de casas, y el comienzo de reconstruccion de calles partiendo
desde la plaza central. Ademas de estas acciones, se tiene un plan para continuar la reconstruccién del Centro Histérico,
gue entre otras comprenden: La intervencion del espacio publico, la limpieza de calles, programa de seguridad “policia
amigo”, saneamiento de infraestructura, recuperaciéon de fachadas, colocacién de bancas, luminarias, teléfonos,
basureros, reordenamiento de transito, implementaciéon de incentivos, modernizacion del comercio popular. A través de
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estas acciones y una buena promocion, que no se ha llevado a cabo, se espera lograr la restauraciéon del Centro
Histérico de la Ciudad de Guatemala. Para asi atraer mayor turismo.

El Centro Histérico se fundd hace 231 anos. Antes era el lugar mas importante para vivir, en donde se encontraban
las mejores tiendas, el mejor ambiente, y una calidad de vida muy alta. Ahora es lo contrario. Tiene escasez de residentes
y visitantes y esto se debe a su deterioro, falta de seguridad ya que tiene una gran actividad laboral diurna y muy poca
vida nocturna y residencial. Por lo tanto, se ha creado una cultura negativa hacia el Centro. Siendo patrimonio nacional,
ciertas entidades se han preocupado por el deterioro del mismo, tales como la Cdmara de Turismo y Renacentro que
han logrado mejorias con el fin de restaurarlo. El Centro Histérico como su nombre lo dice es un lugar lleno de nuestra
historia, el cual en un buen estado puede atraer a mucho turismo, porque tiene grandeza arquitecténica. Al tener todas
las cualidades ya mencionadas, continula existiendo falta de interés de muchas instituciones publicas y privadas, falta de
recursos econdémicos que permitan la reinversion en él, pero ante todo se mantiene una percepcion negativa del
guatemalteco hacia lo que es y puede ofrecerle el Centro Histérico y por ello se desconoce el esfuerzo que se ha venido
haciendo por autoridades municipales y privadas para restaurarlo, los conceptos, planes y potencialidades del mismo.
Por tal razén, se determind en la investigacidon realizada para sustentar este trabajo, que hace falta promocionar los
atractivos del Centro Histéricos para el turismo nacional y extranjero y comunicar masivamente a los guatemaltecos los
cambios realizados y los planes dirigidos por Renacentro para que los guatemaltecos los hagamos nuestros y seamos
participes de los mismos.

Los distintos objetivos que se ha planteado en esta investigacién son: Identificar las causas de porqué no hay mucho
turismo guatemalteco o extranjero en el Centro Historico; determinar quienes estan encargados de su restauracion y
promocion; encontrar cuales son las razones de la falta de promocién y la debilidad en su restauracién, e identificar
gue instituciones son las que tienen como objetivo y mandato legal la conservacién, restauracion y el mantenimiento
del Centro Histérico.

Cumplir con los objetivos antes enunciados es fundamental para establecer si una campafa promocional es una
accion importante para atraer al turismo nacional y extranjero, para determinar a quienes debe dirigirse la campafa y
cual es el contenido de la misma, para establecer quiénes son las instituciones que serviran de canales de comunicacién
para esta promocion y asi cumplir con la meta de atraer el turismo al Centro Histérico y finalmente, pero no menos
importante, para dar un viraje a la percepcion que tienen los guatemaltecos del futuro e importancia nacional del
Centro Histérico. Todo ello con el fin ultimo de lograr la revitalizacion de un area tan importante para el pais y lograr
gue retornen guatemaltecos a ser residentes en él, y atraer turismo nacional y extranjero.
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1. GUATEMALA

1.1 GENERALIDADES DE GUATEMALA

La Republica de Guatemala tiene 11, 237, 196 habitantes segun la Geografia Visualizada de Guatemala, edicion 2005. La
Republica de Guatemala se localiza en el Istmo Centroamericano. Limita al Norte y al Oeste con México, al Este con El Salvador
y Honduras, al Sur con el Océano Pacifico y al este con Belice y el Mar Caribe. Tiene una extensién territorial de 108, 900 km
cuadrados. Consta de 22 departamentos, cada uno de estos estd dividido en municipios. Los departamentos se agrupan en
ocho regiones, basadas en similitudes geograficas, culturales y humanas. Un 54% de la poblacién esta entre las edades de 15
a 64 anos el resto se divide entre los 0 a los 14 anos y de 65 aflos a mas. La mayor parte de la poblacién de Guatemala son
hombres, con un 56%. La lengua oficial de Guatemala es el espafiol, un 39% de la poblacién hablan lenguas mayas, garifuna
y Xinca.

Guatemala tiene una variedad de climas, en las costas se encuentra un clima cdlido humedo y en el altiplano un clima frio.
Algunas otras areas son de clima seco, pero no llegan a una condicién desértica. Las precipitaciones varian segun la zona del
pais en el altiplano, la lluvia media anual varia entre 1,000 y 1,200 mm y en las costas alcanza los 4,000 mm. EL promedio anual
de lluvia alcanza los 2,200 mm. Su superficie total es 70% montafnosa y 62% selvatica. La cordillera cruza el pais del noroeste
al sureste, lo dividen en la cuenca del pacifico y la cuenca del atlantico. Existen montafas en la zona centro-sur, colinas en el
norte y llanuras en el sur.

Segun las estadisticas del crecimiento de turismo del INE en el 2005, los visitantes ingresados de Estados Unidos, Canadd y
México en el 2005, suman 384,599. Los visitantes de América del Sur, alcanzan los 47,518. Los visitantes de Centroamérica,
entre éstos Panama y Belice, llegan a los 602,573, se logré de los afios anteriores un incremento del 17.6%. Los visitantes de
Asia llegan a 18,920, se incrementd un 5.8% de los afios anteriores, finalmente los europeos que visitan reportan una baja de
10,000 visitantes en relacién con los afios anteriores y se llegé a un total de 144,322 turistas. Como conclusion son 1,315,646
turistas los que visitaron en el 2005 Guatemala y se generaron un 868.8 millones de ddlares en divisas por turismo.



1.2 DEPARTAMENTO DE GUATEMALA

El nombre de su capital es La Nueva Guatemala de la Asuncion, esta es la ciudad de Guatemala y la mas grande de Centro
América. El departamento de Guatemala tiene una extension territorial de 2,253 km?. Tiene una poblacion de 2,521,470
personas aproximadamente. Contiene 16 municipios que son los siguientes: Villa Nueva, Petapa, Amatitlan, Villa Canales,
Chinautla, Mixco, San Juan Sacatepéquez, San Raymundo, Chuarrancho, Fraijanes, Palencia, San José del Golfo, San Pedro
Ayampug, Santa Catarina Pinula, San José Pinula y San Pedro Sacatepéquez.

Guatemala, ciudad es la capital econdmica, gubernamental y cultural de la Republica, asi como la metrépoli mas grande en
Centro América. Tiene una variedad de restaurantes con una altisima calidad gastrondmica, hoteles, centros comerciales,
tiendas, edificios de vivienda con alto nivel arquitecténico, mas de 30 galerias y museos, hay 11 universidades de las cuales
10 son privadas y una nacional, la cual es la tercera mas antigua de américa.

La altitud es de 1,458 metros sobre el nivel del mar. Sus limites territoriales son Baja Verapaz al norte, El progreso, Jalapa y
Santa Rosa, al este, Escuintla y Santa Rosa al sur, y Sacatepéquez y Chimaltenango al oeste.

La relacion porcentual de turistas que visitan la capital tienen procedencia de los siguientes lugares: 57% vienen de los
Estados Unidos, el 27% viene de Centro América y solo el 11% viene de Europa. Lar razones por las cuales no es muy alto el
turismo en Guatemala es por la falta de seguridad y la falta de promocién segun el estudio hecho por ASIES.

1.3 CENTRO HISTORICO

Segun el Instituto Nacional de Estadistica con su censo del 2002 la poblacién del Centro Historico es de 67, 489 personas, lo
que significa que es un 0.6% de la poblaciéon de todo el pais y es un 7.16% de toda la ciudad. Lo que indica que no hay
muchas personas que vivan en el Centro Histérico. Aunque esta cantidad de personas no son las Unicas que se miran todos
los dias en el centro ya que muchas personas del resto de la ciudad y del pais viajan hacia el Centro Historico a trabajar, o
llegan hasta el Centro para ir a otro lado de la ciudad. Segun el INE de ésta poblacidon 35,712 son mujeres lo que indica que
residen mas mujeres en el Centro Historico que hombres. De toda la poblacion del Centro Histérico 59,200 no son indigenas,
y de éstas solo 1,168 no son ladinas La conclusidon que se saca de esto es que la mayor cantidad de personas que viven en la
zona 1 de Guatemala son personas ladinas.
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El Centro Histérico se divide en once areas de las cuales nueve de estas tienen parte residencial, y cuatro de estas areas son
puramente residenciales. Las que son completamente residenciales son: La Merced, San Sebastian, Recoleccion y Centro
América. El drea central, tiene funciones turisticas, culturales, profesionales y residenciales, en ésta area es donde se encuentra
mucha gente que visita el Centro Histérico y en el dia se encuentra mucha gente que no reside aca. El area Colén, Santo
Domingo, Transicién, El Paraninfo son d4reas de servicios profesionales y residenciales, a estas areas vienen bastantes
profesionales a trabajar por el dia y esto crea que existan por dia mas habitantes que las 67, 489 personas.

La cantidad de personas econdmicamente activas en el Centro Historico es de 30 665 personas de las cuales 17, 465 son
hombres y el resto mujeres. Segun los datos estadisticos se conoce que hay mas empleados privados que empleados
publicos, patronos o familiares no remunerados.

Segun las estadisticas del INE, en las ramas econdmicas, el comercio por mayor y menor, los restaurantes y los hoteles son
las ramas con mas actividad econdmica que tiene el Centro Histérico, con una cantidad de 8,686. A estas ramas le siguen la
industria manufacturera textil y alimenticia, esto da a entender que muchas personas trabajan al realizar este tipo de
productos pues su actividad econdmica es de 5, 399. Para el tamano de la poblacion que tiene el Centro Historico, la rama
educacional es bastante alta, con una cantidad de 1,969 empleados que tienen la educacion como actividad econémica, esto
indica que hay una gran cantidad de colegios en la zona uno.

Entre las distintas ramas de ocupacién, segun datos del INE se puede encontrar que en el centro, hay personas con
trabajos no calificados como personas que cambian doélares en la calle, personas con trabajos de servicios y vendedores de
comercios de mercado, pues en las calles colocan estantes de mercaderia como discos compactos, ropa, comida, juegos
electrénicos, entre otras cosas. Personas con trabajos técnicos o profesionales de nivel medio entre estos se puede encontrar
trabajadores del Registro General de la Propiedad, trabajadores de Telgua, secretarias, entre otros trabajos. Finalmente
personas con trabajos profesionales como funcionarios gubernamentales, administradores de empresas u hoteles, etc. Las
ocupaciones mencionadas con anterioridad son realizadas por personas de todas clases sociales con un total de 58,493, por lo
gue se puede concluir que en el Centro Historico se encuentran personas de todas las clases sociales, ya sea en la actividad
diurna o nocturna. Se ha detectado que 2,7936 personas que habitan en el centro que no tienen ocupaciones.

Como se mencioné con anterioridad, existen distintas entidades gubernamentales en la zona 1. Antes todos los
ministerios del gobierno se encontraban en el Palacio Nacional, ahora este se conserva sélo para reuniones importantes
presidenciales y como museo para mostrar lo que era. Con este movimiento bastantes entidades gubernamentales tuvieron



que buscar otro edificio, y ya muchas entidades gubernamentales se encuentran en otras zonas de la ciudad. Entre las
entidades que todavia son parte del centro estan: Ministerio Publico, Ministerio de Economia, préximamente el Ministerio de
Gobernacién. También se encuentran otras entidades gubernamentales en el centro como el Registro General de la
Propiedad.

El Centro Historico esta dividido en barrios, siendo que un estudio de la Municipalidad de Guatemala ha determinado que
dichos barrios han tenido y aun hoy es posible determinar cual es la actividad principal para la que se establecieron: asi se
puede determinar que la sexta y novena avenida siempre fueron destinadas al comercio, el drea de San Sebastian y la
Recolecciéon a la residencial, etc. Ademds, cuenta con una variedad de monumentos o edificios de gran relevancia como el
Edificio del Correo, el Museo de Historia. Igualmente las iglesias tenian y aun tienen una gran importancia ya que en él se
encuentran una cantidad bastante grande de Iglesias, algunas de estas son: Nino de Praga, Capilla de nuestro Sefior de las
Misericordias, Medalla Milagrosa, Santuario de Guadalupe, La Recoleccion, Santa Catalina, San Agustin, San Francisco, El
Calvario, Santa Clara, San Sebastian, la Catedral, El Carmen, Santa Teresa, Beatas de Belén, Belén, Capuchinas, Santa Rosa, La
Merced, Santo Domingo, San José, Iglesia del Cerrito del Carmen y Candelaria.

La tendencia de las viviendas en el Centro Historico se dividen en la siguiente manera, propietarios, en alquiler, cedidos,
otra condicion. Todos los hogares son 16,568 y de propietarios que residen en su casa hay 8,936, hogares, alquilados hay
6,810, cedidos hay 479 y en otra condicidon hay 343 hogares.

La Ciudad de Guatemala mantiene una vida cultural todo el afio. En la ciudad se encuentran la mayor parte de museos y
galerias. El Centro Histérico contiene arquitectura neoclasica, fue construida entre 1782 y 1815 y alberga tesoros artisticos
qgue originalmente se encontraban en Antigua Guatemala. El Palacio Nacional de la Cultura, es una de las grandes
realizaciones de la arquitectura guatemalteca. Aqui se encuentran las mejores expresiones de los artistas guatemaltecos en
los afios cuarentas. Por eso la Cooperacion espafiola junto con el INGUAT y el INTECAP realizan un programa horizontal, con
objetivos y criterios comunes a todos los paises, que actia sobre el patrimonio bajo la premisa de compatibilizar el derecho
de la comunidad al uso y la obligacién de conservarlo con la necesidad de convertirlo en un activo capaz de contribuir al
desarrollo econdmico y cultural. Con la mejora del patrimonio urbano, y la mejora de calidad de vida de sus residentes, los
Centros Historicos se convierten en un atractivo turistico que incorporan elementos como conjuntos monumentales
historicos. Para lograr este programa la Corporacién Espanola ha fortaleciendo instituciones nacionales de turismo como lo
es el INGUAT, a través de capacitaciones en recursos humanos.
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2.CENTRO HISTORICO

El Centro Historico esta lleno de historias, anécdotas, arte, monumentos, eventos, cultura y hechos especiales que lo hacen
ser especial. Cada esquina, cada edificio, cada pedazo de tierra del Centro Histérico guarda en si, hechos e historias. Si cada
piedra contara lo que ha visto probablemente existirian millones de historias que contar, pero no se pueden contar todas,
aunque en este trabajo van a aparecer datos importantes del Centro Historico.

2.1 HISTORIA DEL CENTRO HISTORICO

Desde que fue disefado su trazo, traia cosas especiales. Una de ellas es que en su gran mayoria tiene una estructura en
reticula esto quiere decir que las calles van paralelas y las avenidas van perpendiculares a éstas. Esta estructura facilita la
orientacion y ubicacion de las personas. También tiene bastantes areas abiertas como lo son el parque Colén, San Sebastian,
Isabel La Catodlica la plaza mayor que tiene una historia gubernamental. Algo interesante de mencionar es que aunque la
Plaza Mayor o Plaza de la Constitucion tiene un alto interés de actividades politicas, en ésta es un punto de concentracién y
convivencia de empleados que rednen en su dia de descanso especialmente los domingos y esto crea que el Parque Central
esté lleno de anécdotas sociales.

Otro dato desde su fundacién de la ciudad es que es la jerarquia legal, politica y arquitecténica fue buscando su alto
rango, pese a que es una ciudad que no fue la primera y la principal sino que viene de traslados. Por ésta caracteristica es
que fue construida de una manera mds segura y preventiva, ya que en la construccién de los edificios se les limité la altura
para que en el momento de un terremoto, existiera un area sin derrumbes en las calles.

Al seguir con el comienzo del Centro Histérico es importante ver que aunque su trazo guardd siempre la estructura
espafnola de distribuir espacios seglin la importancia de edificios y plazas, ya tenia una alta influencia de la cultura
Guatemalteca, ya que gracias a ésta el arte utilizado en la ciudad era el Neoclasico. La Nueva Guatemala de la Asuncién quedo
marcada también por la importancia que tenia la iglesia catélica en Antigua Guatemala, pues en el Centro Historico se puede
encontrar por lo menos veintitrés iglesias. Muchas tradiciones y costumbres del Centro Historico son de caracter religiosas.
Por ejemplo, la quema del Diablo, hoy en dia se celebra sin el verdadero significado, pues hoy sirve para compartir con la
familia, divertirse, mientras que en el pasado se realizaba para sacar los malos espiritus para que, al dia siguiente se pudiera
recibir la llegada de la inmaculada Concepcion. En la historia en éstas celebraciones utilizaban luminarias, pero hoy en dia la



tradicion de colocar fogatas en las calles s6lo se utiliza para la quema del Diablo. La quema del diablo tiene una historia, es
sacar con el fuego y la escoba a los espiritus malos para purificar la casa y esperar la llegada de la Inmaculada Concepcion.

Existen otras creencias o caracteristicas que tipifican a la cultura Guatemalteca, estas son las famosas leyendas de La
ciguanaba, El Sombrerén, El Cadejo, La Tatuana, entre otros. Estas aparte de ser leyendas son tradiciones orales en las que las
familias las cuentan de generacién en generacién y se convierten en momentos familiares.

Uno de los lugares mas importantes del Centro Historico es el Cerrito del Carmen, puesto que aca han ocurrido tradiciones
gue hoy en dia aun se realizan. En la historia era un lugar de paseo, ya que ha sido un mirador de la ciudad, a todos sus
puntos, pero lo mas importante es que en el Cerrito del Carmen han pasado muchos artistas. En la historia llegaban pintores
y fotégrafos a realizar sus artes a éste lugar. Hoy en dia se puede encontrar los fines de semana artistas ya sea pintores,
cantantes, musicos y otros artistas que conviven, ensefan a alumnos a y realizar sus artes en el Cerrito del Carmen.

En el Centro Histérico han pasado varias tiendas con estilos muy propios y especiales. Entre algunas de estas tiendas estan
el “Folletén de Las Cinco Calles, el Zapatén de la dieciocho Calle y el famoso Pistolon”. Este Gltimo estaba localizado en la 5ta
Calle entre la octava y novena avenida. El pistolén era el anuncio de los talleres de Electronica Mendizabal y Arrollo, los cuales
fueron fundados en 1920. Una caracteristica especial de éste negocio era que el pistolén pintado en la fachada boletaba su
mirada y sus pistolas a cualquier punto en que se encontraran las personas, por esto se convirtié en una curiosidad de los
residentes del Centro Historico.

Otro dato curioso es que en la época del Presidente Justo Rufino Barrios se introdujo el ferrocarril a Guatemala. Este no
solo fue importante como medio de transporte, sino también trajo varios cambios a la ciudad en su momento. El hecho que
hubiera ferrocarril significaba la entrada de muchas personas del interior y extranjero, por lo que era necesaria la
construccion de Hoteles y Pensiones. Estos eran necesarios ya que en su mayoria la gente no venia a quedarse a vivir sino
gue era gente que se dedicaba al comercio, por lo tanto necesitaban donde hospedarse por unos dias. Una de las pensiones
mas importantes de la época es la Casa Inglesa, situada en la cuarta avenida sur. Un hotel importante era el Hotel Roma que
qguedaba en la novena avenida sur, y el Hotel Germania, El de nivel internacional y uno de los mds importantes que hasta
tenia un restaurante elegante incorporado era el Hotel Espana. Este hotel estaba localizado en la octava calle y once avenida,
casi enfrente del coliseo. El Hotel Espafia tenia una influencia morisca y éste era utilizado mas por los artistas del Teatro Colén
gue por los comerciantes.
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El teatro Coldn tiene una gran historia. Este fue construido bajo la administracion del presidente Rafael Carrera, por lo que
al principio su nombre era Teatro Carrera, éste quedaba localizado en la Plaza Coldn, y por ello mas tarde le colocaron el
nombre de Teatro Colén. Hoy en dia ya no existe. El teatro era un edificio con estilo neoclasico, el estilo que predominé todo
el Centro Histérico hasta que llegaron los terremotos. El teatro se convirtié a raiz de la Revolucién Liberal, en uno de los
centros de cultura de Guatemala, pero por mucho que el Teatro Colon ya no exista como teatro, existen otros lugares
culturales. Lugares que muestran la cultura, la parte de la rica historia y arte que muestran muchos edificios del Centro
Historico.

De gran importancia cultural y social fue el Teatro Abril. Sin embargo, este se incendié y en él mismo lugar fue construido
un nuevo teatro con mezcla de estilos arquitecténicos. Este solar se encuentra frente al edificio que hoy ocupa el Registro
General de la Propiedad, siendo que éste ultimo fuera inicialmente construido para la Cdmara de Comercio y al no tener
suficientes fondos para terminar la construccion, el Gobierno de Don Jorge Ubico, lo compré y lo destind para la Corte
Suprema de Justicia. Hoy continta funcionando en el Registro General de la Propiedad y es una de las actividades que atrae
mayor numero de personas diariamente al Centro Histérico. Otro lugar muy importante que muestra la cultura e historia del
Centro Histoérico es la Casa Mima. La Casa Mima es un museo, una casa que fue restaurada y esta decorada con mobiliario y
artefactos de la época. Estd decorado de manera que se puede ver y vivir la historia y los cambios que ha traido el tiempo. Asi
como la casa Mima, también se encuentra el Museo de Historia, en este museo hay objetos, fotos y mapas de la historia y los
acontecimientos por los que ha pasado el Centro Histérico. El museo también contiene una biblioteca en donde se encuentra
variada informacion sobre el Centro Histérico. Esta dirigido por uno de los historiadores mas reconocidos de Guatemala, el
Historiador Miguel Alvarez, quien ha escrito libros como Historias Instantaneas. El edificio del Museo de Historia fue
construido para albergar el Registro General de la Propiedad, fundado por el presidente Justo Rufino Barrios. Sin embargo,
con el terremoto de 1976 su estructura se vio seriamente dafada y dado el peso que tienen los libros fisicos en los que se
inscribian las propiedades, se decidio trasladarlo al edificio que hoy ocupa.

Asi como estos museos que han quedado mencionados, esta el Palacio Nacional, éste tiene gran historia politica e
institucional ya que anteriormente en él funcionaban los Ministerios del Estado. En la administracién del Presidente Alvaro
Arzu se convirtié en un edificio que se utiliza para recibir las credenciales del Cuerpo Diplomatico acreditado en el Pais, para
celebraciones culturales de gran importancia y para recepciones de alta envergadura y como museo. El Palacio Nacional tiene
una gran historia desde su comienzo. En el momento que se autorizé el traslado de la ciudad, surgié la preocupacién por
construir el Real Palacio, obra que nacié de inmediato, pero es importante mencionar que éste no era el edificio que es ahora
el Palacio Nacional. Este edificio fue terminado en 1787,y en él se reunid la junta de la independencia, el 15 de Septiembre de



1821. Mas tarde tuvo otros usos, pero para los terremotos de 1917 y 1918 se derrumbé. Dado a que el pais se quedd sin
Palacio Nacional se creo la necesidad de construir uno nuevo, el Palacio que hoy en dia es el Palacio Nacional. Este fue
realizado en la época del Presidente Jorge Ubico. Este se construyd en la parte norte de la Plaza Mayor. Estd hecho de
cemento armado y ladrillo revestido en piedra artificial de color verde. La textura de esta piedra es sumamente delicada (se
dice que de cdscara de huevo) y por ello su tratamiento es de alto costo. Esto es una de sus caracteristicas mas especiales ya
gue pienso que no es comun ver un edificio de tanto prestigio con una tonalidad de verde aguacate. A parte de su historia el
Palacio Nacional contiene mucho arte como parte integral de su construccién pues tiene murales de artistas de gran
renombre, vitrales, lamparas importadas, trabajo en madera, hierro, bronce, dignos artesanos de gran envergadura, entre
otras cosas. Un dato curioso es que fue inaugurado el dia del cumpleafios 65 del Presidente Jorge Ubico, el 10 de noviembre
de 1943.

Asi como hay monumentos que nacen y guardan historia relacionada con actividades politicas, los hay de indole estética y
cultural, edificios artisticos que definen o rompen con un estilo, edificios histéricos, edificios que contienen un poco de todo,
esquinas y espacios que siguen las tradiciones, las calles también tienen su aspecto interesante, puesto a que la manera de
identificarlas no son sé6lo nimeros, sino que gracias a un proyecto de la municipalidad, el museo nacional de historia, los
Rotarios y el Banco Industrial, se pudieron rescatar los nombres originales. Estos nombres eran colocados segun templos,
edificios, o hechos sobresalientes que daban rostro a las calles. Por ejemplo el area oriente de la tercera calle se llamaba Calle
de San Sebastian y el area poniente era la Calle del Colegio en nombre del Colegio Cristo Crucificado. La mayoria de los
nombres tenian el prefijo de la calle. Por mucho que fueran calles o avenidas una de las calles importantes que tiene nombre
gracias a un hecho especial es la Calle de Juan Chapin, ésta se encuentra cerca del Cerrito del Carmen. Juan Chapin es un
Personaje inventado por Pepe Milla. Las calles, casas, espacios publicos del Centro Historico guarda muchas tradiciones,
costumbres, cultura Guatemalteca, historia y arte. Por ello es que para los guatemaltecos debiera tener mucho valor, y no se
puede dejar al lado los valores que le dan otras caracteristicas importantes como el hecho que todo esta cerca, que tiene una
estructura especial, que tiene multiples funciones urbanisticas, entre otras. Es por ello que muchas personas lo aprecian y por
esto debe respetarsele y no dejar que se destruya.

2.2 PLANES DERENACENTRO
Existen distintas personas e instituciones que han hecho un esfuerzo por mejorar el Centro Histérico. Sin embargo, como

ya se dijo el capitalino y en general el guatemalteco ya sélo lo ve como un area degradada e insegura y no ven que en él se
encuentran nuestras raices y un gran potencial turistico. La institucion que trata de coordinar actividades y decisiones con el
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INGUAT, el Ministerio de Cultura y Deportes, la Municipalidad, y la Universidad de San Carlos es Renacentro, y su propdsito
es crear un cambio positivo en el Centro Historico. Entre los planes que se han creado en Renacentro para revitalizar el Centro
Histoérico son:

1. PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO INSTITUCIONAL:

a. Fortalecimiento de la Oficina del Director: Esto se refiere a que Renacentro alin cuenta con muy poca gente trabajando,
por lo que se hace necesario que se pueda contratar mas personal calificado, para tener mas capacidad en la ejecucién y
seguimiento de acciones de revitalizacion.

b. Creacién de la oficina de planificacién. Hoy cuentan con cuatro personas, y el apoyo de una institucion espafnola. Para
crear los planes, elaborar estudios, presentar proyectos a Organismos Internacionales se hace necesario crear esta oficina
especifica y asi realizar el trabajo que logra colocar en mejor estado al Centro Historico, por lo menos no permitir que
continue el proceso de deterioro.

c. Fortalecimiento Unidad Técnica: Igual que otras areas del Renacentro necesitan fortalecimiento de mas gente calificada
que trabaje con ellos y colabore con el Centro Histérico esta es otra area que se necesita reforzar.

d. Fortalecimiento de Oficina de Cooperacién Internacional, Relaciones Publicas y Difusion: Se necesita lograr que exista mas
gente que coopere con El Centro Histérico, y asi lograr una actitud diferente hacia el Centro Histérico, lograr obtener mas
recursos, para elaborar proyectos y ejecutarlos. Para conseguir este cambio es fundamental tener presencia en medio,
tener personal de relaciones publicas y de personas que puedan promover el futuro del Centro Histérico.

e. Fortalecimiento Oficina Centro Cultural Metropolitano: fortalecer la oficina del Centro Cultural Metropolitano ayudara a
organizar mejor las cosas entre la municipalidad y el area cultural del Centro Histérico.

f. Intervenciones en el edificio del Centro Cultural Metropolitano: Arreglar las oficinas que tiene Renacentro para poder
tener un ambiente mejor donde trabajar, para poder cumplir sus objetivos de una manera efectiva.
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. Validacién Participativa en el Plan Estratégico: Lograr que sus planes estratégicos los acepte la municipalidad y el
gobierno para poder ejecutarlos y lograr mejorar el Centro Histérico.

. PROGRAMA DE VALORACION Y PROTECCION PATRIMONIAL

. Inventario y Catalogacién Patrimonio Tangible: Observar y anotar todos los patrimonios que sean tangibles del Centro

Historico. lograr que todos los patrimonios tangibles del Centro Histdrico estén clasificados como tales. La idea es que los

patrimonios que hayan, como los edificios que son representativos de un estilo arquitecténico y los edificios histéricos.

. Inventario y Catalogacion Patrimonio Intangible: Renacentro desea dejar grabado los patrimonios intangibles del Centro

Historico, ya que es uno de los pocos lugares de la ciudad que todavia se tiene reserva de muchos patrimonios intangibles

tales como gastronomia guatemalteca, o costumbres.

. Inventario de espacio publico: Lo que se desea hacer con esta parte del plan estratégico es clasificar las dreas que son
publicas del Centro Histérico, asi se puede dejar claro qué funcién tiene cada area. En esta drea también se planea volver
algunas de las calles peatonales para volver el Centro Historico un lugar de encuentro social y con mas valor cultural.

. Rutas Patrimoniales

. Plan Cooperacion Restaurativa ( Mejora de la Vivienda Existente)

. Declaratorias y Premios

. Proyectos Fisicos Especiales

. PROGRAMA DE PLANES ESTRATEGICOS FUNCIONALES

. Plan de Movilidad: La idea es que existan rutas especiales de autobuses, para que no todos pasen por el Centro Histérico,
pues este se ha quedado como una gran terminal de buses urbanos y extraurbanos. Crear rutas y estaciones diferentes
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para lograr que las personas que residen y las que entran y salen del centro, cuenten con medios de transporte pero este
no sea una gran terminal donde todos los buses lo atraviesan.

. Plan de Modernizacién del Comercio Popular: El plan es que al haber creado la estacién de transmetro se puedan colocar
areas especiales dentro del edificio para que el comercio popular pueda continuar con sus ventas, pero sin causar
desorden en la ciudad. También se colocaran otras ventas de Comercio Popular en un drea como comercial donde también
se veran ordenados estos comercios.

Plan de Infraestructuras: Se piensa hacer arreglos en el Centro Histérico como arreglar las calles y las banquetas.
Comenzaran por el area central en donde se encuentra el Palacio Nacional y luego se extienden alrededor hasta lograr
arreglar el Centro Historico.

. Plan de Seguridad: En esta area, se pretende convertir mas seguro el Centro Histérico en un lugar mas seguro. Esto es algo
gue ya se comenzd a realizar, pero todavia falta cubrir otras acciones para lograr que sea bastante seguro.

. Plan de Paisajismo Urbano General: El plan es quitar todos los cables y letreros del Centro Histérico para que se mire un
lugar mas limpio, cuidado, bonito y cultural. Es para que no se mire sucio y que se logre observar mejor la hermosa
arquitectura que tiene el Centro Histérico.

Plan de Lotes Baldios: Es que las areas de lotes baldios en el Centro Histérico no se miren areas descuidadas, sino que bien
arregladas. Lo que se pretende es hacer que la gente construya de acuerdo a las reglas del Centro Historico, edificios o
casas bonitas. Entre esto también entran los parqueos , se pretende que en lugar de ser un parqueo descuidado que se
construyan un edificio de parqueos para que todo se vea mejor.

. Plan de Reduccién Contaminacién Ambiental: Cuando las rutas de las buses hayan cambiado, se va a lograr que entren
menos buses urbanos y extraurbanos que producen polucion, y con ello menos contaminacién ambiental. En el momento
que se muevan los comercios, y el area de transporte va a haber menos desorden en la ciudad, por lo tanto va a haber
menos comercio informal, y mas aln, se va a lograr que haya menos basura. Por lo tanto, esto da una pauta de reduccién
de contaminacién ambiental.
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PROGRAMA DE PLANIFICACION PARTICIPATIVA BARRIAL

. Casas de las Ciudades Hermanas: Estas son las casas de las ciudades que rodean el Centro Historico. Lo que se pretende es

gue no afecte las casas que lo rodean al Centro Histérico.

. Planes Locales de Ordenamiento Territorial: En ésta area se pretende ordenar las areas territoriales segun el uso del suelo

hoy en dia existe ya una clasificacion que ordena pero aun faltan politicas de incentivos y castigos para mejorar el
cumplimiento.

Plan de Equipamientos Barriales: Esta area es ayudar a los barrios del Centro histérico a que estén mejor y asi se sientan
respaldados por la municipalidad. Varios barrios ya se encuentran organizados para lograr una mayor participacion
comunitaria.

PROGRAMA DE SOSTENIBILIDAD ECONOMICA Y SOCIAL

Plan Inclusividad (Grupos Vulnerables, adulto mayor): Es ayudar a la gente con discapacidad a que tenga una casa hogar o
un lugar donde vivir, que no estén durmiendo en las calles.

Plan de Reactivacion via Cooperacion Publico-Privada: En ésta area se pretende que las personas cooperen y ayuden a
Renacentro a lograr ejecutar sus planes.

Plan 1USI, ISR: A los que remodelen su casa en el Centro Histérico se les exonera diez anos de pagar el IUSI para incentivar
la mejora de los inmuebles y el uso del suelo. Ahora con e ISR no se ha logrado nada, porque depende del Gobierno
Central y no de la Municipalidad, pero existe el planteamiento de que quien abandone su casa se subira el costo del ISR
para que la gente prefiera arreglar y tener bien su casa que tener una casa degradada y abandonada.

PROGRAMA CULTURAL CENTRO HISTORICO

Programa del centro cultural Metropolitano: Se encuentra en marcha este programa utilizando algunas de las areas que le
han dado en el edificio de Correos a Renacentro; convirtiéndolo en aulas de ensefanza de musica, baile, pintura,

IS N | e

12



exposiciones en donde se ayude a los artistas a tener un espacio en donde trabajar, donde realizar sus exposiciones,
donde ensayar y donde dar conciertos entre otras cosas.

b. Programas Culturales en Espacio Publico: Es realizar actividades como muchas que ya se han llevado a cabo en el area
libre en el Centro Histérico, y con ello remover y apoyar a los artistas guatemaltecos proyectando asi una imagen positiva
el Centro Historico y hasta, de su seguridad.

¢. Programas Culturales Especiales: Estos son programas culturales del Centro Histérico mas grandes, algunos son anuales y
se han logrado realizar ya con seguridad y éxito. El punto de estas actividades culturales es unir en un un solo objetivo
cultural a cualquier grupo social compartiendo de una actividad sana, y que hace convivir a los guatemaltecos en un
mismo lugar.

La conclusion es que el Centro historico pasa por un proceso de depreciacién. Este ha creado que la gente deje de habitar
en el, pero siguen circulando las personas en el dia ya que tienen comercios, u oficinas gubernamentales importantes a las
cuales ir. A través de un proceso largo de técnicas, estudio e integracion de cultura se piensa revertir este proceso.

2.3 CONDICIONES DEL CENTRO HISTORICO

El Centro Histérico pasa por un proceso normal de desvalorizacidon, que se ha dado en muchas ciudades del mundo en
virtud que durante periodos se da una preferencia de buscar en las afueras de las ciudades otros modelos de vivienda y
comercio. Este proceso se puede revertir, como ha pasado ya en otros paises. Normalmente el deterioro es un proceso lento,
pero el Centro Histérico tuvo el proceso de una manera bastante rapida. Tanto asi que existen personas de cuarenta afos en
Guatemala, que no conocen el Centro Histérico. Este es un proceso de depreciaciones de inmuebles en el que las personas
dejan de residir en la ciudad y esta ciudad llega a tener solo vida durante el dia, por lo tanto se convierte en un lugar mas
dificil de sostener.

Cuando los espanoles decidieron fundar en el Valle de la Ermita la ciudad, la razén que los influyé a hacerlo es que todos
los caminos del pais se dirigian a esta ciudad. La razén por la que tenian algo de inseguridad en fundar la ciudad en esta
localidad es por los vientos fuertes que soplaban en el valle. Hoy en dia, algunas de estas razones se han revertido y son
factores que ayudan a degradar el centro, puesto que el hecho de que todas las rutas atraviesan el Centro Histérico ha
convertido en un problema, porque mas del noventa por ciento de las camionetas urbanas y extra-urbanas de Guatemala
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llegan al Centro Histérico creando polucion, desorden vial, contaminacién auditiva, suciedad, desorden popular, que han
deteriorado cada vez mas y mas al Centro Historico. Por el contrario, los vientos fuertes que soplan al Centro histérico ahora
estdn a nuestro favor porque sacan gran parte de la polucién de las camionetas y esto ha logrado que no esté como en
México el Distrito Federal. Estos son otros de los problemas por los cuales la gente ha abandonado el Centro Histérico.

Muchas de las personas han abandonado el Centro Historico al buscar casas con jardin que las rodee la vegetacién, casas
con facilidades para guardar vehiculos. Otras porque hace diez afios el Centro histérico era uno de los lugares mas inseguros
de Guatemala. Siempre el ser humano esta en busqueda de lugares nuevos para vivir. Si se observa hasta los edificios
gubernamentales han comenzado a salir del Centro Histérico.

Al agregar a estos problemas muchas gente viene a vivir al Centro Historico con una educacién rural e ingresos muy
limitados y le dan un uso inadecuado a las casa, entonces arruinan su arquitectura y el propésito de su funcién. También hay
mucha gente que ha construido sus casas sin seguir las reglas del Centro Histérico, por esto no tiene la arquitectura especial
que tienen la mayoria del Centro Histérico. Finalmente con este proceso de depreciacion las casas pierden su valor y se han
convertido en viviendas subdivididas, descuidadas o en prostibulos. Lo que aleja a mucha gente de vivir en el Centro
Historico.

Para revestir esos los problemas del Centro Historico Renacentro ya ha comenzado a cambiar varias cosas. Antes para
poder construir una casa en el Centro Histérico se tenia que ir a tres lugares distintos para que le aprobaran la construccién o
remodelacién. Hoy solo tienen que ir a Renacentro ya que con un esfuerzo internacional se unieron los tres reglamentos y
ahora un solo reglamento, formularios y tramite. Esto ha motivado a que mucho mas personas quieran construir o rehabilitar
inmuebles en el Centro Historico.

Otra area que se ha iniciado la reconstruccion de las calles es en el area central del Centro Historico arreglando poco a
poco las calles y asi se revierte el proceso de deterioro.

Un area muy importante que esta realizando Renacentro es que con la ayuda del almacen “La Paleta”, quien desee se le
ayuda a pintar su casa en el Centro Histdrico, para que se vean mas limpias las calles y las casas. También se autoriza una

gama de colores y materiales estudiados que corresponden a una época. Mucha gente se ha voluntariado para ayudar a
realizar estos trabajos ya que es un gran paso para Renacentro.
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Uno de los proyectos mas importantes que existen en el Centro Histérico es que Renacentro y la Municipalidad de
Guatemala promueven la cultura del pais. Pues ha colocado en algunas areas del edificio de correos actividades de las
academias de arte y musica, que teniendo la oportunidad de trabajar a bajos costos los alumnos tampoco tienen que invertir
muchos recursos para estudiar arte. Se han realizado conciertos y actividades culturales dentro del edificio de correos y fuera.
También en varias areas del Centro Histérico han realizado eventos como El Cerrito del Carmen, Plaza Central, Casa lbargiien.
El logro mas grande que se ha tenido con esas actividades es que persona de distintas clases sociales, se sienten a gusto
conviviendo en actividades sanas.

La seguridad en el Centro Historico ha mejorado de una manera gigantesca. La policia nacional de Guatemala, ha
mejorado con su seguridad el Centro Histérico. Emetra ha ordenado la ciudad y las casas de los barrios han puesto alarmas y
esto ha creado que disminuya la inseguridad en el Centro Histdrico.

Otros planes que tiene Renacentro para arreglar y revertir este proceso de destrucciéon es quitar todos los letreros y
alambrados que ensucian visualmente al Centro Historico y pasar los cables por debajo de las calles.

Se piensa que una ruta de transmetro, que le llaman limpia porque se desea que no contamine, puede ayudar a
descongestionar los buses del centro. Asi mismo, se pretenden estaciones de buses extraurbanos fuera del Centro Histérico lo
que evita contaminacion ambiental, ademas de que las terminales de los buses extraurbanos en la dieciocho calle, por
ejemplo, ha hecho que los hoteles y pensiones bajen de categoria y muchos de ellos se han convertido en prostibulos. Lo
anterior hard que tenga un mayor orden porque habran diferentes entradas de autobuses y tranvias. El desorden en lugar de
estar en las calles y en la ciudad, estara regulado en las terminales lo que ayudara a que se limpie el Centro Histérico. En este
y en otro lugar se colocara el comercio popular, lo que ha comenzado a mejorar pues ya muchas personas de comercio
popular se han reportado a Renacentro para que les coloquen un lugar en estos futuros lugares.

Uno de los grandes problemas que tiene Renacentro es que no tiene manera de comunicar los cambios que ha realizado y
piensa realizar en el Centro Histérico y por esto no se crea un movimiento para que el guatemalteco desee aportar y cuidar al
Centro Historico.

La conclusién que se obtuvo es que Renacentro hace un esfuerzo por revertir el proceso de desvalorizaciéon por la que
pasa el Centro Histdrico, basado en un estudio de historia de comparacién con otros centros histéricos. Con estos estudios se
han logrado sacar conclusiones claves para revertir este proceso. Una de las dreas mas importantes es culturizar a los
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guatemaltecos ya que las costumbres y tradiciones se han perdido. El mayor problema que tiene este proceso de cambio es
gue no se informa ni se realiza promocion acerca de éste.

2.4 TIPOS DE COMUNICACION EN EL CENTRO HISTORICO

CINE: Anteriormente en el Centro Histérico existian bastantes cines. Hoy en dia cines como Palace, Tikal, Variedades, Paris ya
no existen, pero hay dos cines que todavia estan en existencia, que son: Capitol y Lux. El cine Lux fue construido en 1936,
ambos, el Lux como el Capitol se encuentran en la sexta avenida.

TELEVISION: La televisidn en el Centro Histérico da servicio como en toda la ciudad, se pueden observar los canales
nacionales y existe también servicios de diferentes empresas de cable entre ellos Comtech, la cual es parte de la cadena de
Telgua, Convergente que es otra compania de cable, esta también ofrece servicio de Internet. Dado que el cable es un
servicio mas moderno tiene la desventaja que para dar el servicio ha cargado las calles centro de postres y alambres de
manera desordenada.

RADIO: Al igual que la televisidn cualquier canal de radio se que se escuche en la ciudad de Guatemala se escucha en la zona
uno. Dos de las radios de noticias mas populares en Guatemala son Radio Sonora y Emisoras Unidas. Muchisimas
radiodifusoras tienen sus centros de servicio en el Centro Historico.

PRENSA: La prensa que se encuentra en el Centro Histérico es la misma prensa que se encuentra en cualquier parte de la
ciudad de Guatemala. En el Centro Histérico se encuentran algunas de las imprentas de las prensas. Las prensas que se leen
en Guatemala son Prensa Libre, El Siglo XXI, La Hora, Diario de Centro América, Nuestro Diario, El Periédico y El Dia. Uno de los
diarios mas importante que hubo en Guatemala se llamaba El Imparcial, escuelas de periodismo para los guatemaltecos.

VALLAS: En el Centro Histoérico estd prohibido la colocacién de afiches, carteles o medios de publicidad comercial. Lo Unico
gue es permitido son las mantas de manera temporal si es utilizada con la funcién de promover, inscripciones escolares,
maximo dos veces al afio, eventos religiosos, culturales y deportivos, aniversario de comercios una vez al aho y campanas
publicitarias benéficas. Con Mantas se refieran a: Anuncio que se utiliza para publicar eventos temporales, fabricados de
materiales flexibles.
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TEATRO:En la zona uno solo existen en la actualidad dos teatros, el primero es el Teatro Abril que se encuentra en la novena
avenida entre la quince y catorce calle, enfrente del Registro de la Propiedad. El segundo es el Teatro de Bellas Artes, éste se
encuentra en la Avenida Elena y quince calle. Antes existia el Teatro de Carrera, el cual estaba localizado en frente de la Plaza
Vieja. Este mas tarde se llamé el Teatro Colén, porque estaba en el parque Colén, que esté localizado entre la novena y octava
calle y la doce y once avenida. Ademas, de estos dos teatros se cuenta con el Conservatorio Nacional de Musica donde se
encuentran las escuelas nacionales de danza y musica y puede servir de auditorium para diversas presentaciones. Este se
localiza en el barroco de la Recoleccién.

INTERNET: Como el Centro Histérico es parte de la ciudad de Guatemala, tiene acceso a cualquier compafia de Internet que
ofrezca sus servicios a la ciudad. Por lo tanto, quien pague el servicio puede utilizar Internet en la zona uno. Algunas de las
compaiias de Internet son: Turbo Net, Telefénica, Corvengence, entre otros.

BOCINAS: Algunas veces se observan bocinas con musica que promocionan una tienda, producto, o evento.

ORGANIZACION ARQUITECTONICA DEL CENTRO HISTORICO: El Centro Histdrico nacié con una estructura diversa, ciertos
barrios nacieron residenciales y hoy conservan en la mayoria caracteristicas residenciales. Esto no quiere decir que solo haya
residencia, sino que también tienen comercios pero no de gran impacto (una tienda surte al barrio). Otros barrios tienen
caracteristicas mas culturales como lo es el Barrio Coldn, y hay otras areas del Centro Historico que son mas comerciales.
También esta el area de Gobierno. En cada barrio hay por lo menos una iglesia. El area Central es el area de comercio, esta
mas o menos entre la quinta, sexta y séptima avenida y de la dieciocho calle a la octava calle del centro.

FACTOR QUE APORTA MAS A LA DESTRUCCION DEL CENTRO HISTORICO: La zona uno por la importancia que tuvo, se
convirtié en un punto en el que todas las lineas urbanas y extraurbanas circulan en él, por lo que puede pensarse que
funciona y tiene los impactos de una gran terminal de bus. Esto trae como consecuencia que las personas que vienen del
interior necesitan un lugar donde dormir, y para ello los inmuebles que antes eran residenciales se convierten en pensiones
que en muchos casos son prostibulos. También las camionetas traen poluciéon basura y contaminaciéon auditiva, que son
cosas que alejan a las personas que tienen capacidad de invertir en el Centro y esto ha alejado a muchas personas de vivir
aca.

17



3.MARCO METODOLOGICO
3.1 METODO

'La diferencia fundamental entre el método deductivo y el inductivo es que el primero aspira a demostrar, mediante la
I6gica pura, la conclusidon a partir de unas premisas, de manera que se garantiza la veracidad de las conclusiones, si no se
invalida la légica aplicada. Se trata del modelo axiomatico propuesto por Aristoteles como el método ideal.

Por el contrario, el método inductivo crea leyes a partir de la observacion de los hechos, mediante la generalizacién del
comportamiento observado; en realidad, lo que realiza es una especie de generalizacion, sin que por medio de la légica
pueda conseguir una demostracién de las citadas leyes o conjunto de conclusiones. Estas conclusiones podrian ser falsas y, al
mismo tiempo, la aplicacién parcial efectuada de la Iégica podria mantener su validez; por eso, el método inductivo necesita
una condicidon adicional, su aplicacién se considera valida mientras no se encuentre ningin caso que no cumpla el modelo
propuesto.

El método hipotético-deductivo o de contrastacion de hipdtesis no plantea, en principio, problema alguno, puesto que su
validez depende de los resultados de la propia contrastacion. Este método se suele utilizar para mejorar o precisar teorias
previas en funcién de nuevos conocimientos, donde la complejidad del modelo no permite formulaciones légicas. Por lo
tanto, tiene un caracter predominantemente intuitivo y necesita, no sélo para ser rechazado sino también para imponer su
validez, la contrastacidn de sus conclusiones.

Para estas tres variantes del método cientifico, la denominacion de método deductivo, intuitivo reforzado y de
contrastacion, o cualquier conjunto de palabras que hagan referencia a su diferencial fundamental y no planteen problemas
a la memoria linguistica. No obstante, en nuestra exposicion, mantendremos la nomenclatura generalmente utilizada

Disponible en:
! http://ciencias.huascaran.edu.pe/modulos/m_metodocientifico/index.htm

I H ENN
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3.2. UNIVERSO O POBLACION

El universo que se utiliz6 como investigacidon para encontrar la informacidon necesaria fue de tres expertos en los temas de
turismo y promocién en el Centro Histérico, pues con ellos se puede evaluar qué materiales graficos existen sobre el Centro
Historico y cuanto turismo llega éste. Uno de ellos es experto sobre el urbanismo de ciudades historicas y tiene grandes
conocimientos sobre éste su deterioro, las causas del deterioro, la seguridad del Centro Historico y el proceso de restauracion
gue se necesita en el Centro Histérico. Los otras dos personas son expertos en la cultura y comportamiento social del Centro
Histoérico, en el publico que vive o visita, que museos y lugares turisticos hay y como se manejan.

3.3.MUESTRA

Segun la tabla estadistica el total de muestra a evaluar es del 100% pues la cantidad de personas a evaluar son menos de
50 personas. Los expertos que se evaluaron fueron 5, entre ellos, el Arquitecto Alvaro Veliz, de Renacentro, la Seforita
Alejadrina Silva del INGUAT, el Sefior Julio Orozco de CAMTUR; el sefior. Luis Rey Tarot y el sefior Carlos Espinosa Ochoa, de la
Asociacién de Hoteles del Centro Histérico y finalmente La Sefiora Beatriz Quevedo directora de Casa Mima y Coordinadora
de programa de patriotismo para las escuelas. El restaurante Boston & Pilléis Café y el Café Ledn.

3.4 INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Se realizd una entrevista semi-estructurada al seor Alvaro Veliz, Director del Taller de Urbanistica de Renacentro con el fin
de encontrar y comprenden en cual etapa del proceso esta el Centro Historico, cuales son las razones por las que no ha sido
promocionado el Centro Histérico, porqué cree que no hay tanto turismo y como es la seguridad en éste. Se realizaron otra
entrevista semi-estructurada a la Sra. Alejandrina Silva, encargada del area de turismo extranjero en la capital de Guatemala,
con el objetivo de saber que materiales graficos y promocionales existen sobre el Centro Histérico, y cual es la cantidad de
turismo que llega a éste, o si no habia nada o no se sabia nada sobre éste. Luego se realizd dos entrevistas semi-
estructuradas a los encargados de la Asociacion de Hoteles del Centro Histérico, para ver si a través de ellos se tenia algun
dato de cuantas personas del interior y del extranjero vienen al Centro Histérico como turismo y no como medio para llegar
a otro lado. Se realizd otra entrevista semi-estructurada a el Sefior Julio Orozco de CAMTUR, para ver si se tenia alguna
informacién del turismo del Centro Histérico, conocia de algun tipo de material promocional del Centro Histérico y que
lugares son mas representativos de éste. Por ultimo, se realizd una entrevista semi-estructurada a la Sefiora Beatriz Quevedo
para conocer si a través de los museos se tenia alguna informacién del turismo del Centro Histérico, alguna manera de
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promocionarlo, o algunas acciones encaminadas a atraer turistas para visitarlo. Luego se realzaron varias visitas con una
observacién detallada y dos entrevistas no estructuradas, con el objetivo de averiguar que personas llegan a los comercios
modernos y con comida de alta calidad. Como instrumento final se realizaron dos entrevistas no estructuradas con las que se
pudo identificar una cantidad no exacta de los turistas extranjeros que van al Centro Histérico.

3.4.1 PROCEDIMIENTO

Como se menciond con anterioridad los objetivos de esta investigacion son identificar las causas de porqué no hay
mucho turismo guatemalteco o extranjero en el Centro Historico. Determinar quienes estan encargados de su promocion y
Restauracion. Encontrar las razones de la falta de promocién y su Restauracion, e Identificar que instituciones son las que
tienen como objetivo la restauracidon y el mantenimiento del Centro Histérico.

Para poder lograr los objetivos se investigd el turismo en Guatemala. Que tipo de turismo, tours y planificaciones habian
para estos turistas. Que era lo que los atraia, que razones contribuian a la baja de turismo. El primer paso para responder
estas interrogantes se concentrd en averiguar cuanto turismo tiene el Centro Histérico. Por ello se realizé una cita con la
persona encargada del patrimonio cultural de Guatemala en el INGUAT, llamada Alejandrina Silva. Cuando se tuvo la cita se
encontré que por parte del INGUAT no existe ninguna estadistica sobre la cantidad de turismo en el Centro Histérico. Esto es
se debe a que es muy caro y dificil realizar algun tipo de estudio sobre el tema y no cuentan con la asignacién de fondos
para ello. Luego se investigd si existia algun tipo de promocién al exterior, interior y al resto de la ciudad de Guatemala y la
respuesta fue que no existia ningun tipo de promocién para ninguno de los grupos turisticos. La Unica promocién que se
realiza es para el Festival del Centro Histérico y se da una vez al ano.

Después de la investigacion anterior se entrevistd a otras personas para averiguar si se podia encontrar en otros lados
algun estudio turistico en el Centro Histérico. Se entrevistd al Presidente de CAMTUR, pero no tenian ninguna estadistica
turistica o promocién del Centro Histérico. Asi que al ver que las dos organizaciones encargadas sobre el turismo en
Guatemala no tenian ningun dato, se comprobd que es probable que existan turistas en el Centro Histérico, pero no hay
interés, ni presupuesto para realizar estos estudios.

Luego de entrevistar a trabajadores de las organizaciones de turismo, se realizd una entrevista con los encargados de la
asociacion de hoteles del Centro Historico. Con ellos se averigué un estimado de la cantidad de personas que pasan por el
Centro Historico diariamente, las razones por las que no viene turismo, se tipo de turismo y sus porcentajes que se acercan al
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Centro Historico, como son mas utilizados estos hoteles y que otros usos podrian aprovechar para tener mayor cantidad de
turismo. Se comprobd que si hay turismo, pero es tan poco que no hay posibilidades de sacar un negocio adelante sélo del
turismo pues el Centro Histérico no es tan visitado porque los tour operadores se llevan directamente a los extranjeros a el
resto del pais y las personas del pais no estan realmente involucradas para crear un cambio positivo en el Centro Historico.

Por esta razon se hacia necesario continuar averiguando que otros problemas se dan en el Centro Historico para que esto
esté sucediendo, por qué se dan estos problemas y que se tiene pensado para cambiarlos. Para ello busqué la cita con el
Arquitecto Alvaro Véliz, quien explicé qué planes se han realizado para mejorar el Centro Histdrico, que planes se proyectan
realizar como se piensa cambiar los aspectos negativos del Centro Histérico. También Ilegamos a la conclusion que no solo se
necesitan aspectos urbanisticos para cambiar la situacion del Centro Historico, sino que existe una mentalidad negativa hacia
éste por parte de los Guatemaltecos, lo cual es una de las razones que no contribuye a crear este cambio que se esta
buscando.

Luego de obtener estos resultados se decidié observar los negocios modernos y nuevos en el Centro Histérico, para ver si
atraian a mas personas a invertir en él que eran necesario. Al observar estos negocios de cdmo surgen, se puede ver que es
porque las personas que visitan de dia el Centro Historico para trabajar en él necesitan de lugares buenos, ricos, no
deteriorados y limpios para poder comer todos los dias, este es su mayor mercado. También se entrevisté algunos tour
operadores del Centro Histérico para ver sus estadisticas de turismo. Los datos que revelaron fue que la mayoria de ellos
trabajan turismo para el interior de Guatemala y no para la capital. Las tour operadoras que trabajan con la capital tienen un
turismo receptivo, que al ano vienen aproximadamente 600 extranjeros al Centro Historico. Finalmente se pudo averiguar
gue tanto turismo gastaba en cultura, que es en conjunto el mayor atractivo del Centro Histérico en los museos. Se hizo una
entrevista con la Sra. Quevedo, directora del Museo Casa Mima, para averiguar que tipo de cultura habia en él, que museos
existen, cuales eran los mayores atractivos del Centro Histérico, cual era el impacto de turismo acorde a los museos que se
encuentran en el Centro Historico. En los museos del Centro Histérico es bajo el porcentaje de extranjeros que los visitan. La
mayoria de veces son visitados por colegios, en donde piden una cuota mas baja, lo que hace que los museos en el Centro
Historico tengan una desventaja para poder mantenerse.
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3.4.2 ENTREVISTAS

Entrevista Semiestructurada

Argq. Alvaro Veliz

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca del
Centro Historico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

AN

©NOo W

o.

Renacentro

{Qué es Renacentro?

{Como apoyan al Centro Historico?

i{Qué cambios han hecho en el Centro Historico?

La primera ves que entreviste al arqg. Rafael Yee de Renacentro, me dio unos planes que tenian posibilidad de ser las
acciones que iban a realizar para la renovacion del Centro Histérico. ; Los planes han cambiado, o siguen siendo los
mismos?

;Cudl es la situacién actual del Centro Historico, segun los datos que tiene Renacentro?

;Qué aspectos necesita mejorar el Centro Histérico?

En su opinidn, ;Si el Centro Histérico mejora estos aspectos, la taza del turismo subiria?

iCudles son las ventajas de vivir en el Centro Histérico?

iCuanto turismo extranjero llega al Centro Historico?

10. jExiste algun tour o recorrido que pueda realizar el turista?
11. ;Cuales son los mayores atractivos del Centro Historico?
12. jTienen alguna publicidad para el Centro Histérico?
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Entrevista Semiestructurada
Sra. Alejandrina Silva

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca del
Centro Historico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

INGUAT

{Qué es INGUAT?
{Como apoyan al Centro Historico?
i{Qué han hecho por el Centro Historico?
iCuales son los planes que tienen para apoyar al Centro Histérico?
;Cual es la situacién actual del Centro Historico, segun los datos que tiene el INGUAT?
;Qué aspectos necesita mejorar el Centro Histérico?
En su opinidn, ;Si el Centro Histdrico mejora estos aspectos, la taza del turismo subiria?
iCuanto turismo extranjero llega al Centro Historico?
{Qué tanta produccién crea el turismo extranjero en el Centro Historico?
10 ;Cudl es el atractivo mas visitado del Centro Historico?
11. ;Cudnto turismo nacional urbano llega al Centro Histérico?
a. ¢(Qué tipo de poblacién del turismo nacional llega a visitar mas al Centro Histérico? A. Escuelas B.
Universidades C.Personas Comunes D. Otros
12. jViene mucho Turismo Nacional Extra urbano?
a. ¢Cudl es la mayor razén de su visita? A. A conocer B. A trabajar C. Es el punto para llegar a la ciudad D.
Otro
(Tienen alguna publicidad para el Centro Histérico?
c. jExiste algun tipo de promocidén escrita para el Centro Histérico?
i. Silarespuesta es positiva, jen qué consiste?
d. ;Existe algun tipo de promocién grafica para el Centro Histérico?
i. Silarespuesta es positiva, jen qué consiste?
e. jExiste algun tipo de promocién audiovisual para el Centro Histérico?

IS N | e

23

VWoONOULAWN =



i. Silarespuesta es positiva, en que consiste
f. ;Existe alguna promocién para los proyectos del INGUAT?

i. Silarespuesta es positiva, ;En que se especifica esta promocion?
g. ;Quién hace esta publicidad?

Entrevista Semiestructurada

Sr.Julio Orozco

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca del
Centro Historico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

N AWN=

o.

CAMTUR

;Qué es CAMTUR?

{Como apoyan al Centro Historico?

;{Qué han hecho por el Centro Historico?

iCuales son los planes que tienen para apoyar al Centro Histérico?

iCual es la situacién actual del Centro Historico, segun los datos que tiene el CAMTUR?
;Qué aspectos necesita mejorar el Centro Histérico?

En su opinidn, ;Si el Centro Histdrico mejora estos aspectos, la taza del turismo subiria?
(Cuanto turismo extranjero llega al Centro Historico?

{Qué tanta produccién crea el turismo extranjero en el Centro Historico?

10. ;Cudles son las atracciones mas visitadas en el Centro Historico
11. ;Cudl es el mayor atractivo del Centro Historico?
12. jTienen alguna publicidad para el Centro Histérico?

a. (Existe algun tipo de promocién escrita para el Centro Histérico?
b. ;Existe algun tipo de promocion grafica para el Centro Histérico?
c. jExiste algun tipo de promocién audiovisual para el Centro Histérico?
d. jExiste alguna promocion para los proyectos de CAMTUR?
i. Silarespuesta es positiva, ;En que se especifica esta promocion?

I
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e. ;Quién hace esta publicidad?

Entrevista Semiestructurada
Ministerio de Gobernacion

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca del
Centro Historico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

Ministerio de Gobernacion

;Cudles son las estadisticas de Seguridad en el Centro Historico?

iEn relacién a otras zonas de la ciudad de Guatemala, c6mo se encuentra el Centro Historico?
;Qué acciones se pueden realizar para mejorar la seguridad en el Centro Histérico?

{Como podemos influenciar a las personas a hacer mas seguro el Centro Histérico?

AN~

Entrevista Semiestructurada

Sr.Luis Rey Tarot
Sr. Carlos Espinoza Ochoa

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca del
Centro Historico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

Presidente de Asociacion del Hoteles el Centro Historico
Consultor Técnico de APEHGUA

1. {Qué tipo de Hoteles hay en el Centro Historico?
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iQué tipo de personas vienen mas a hospedarse a los hoteles del Centro Histérico?

(Tiene algun porcentaje de turismo que viene al Centro Historico?

;Cree qué el ruido del transporte urbano afecta la estancia del turismo?

iCudl es el estado del Centro Histérico de Guatemala?

;Cudles cree que son los aspectos que necesita mejorar el Centro Histérico, si es que necesita mejorar alguno?
iSi estos aspectos cambiaran, vendria mas turismo?

iSe encuentra alguna promocion turistica en los hoteles? ;Qué tipo de promocién es esta?

©No U AWN

Entrevista Semiestructurada

Sra. Beatriz Quevedo

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca del
Centro Historico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

Directora del Museo Casa Mima
1.iExiste alguna publicidad para el Centro Histérico?
2.Que Museos Hay en el Centro Histoérico?
3.;Qué Tour operadoras llevan a los museos a los turistas?

4.;Existe algun estimado de personas que vienen a los museos?
5. ;Entre estos visitantes, que tipo de visitante es el que mas les llega?
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4.PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

4.1 EL TURISMO EN EL CENTRO HISTORICO

Existe turismo en el Centro Historico: el 70% de las personas son del interior de Guatemala, el 20% son de Centro América
y el 10% son del resto del mundo, 80% de estas personas vienen por razones de negocios, el 20% vienen por razones de
transito. Existe turismo de la ciudad de Guatemala mas que todo de estudiantes a los museos del Centro Histérico. Con las
actividades culturales vienen personas bohemias que les gusta el ambito cultural del centro a disfrutar conciertos, galerias, y
festivales. Los extranjeros que vienen al Centro Histérico mayormente van a el mercado central, a la plaza central y el palacio
nacional.

No se tiene una estadistica de cuanto turismo viene a el Centro Histdrico, se sabe que hay turismo, pero no viene todo el
turismo que ofrece el potencial del Centro Histoérico, y si éste se arreglara, el potencial seria mayor.

Es evidente que la situacion del Centro Histérico esta en una crisis de residentes vy turistas, resultados de un proceso de
destruccion del Centro Histérico. A través de distintas opiniones de las entrevistas hechas y que ya fueron descritos con
anterioridad, se puede observar que si el Centro Histérico tuviera una serie de cambios que involucran en él, el pensamiento
de los Guatemaltecos, la lucha por revertir este proceso de deterioro, y una serie de promocion es para este, abria un
porcentaje bastante mas alto de turismo, del porcentaje que se encuentra hoy en dia en el Centro Histérico, lo que trae
consigo un impacto econdmico del turismo, y hace que mas personas deseen invertir y conservar el Centro Historico.

4.2 LAPROMOCION EN EL CENTRO HISTORICO
La mentalidad de la mayoria de guatemaltecos respecto al Centro Histérico, es negativa. Sélo el hecho de que la mayoria
se han constituido s6lo en observadores de su deterioro constituye un factor negativo que contribuye a que continta

deteriorandose en lugar de protegerlo, aun siendo éste un patrimonio cultural. A través de estos pensamientos y actitudes se
puede observar que por mucho que se realicen cambios positivos en el Centro Historico, la gente no se interesa. Se sabe que
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no habiendo promocion turistica, educativa, informativa a los guatemaltecos y extranjeros, seguiran sin interés de venir,
invertir y cuidar el Centro Histérico.

Al analizar las situaciones anteriores se puede llegar a la conclusién que el Centro Histérico necesita de promocién.
Necesita promocidon para que todos los guatemaltecos aprecien y protejan el patrimonio cultural tangible e intangible que
representa. Promocion para cambiar la percepcién negativa, la mentalidad y actitud de los guatemaltecos hacia el centro
histérico. Promocién para cambiar la mentalidad y sentimiento de los guatemaltecos a querer el Centro Histérico y ayudar a
su revitalizacion. Cambiar la percepcion de los guatemaltecos de que el Centro Histérico es el lugar mds inseguro y feo de
Guatemala. Promocién para atraer a los guatemaltecos del interior no sélo a hacer negocios, sino a disfrutar del Centro
Histérico. Finalmente promocion a la cultura, arquitectura, historia y valor que tiene el centro historico a los extranjeros, para
gue cada vez, vengan mas extranjeros a visitar el Centro Historico.

4.3 SITUACION DEL CENTRO HISTORICO

El Centro Histérico esta pasando por un momento de crisis, el que se dio por dos razones, el Primero es el Patrén de
Movilidad, el patrén de uso que tiene ahora. Esto ha llevado a que se convierta en una Terminal de buses, con ello trae a los
vendedores ambulantes y esto trae mayor inseguridad, menos residentes, y asi se vuelve un ciclo de destruccién. Pero
Renacentro y otras instituciones estan rescatando el centro. Por ello estd en proceso de rehabilitacion, pero todavia le falta
mucho por mejorar. La limpieza, la presencia de fachadas, la infraestructura, la seguridad en la noche, la promocién. No se
tienen datos pues, en el Centro Histérico los hoteles tienen mucha corrupcién y no siempre cobran impuestos y por mucho
gue tenga arquitecturas y lugares bonitos, no sobresalen, por la falta de seguridad, la prostitucién en la calle y la destruccién
periddica que hay anualmente. Aunque poco a poco la percepcién y calidad de él ha cambiado, ahora ya hay cadena de cafés,
hay mdas ordenamiento de trafico y la venta ambulante por lo menos ahora estd sectorizada, También se debe resaltar que,
como parte de la investigacion se realizd una encuesta en oficinas publicas preguntando si las personas que residian en el
Centro Historico, que si si vivian estaban satisfechas y que si no, si desearian residir en él. La respuesta fue undnime en el
sentido de que personas que trabajan en el Centro Histérico y lo conocen bien y residen en él estan satisfechas y los que no
residen en él, desearian vivir en él. Se resalta que entonces existe mas una percepciéon negativa que una realidad de
incomodidad e inseguridad.

Por ello se desean hacer cambios como quitar al cien por ciento de los vendedores ambulantes, indigentes, mejorar un
poco mas la seguridad aunque ya es mejor que otros lados de la ciudad entre estos la zona viva, la estructura basica, pues no
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hay suficiente agua, la contaminacién auditiva y la polucion. Si se arregla la infraestructura, la calidad de vida de residencia
sera alta, se crean nuevas funciones a la estructura del Centro Histdrico, entre estas funciones la funcién Turistica, Econdmica
con restaurantes y cafés, cultural con librerias, teatros, galerias, conciertos, museos, y comercios especializados como las
artesanias, habrd mayor flujo econdémico y por el otro lado si se promueve el Centro Histdrico y se cambian estos prejuicio de
las personas, se lograra romper con este ciclo de destruccién y volverlo como un lugar ideéneo para vivir, visitar, disfrutar, y
se estara protegiendo el patrimonio cultural.
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5.CONCLUSIONES

5.1 CAUSAS DE BAJO TURISMO GUATEMALTECO O EXTRANJERO EN EL CENTRO HISTORICO

El proceso de crisis por el cual estd pasando el Centro Histérico reside en aspectos importantes: la contaminacién por el
transporte urbano, los vendedores ambulantes, los indigentes, la mala infraestructura, poca seguridad, destruccién y mal
uso de sus edificios y la pérdida de residentes. La mentalidad de los guatemaltecos hacia el Centro Histérico causa
también bajas en el turismo. Esta se da por la falsa creencia de que el Centro Histérico es el lugar mas inseguro de
Guatemala, que no valen nada las propiedades de éste y la falta de patriotismo e interés por nuestro patrimonio cultural.
Otra razén que crea bajas del truismo al Centro Histérico es la falta de promocién. La cantidad de trabajo por hacer no
deja al area urbanistica de Renacentro realizar su promocién y las organizaciones de turismo en Guatemala tampoco lo
promueven.

5.2 ENCARGADOS EN LA PROMOCION DEL CENTRO HISTORICO

Los encargados de la promocién para el turista del Centro Histérico es el INGUAT, pero solo realiza promocion para el
Festival del Centro Historico.Los encargados de promocionar la revitalizacién del Centro Histérico es Renacentro, pero no
han realizado ningun tipo de promocién, excepto que si alguien esta interesado busca en la pagina de la municipalidad
de Guatemala.
5.3 RAZONES DE LA FALTA DE PROMOCION DEL CENTRO HISTORICO Y SU RESTAURACION

Existen tres razones por las que no hay material promocional para el Centro Historico, estas son: la falta de recursos, la

falta de tiempo, pero sobre todo la falta de interés que las organizaciones encargadas de turismo tienen en el Centro
Historico.
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5.4 INSTITUCION QUE BUSCA LA RESTAURACION Y EL MANTENIMIENTO DEL CENTRO HISTORICO

La institucidon principal que esta trabajando en la restauracion y mantenimiento del Centro Historico es Renacentro Esta
se compone de otras organizaciones gubernamentales, que son, Municipalidad de Guatemala, INGUAT, Ministerio de
Cultura y Deportes, USAC.
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6. RECOMENDACIONES.

6.1 PROPUESTAS PARA GENERAR MAS TURISMO EN EL CENTRO HISTORICO

Para lograr atraer mas turismo nacional o extranjero en el Centro Historico se trabaja ya en revertir el proceso de crisis
por el que pasa, pero para que mas personas se involucren en el cambio y convertir el proceso de deterioro en procesos
de recuperacién se necesita influir en la mentalidad de todas las guatemaltecas de las personas para que despierten,
volteen a ver al Centro Historico y deseen cooperar para salvar y proteger el patrimonio cultural.

Para poder cambiar la creencia falsa de que es el lugar mas inseguro de Guatemala, que no valen nada las propiedades
del Centro Historico, la falta de patriotismo e interés por el patrimonio cultural, se deben promover los cambios que se
han hecho en el Centro Histoérico y el potencial que tiene éste, para que todos cooperen.

Finalmente se deben promover los cambios que ya se han hecho por parte de Renacentro, los eventos que han
realizado para que sea un movimiento grande de cultura, unién entre todas las personas que participen, y de patriotismo

por nuestro pais.

Educar a los nifos a querer su patrimonio, mejorarlo y mantenerlo para que en un futuro los nifos respeten nuestras
raices, nuestra historia, nuestra identidad y vean el Centro Histérico como una expresion de todo ello.

6.2 RAZONES QUE SUSTENTAN LA PROMOCION DEL CENTRO HISTORICO Y SU RESTAURACION

Atraer a personas a invertir en la promocién de el Centro Histérico, después de haber realizado una propuesta gréfica
para que las personas sean interesadas en ser parte de este movimiento de revitalizacion del Centro Histérico.

Crear propuestas graficas para facilitarle a las instituciones encargadas de trabajo, como Renacentro a, promover sus
acciones, planes y avances y asi crear lograr que mas personas participen.
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Crear interés en los guatemaltecos de proteger el Centro Historico, haciendo una campana de concientizacion, sobre lo
que es el centro historico, el valor que tiene y el dafno que se ha causado. Con ello lograr que mas personas e
instrucciones y estén interesados en promover el Centro Histdrico de distintas formas.

Crear una campafa educacional para que los guatemaltecos del futuro quieran al Centro Histérico y no lo miren con la
mentalidad que tiene hoy el guatemalteco adulto.
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7.ESTRATEGIA DE COMUNICACION

7.1 DESCRIPCION DE LA NECESIDAD DE DISENO
A través de la investigacion hecha sobre el Centro Histérico, su arte, turismo y reconstruccion, se logré encontrar que
hay una falta de informacién y promocién de los atractivos que contiene el Centro Histérico y de los proyectos que realiza
Renacentro. Para resolver esta necesidad se creara un material gréfico que a través de mostrar sus puntos mas importantes
y caracteristicas mas atrayentes promovera la joya arquitectdnica e histdrica al turismo extranjero y nacional.
7.2 OBJETIVOS DE DISENO
7.2.1 OBJETIVO GENERAL
Disefiar un material grafico que promueva la joya arquitecténica e histdrica al turismo extranjero y nacional. Este
material debe mostrar los lugares mas bellos, atractivos, importantes de éste, lo llamativo de la cultura que se refleja en
éste lugar, museos, edificios historicos, hoteles y restaurantes atractivos del Centro Histdrico.

7.2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

* Disefar un material grafico para facilitar la informacién de las distintas rutas turisticas que los turistas extranjeros y
nacionales, pueden visitar en el Centro Histérico.

* Utilizar fotografias para promover los atractivos del Centro Histérico.
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7.3 DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO
7.3.1 GRUPO OBJETIVO PRIMARIO
7.3.1.1 DESCRIPCION GEOGRAFICA

Personas extranjeras que vengan a nuestro pais, que tengan un alto nivel educativo y que les guste experimentar las
culturas diversas

7.3.1.2 DESCRIPCION DEMOGRAFICA

Hombres y mujeres, de 22 a 50 afnos, de nivel socioeconémico alto, alto medio o medio, capaces de pagar viajes de varios
dias. Nivel graduado de colegio o mas. Son educados de tal manera que tengan el interés de interesarse en nuevas
experiencias culturales. Sus costumbres son de ir a lugares a disfrutar comida variada pero de alta calidad y sabor, admirar
distintas culturas e historia.

7.3.1.3 DESCRIPCION ANTROPOLOGICA

No hay alguna religion especifica, pues en todas las religiones se encuentran este tipo de personas, aunque en su mayoria
son cristianas (catélicos, evangélicos, apostdlicos, luteranos). El idioma internacional es el inglés, aunque éste no tiene porque
ser su primer idioma. Canciones de alto nivel, en cuanto a melodia y letra, personas que les llama la atencién variedad de
musica, personas que sean profundas e intelectuales. Personas cuya tradicién sea viajar para expandir sus horizontes y
conocer nuevas culturas y lugares.
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7.3.2 GRUPO OBJETIVO SECUNDARIO
7.3.2.1 DESCRIPCION GEOGRAFICA

Personas que viven en la capital de Guatemala.
7.3.2.2 DESCRIPCION DEMOGRAFICA

Hombres y mujeres guatemaltecas entre 30 a 65 afnos de edad, de todos los niveles socioeconémicos, con educacién
basica. Que tengan la capacidad de apreciar la importancia y grandeza del centro histérico, que puedan interrelacionarse
con y que promuevan por ser guatemaltecos.

7.3.2.3 DESCRIPCION ANTROPOLOGICA

Personas que conozcan a extranjeros y puedan influirlos a conocer el arte, la historia y la cultura que se encuentra en el
Centro Historico. Cuyos habitos son conocer, estudiar, admirar o analizar la cultura guatemalteca, los habitos
guatemaltecos, la gastronomia guatemalteca, o la historia de Guatemala y que puedan trasladar cualquiera de éstas
experiencias a extranjeros. Cuyas costumbres sean participar en eventos representativos de Guatemala como son las
procesiones, la arquitectura de Guatemala, actividades culturales, conocer, disfrutar, preparar comida representativa de
Guatemala o promover a Guatemala. La religion puede ser cualquiera pero en su mayoria son evangélicos y catélicos. El
idioma primario es el espanol, y algunos de éstos tienen la habilidad de comunicarse con extranjeros. La musica que les
puede llamar la atencién es desde musica folkldrica hasta musica intelectual, entre esto se toma en cuenta la musica
popular. Este grupo objetivo debe estar interesado en las tradiciones guatemaltecas, para poder trasladarlas a los
extranjeros.
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7.4 CLIENTE

7.4.1. IMAGEN GRAFICA ACTUAL 'I'“

eres la
ciudad.

°
P

o

Renacentro

7.4.2.POSICIONAMIENTO

Entidad lider, que trabaja bajo el mando de la municipalidad de Guatemala, que busca el renacimiento del Centro Historico
de la Ciudad de Guatemala, a través de un rescate multiple e integral (patrimonial, urbanistico, ambiental y social). Existen
otras instituciones que trabajan con el apoyo de RENACENTRO que realizan parte de estas actividades. Entre estas estan: el
Departamento de Registro de Bienes Culturales del Ministerio de Cultura y Deportes, INGUAT, la Facultad de Arquitectura de
la Universidad de San Carlos (FARUSAQC) y el Instituto de Antropologia e Historia (IDAEH) tienen como fin hacer del Centro de
la Ciudad un area segura, limpia, estéticamente atractiva que promueva la creacién de un programa turistico en la capital, Las
Casa de la Cultura del Centro Histérico y el Comité de Vecinos del Centro Histérico. Internacionalmente se cuenta con la
participacion de las Agencias de Cooperacion Argentina, Espafola, Francesa y la UCCI. Existe una red de que promueve
actividades culturales, educativas, ambientales y empresariales, esta red estda compuesta por las siguientes empresas:
Guatemarket, PA-IDEA / EPIDAURO, Nueva Acrépolis, Musac, El Encuentro, Asociacion Guatemalteca de Centros de Desarrollo
Humano, Desarrollo Humano de Guatemala, Faro Cultural, Cuestién de Minutos, Centro Cultural Miguel Angel Asturias,
Centro Cultural Universitario, Facetas, Bad Attitude y Foto Rex
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7.4.3 RECURSOS FINANCIEROS
Los recursos son de la municipalidad de Guatemala, que busca un rescate multiple e integral del patrimonio cultural.
7.4.4 AREA DE COBERTURA

Centro Histérico, éste se divide en once areas de las cuales nueve de éstas tienen parte residencial, y cuatro de estas areas
son puramente residenciales. Las que son completamente residenciales son: La Merced, San Sebastian, Recoleccién y Centro
América. El 4rea central, tiene funciones turisticas, culturales, profesionales y residenciales, en esta area es donde encontramos
mucha gente que visita el Centro Histérico y en el dia se encuentra mucha gente que no reside aca. El area Colén, Santo
Domingo, el drea de transicién, El Paraninfo son areas de servicios profesionales y residenciales.

7.5 PROPUESTA DE DISENO

Para realizar el concepto de disefo se llevardn a cabo tres procesos. El primer proceso es crear una lluvia de ideas de la cual
se sacaran palabras claves con las que se creara el concepto. El segundo proceso se llevara a cabo al encontrar palabras claves
y sus opuestos, a través de éstas palabras se desarrollara el concepto. Finalmente el dltimo proceso consta de palabras claves
y sus sindnimos. Con la base de estos sindbnimos se lograra crear un tercer concepto. Luego de un razonamiento sobre los
tres conceptos se decidird cual es el mas apto para disefiar las piezas graficas.

7.5.1 CONCEPTUALIZACION

7.5.1.1 LLUVIA DEIDEAS

Renacentro Atractivos Informar
Centro Historico Arquitectura
Renacimiento Promover Joya
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Monumento
Arte

Cultura
Gastronomia
Lugares
Eventos

Belleza

7.5.1.1.1 PALABRAS CLAVES Y EXPLICACION

Museos

Hoteles
Restaurantes
Turismo

Fechas Importantes
Actividades

Detalles

Renacimiento: representa el renacer del centro, arte o historia

Atractivos: Se encuentran los detalles artisticos del centro histdrico que se busca promover

Histérico: Esto es lo mas esencial del centro y lo mas atractivo a promover

Promover: Es lo que hace falta del centro y sus organizaciones

Arte: Se encuentra en el area histérica del centro, esta en sus detalles que son su arquitectura, esculturay cultura

Cultura: es lo que representa quienes somos, lo que es de fondo el Centro Historico

Rincones
Calles
Escultura
Pintura

Religi
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Detalles: es lo esencial y mas atractivo de lo artistico, lo histdrico y los atractivos del centro.
7.5.1.1.2 FRASES CLAVES

* Renacimiento del arte

* Atractivos histéricos * Centro histérico

* Detalles culturales * Centro cultural

* Atractivos culturales * Historia artistica

* Centro artistico * Historia cultural

* Detalles histéricos * Atractivos artisticos

7.5.1.1.3 CONCEPTO: Detalles Historicos
7.5.1.1.4 JUSTIFICACION:
“Detalles Historicos”

Se considera que este concepto es técnicamente bueno y correcto porque envuelve toda la temdtica que se desea informar
y promover al turismo. Con la palabra “Detalles” se refiere tanto a las cosas especificas y tangibles del area artistica y cultural,
como a los lugares o eventos, del centro que pueden cautivar al grupo objetivo de manera emocional y visual. Con la
palabra “Histdricos” se refiere a que en estos detalles, en la cultura y en el arte se encuentra una historia y una profundidad
que atrae al grupo objetivo de manera intelectual. Por lo tanto, con este concepto se apela a llegarle, por la via grafica al
grupo objetivo de una manera completa, pues asi se lograra promover en su totalidad el Centro Historico, sus atractivos, su
cultura y los eventos importantes que ocurren en éste.
7.5.1.2 OPUESTOS

Renacimiento = Decadencia

Atractivos = Desagradables
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Historico = Moderno

Promover = Abandonar
Cultura = Ignorancia
Detalles = Generalidad

7.5.1.2.1 CONCEPTO: Detener el Abandono
7.5.1.2.2 JUSTIFICACION:
“Detener el Abandono”

La fuerza de este concepto esta en que refleja el propdsito final que tiene el material grafico. Detener el Abandono
significa lograr que el turismo ya sea nacional o extranjero llegue a visitar el Centro Histérico, asi poder observar su grandeza.
Por lo tanto, el concepto “detener el abandono” pretende mostrar las graficas y el texto que atraeran a turismo extranjero y

nacional hacia el Centro Histdérico, para asi lograr detener el abandono que tiene hoy en dia el Centro Histdrico

7.5.2.3 SINONIMOS

Renacimiento = Resurgimiento

Atractivos = Lugares Llamativos
Histérico = Trascendental
Promover = Fomentar

Arte = Obra
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Cultura = Formacién

Detalles Fragmento

7.5.2.3.1 CONCEPTO:Obras Trascendentales
7.5.2.3.2 JUSTIFICACION:
“Obras Trascendentales”

El concepto Obras trascendentales apela al arte y los atractivos del Centro Historico que no se pueden pasar por alto. Por
lo tanto, este concepto se va a reflejar en el area grafica en la manera de plasmar lo trascendental del centro histérico, no sélo
a través de textos y de fotografias, sino de colores y simbolos representativos de las obras del Centro Histérico, de los
eventos especiales que se ven en el centro Histérico y de la cultura que se vive en éste que vistas desde una manera estética
son también obras de arte.

7.5.2 CONCEPTO FINAL:

A través de un razonamiento sobre los tres conceptos, se decidié como concepto final “Detalles Historicos”, pues es el
concepto que mas refleja el centro histérico, los detalles, atractivos, y lugares turisticos que éste tiene. Los otros conceptos
podrian tener carga negativa y se referian o al proceso que se esta llevando a cabo en el Centro Histérico y a las
construcciones asombrosas que contiene el Centro Histérico, pero no al Centro Histérico en su totalidad. A diferencia de los
ultimos dos conceptos “Detalles Historicos”, puede interpretarse como una evocacién artistica o que se describen actividades
y lugares en detalle, lo que es importante para lograr dos tipos de percepciones y con ello que este concepto logre alcanzar
como un todo al Centro Histérico, por lo tanto se convierte en el concepto mas completo para diseiar las piezas graficas.
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7.5.3 DESCRIPCION DE LA PROPUESTA GRAFICA

Renacentro no tiene autorizado un presupuesto para crear material informativo y promocional del centro histérico y
de las actividades que ha logrado realizar para el renacimiento del Centro Histdrico. Por lo tanto, necesita de patrocinio
de instituciones y empresas como el INGUAT, Agencias de Viajes, Empresas Nacionales, Empresas Turisticas, Museos, para
poder realizar este material grafico.

Pieza Objetivo Medio Responsable | Duracion Lugar
Anuncio Mostrar en el extranjero, Digital INGUAT, Los anuncios colocados en | Hardn acuerdos con
Televisivo | los atractivos del centro Direccion el extranjero por el aerolineas para que
histérico para llamar la Audio INGUAT, son coordinados | promocionen el centro
atencién a turistas. Del area de la | por distintas ferias, ruedas | histérico en los
Video ciudad de de prensa, y acuerdos con | aviones.
Guatemala, empresas, por lo que
Televisién dependera del resultado También se pasaran a
de éstos acuerdos la la hora de noticias en
definicion de la duracién | canales guatemaltecos.
y el lugar. También se
Guia Mostrar los atractivos, Impreso, | Director de Anual Agencias de Viajes,
Turistica | hoteles y eventos Renacentro INGUAT, Renacentro y

especiales del Centro
Historico.

empresas que se
relacionen con turismo.
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2 Dar a conocer los Impreso INGUAT, 2 semanas antes de cada Agencias de Viajes,
atractivos del Centro Direccion evento Hoteles, INGUAT,
Anuncios | Historico Renacentro y empresas
Del area de la gue se relacionen con
Revistas Mostrar Eventos ciudad de turismo.
importantes como Guatemalay
Semana Santay el Donde se venda la
Festival. Director de revista
Renacentro
2 Afiches | Mostrar a los extranjeros | Impreso Director de 1 mes cada 3 meses se En paredes
el Centro Historico Renacentro cambia restaurantes, hoteles y
lugares que visitan los
turistas, como el
mercado de artesanias.
Mapa Mostrar mapa y consejos | Impreso Director de anual Agencias de Viajes,
Pictérico | de lugares turisticos. Renacentro e restaurantes, hoteles y
INGUAT, cada 4 meses reimpresion. | lugares que visitan los
Directora turistas, como el
mercado de artesanias.
Del area de la
ciudad de
Guatemala
Pagina Promocionar los hoteles, | Digital Director de Actualizarla cada 2 meses Pagina Web propia del
Web atractivos, mejoras del Renacentro Centro Histoérico

centro historico,
restaurantes, cafés,
eventos
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2 Banners | Promocionar la Pagina Digital Director de Combinarlos cada 4 meses | En la pagina de la
digitales | web Renacentro Municipalidad de
Guate. INGUAT, hoteles
de Guatemala, paginas
gue promocionen
Guatemala.
1 diseinos | Promocionar Centro Impreso INGUAT, Indeterminado Mercado Central y
de t-shirts | Historico y Cultura Directora Mercado de artesanias.
Guatemalteca
Del area de la
ciudad de
Guatemala
Stand Promocionar el Centro Impreso INGUAT En fechas de ferias Alemania, Espana, y
Historico y su cultura internacionales otros lugares que
hayan ferias.
2 Cambios Positivos del Impreso Director de 2 cada 3 meses, los Son noticias que
Anuncios/ | Centro Histérico Renacentro primeros tres meses del promueven el Centro
Noticias ano de la campana. Historico.
en
Variar estos mismos
Prensa anuncios/noticias en los
distintos periédicos de
Guatemala.
1 trifoliar | Explicando los logros y Impreso Director de 1 cada 6 meses con Renacentro, INGUAT,
cambios de Renacentro Renacentro cambios nuevos Gasolineras
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7.5.4 DESCRIPCION DEL MENSAJE
7.5.4.1 CONTENIDO DETEXTO

El texto de las piezas se desarrollara de dos maneras: la primera dirigida hacia el grupo objetivo primario y la
segunda dirigida al grupo secundario. Las piezas dirigidas al grupo objetivo primario tendran como objetivo
promocionar el centro historico, es por ello que mostraran y describiran sus atractivos principales, los eventos
especiales que ocurren en éste, como lo son la Feria Cultural del Centro Histérico y la Semana Santa. Para este grupo
objetivo también se ofrecerd mapas con guias a distintos tipos de tours, como tour de museos, tour de iglesias, entre
otros. Finalmente se les ofrecerd una guia de los restaurantes, hoteles y cafés que se encuentran en el centro histérico.
Las piezas dirigidas para el grupo objetivo secundario tienen como objetivo atraerlos y demostrarles lo que hoy es el
centro histérico, lo importante que debe ser éste para los guatemaltecos, como este puede atraer turismo y ayudar a la
economia guatemalteca y finalmente como el centro es un lugar muy interesante no sélo para el turismo, sino para
nosotros los guatemaltecos. Por ello en las piezas dirigidas al grupo objetivo secundario se demostraran las fases de
rehabilitacion, del centro historico ya realizadas, los cambios positivos que se han dado con la rehabilitacion y los
futuros cambios que se ejecutaran. La cultura que se vive en el centro, los atractivos mas importantes de éste, los
nuevos comercios, y demostrar lo atractivo que puede ser el centro para los turistas.

7.5.4.2 CONTENIDO GRAFICO

Pieza Elementos Funcion Tecnologia Expresion
dediseio
Guia turistica Formato Llamar la atencion 15x 15 cm MIN 22 x 22 cm MAX Asombro

Para hacer un tamafno atractivo y
diferente. Lleva Troquel

Afiches Formato Llamar la atencién 11x17 0 12 x 18 plg. Troquel Asombro
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Mapa Pictorico Formato Aprovechamiento del 50-35 x 45-25 cm Orientacion
Papel
Es un mapa desplegable para
que sea mas funcional
Web banners Formato Llamar la atencién 700 x 200 pix — 600 x 600 Asombro
movil, con forma irregular
Stand Formato Llamativo 1.50-2 x 1.50-2 x 1-1.5 metros Asombro
Grande, Con troquel y forma
irregular
Trifoliar Formato Aprovechamiento del 85-10X11-13 Asombro

Papel

B
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se colocaran en las
piezas.

Anuncio tv Color Asociar al grupo Colores que reflejan lo nacional, | Familiaridad
objetivo con el tema como telas tipicas.
Pagina Web
o
Banners web
Colores sombrios que reflejan lo
Anuncios Prensa histérico y antiguo.
Stand
t-shirts Colores que hagan contrastes
para resaltar.
Mapa pictdérico
Afiches
Anuncio Re vistas
Guia Turistica
Todos las piezas Reticula'y Ordenar el texto, 3-6 columnas, ejes verticales y Claridad
Ejes imagenes, colores que horizontales
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Todas las Piezas Imagenes darle realismo a las Fotografias full color Asombro
piezas y poder mostrar
en su forma natural y Fotografias en las que resalta un

real los lugares del Cen- color, hay contraste

tro Histdrico.
Fotografias Sepia

Fotografias Blanco y Negro

Todas las Piezas Tipografia Reflejar las cualidades Titulos y Subtitulos: Selfish, Familiaridad
del tema Bickhman Script Pro Bold, o Jane con el tema
Austen.

Cuerpo de Texto:Arno Pro Light
Italia Display o Century Gothic Italia.

7.5.4.3 TONO DE COMUNICACION

El tono de comunicacidon que se utilizara para el grupo objetivo primario es atractivo, animado, llamativo, coloquial y
racional. Para poder llamarle la atencion a los turistas y demostrarles que es un lugar interesante, atractivo, emocionante
y alegre de conocer. El tono que se utilizard para el grupo objetivo secundario es coloquial, emotivo, familiar. Para
influirlos a reconocer el valor del Centro Histérico como Patrimonio Nacional, y motivarlos a querer mas los lugares
importantes de su pais, como lo es el Centro Histoérico.
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7.6 ESTRATEGIA DE IMPLEMENTACION

Pieza

Medio de
Distribucion

Personas involucradas

Tiempo de
Distribucion

Lugar donde se colocan las piezas

Anuncio de tv

Televisiones de
Aviones. Aviones y
Televisoras en el
extranjero.

Representantes del
INDUAT en Ferias,
Técnicos de lineas
aéreas, Técnicos de
medios de televisién de
paises extranjeros.

1T mes

Lineas aéreas, Paises que visiten las
Ferias del INGUAT.

Guia Turistica

En los mostradores
de las agencias de
viajes, del INGUAT y
de Empresas
relacionadas con
Turismo.

Secretarias de las
agencias de viajes,
INGUAT y empresas

relacionadas con

Turismo.

1 Semana
después de su
impresion

Agencias de Viajes, INGUAT,
Renacentro y empresas que se
relacionen con turismo.

Anuncios de

Revistas de Aviones,

Encargados de

Se entregara

Latitud, Explore, Revue

Revistas Revistas que vean distribucién de las a laimprenta
los extranjeros en revistas Este Pais, Revue, 2 semanas
Guatemala Green Arrow. antes de la
distribuciéon
de la revista.
Afiches Carteleras, Puertas y Managers de los 1 Semana En paredes restaurantes, hoteles y
Paredes de los restaurantes, hotelesy | después de su lugares que visitan los turistas,
lugares en que se lugares turisticos. impresion. como el mercado de artesanias.

colocaran.

I —— ] | e




Mapa Pictérico | En los mostradores | Managers de hoteles, 1 semana Agencias de Viajes, restaurantes,
de las agencias del | agencias de viajes, después de su | hoteles y lugares que visitan los
aeropuerto viajes, empresas de turismoy | impresion. turistas, como el mercado de
hoteles, em-presas | restaurantes. artesanias, Empresas de Turismo.
de turismo, y en
restaurantes.

Pagina Web Servidor de Citric Disefiadores y técnicos Al instante | Servidor de Citric Media
Media de Citric Media después de

armarla
Web Banner Servidor y paginas | Técnicas de Citric Media | Al instante de Servidor y paginas hechas por
hechas por Citric y Garbo Web. mandar los Citric Media y Garbo Web
Media y Garbo Web los banner a
las companias
T-shirt’s Stands o Vitrinas del Vendedores del 2 Semanas Mercado de Artesanias y Mercado
Mercado de Mercado de Artesanias para poder Central
Artesanias y y Mercado Central hacer
Mercado Central contratos con
los
vendedores y
entregarle las
t-shirt’s
Stand Stands en Ferias de Representantes del Al dia Stand de Ferias Internacionales
Otros Paises INGUAT en las Ferias siguiente
Internacionales después de la
impresion
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Anuncios de Prensa Libre, Siglo Repartidores de los 1 Semana Prensa Libre, Siglo XXI, Al Dia,
Prensa XXl, Al Dia, Nuestro Periodicos antes de la Nuestro Diario, El Periodico
Diario, El Periodico publicacién
Trifoliar Gasolineras, Personal Renacentro e 1 Semana de Mostradores tiendas de

Renacentro, INGUAT

INGUAT, Vendedores en
las tiendas de las
Gasolineras

reparticion

Gasolineras, Renacentro e Inguat
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8. DESARROLLO DE LA PROPUESTA
8.1 PROCESO DE BOCETAJE

8.1.1 LOGOTIPO

El objetivo es realizar una promocién del Centro Historico
al turismo extranjero y nacional. Se decidié crear un logoti-
po para representar el area, y asi lograr que el turismo pueda
distinguir mejor al Centro Histérico y las piezas que se rea-
lizaran para su promocion.

Desde el principio se analizé qué siginificaba el concepto
“Detalles Historicos”y asi poder crear un logotipo que repre-
sente este concepto. Es por esto que se decidié colocar
detalles en el logotipo que lo hicieran especificamente dis-
tintivo del Centro Histérico. Pensando qué detalles podian
encontrarse en el Centro Histérico se tomé la diesicion que
podia ser un relieve que represente alguno de los estilos de
construccion en el Centro Histérico, u otro artefacto que
represente al Centro Historico o a la cultura guatemalteca.

Los relieves mas representativos del Centro Histoérico se
encuentran en el estilo neocldsico, por lo que se probé in-
cluir elementos neoclasicos en la tipografia, como parte de
la letra.

Se penso6 que un elemento que podia representar la cul-
tura guatemalteca era una abstraccion de la tela tipica, por
esto se decidié tomarla en cuenta a la hora de realizar el
logotipo.

Como el Centro Histérico es antiguo se realizaron pruebas
de tipografia cursiva, para representar lo Histérico.
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Se identificé también como elemento representati-

/ vo del Centro Histérico un farol, pues siendo ésta, una

W ciudad antigua, en muchas areas existen faroles con
disefno especifico.

Se realizaron distintas pruebas de faroles, para ver
cual de éstas podia ser un mejor icono que represen-
2 tara al Centro Historico.

Se realizaron dos pruebas de diagramacion bus-
cando que los elementos de disefo se vieran integra-
dos como un todo, en el logotipo. A través de lineas
se definen los espacios que deben ocupar el nombre,
el icono y el eslogan. El que se esta utilizando en las
pruebas es el farol final.

-/ Yo Se decicio utilizar el eslogan “Detalles Guatemalte-
cos” . Se escogid este eslogan por varias razones: La
palabra “detalles” representa los detalles del Centro
Historico, visto como un todo, que resaltan y muestran
la belleza arquitectdnica que se encuentran en él. Con
ésto se intenta enmarcar a todos los edificios, parques
\ y plazas que le dan vida, color, belleza, riqueza y arte
/ al Centro. Asimismo estos edificios, parques y plazas,
7\ \ contienen detalles que hacen del Centro Histérico un
;o " lugar mas interesante. Luego se colocd la palabra Gua-

\ 4) VY — temaltecos para demostrar que no es cualquier Centro
(S A S - Historico, sino es el Centro Histérico de la ciudad de

7 Guatemala.
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Luego de haber probado distintos faroles y diagra-
maciones con estos, se ensayaron distintos iconos re-
flejando un relieve neoclasico. En este relieve se trato
de enfatizar, el hecho de que toda la urbanizacion y
trazo de la parte de un punto que es el Centro de la
Ciudad, hacia afuera, el resto de la urbanizacién. Es
por ello que se buscaron distintas formas de espirales

O cruces.

/\\ I . . 7 .

(_ ent {, I/ Asimismo, se traté de integrar estos elementos a
Yy . ‘ / la tipografia cursiva. Luego de un analisis se llegé a la

A @ e . N ,

e T - R e & conclusion que el logotipo no podia ser por comple-
{ NP g \ / .

v (s } /_; to de letra cursiva porque no representaba al Centro

Historico en la época de hoy en dia sino sélo en su
pasado. Es por esto que se buscé combinar simbolos
graficos que representen historia y tipografia moder-
na que evoquen el presente, para mostrar el Centro
Historico en el dia de hoy.

Luego de hacer distintas pruebas de iconos se esco-
gieron los dos que simbolicen el Centro Histérico y
que contengan elementos neoclasicos.

Elicono 1 se escogié por simple pero representativo
de ambos objetivos.

/=) Elicono 2 se escogioé porque reflejaba muy bien que

/\///&/%\ - de un Centro salian el resto maravillas, por lo tanto
’}?\‘l;g = '/ . . ;s .
© NSNS representa muy bien que el Centro Histdrico es la base

para la urbanizacion del resto de la ciudad.
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Una vez decidio la posibilidad del farol, la abstrac-
cién de tela tipica y dos simbolos que representaran el
Centro Histérico a través de los detalles de los edificios,
s6lo quedaba comenzar a diagramar para ver cual de
estas cuatro cosas representaba mejor el concepto del
Centro Histérico.

La primera prueba se realiz6 colocando en el Cen-
tro el simbolo numero 2, en la parte inferior la palabra
Centro, con una letra limpia y la palabra histdrica con
una letra fuerte. La idea de este logotipo era represen-
tar con el simbolo, lo Histérico, lo moderno con la letra
simple y lo permanente del Centro con la letra gruesa.
Se descarto esta opcidn porque no se lograba una in-
. tegracion y la palabra Histérico por mucho que repre-
heo sentara permanente, no representaba lo Histérico.

Lolle rein lfa Luego se realizé6 una segunda prueba colocando
en una letra cursiva la palabra Centro para reflejar lo
Historico, con una letra gruesa y moderna la palabra
historica y en la parte superior a ésta, el farol repre-
sentando los detalles del Centro. Esta opcién se des-
carté porque el uso de las tipografias estaban al revés
y otra vez no se integraba ninguno de los elementos.

3 [ 1
bold (egwlre

En la tercera prueba se invirtié el uso de las ti-
pografias y se buscé incluir la abstraccién de tela
tipica. El problema con esta diagramacion fue que la
palabra “Histérico’, quedo desfasada y no se integro al
logotipo.

elalles vy ¢
' Cene o1l

Con la cuarta prueba se logré6 comenzar una mejor
integracioén, colocando en letra cursiva Centro Histori-

IS B | EiE
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co, en letra molde el eslogan y en el espacio entre la“t”
de Centro y la “H” de Historico se coloca el icono, repre-
sentando los estilos del Centro y lo Histdrico.

La quinta prueba de diagramacién es muy pare-
cida a la cuarta, se diferencia sélo en el grosor de la
tipografia.

La sexta prueba se tratd de integrar un poco mas
el simbolo, uniéndolo con la tipografia. Las mayuscu-
las tienen también elementos neoclasicos, la letra de
“Centro Historico” son cursivas pero mas simples. El es-
logan contiene la letra de molde para darle el aspecto
moderno.

En la séptima propuesta se coloca el simbolo 2, el
cual es muy cargado, por lo que se escoge una letra
cursiva pero simple para “Centro” y una letra molde
para “Historico”y para “detalles guatemaltecos”.

En la octava prueba se busca colocar el simbolo 1
para representar lo Historico, y se utiliza letra de mol-
de para el nombre y el slogan logrando asi una buena
combinacién entre lo Histérico y lo moderno. El sim-
bolo se deja solo y grande para que resalte lo Historico
y asi logre un buen balance y una buena integracién.
Para separar las palabras Centro e Histérico se utiliza
un cambio en el grosor de la tipografia.

En la novena prueba se utiliza una tipografia simple
y se rodea de distintos de elementos neoclasicos. Con
ésto se busca el balance entre lo Histérico y lo mo-
derno.
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En esta prueba se busca utilizar como simbolo una
tipografia con elementos en las mayusculas del nom-
bre. Se coloca el nombre de manera moderna en la
parte inferior y se enmarca las mayusculas para crear
otra diagramacién y vision del logotipo.

detalles guatemaltecos

L4 A,
\Y detalles guatemaltecos

AN
\
AN

beatloieco

L TR e detalles guatemaltecos

[ d y 4 [ d

a/efu//e&( guafe/na/feco&
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Al haber realizado todas las pruebas a mano alzada,
se buscé la tipografia adecuada que se identificara
con los bocetos creados anteriormente. Asimismo, se
realizaron digitalmente los simbolos escogidos en la
fase anterior.

Se realizaron distintas pruebas con cada simbolo
para agotar posibilidades y se buscé llegar a una dia-
gramacion que representara el concepto, que mantu-
viera una buena integracion de los elementos de dise-
Ao.

detalles guatemalteco:

centro historic

etalles guatemalteco

etalles guatemaltecos
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detalles guatemaltecos

/ ’

LI T mimm e detalles guatemaltecos

=

3
entrohlstorlco

detalles gmzfe/nadfeco&

detalles guatemaltecos|

detalles guatemaltecos

De todos los logotipos que se disefiaron anterior-
mente se buscaron los que tuvieran una mejor diagra-
macion e integracién de los elementos. También era
importante observar que tuvieran una mezcla de lo
antiguo con lo moderno sin que hicieran un contraste
chocante.

A estos logotipos se les agreg6 color para evaluar
cual es el que mejor se ve.
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detalles, guatemaltecos

HISTORICO

detalles guatemaltecos

detalles guatemaltecos

Luego de las pruebas se hizo una seleccién de los
mejores logotipos considerando su diagramacién y
colorizacion.

centrohistoérico

detalles, (yaatfmaéﬁzm

% P
a- -2 i ; + = . e
HISTORICO (7 Certroalt g centrohistérico

detalle guatemalkecos o T

De esta seleccién se escogieron los logotipos que
mas resaltaran, para lograr tener un logotipo llama-
tivo.
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Con estos cuatro logotipos finales se decidio realizar
distintas pruebas de diagramacién para asegurar que
pruebas anteriores eran las correctas.
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propuestas finales
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centro historico

detalles guatemaltecos
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centrohistorico

detalles g aternaltecos

8.1.2 LOGOTIPOS FINALES

Se analiz6 que el logotipo numero dos era un logo-
tipo muy llamativo, que tenia un simbolo hecho de las
letras iniciales de Centro Histérico que representan lo
antiguo, esta tipografia refleja los detalles neoclacisis-
tas que tiene el Centro Historico, tiene una abstrac-
cion de tela tipica que es un detalle que representa
la cultura guatemalteca, las letras con el nombre y el
eslogan son letras molde modernas y simples, que
representan el presente. Por esto se considerd que es
uno de los dos mejores logotipos, ya que tiene una
integraciéon completa de los elementos.

También se analizé que el cuarto logo era un logo
muy elegante, artistico y con mucho balance. El sim-
bolo representa lo Histérico porque refleja los estilos
neocldsicos, renacentista y barroco. El punto central
del slogan también tiene una simbologia de inicio
central y expansidn hacia afuera, como se di6 el de-
sarrollo urbanistico de la ciudad de Guatemala. Luego
tiene el nombre con una tipografia muy simple que
representa lo moderno, pero al mismo tiempo es tan
simple que no choca con lo Histérico del simbolo cen-
tral. Finalmente tiene en tipografia cursiva el eslogan,
para representar lo antiguo del Centro.

Una vez escogidos estos dos logotipos se decidié
ensayar con cada uno de elos las piezas promocio-
nales, para permitir verificar cudl de los dos, una vez
plasmados en estas piezas es el mejor y concluir qué
logotipo utilizar.
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[ L
Lego | 8.1.3 GUIA TURISTICA
il Con los dos logotipos escogidos se hicieron mues-
3 U B tras de portadas e interiores de la guia turistica, para
| = | poner a prueba los dos logotipos escogidos.
Xt
| o A h ° y 4 ®
: oo T
e onistorico
detalles qualermn altecos
En las primeras pruebas se buscé jugar con detalles
en el disefo, pero al mismo tiempo se buscaba que re-
presentara una promocién de un museo de arte, pues
el Centro Historico se puede ver como un lugar que
guarda distintas piezas de arte.
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Estos son los cuatro bocetos conver-

Centrohlstorlco tidos en disefos. Se comenzd con la

detalles guatemaliee - busqueda de fotografias que pudieran
Guia Juristica ‘

cumplir con la diagramacioén, estructura
y funcién de la reticula. Una vez encon-
trada la fotografia se coloco el titulo y el
logotipo como planeado anteriormente.
En la tercera opcion se decidié mover el
logotipo de lugar, porque no resaltaba
y porque la fotografia era muy clara en
esta area.

Cuando estos bocetos ya estaban re-
alizados se decidio ensayar utilizando
los mismos disefios de la segunda y la
cuarta portada, pero con fondo blanco,
para agotar todas las opciones.

OPCION | OPCION I

trohlstorlco
detalles, guatemaltec )
W&Z(/M/

centrohlstorlco

detalles, guatemaltec

OPCION Il
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~entrohistoricc

detalles guatemallecos

Suea Juresteea

Gt T rTeh
= - /

centrohistéricc

OPCION I, modificada

Luego de haber probado varias op-
ciones se tomo la decisién que la primera
opcién era la mas impactante, elegante

| y la que lograba con mayor precision

representar una guia de una exposicion
artistica, a través de detalles.
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Continuando con el proceso de bocetaje, se en-
sayo con el segundo logotipo, aplicandolo a la guia
turistica. Esta opcion se plantea con principios radi-
calmente distintos, pues en ella se busca un disefo

; moderno, colorido, lleno de detalles no solo a través
| de la fotografia sino también a través del uso de color
J en la diagramacion. También se buscé una forma lla-
! e | =— | mativa para el uso de blancos. Asimismo, se utilizaron
77 i Z fotografias impactantes que puedan atraer a distintas
} aen : personas ya sea extranjeras o nacionales al Centro
Historico.

Coloter reralianles
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§ N~ v |GuiaTuristica que las vifietas no ayudaban a resaltar el
nt

- Al realizar los disefios se pudo observar

W . S
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A

i

; |

ro historic I
detalles guatemaltecos||

disefo, es por esto que se probd utilizar
el segundo disefio sin las vifetas. Al
igual se probé invertir la franja inferior
en la cual se incluyd la tela tipica. Esto
dié como lugar a una séptima opcion.

o= detalles guatemaltecos|

A o SR
centro histoéric
malts

detalles guat

2, oy -
Geiaw Tardsteca
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OPCION Il OPCION IV
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OPCIONV
L _*

OPCION VI
i |

OPCION VII

guiaturisti

OPCION VI

Una de las opciones ensayadas es en
la que se aplica una fotografia de la fuen-
te de la plaza central, se enmarca con
una franja blanca y se colocé el logotipo
en la esquina superior izquierda. Se con-
sidera que no esta balanceada porque
tiene mucha carga del lado izquierdo. La
fotografia tiene un atardecer que no se
aprecia en el Centro Histérico.

e busco utilizar una diagramacién
similar a la prueba anterior cambiando
la fotografia de la Plaza Central por la del
Club Guatemalay se colocé el titulo en la
parte superior derecha, para balancear la
diagramacioén. Sin embargo, la fotografia
del Club Guatemala no es un icono tan
representativo del Centro Historico.

La séptima opcién también fue trans-
formada al aplicarle dos fotografias difer-
entes'y dos tipografias distintas.

De todas las diagramaciones la que
mas expresa el Centro Historico y tiene
mejor diagramacion es la séptima op-
cion, porque tiene una diagramacion
balanceada, contiene una fotografia de
uno de los edificios mas representativos
del Centro Histérico, su utilizé una le-
tra legible para el titular y conserva una
unidad con el logotipo a través de la tela
tipica.

I N ENN
70



b 7 Y 8.1.4 INTERIOR GUIA TURISTICA

N T
| 1 H | , L . . , ,
== =t | I | N I — La reticula de las paginas interiores de la guia turis-
| | ; f ; tica se realizé con cinco columnas horizontales y cinco
H ' columnas verticales, para garantizar un disefo varia-
i I .. aLels . .z
L e | do, con distintas posibilidades de diagramacién, como
= { se muestra en el lado izquierdo y en la parte inferior
5 E ] del boceto.
2 L
S P Buscando encontrar el disefno correcto se realizo la
i é . primera fase de la guia turistica ensayando con ambos
‘\ 1 i logotipos. El primer boceto es para el disefio con color,
J = i ﬁ ; | | el segundo es para el disefio en blancos y negros, el
— ‘ . T — o b cual se mostrara a continuacion.
1 o 4 s,
[ Y
Il Ll
! BER!
i ‘! I | |
| : <
| 1 g
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Se utilizd un disefio en blanco y negro repre-
sentando una guia de arte elegante y minimalista.
Se colocaron lineas de los detalles para darle mo-
vimiento y jugar con los espacios en blanco. No se
colocé indice porque tiene vinetas que llevan al
grupo objetivo al comienzo de cada seccion.

]
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A través de un analisis en ambos disenos se pudo determinar que el segundo disefio Ilamaba mucho mas la atencién, no sélo
por el colorido sino por el manejo de blancos, la utilizaciéon del detalle en el color, en la fotografia, en el juego con la tipografia
y en el uso de los mapas. También es un disefio que puede guiar mucho mejor al publico dado que existe una simbologia del
color que representa cada area de presentacion de la guia y logra de mejor manera el propésito que tiene la guia turistica. A
través de esta comparacion se decidié tomar el logo de colores. La tipografia que se utilizé es Myriad Pro, para darle claridad

y legibilidad.
“",'
4 ‘
s

centro histoérico

detalles guatemaltecos

G Taristica
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Desde ¢l trazade de Ta dudad fa:
iglesias tuvieron un pepel impor.
tante. Parte del disefio de la ciudad
lespecificaba que la plaza cenral de.|
bia tener la catedral. En 1779 se dd
inicio con el estilo Neodisico en el
Centro, aunque hay algunos edifi
cios que siguen viilizando sires dg
lestilos pasados. Especialmente mu-|
chas iglesias son construidas cor|
arte barroco porque algunos el
ementos son traidos de las iglesia:
de Antigua Guatemala.

Las iglesias que se encuentran el en|
Centro Histérico son La Catedral
El Cemrito del Carmen, La Merced)
Santo Domingo, Capuchinas, El Car

bastidr; H
Calvario y Santuario de Guadalupe)
Muchas de estas iglesias contienen)
u plaza o parque enfrente.

T 1782 5% Coloca & primera piedra de Ta Catedral, a caro e Tafez Enst
i icipan A io B i, in de Isasiy José de Sierra, Pedro
Garci-Aguirre, y Francisco Marqui, Pedrettiy Tonell, quienes finalizan la construc
Kién en 1862. La catedral mide 100wrs. de longitud por 46vrs. de ancho y 22vrs.de
altura Tiene estilo Neodlasico,




.iglesias

I Cerrito del Carmen es el primer
. idoenel Vallede Ia E:

mita. Fueinaugurada en 1620,y con
Struida por un arquitecto anénimo)
Los vedinos quienes desmotaron e
cerroy construyeron la pequeria er{
i bl

Ermitafio Jan Corz. Este templ

mifene un retabio con puro-ar
ial.

Merced tiene muros grucsos, tres nave:

con

arcos, su fachada

Juan Bauti hos en
Madera tallada con dorados. El exterior de Ja pipula esta recubi lej
de colores y tit by de cerdmi 6 La Merced
fue construida por iniciativa de Fray Miguel Alpirez y estrenada en 1813. Su exte-
, i il Jrior un estilo B

rior

clisico, y su inte
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»

i\ R T —
B, W

[ETBIanG e Creado por o Aauiec|
fto Real Francisco de Sabatini con
fiene una plaza central y 4 plaza:
hdicionales que funcienaban com
kntradasa la ciudad. Al norte estaba
Ja Plaza Sansebastian, hoy conocid
koma el parque San Sebastian er
el oriente estaba fa Plaza Viejs

sea el actual Farque Colon, Al su
Ja Plaza San Fransico lo que hoy e:
! parque Enrique Gémez Carillo y
n el coccidente se encontraba la
Plaza de Nuestra Sefiora de Guada
Jupe. Otros parques que podema:
encontrar enel Centro histrico sor
Parque Centenario, Parque Con
kordia, Parque lsabel la Catblica,
Parque Santa Catalina y Parque]
[Centro América.

a Plaza constituaon se localiza en|medio de [a Catedral, EI Palacio Nacional, El
Portal del Comercio y el Parque Centeario. Se conoce también como Plaza Mayor
b Parque Nacional. En el se encuentia|una fuente en la parte central. Asi como la
Plaza Constitucion hay otras plazas|ef el Centro Histérico, que son: Plaza el Sa-
brario, Plaza Sto. Domingo, Plaza Justd Rufino Barrics y Plaza Recoleccién
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T.Plaza Constitucion
2. Parque Centenario
3. Parque Colén

l4, Parque Concordia
5. Parque San Sebastiin

. Parque Isabel la Catdlica

7 Paruge Santa Catalina

8. Parque Centro América

9. Plaza el Sagrario

10. Plaza Sto. Domingo

11. Plaza Justo Rufino Barrios
12. Plaza Recoleccion

.museos



En 1333 durant= e mandato del general Jojg= Ubico se micio la construccion del
Palacio Nacional, obra que fue concluida dentro del periodo presidencial de dich
mandatario. Entre los guatemaltecos que participaron en esta obra estan: Rod
plfo Galeotti Torres, Roberto Gonzalez Goyti, Nicolés Espésito, Guillermo Grajeda
Mena, Alfredo Gélvez Sudrez, Carlos Rigalt Anguiano y Julio Urruela Visquez, entre

ispano-Guatemaltecs™ Se construys origifiamente para albergar el goblermo de
la repiblica, pero dado que el espacio erd insuficiente y el Palacio s una obra
artistica, en el periodo del Presidente Alvara Az, se convierte en el Palacio Nacio
nal de laCultura. El museo esté plagado de gbfas de arte, algunas e estas cuenta
parte de la historia de Guatemala. Asi comd s¢ utiliza como museo también es u
ccentro para eventos importantes presidenciale

n el centro histrico hay bastantes iniiseos con una gran variedad de temas. Entie los miseos que podemos encontral
on Museo del Ferrocarri, MUSAC, Museo de Semana santa. Museo Nacional de Hstoria. Museo Casa Mima, Museo Fran)

rancisco Vasquez, Casa Callejon Cabtillo Hermanos, Museo Palacio Nacional, Museo de la Filatelia, Museo Arquidiose
Kano, Museo Nurnismatico del Bancq ce Guatemala, Museo Casa Central, Museo de Armas.

| museo de Historia Nacional de Gijatemala contiene distintos elementos, cuadrps, que se utilizdron en la antiguedad
ly que muestran muchos aspectos dd 14 vida de Guatemala, Este edificio fue constiuitlo para resgugrdar el Registro de |3
Propiedad de Inmucbles de los Guatemaltecos.

[ Casa mima €5 Un mUseo que ex:
hibe como era en el pasado las ca
sas del centro histérico, mostrandof
muebles, ropa y otros objetos. Al
lentrar en este museo uno puede re-
vivirlos siglos XIXy XX. Elmuseo fusl
restaurado en 1988 por la Fundaciéi
wal i

Guatemala. Todas las habitaciones
contienen hasta el mas minime de-
talle. En el bafio podemos observal
jabén, perfumes, que se utilizaba
en &l pasado. En &l cuarto de log
nifios se encuentran juguetes de Ia
gpoca. Lacocina contiene utensilios
kon los que se preparaban las comi
das de éstas épocas. En los pasillog
e encuentran exposiciones de dis
fintos artistas.

El palacio de correos es uno de los
dificios mds majestuosos e inte
esantes del Centro Historico. En Ia
hntigiiedad era utilizado porladirec]
i6n general de correos y telégrafos,
Hoy en dia s le llama Centro Cultur-
| Metropolitano, y en una parte del

dificid-e:

le correos. En otras se encuentran
[ADESCA, el Ballet Folclorice, la Es+
ula Municipal de Pintura, Kadejo, La
[Casa de Cultura Nacional, las oficinas
el Centro Histérico, la compafiia de
featro Rayuela, el taller de pintura
lTorana y Caja Lidica. La riqueza de
as decoraciones interiores evitan
er captados con una ojeada.
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T Museo del Ferrocarml |
2. MUSAC

3. Museo de Semana santa

4. Museo Nacional de Historia
5. Museo Casa Mima

6. Museo Fray Frandisc
Vasquez

7. Casa Callejon Castillo Herma-
nos

8. Museo Palacio Nacional
9. Museo de la Filatelia

10. Museo
M. Museo Casa Central

Durante tres siglos, el Portal del Co-
mercio fue el centro vital del poder
y comercia de Guatemala, donde]
se encontraban las mejores tien
das del pais, asi como la Aduana, |
Real Administracién de Correos y |
ireccion de Tabe te

1781 por el marques Juan Fermin|
de Aycinena y Pifiol, y reconstruida]
por sus descendientes en 1924, H
Ja fecha es ocupado por zapaterias,
ventas de tela, entre otros.

| mercado Central s= construyd|
para ubicar a todas los mercaderes.

Be construyd en la Plaza del Sabrario
bicada atras de |a Catedral. Su con-|
Struccién s inicié en 1869 y terming
en 1671, Los teremotos de 1917 y de
976 destuyeron el mercado. P
o que se hiza instalacones s
aneas para apovecharl el espacio |
olocando el estacionamiento en la
parte superior. En él podemos en-
ontrar ventas de frutas, vertudas,
prtesanias, comidas tipicas envuel
as en un ambiente propio de Gua-
temala) B




EI18 de octubre de 1879 se inaugurd el edificia de |a Biblioteca Nacional en el edi
ficio de |la Sociedad Economica, después de haber emitido el acuerdo que definig
la creacién de ésta. En estos momentos la Biblioteca Nacional contaba con 15,001
wolumenes. Mas tarde la Biblioteca Nacional fue trasladada al Salén Mayer de |
Universidad de SanCarlos. Acausa de losterremotos de 1917-18 se traslada nueva:
mente a una casa en la Avenida Simedn C uego se traslada a la décima callg|
de lazona uno y finalmente come dltime cambio se traslada al edificio que ocup
hay, el cual fue in. i

0 10 murales ins

contienen representa

ciones decidices mayas, ados por Antonio Tejada Fonsecs, Guillerm Hepublica 1 1934,
Grajeda Mena y José Antonie Oliverio. Los relieves de la fachada fueron realizado: lorge Ubico. Su fachada de cincuenta metros de longitud contiene diecioche columnas de cemen-
por Efrain Recinos. oarmado, de estilo jonico. Se impbne una marcada tendencia al estilo neocldsica conservador,
Aunque también pued farse binacion tisticos barroco,
ltra barroco, rococs, churrigueresco y mudgjar. La estructura arquitecténica se ha mantenido in-
acta puesto que se trata de un Monumento Nacional y de una invaluable joya guatemalteca.

El edificio de la Antigua Policia Na:
cional fue construido en 1936, du
rante el periodo de gobiermno del
General Jorge Ubico. Esta ubicadol
en la sexta avenida y catorce calle
de la zona uno. Este edifico fue tam:
bién ocupado por la Policia Nacio

il hoy en dia

TANGo Bigunas TestEurACiones par Diesde 1976 &l Registro General de |z Propiedad se encuentra ubicado en el edificio situado en la 94 Avenida 14-25 de |
poder conservar la riqueza arqui {zona 1 de la capital de Guatemala. En 1937 duarente el gobierno de Jorge Ubico decidia destinar e edificio para la Sedel
tectonica que contiene, y lo ocupa del palacio de Justicia. Debido a los dafios que sufrié el antiguo edificio del Registio de a Propiedad con los terremostos
€l ministerio de gobernacién. de 1976, fue que se traslado a este nuevo edifico. Esta primera planta esta destinada en su mayoria al uso publico. Su

diserio es simétrico y esta dividido en dos grandes alas en las que hay oficinas y otros ambientes. Suimponente fachads
£s neo renacentista.
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1. Mercado Central

2.Portal del Comerio
Pasaje Rubio

3.Congreso de la Repiblica

4. Registro de la Propiedad

5. Edificio de Correos

6. Palacio de la Policia

7. Teatro Abril

3. Biblioteca Nacional

ii :
i

-restaurantes y cafes

En el centro historico se encuentran|
una gran variedad de cafés y res:
taurantes. Muchos de estos tiener{
un aspecto mcdemno, creando un|
contraste entre Jo histérico del cen-
tro y su disefib. Entre estos estin e
Cafetali

=
s encuentra ¢n el Pasaje Rubio, Ar
L afé Tasso. Finalmente
hay otros que{son una mezcla entre{
lo modema y Io antiguo, su mejor]
ejemplo lo encontramos con Cafdl
Ledn y Casa Callejon Castillo Her
manos, lugares donde podemos
revivir la vida antigua del Centro
Histérico en el presente.

]
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.hoteles .hoteles

[os hoteles del centro histonc

fienen una aspecto que no podem
s encontrar enlos hoteles del rest

ge la ciudad d= Guatemala, pues es
tos hoteles estan en un ambients
donde se pu
frutar de la v

respirar, vivir y dis
adera cultura gua

Jos
Hoteles mas importantes estan Heal
Toledo, Hostal de Don Pedro, Hotel
Ajau, Quality 5ervice, Quetzali, Par
American, entre otros.

I H BN
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1.Pan American [FsT como encomtramos Iglesias,
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2. Hostal de Don Pedro Parques, Plazas, Museos, Edifi{
5.Real Toledo os trascendentales, Cafés, Res+
@Hotel Ajau aurantes y hoteles en el Centrg
5Quality Service Histérico, también encontramos
6.Quetzali R

mucha diversidad de cultura
[Existen tiendas con

[ |
s
=

temiéticasquereflefartacuttura
lguatemalteca, como pifiaterfas,
Gastrerias con especializacion en|
rajes de cucurnuchos, entre otras.
[fambién podemes encontrar en
la calle vendedores deambulan-
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8.1.5 AFICHES

Se diagramo una reticula fuera de lo comun a través
de la utilizacion del troquel y el uso horizontal del for-
mato. Este cambio se efectud para captar la atencién
del publico con mayor facilidad.




O

centro historico

detalles guatemaltecos

El Centro Histérico es un Patrimonio Na-
cional, lleno de riqueza arquitecténica. En
él se encuentran una mezcla de estilos
creados durante el tiempo.

Ven a visitar el Centro Histérico y
preparate para revivir el pasado a través
de los detalles histéricos que se encuen-
tran en los atractivos de éste.

La parte izquierda del afiche se dobla y se corta para
crear un vacio en donde se coloca la otra parte extra
que es la puerta para dar volumen al afiche.
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El Camiro Hio koo 45 un Fatrimarka Mackon
lana oo riquessa arquiiectonica En d 5
DR una meada de estior oreados o
ramis & tempo
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Los afiches tienen troquel en el lado derecho, cre-
ando asi un afiche innovador, asimismo utiliza el for-
mato de manera horizontal. Ambas caracteristicas es-
tan colocadas para crear atraccion hacia el afiche y por
lo tanto promover el Centro Histdrico. Se utilizaran el
primero y el tercer afiche porque logran romper mas
con lo cotidiano.
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8.1.6 PRENSA
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Se probaron tres reticulas para el anuncio de pren-
sa. La primera reticula tenia demasiado grande la foto
y no se resaltaria el texto, por esto se probé otra op-
cién acortando la foto. Pero la segunda opcién tenia
muchos elementos, por lo que la volvia muy cargada.
Finalmente la ultima opcién tenia la foto al tamano
correcto, la informacién necesaria, la tela tipica para
unificar el anuncio con el resto de las piezas y el logo-
tipo tanto de el Centro Histérico como de Renacentro,
que es lo que se pretende promover en forma conjunta
con el Centro Historico.
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El'proyecto "Limpiem
Histérico, con la ayuda
delos

os Nuestras Calles”, ha Jogrado darle un nuevo color a el Centro
de voluntarios y Renacentro, a logrado pintar y limpiar muchos

edificios y casas que se en

uentran en lazona 1.

Una de las obras arquit

Convento de La Merce

d, el cual esté siendo re

ectdnicas mas representativas y valiosas del

mozado por especiali

de monumentos historicos.

Centro Historico es e
stas en recuperacion

a7, i
centro historico

detalles guatemaltecos

RENACENTRO

\W

D ‘
4
centro historico

detalles guatemaltecos

RO

Con esta diagramacion se decidieron los anuncios
de prensa finales
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8.1.7 PRIMER BANNER INTERACIVO

Animacion Banner

« Comienza con el mapa del Centro Histérico

« Luego se aleja hasta ver entera la plaza central

- El mapa se mueve para enfocar otro atractivo, esto
lo repite dos veces.

« Luego se desplaza a otro atractivo

« Sedifuminay se observa la abstraccion de tela tipi-
ca con el logotipo

« Finalmente muestra la pagina web que promocio-

| |
T

6calle

é’“ 7cal
g L 7 na el banner.
EAEIIE 17T AR ¢ S8
i i s % ssc £ g0 Enmmmm i (2
i | | u 5 calle
."’ e i ) Este banner terminado no logra el impacto que
P scae m m Y se estaba buscando, es por esto que se decide hacer
p— .ﬁ ﬁ ) —h una nueva propuesta de banner que logre impactar

8calle " .

i u
: i[9 ! >
BRI 2
y

al grupo objetivo, para que este busque entrar a la pa-
gina de Internet del Centro Historico.

Ave.

7a

b}
o 0
) ~

8a. Ave.
8a. Avi
9a. Ave.

N\

% 2 wwwi.centrohistefico.com.gt
e o
centro historico

detalles guatemaltecos




8.1.8 PRIMER BANNER INTERACTIVO, SEGUNDA OPCION

Este tipo de banner es un banner que cae sobre las
paginas web, por lo tanto no tiene un tamafno riguro-
so. Esto no se explota tanto en el primer banner es por
esto que se realizé una segunda propuesta de banner,
para poder aprovechar por completo la tecnologia.

Animacién de Banner

- Comienza con un fondo transparente.

« Sube la escultura de la Plaza Justo Rufino Barrios

« Por el lado derecho es empujada por una abstraccion
de la tela tipica y el logotipo.

- La tela se difumina convirtiéndose en un atractivo.
+Vuelve a aparecer la abstracciéon de tela tipica

- La tela se va quitando por partes y convirtiéndose en
varios detalles.

« Se difuminan los atractivos y reaparece la abstracciéon
de tela tipica.

- Por arriba es empujada por un fondo con la pagina
web. Por el lado izquierdo es empujada la pagina web
por la abstraccién de tela con el logotipo.

« Todo se difumina al final.

Conoce el Centro Historico de Guatemala en

www.centrohistorico.com.gt




Conoce sobre el Centro
Historico de Guatemala en

www.centrohistorico.com.gt

N %

AW < A
centro historico

detalles guatemaltecos

8.1.9 SEGUNDO BANNER

Este banner a diferencia del anterior es de los ban-
ners comunes que se colocan a las orillas de las pagi-
nas web. Por lo tanto, su animacion debe de ser menos
compleja, pero igual atractiva, es por esto que se uti-
liza una serie de flashazos de los atractivos del Cen-
tro Historico, luego su logotipo y finalmente la pagina
web que es lo que se busca promover.

Animacion

« Va cambiando con un movimiento constante de
atractivo en atractivo.

« Luego se va a un fondo con el Logotipo

« Finalmente aparece un fondo con la tela tipica y la
pagina web, que es lo que promociona.
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8.1.10 ANUNCIOS REVISTA

En los anuncios de revista se busco resaltar un atrac-
tivo del Centro Histérico para atraer a los turistas.
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8.1.11 MAPA PICTORICO

El mapa pictoérico se realizé de una manera desple-
gable para que la gente pudiera encontrar con facili-
dad los lugares que le atraen en el Centro Histérico y
poder crear rutas. De un lado da explicaciones de lo
que es el Centro Histérico y datos interesantes, en el
otro lado esta el mapa y los atractivos del Centro. La
medida del formato abierto es de 50 x 35 cm.
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Datos Curiosos del Centro Historico

Fusron en los primeres afics del sialo XV que vino 2
Guatemala Juan Corz, un preregrine italizno que tialz
de 3 Orclen Car

&N 1920 58 e COIoCO CONgIERo Y 1UEgO astaltn. L Sexta
avenida hace 20 afios era sindnime de ir 3 ver vitrinasy <1
verbo er YVitinear” Mucho antes, era el paseo més
elegante de ad de Guatemala en Ia que todos
ucksn sus mejores galas sin s cusles o era permitide

melita b Imagen de I3 Virgen el Carme para qus habk
tara en nuestro pals. Juan Co'z se instald en una pequeriz
cusva del Valle de lasVacas. Los vecinos del Valle comen.

buscars el lugar més apropizdo para contrui
En & corazén del valle decidizron conmir ls emmi
donde en adelante Ja Virgen del Cammen serla venerada
Adste monticulo se ke lamé Canito del Carmen.

El &rea mds antigua de la ciudad estd dividida en dos
partes: Casco histarico y Centro Histdrico. El Centro com-
prende de la Avenida Benaa la "2avenidayde ks 10a lz
18 calle. Bl Casco implica el iesto de la zona 1y dreas de
las zonas 6, 3 y 4. Las zonas de & ciudad de Guatemalz
vanen espiral en tomo al centry es dedir, desde donde
empezi a crecer la ciudad. =n el Palado Nacional de Iz
Cuhura esta ubicado el kildmetro cero de I3 Republica de
Gustemala. A partir de este | gar s2 realiz el kilometraje
@ los cuatro puntos cardinales. Lna medids de distandz

e = de cuslquie
mevimiento concluye el te

ta como el Lux.

No solo en la sexta avenida han habido vitrinas inte-
resantas, hoy en dia en b séptima avenida se encueentra
“la Ferreterfa el Globo, ls cual en b actualidad tiene una
de las witrinas s llamativas delosalmacenes del Centro,
ideads por e dissfiador gréfics Gorzalo Zea utilizands,
elementos antiguos come cerruchos, cubetas, udas y I

asicomo el ceno histdrico e impornte para muchos,
también hablsn persanajes importantes en el. Era cos-
tumbre para el 1 de noviembre, Dia de los Santos, ir a ver
a los difuntos al Camrterio y comer fiambre, como atin
s hace. Pero también s= accswmbraba ir 3 presenciar
por I3 tande la obra de Teatro Don Juan Tenorio que por
Gincuenta afios consecutivos mantuvo en cartelera don
Alberto Martinez.

Don Alberto es de los personajes mas notables del siglo
¥y a quien ke denominaban el Tenorio Martinez o Don
Alberto Tenorio por identificisele con el personaje
comasucede con los que se enamoran de una obra o un
personsje. Don Alberto habitd en uno de los barrios mis
historico: £l

para repartir mercaderB, la

erla

En Cuaresma muchas ssstrefias promueven ks confeccidn
de atuendos de cucuruches. Alguncs hacen gala de
rginalidad, Uns de lss maneras mas llamativas |3 offece
Jasastreria ubicada en s Avenida San Jesé entre 1a y 23
calles de & zona 1 en la que fiteralmente los cucunuchos
arecen nifios colgando ya que se presentan modelos 3
escala ut

sl como la sexta avenida era importante para muchos

torio nacional

s importantz, es por esto que cuando llega a Guate-
maka el pri i 003 este

o Cenpoi - A
que e han ccunido a muchss g stemaltsces. A b sext
avenida sz le conocta como fa call real, dado Iz impor.
fancia que tenla. En su inici a sexta avenida era empe-
drada come fas alle da frtigus Gustemels, hacts qus

o entré directamente sino que lo tisjeran en hombros,
eome si fuera uns procssién en |a 12 avenida. Fus hasts
llegar al Centro que smpezd 3 fodsr por us propias
ruedas.

de Gerona, cuna de costumbres y tradicicnes.

0o persanaje importante del Centro Histérico fue Ros-
fdta Campo, Lagitana. Rosita pase su infanda entre €1

tivamente en el Centro Histérico de la Ciudad de Guate-
mals donds se 3 como tiradors de cartas,
lectors de la mane, conssjera espiritual y cociners,
aspecto esteditimo que la hi hecho famosa & nivel inter-
racional sobre toclo en fechas clavedefa traclicién.

datos
hay muchas mes historias Namativas en el Centro
Histérico. Vishalo y se parte de dstas andedotas espe-
ks,

Ty
centro historico

detalles guatemaltecos

mapa
pictorico

Se buscé seguir con el mismo color de todo el resto
de piezas y se dividieron las areas con un color difer-
ente para cada una; los mismos que se colocaron en

las divisiones de la guia turistica.
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8.1.12 ANUNCIO DE TELEVISION

VIDEO

Se ve el Centro Histérico en un ambiente antiguo.
Con el paso de escenas se va convirtiendo el Centro
en lo que es hoy. Se ven detalles y atractivos del Cen-
tro Historico. Termina mostrando la Plaza de la Con-
stitucion, la Catedral, el portal, el Parque Concordia
y tomas de la vida cotidiana en las areas publicas, a
través de una grabacién realizada en estos puntos
turisticos.

AUDIO

En el fondo se escucha una musica que transmite
sentimientos heroicos, patridticos. Esta es una canciéon
que empieza tranquilay cuando se llega al area de con-
stante cambios de atractivos comienza mas rapida.

Un narrador con voz profunda va contando cémo
fue el comienzo del Centro Histérico y los cambios
que ha tenido a lo largo del tiempo. Finalmente invita
al publico a ser parte de las experiencias del Centro
Historico, lo invita a sentir y vivir el pasado de Guate-
mala en el presente.
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i i de una ciudad acogedora con una cultura . R .
En estas calles y avenidas se crea el comienzo rica ygcolorida Con el paso del tiempo historias y anécdotas se van creando

, parques frondosos,

que guardan secretos y aventuras

tiendas y restaurantes,
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al reviviry sentir el pasado en el presente.

\W
. 7 g

Dy
centro histdrico

detalles guaternaltecos

Centro Histérico de Guatemala.

—{Tansicilon

giroentornoa

Conoce los atractivos

zoom out de la fuent&
: ¢

Ven a ser parte de la experiencia que te ofrece

encantadores e interesantes

giro de cdmara

el Centro Histérico de Guatemala

zoom in del palacio

de nuestro patrimonio cultural.

El anuncio de televisidn esta pensado para atraer el
publico extranjero a venir a conocer el Centro Histoérico
de Guatemala. Se busc6 una manera de no sélo ense-
Aar los atractivos, sino que envolverlo en una resena
del pasado al presente para que el anuncio se diferen-
cie de la mayoria de anuncios que muestran los atrac-
tivos de un lugar. Contiene muchos acercamientos a
detalles de los edificios para seguir con el concepto y
para atraer a el turismo mostrando la genialidad de la
arquitectura que se encuentra en el Centro Historico.
Tiene también juegos de camara y transiciones para
darle un sentido mas creativo e interesante. La musica
que se va a utilizar en el anuncio es una musica triun-
fante que apela a los sentimientos. La duracion es
aproximadamente de 45 segundos.

]
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8.1.13 CAMISETAS PARA HOMBRES

Las camisetas se disefaron modernas, creativas,
coloridas, para que llamara la atencién del grupo ob-
jetivo. Se buscé desde el principio colocar una abstrac-
cién de un detalle del Centro Histérico. Era importante
darle movimiento a la diagramacion para asi lograr un
impacto mayor y mostrar que no es un lugar aburrido,
sino que es un lugar donde hay cultura, hay historia,
hay actividades de entretenimiento, hay diversidad
de restaurantes, hoteles. También son importantes los
colores vivos porque representan la alegria y el colori-
do que tiene la cultura guatemalteca.

En este ejemplo de camisetas se puede observar
que el detalle que se abstrajo del Centro Histérico es
la estatua de la Plaza Justo Rufino Barrios. Debajo de la
abstraccién contiene esta informacién, pues a través
de esto las personas pueden ir promoviendo los atrac-
tivos del Centro Historico. La propuesta es de ir va-
riando este atractivo cada cierto tiempo.

I H ENn
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8.1.14 CAMISETAS PARA MUJERES

Asi como las camisetas para hombres, las camisetas
de mujeres tienen el mismo objetivo, la Gnica diferen-
Cia es que éstas deben ser mas femeninas. Es por esto
que se rota un poco la diagramacién y se le agrega la
franja de tela tipica en la parte inferior de la camiseta.
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8.1.15 Trifoliar
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paradas de ransmetro

las de transporte ccoldgico
,,,,, trasnporte pequefio. alternes

centitodZ] carmen

iQué aspectos necesita mejorar el
< 2
e

e
Hi

Romper con esie cido de desirucdén, com
esta crisis. Como destruirlo es la pregunta
importante. Trayendo residentes a vivir. Hay
dos razones porque las personas no vienen a
vivir al Centro Histérico. La primera son las
condiciones de vida mencionada anterior-
mente, la segunda es que por mucho que los
cambios se vayan dando existe prejuicioen las
personas. Por lo tanto Si sacamos a las camio-
netas, se va la contaminacién auditiva y polu-

:Qué es Renacentro?

Entidad lider, que trabaja bajo el mando de fa
municipalidad de Guatemala, que busca el
renacimiento del Centro Histdrico de la Ciudad
de G atravésdeun iltipl

integral (patrimonial, urbanistico, ambiental y
social). Existen otras empresas que trabajan
| 0 i

Culturales del Ministerio de Cultura y Deportes,
INGUAT, la Facultad de Arquitectura de la
Universidad de San Carlos (FARUSAC) y el Insti-
tuto de Antropologia e Historia (IDAEH) tienen
como fin hacer del Centro de la Ciudad un érea
segura, limpia, estéticamente atractiva que|
promueva la creacién de un programa turistico.
en la capital, Las Casa de la Cultura del Centro
Historico y el Comité de Vecinos del Centro
Histérico. Internacionalmente se cuenta con la
participacién de las Agencias de Cooperacién
Argentina, Espafiola, Francesa y la UCCI

RENAEENTRO

AL

Instituto Guatemalteco
risma

tiva, se van los vendedores ambulantes. Si
colocamos seguridad, aunque esta el Centro
Histérico ya es mas seguro que muchos otros
lados de la ciudad, habrd menos peligro, si
arreglamos la infraestructura, la calidad de
vida de residencia serd alta, si creamos nuevas
funciones a la estructura del Centro Histérico,
entre estas funciones la funcidn Turisti
. N N

museos, y comercios especializados como las
artesanias, abra mayor flujo econémico y por
el otro lado si promovemos el Centro Histérico
y cambiamos este prejuicio de las personas,
existirdn personas que desean venir a el
Centro Histérico a vivir. Esto les dard aun
mayor calidad devida que en otras areas, pues
lo importante del Centro Histérico no es solo
su cultura, sino que es un centro donde se
cuentra todo, es el Centro de la ciudad lo

horas de

Como apoyan ai Centro Histérico?

Realizando una serie de planes, que prom-
ueven la reconstruccion del Centro Histérico.
El objetivo es revitalizar el centro. Con
revitalizar nos referimos a la proteccion del
patrimonio cultural, a la rehabilitacion del
medio ambiente urbano en lo que entran el
fr: I i

econémica buscandole nuevas funciones a la
economia del centro y la atraccion de
residentes a él.

(Qué cambios han hecho en el
Centro Histérico?

Pues se ha comenzado con una serie de estu-
dios del transporte del centro histérico, se ha
arreglado el Portal del Comercio, Se ha
pintado la Séptima Ave y 12 calle, Se ha
comenzado el proyecto de las 8 manzanas en
las que las primeras cuadras ya estin siendo
arregladas. El proyecto de las 8 manzanas
implica que primero se arreglaran las ocho
manzanas alrededor de la plaza Central entre
estas entran la 6 ave, la 9 ave, la 7ma ave,
volver peatonal la 5tay 8va avenida. Pues esta
erala traza original del Centro Histérico, y esto
le dara un valor agregado a éste. Asi como se
da esta traza, en todos los barrios hay una
plaza central en la que a futuro se tiene
planeado este mismo proceso en cada una.

S
centro historico

detalles guatemaltecos

También se tiene un plan de sacar el trasparte
urbano afuera del Centro Histérico, hacierdo
que con éi se saigan fos vendedores ambuian-
tes. La idea es que a las afueras del Centro
Histérico |leguen transmetro, y luego interno
exista un transporte ecolégico en las dos
avenidas principales, y luego entre barrios un
trasporte alterno pequerio.

El trifoliar esta disenado para los guatemaltecos y
no para el turismo extranjero. Lo que se busca con éste
es informar a todos los guatemaltecos de los cambios
que esta viviendo el Centro Histérico, lo importante
que es para Guatemala, y finalmente se busca que los
guatemaltecos deseen volverse parte de estos cam-
bios que para bien el Centro Histdrico esta teniendo.

Por ser el trifoliar completamente informativo no
se colocaron muchas fotografias, sino se coloca en
su mayoria texto e ilustraciones que expliquen estos
cambios. El colorido es el mismo para unificarlo con la
campana que se esta llevando a cabo.
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8.1.16 STAND

Con el Stand se busca llevarle un pedazo del Centro Histérico al turismo extranjero, para asi atraerlos a éste. También se
pensé mas tarde en utilizar un stand que representara todas las caras que tiene el Centro Histérico, desde los eventos que
suceden aca, los edificios Histéricos que se encuentran, los cafés modernos y la cultura que se encuentra en él.

Es por esto que se realizaron dos pruebas, al finalizarlas se tomé la decisién de utilizar la segunda porque se podia observar
bien diagramada y no mal terminada como la primera.
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El primer stand que se disené tenia el parque central,
con los tres edificios importantes que le rodean, para
llegar al parque se debia entrar por el arco del palacio
de correros. Tenia una television con otras imagenes
del Centro Histdrico y tenia un mostrador con material
promocional arriba.

Al analizarlo se consideré que se miraba muy infor-
mal y no impactaba como se tenia pensado.

El segundo Stand se compone de un area con fo-
tografias de eventos que ocurren en el Centro Histori-
co, donde los visitantes pueden sentarse, un area rep-
resentando los cafés modernos del Centro Historico, La
catedral cubriendo una pared entera, para ser el punto
focal del stand, un mostrador con material promocio-
nal y una television con imagenes del Centro Historico.
Este stand relne varias cosas que se puede encontrar
en el Centro Histérico, y el plan es repartir café Guate-
malteco para crear un ambiente mas guatemalteco en
el stand.
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e — , , ﬁ 8.1.17 PAGINA WEB

F Dacvpeion ad CH - cambis do b /
Lgoli oo | pnanS | pabctin ontd pacioncd El primer paso pararealizar una pagina web es decidir
N [ s 7 e .
4 o qué ventanas va a tener. En esta pagina web se deci-
ARG O Py di6 colocar una ventana de Home, que mantuviera el
1Py 0L ; logotipo de la campanfa y contuviera la definicion del
[ 19lesias | Centro Historico de Guatemala. Luego debia de haber
R ! 1
| ( . o e .
| O?f‘éi‘ r una I|r)k que llevara a cada uno dg Io.f, c?hstlntos tipos de
| fellouaily atractivos que hay en el Centro Histérico, para darlos a
okl ) conocer y explicar qué es lo que hay. En él también se
A ‘ , \ decidio colocar una galeria de fotos, pues a través de
e NN A —P /0‘/’\)&&0'/\;‘ N4 0] WA D0 (oY , L.
et A ella la gente conoce un poco mas el Centro Historicoy
N oI ¢ '((JJL/ N et Or . , ,
- ' . puede bajar fotografias de él, lo que ayuda a crear una
Denacobvo “Bque eh | gu pally Cone ayd o promocion mas profunda. Para darle un giro diferente
a la pagina se colocod un drea de anécdotas que han
Finecd o s —p hittodeo Lol ocurrido en el Centro Historico, laidea es cambiar estas
B on _ anécdotas cada 6 meses para que la gente vaya cono-
lod. —F . .
e - ciendo datos interesantes que no todas las personas
I 7
Mo pa conocen. Otra ventana que se colocé es un mapa, esta
’ (ontenal o ventana esta para que la gente pueda localizar distin-

tos lugares del Centro Historico a través del Internet.

Estas ventanas de la pagina se escogieron pensando

en ambos grupos objetivo, pero especialmente en el

‘ primer grupo objetivo. Se decidieron otras dos venta-

LI e cto nas dirigidas especialmente al segundo grupo obje-
tivo, una de ellas es Renacentro, esta es una ventana
que explica qué es Renacentro. También se colocé un
area llamada Unete, ésta se realizo para todas aquellas
personas que deseen formar parte de la red del Centro
Historico, que se dedica a crear programas de trans-
formacion positiva en el Centro Histérico. Finalmente
hay una pagina de contacto para que las personas se
puedan comunicar con Renacentro.
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Habiéndose definido las ventanas se considero el
tamano, se decidio realizar la pagina de 900 por 550
tomando en cuenta la resoluciéon de la mayoria de
computadoras que se utilizan hoy en dia. Esta es una
resoluciéon que se adapta a los distintos tipos de pan-
tallas y resoluciones que hay. Luego se comenzd a rea-
lizar el disefio. Se habia pensado colocar una franja en
la parte inferior de las paginas pero el fondo se miraba
mejor unificado y es por esto que todas las paginas
se quedaron sin franja inferior. Se decidié colocar una
combinacién de muestrarios de fotografias y textos,
para darle movimiento a la pagina web. También se
realizd6 una combinaciéon de fondos blancos y rojos
para que fuera variado y entretenido.
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atractivos

ol
renacentro | gale

o
aria mapa

A o

anécdotas

centro historico

blog

- ﬂetalles guatemaltecos

La ciudad de Guatemala se fundd|
Casco historico y Centro Histérieg
este se identifica por la mezcla def
disefiada siguiendo el modelo es|
alrededor. En el Centro Historico
Algunos de éstos edificios son las|
edificios que sobresalen del resto

se encuentran edificios atractivos que contienen

por su historia y su construccién tan completa.

el 2 de Enero de 1776. El area mas antigua de [a ciy

El Centro comprende de la Avenida Elena a la 12
distintos estilos arquitectdnicos, construidos con
paiol que partia de una plaza central con los cuatn

Iglesias, los museos, el mercado, el portal del come

dad esta dividida en dos partes:|
avenida y de la 17 a la 18 calle,
paso del tiempo. La ciudad fue
o edificios mas importantes a su
na gran riqueza arquitectonica.
rcio, sus parques y muchos otros|

Entidad lider, que trabaja bajo el mando de
fauatemala, a través de un rescate multiple e

sta traza, en todos los barrios hay una plaza
plan de sacar el trasporte urbano afuera del

rasporte alterno pequerio,

:Qué cambios han hecho en el Centro Histérico?
Pues se ha comenzado con una serie de estudios del transporte del cgntro historico, se ha arreglado el Portal del Comercio, Se ha pintado la|
Géptima Ave y 12 calle, Se ha comenzado el proyecto de las 8 manzanas €n las que las primeras cua
as 8 manzanas implica que primero se arreglarah las oche manzanas|alrédedor de la plaza Central gntre estas entran la 6 ave, la 9 ave, la 7ma ave,
olver peatonal la 5ta y 8va avenida. Pues esta pra la traza original del Centro Histdrico, y esto le
tral en la que a futufo se tiene planeado este misro procese en cada una. Tambign se tiene un|
Cantro Historico, haciendg que con él se salgan los
pfueras del Centro Histarico lleguen transmetro,|y luege internc exista uf transporte ecalégico en |

la|municipalidad de G

cel

que busca el renacimiento del Centro Histdrico de la Cudad de|
integral (patrimonial, yrbanistico, ambiental y social
ppoyo de RENACENTRO que realizan parte de ejtas actividades. Entrg ejtas empresas estan: Depaftamento de Registre de Bienes Culturales del
Ministerio de Cultura y Deportes, INGUAT, la Facjiltad de Arquitecturg dg la Universidad de San Car|
Historia (IDAEH) tienen como fin hacer del Centyo de la Ciudad un dfea [segura, limpia, estéticame
programa turistico en la capital, Las Casa de la Cultura del Centro Histdfico y el Comité de Vecino!
fcuenta con la participacion de las Agencias de Cpoperacion Argenting, Efpariola, Francesa y la UCCI

. Existen otras empresas que trabajan con el
los (FARUSAC) y el Instituto de Antropologia e|

ite atractiva que promueva la creacion de un
del Centro Histérico. Internacionalmente se|

ras ya estan siendo arregladas. El proyecto de|
ard un valor agregado a éste. Asi como se da

rendedores ambulantes. La idea es que a las
s dos avenidas principales, y luege entre barrios un|

RENAGENTRO

anW - B
centro historico

detalles guaternallecos|

Home

Renacentro
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Blog

Lugares mas atractivos del Centro Histdrico

jessy: En mi opinion todas las igle
Historico tienen un arte gran
que toda persona que lo visite

sias del Centro
0. Es por ello
debe de ir a

conocer sus iglesias. Jugares atractivos

pedro: Creo que la Plaza Mayor vy los edificios -gastronomia

que tiene alrededor son los atractivos que mas -museos
.cambios

resaltan del Centr Histérico

temas NuUevos

comentario

5

w 4 |atractivos  renacentro map anécdotas blog

Galeria

.galeria

SIMFLEVIEWER
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- Mapa
% 1y atractivos  renacentro galeria map anécdotas Unete
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museos

0100000 guonn !
O00=100000000E 0 Museo Cosa Cen
0 O00ICI00DER2E edificios

DESEEE’SD:DH%]SHEDSDDD trascendentales
e #0000 41.Congreso de la Republica
parquesphzas DDI:II:Ilj E' B Eltll' DEDD"E 42. Registro de |a Propiedad
. = =t m 13. Edificio di
' 000D O Dcae Do oMIDOD 00 4. Polaciodea Plc
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F00J0R0- 00 ANI0 OO0 ractaurantas
000000000 10 DDDEESE‘E‘. Y cafés
DDDDDDDDDHEHDEJD " 47 Cafetalito
48 _Bnss and Philliss
L] 49 Arrin Cuan
50.El Portal
51.Café Ledn

52.Café Tasso
53. Altuna

‘ Anécdotas
Ay 5 2tractivos  renacentro galeria mapa | anécdotas | blog | Unete

En 1903 llega el primer carro a Guatemala, lo llevaron en hombros hasta la 1 avenida de
la zona|1 y al llegar, empieza a rodar por sus propias ruedas.
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Iglesias

atractivos | renacentro | galeria = mapa anécdotas | blog | | Unete

iglesias

Catedral
Desde el trazado de la ciudad las iglesias tuvieron un papel importante. Parte del disefio de la[*
ciudad especificiba que la plaza central debia tener la catedral. En 1779 se da inicio con el
lestilo Neoclasico en el Centro, aunque hay algunos edificios que siguen utilizando aires de
lestilos pasados. Especialmente muchas iglesias son construidas con arte barroco pgrque
algunos|elementos son traidos de las iglesias de Antigua Guatemala. c

E“'ﬁ“’ _'; p ki TE PR TL

. |El plano que creado por el Arquitecto Real Francisco de Sabatini contiene una
. |plaza central y 4 plazas adicionales que funcionaban como entradas a la
ciudad. Al norte estaba la Plaza San Sebastidan hoy conocido como el parque
San Sebastian en el oriente estaba la Plaza Vieja, o sea el actual Parque Coldn,
Al sur la Plaza San Fransico lo que hoy es el parque Enrigue Gomez Carrillo y
|len el occidente se encontraba la Pl de MNuestra Sefiora de Guadalupe.
Otrcls parques que podemos encontrar enel Centro historico son Parque
Centenario, Parque Concordia, Parque Isabel la Catdlica, Parque Santa Catalina

Iy Parque Centro América. La Plaza constitucion se localiza en medio de la




atractivos  renacentrc | galeria | mapa anécdotas | Bleg | unete

MNuUSeo0s

En el Centro Histérico hay hastantes museos con una gran varledad de temas.. Entre los museas que podemosEl
encantrar san Museo del Ferracarril, MUSAC, Musen de Semana Santa. Museo Nadonal de Historia. Museo
Casa Mima, Museo Fran Francisco Vasquez, Casa Callejon Castillo Hermanos, Museo Palado Nacional, Museo
de |a Filatelia, Museo Arquillasesano, Museo Mumismdtico del Banco de Guatemala, Museo Casa Central,

Museo de Armas.

atractivos renacentro | galéria© mapa anécdotas | blag @ Unete

Portal del Comercio

.

ciostrascendentales

SIHFLEVIEWER

Museos

Edificios Trascendentales
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Unete

En el
aspec
Cafet
encue
moderno

cen

to moderno, creando un contraste entre lo histdrico de
lito, Boss and Philly, Altuna y . Otros tienen un aspecto m
ntra en el Pasaje Rubio, Arrin Quan y Café Tasso. Finalme

y restaurantes. Muchos de estos tienen un *
centro y su disefio. Entre estos estan el
uy cultural y antiguo como El Portal que se
nte hay otros que son una mezcla entre lo
afé Ledn y Casa Callejon Castillo Hermanos, .

tro histérico se encuentran una gran variedad de cafés

y lo antiguo, su mejor ejemplo lo encontramos con C

renacentro | galeria = mapa anécdotas | blog @ unete

Los ho
ciudad
verdad
de Do

eles del centro historico tienen una aspecto que no podemos encontrar en los hoteles del resto de fa| |
de Guatemala, pues estos hoteles estdn en un ambiente donde se puede respirar, vivir y disfrutar de la
era cultura guatemalteca y de su pasado. Entre los Hoteles mas importantes estéan Real Toledo, Hostal
Pedro, Hotel Aj lity Service, Quetzali, Pan American, entre otros.

Cafés y Restaurantes

Hoteles
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Contacto

nombre | ]
e-mail | i
comentario

Renacentro
tel: 23347505 / 24536789
direccén: 7ma. Ave 7-68 zona'l
ch@muniguate.com

V7%

.Red del Centro Histérico

Agrupacion no lucrativa y apolitica, tiene como fin promover el desarrollo del Centro Historico de la Ciudad de Guatemala y fortalecer la comunicacién entre

los integrantes de su comunidad a través de
revalorizacion del Centro Histérico de Ciudad
diariamente la vida de este segmento urbano de
aquellos seres humanos que vitalizan sus calles.

principios:

* Pluralismo

* Participacion
*Honestidad
*Independencia politica, religiosa e ideoldgica.

;quéines pueden participar?
Personas, empresas e instituciones interesadas er)

a.Integrarse a una Red y colaborar con recursos
b. Conocer y compartir los principios querigen a

d. Llenar formulario de inscripcion.

€ Sugerir o aportar proyectos afines a la mision de la Red.

la participacién en actividades colaborativas. La Red del ¢
o Guatemala. Se propone crear espacios de exprasion y p:
la capital; vecinos, comerciantes, estudiantes, transportistas, tra)

conservar y desarrollar el Centro Histdrico de la Ciudad de Gug

tiempo de trabajo.
la organizacion.

rticipacién a los actores que protagenizan
bajadores de las oficinas y comercios y todos

entro Histérico pretende contribuir con la

temala. Para ello deben estar dispuestas a:

&7 Calle 6-06 zona 01 Edificio Elma Oficina 503

Centro Histdrico de Guatemala C. A.
Taléfono: (502) 2238-1742 / (502) 5202-9511 / (502) 5394-6777
info@centrohistorico.net
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Exactamente igual a las paginas en espanol, la pa-
gina web se puede ver en inglés, con la misma diagra-
macion pero distinto idioma.

-

atractivos renacentro | galeria mapa anécdotas

blog

H\. '
. L »

La ciudad de Guatemala se fundalel 2 de Enero de 1776. El area mas antigua de [a cildad esta dividida en dos partes:
Casco histdrico y Centro Hist{ir‘;ﬁ. El Centro comprende de la Avenida Elena a la 12 avenida y de la 12 a |a 18 calle,
este se identifica por la mezcla dedistintos estilos arquitecténicos, construidos con el paso del tiempo. La ciudad fue
disenada siguiendo el modelo espanol gue partia de una plaza central con los cuatro edificios mas importantes a su
alrededor. En el Centro Historico [se encuentran edificios atractivos gue contienen una gran riqueza arquitectonica.
Algunos de éstos edificios son las|Iglesias, los museos, el mercado, el portal del comercio, sus parques y muchos otros
edificios que sobresalen del resto jpor su historia y su construccion tan completa.

etalles gudatemaltecos




8.2 VALIDACION

Para darle validez a las decisiones tomadas se presentaron los disefios a un grupo de 5 disefiadores graficos, 3 expertos en
el tema, y 10 representantes de ambos grupos objetivos.

8.2.1 DISENADORES GRAFICOS

A través de los instrumentos pasados a disefadores graficos se creé una reflexién acerca del disefio que se realizd en la
propuesta anterior. Asimismo, se tabularon y graficaron estos instrumentos y se encuentran en el drea de anexos donde se
encontraran los intrumentos y la tabulacion de resultados.

Segun los disenadores las piezas escogidas se dirigen directamente al grupo objetivo y logran promocionar el Centro Histori-
co. Las piezas llegan a través de diferentes caminos, buscando invertir en un presupuesto medianamente alto, meditando los
soportes adecuados para que cada pieza impacte y logre su objetivo primordial. Se logré comprobar que el disefo logra refle-
jar el concepto “detalles Historicos” a través de la fotografia, los elementos guatemaltecos como la tela tipica y la informacion
colocada en las piezas. La reticula estaba demasiado cuadrada y rigida y es por ello que se llegé a la reflexion de romperla con
detalles ilustrados basados en elementos especificos de los atractivos del Centro Histérico. Lo que se logré concluir con la vali-
dacion realizada con los disefadores graficos es que través del colorido, la fotografia y el texto se puede representar el tema
“Centro Historico” Dado que el concepto de la propuesta buscaba mostrar el Centro Histérico en el dia de hoy, la propuesta
logrd su objetivo que era crear una mezcla entre lo Historico y lo moderno, logrando este balance y mezcla entre las fotografias
y los elementos de diseno.

Los disenadores comprendieron de una manera muy facil la division tematica representada por distintos colores. Asimismo
que las piezas que no se dividen en areas siguen el colorido que contiene el logotipo. Los colores crean contrastes pera atraer
con mas fuerza el interés del grupo objetivo. Otra razén por la que se escogieron los colores de la tela tipica es porque son
intensos y llamativos y esto le da vida a un tema que no atrae regularmente a todas las personas, buscando asi lograr este reto
de captar el interés con mayor fuerza del grupo objetivo.

Se analizo si las fotografias muestran realismo, determiné que al ensefiar exactamente los atractivos que se encuentran en
el Centro Historico se logra el objetivo, también se logra impactar con la grandeza de estos atractivos, a través de la toma de
angulos mas artisticos.

La tipografia da claridad al disefio para ser legible y facil de entender, da unidad con el disefo, por contener la misma ti-
pografia en todas las piezas.
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8.2.2 EXPERTOS EN EL TEMA

Se buscaron expertos del turismo y del Centro Histérico para evaluar su opinién del disefio y contenido de las piezas rea-
lizadas. De la misma manera se les pasé instrumentos para avalar las decisiones tomadas y se tabuld y grafico el proceso. Este
proceso se encuentra en los anexos.

El color seguin los expertos identifican la cultura y la identidad del pueblo guatemalteco. La fotografia es impactante por los
angulos y los atractivos que muestran, y segun ellos logran reflejar el Centro Histérico. Las piezas atraen al grupo extranjero 'y
contiene un disefio que apoya la informacién que contienen.

La informacién colocada en las piezas esta bien controlada y balanceada, no sélo en la manera en que se divide entre las
piezas, sino también como estd colocada en cada una de ellas. La redaccion de ésta informacion se define de acuerdo al nivel
del grupo objetivo, con un lenguaje simple para mayor facilidad de entendimiento, orden de lectura y atraccion del grupo
objetivo.

8.2.3 GRUPO OBJETIVO

Se paso otro instrumento al grupo objetivo primario y secundario, presentandoles las piezas realizadas para ambos grupos
pero especificando qué piezas estan dirigidas a cada grupo objetivo. Las preguntas de estos instrumentos se redactaron i-
guales para averiguar el pensamiento de cada grupo objetivo. Los resultados fueron los mismos y por esto se llegé a crear una
reflexion igual para ambos instrumentos. La tabulaciéon de cada uno de los instrumentos se encuentra en el area de anexos.

Las piezas de la propuesta causan asombro a través de fotografia impactante, la familiaridad que refleja el color, la dis-
tribucion clara de los elementos de disefio en el material, la organizacién del material para ayudar la orientacion del turista, y
la claridad de la tipografia en el disefo.
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8.2.4 CAMBIOS

El disefio general de la promocién fue validado, sin
embargo de los comentarios de los disefiadores gra-
ficos y expertos en el tema se sugirieron los cambios
que se presentaran a continuacion.

8.2.4.1 LOGOTIPO

El logotipo se cambié un poco para lograr un mejor
balance y mayor claridad y legibilidad de la“C"y la “H"
La tipografia se proporciond y llevé hasta los margenes
de la tela tipica para lograr mejor unidad. Finalmente
los colores se modificaron para lograr el color anterior
en el momento de impresion.
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8.2.4.2 ILUSTRACIONES

Se realizaron algunas ilustraciones que representan
distintos detalles que contienen algunos atractivos
del Centro Histérico y se colocaron en las piezas para
romper con la estructura cuadrada y agregarle un de-
talle como la estructura que contiene el Centro Histori-
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antes

Yoz

centro historico

detalles guatemaltecos
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Giiaw Furistica

después

centro historico

detalles guatemaltecos

después

8.2.4.3 GUIA TURISTICA

La guia turistica tiene varios cambios drasticos. En la
portada se puede observar el cambio de logotipo, se
colocé el subtitulo “Guatemala’, los colores de la fo-
tografia se cambiaron para que se viera mas realistica.
Ala contraportada se le colocé una franja blanca para
liberar el logotipo. Al indice se le redujeron el nimero
de franjas para que se lograra una mayor legibilidad.

antes

después




antes

después

centr istorico

ce ‘trohistérico

En las hojas internas de la guia se colocaron ilustra-
ciones al 40 de opacidad, logrando asi un mayor efecto
de representacion artistica y de “detalles Historicos”y
desencuadrando la reticula para una mejor fluidez en
la composicion. El drea de café se representé con color
anaranjado en lugar de morado para seguir con la psi-
cologia de color, porque el anaranjado crea apetito. En
el area cultural se colocé morado porque el morado
representa bienvenida, grandeza, por lo que se bus-
caba representar la cultura con esa fuerza.

.iglesias

después

después

|g|es as

&

antes

.parques

parques
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Faurantes y hoteles en el Centro
Histarico, también encontramos

Fajes de cucuruchos, entre

También podemos encontrar en

Ja calle vendedores deambulan.
con una grar

o pot
hasta juguetes con
25 chapinas marca
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8.2.4.4 AFICHES

Los afiches estaban planeados para llevar troquel, pero
por lo complejo que son los detalles del Centro Histori-
co no se puede realizar un troquel. Es por esto que
los afiches tuvieron que ser cambiados para adaptar
el disefio a un afiche completo. Al igual que en la guia
turistica, se le agregaron ilustraciones para mantener
la unidad. El colorido de todas las piezas principales se
basa en el colorido del logotipo, es por esto que uno
tiene una base roja y el otro una base anaranjada. El
cierre de los afiches se modificé invitando a los extran-
jeros a visitar el Centro Historico. También se coloco la
pagina web por si les interesa conocer mas sobre el
Centro Historico.

después
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detalles guatemaltecos

antes

El Centro Histdrice es un Patrimonio Nacional, lleno
de riqueza arquitectonica. En él se encuentran
una mezcla de estilos creados durante el

Guatemala

Ol
= | ,
centrohistorico después

detalles guatemaltecos
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antes

.Cerrito del Carmen

8.2.4.5 ANUNCIOS DE REVISTA

Las revistas estaban hechas a base de una fotografia,
por lo que no representaba bien el concepto de la ta-
bla de requisitos, es por esto que se modificaron para
crear los objetivos de la tabla de requisitos y para unifi-

carla con las demas piezas.
después

Guatemala
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8.2.4.6 MAPA PICTORICO

Al mapa pictérico se le hicieron cambios de tamafo,
formato y color en algunas areas. El tamafho cambio
para hacerlo mas funcional y facil de portar a todos
lados. ElI formato se modificé para adaptarse al es-
tar doblado al tamafio de una tarjeta de presentacion.
Los colores cambiaron para que resaltaran mas y para
que se unificara con el disefio final de la guia turistica.
Finalmente la informacién se cambié porque la tabla
de requisitos decia que debia ir la informacién de los
eventos permanentes del Centro Histérico. Se le coloco
las ilustraciones para unificarlo con el resto de piezas.
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Guatemala

Eventos en el Centro
Hisétrico
Semana Santa

La prepaacién de los creyentes
para la ®stividad de la Pasoua no
se limita a los dias del Triduo Pas-
ad, lueves y Viemes Santo y
Dominge de Resurreccidn, sino
que abarca un period ode pre para-
dones mudio mé s extenso, en el
que los devotos ocupan gran
peartedd afio

De tal manera que, a o lago del
ddo anual, s hermandades y
asociadones religiosas realizn
varia  actividades, como wvela
ciones, rezos y obras de beneficen-
cig, muchas de ellas en el periodo
de Cuaresma. De tal manera que,
iglesias como el Santuario deGua-
daupe saca en procesidn una
imagen de Pasidn, el Crucificado
de EBquipulas, el Tencer Domingo
de Cuaresma.

La importanda de esos cor tejos s
manifiesta enel Centro Histdrico y
otros espacios urbanos, ya que
gran parte de la pobladdn =
moviliza de sus lugares de residen-
da a las calles del centro para par-
ticiparen las procesio nes.

Desde b pespectva de b
tradicién, el Centro Histdrico es
una via procesional permanente
debido aque en sus cles se reali-
Zan corstantements piocesiones
catdlicas. Las mas famosas son ls
de Cuaresma y Semana y en espe-
cial en estas tltimas se ha visto un
recimien toasombrosa Los carga-
dores o cucuruchos reservan con
mucho tiempo de anticipacidn su
turno, el cual les es dado en su
debida oportunidad en  una
impresdn comola que nos ilustra.
En el mismo se registra la cuada

después

A% R\

Entre las procesiones mds impor-

tantes son:

Sibado Ramos:

Salen Jesis Nazareno del Consuelo
de la Recoleccidn y el Nifio de la
DemandadelaMerced.

Doming o de Rames:
Salen Jesisdelas Palmas de Capu-
chinas y Jesis Nazareno de los
Milagros de San José.

Lumes Santo:
Sale Jesus de las Tres Potendas de
La Parmquia.

Martes Santoc
Sale Jests de I3 Indulgenda de las
Beatas de Belén.

Miercoles Santo:
Sale lesis del Rescate de Santa
Terem.

Jueves Santoc
Sd e lestls de Candelaria

Viernes Santo:

Salen el Nazareno de La Merced y
los Sepultados de San Sebastidn,
La Recolecddn , El Calvario, La Par-
roquia y Santo Demingo, el Cristo
del Amar.

Sabado de Glorix

Sden soedades de todos los
santos entierros del dia anterior y
Jesiis Sepultado de La Merced.
Tamnbién las infantiles de Santo
Diomingoy La Recol eccidn.

Doming o de Resureccd dn:
Sale Jestis Resucitado de B Calva-
rio

Ja—

e
4

=]

dades por la Dedaatoia de
Centro Histdrico y los Conjuntos
Histdricos de b dudad de Guate-
mala que llevd a cabo la Munici-
palidad de Guatemala conjunta-
mente con el Ministerio de Cultura
y Deportss en el afio 19598, Estas
Institu diones cons deraron en ese
entonces que era vital 3 recuper-
acidn de los valores patrimonides
del Centro Histéricg por lo que
acondaron realizar el Festival del
Centro Histdrico durante & mes de
agosto decada afio

En virtud de ello, s= dedde convo-
car a dikrents sectores para
formar una comisién de alto nivel
que se encargue de organizar
diferentes actividades.

las Institucionss que aceptaron
formar parte fueron y contingan
siendo: Munidpalidad de Guate-
mada, Universidad de San Carlos de
Guatemala,  Irstituto Guate-
malteco de Tursmo, Ministerio de
Cultura y Deportes, Asodadones
diversas y otras Entidades que se
han venido a surmar para la real-
izackén  de  tan  importante
proyecto cuttural.

Sehan realizado al momento, diezx
festivles que han pemitido la
identificacién y sentido de perte-
rencia del Centro Histérico por
Instituciones y habitantes de b
dudad como patrimonio histdrico
digno de promover su rescate,
corsenaciin y resta uracian,
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E que ke cormes ponde cangar a cada
devoto @rgadory cargadora.

H

32, Museo de Semana santa
33. Muses Nacioral de Historia
4. Museo Casa Mima

35. Museo Fray Francisoo Visquez

Festival en el Centro
Histérico

il Mus o Caza Central

2en Jestaurantes y cafés
edificioshistéricos | . ceuie

. Congress de laRepibica

El Festivd del Centro Histdrico,

3. Casa Callejéin Castille Hemmanos A2 Registm de b Propidad surge como una inidativa de Ia centrohis!

37, Mhuses Palacio Mecional . Edificio de Cormeos 50 ElParial Casa de s Cultura del Centro detalies guatemaliccos

B8, Mu seo de Ia Filaelia M. Palacic dela Polida S1.CoféLeén Histérico, como parte de ks activi- - )

B e o 15 Teavo Ak £ G Tazsn mapapictérico
) A6, Bibloteca Nadonal 52 Akuna
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8.2.4.7 ANUNCIOS DE PRENSA

Los anuncios de prensa se adaptaron a medias pagi-
nas por cuestién econémica y de repeticion de la in-
formacion. Para ello se plantean tres medias paginas
correlativas en lugar de pdginas enteras separadas.
También se les di6 el colorido y las ilustraciones que
tienen el resto de las piezas.

El pri yecta"Limpiemas uestras Calles’, ha logfado darle un nuevolcolor a el Centro Una de las obras arquitectonicas mésr y valiosas dvel‘.entro Historico gsle\
Hists nlaayuda di i loarado.pintarh limpiar much Convento de La Merced, el cual estd siendo remozado por especialistas en recuperacion
dellos edifici " laz i de historicos.
g .
\\ \W
% ﬁ W o ‘
- centrohistérico o
— centronistorico
gg ”eI;O ISIONICO | RENACENTRO de(al\esgua(ema\(e(os‘ ENACENTRO detalles guatemaltecos

antes aia  Hal ]

Ina de las obras arquitecténicas més representati-
s y valiesas del Centro Histérico es el Convento de.

a Merced, el cual esta siendo remozado por espe-
ialistas en recuperacion de monumentos histéricos.
yuda to también a la recperacion del Centro
istsrico. (Cuida tu patrimonio Nacio-

después

g4 I

centr6h|stor|co

detalles guatemaltecos

muchos de
Encuentran
también a la rex
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retiro

antes

T) porsdos e aranciro

s de trarsportececégeo
,,,,, raanports pecueriodhamo.

tiva, se van los vendedores ambulantes.
colocamos seguridad, aunque esta el Centro
Historico ya es mas seguro que muchos otros
lados de la ciudad, habré menos peligro,
arteglamos la infraestructura, la calidad de

funciones ala estructura del Centro Histérico,
entre estas funciones la funcién Turistica,
Econémica con restaurantes y caf I

conlibrerias, teatros, galerias, -conciertos,
museos, y comercios especializados como las
artesanias, abra mayor flujo economico y por

comio dcamen

Qué aspectos necesita mejorar el
Centro Histérico?

Romper coneste cido-de-destruccion, con

esta crisis, Como destruirlo es la pregunta
importante. Trayendo residentes a vivir. Hay
dos razones porque las personas no
Vivir al Centro Histérico. La primera son las
condiciones de vida mencionada anterior-
mente, la segunda es que por mucho que los
‘cambios se vayan dando existe prejuicio en las
personas. Por o tanto Si sacamos a las camio-
netas, se va la contaminacion auditiva y polu-

'y cambiamos este prejuicio de las personas,
dstiran personas que desean venir a el
Centro_Histdrico a vivir. Esto les dard ain
mayor calidad de vida que en otras dreas, pues
o importante del Centro 0 1o es solo
su cultura, sino que es un centro donde se
encuentra todo, es el Centro de la ciudad lo
que ayores horas de sucfio, may

ré alta, i creamos nuevas 7~ N

- )
centro historico

detalles guatemaltecos

8.2.4.8 TRIFOLIAR

El trifoliar obtuvo la forma del primer afiche para
lograr que tuviera mas dinamismo y no fuera moné-
tono. Contiene la misma informacion, pero de una for-
ma menos pesada para facilitar la lectura del segundo
grupo objetivo.

{Qué es Renacentro?

Entidad lider, que trabaja bajo el mando de la
municipalidad de Guatemala, que busca el
iento del Centro Histérico de la Ciudad
de Guatemala, a traves de un rescate maltiple &
integral (patrimonial, urbanistico, ambiental y
social). Existen otras empresas que trabajan
con el apoyo de RENACENTRO.que rs

parte de estas actividades. Entre estas empre-
sas estén: Departamento de Registro de Bienes
Culturales del Ministerio de Cultura y Deportes,
INGUAT, la Facultad de Arquitectura de la
Universidad de San Carlos (FARUSAC) y el Insti-
tuto de Antropologia e Historia (IDAEH) tienen
como fin hacer del Centro de la Ciudad un drea
segura, limpia, estéticamente atractiva que
promuev d i

Cémo apoyan ai C

Realizando una serie de planes, que prom-
ueven la reconstruccién del Centro Histdrico.
El objetivo es revitalizar el centro. Con
revitalizar nos referimos a la proteccion del
patrimonio cultural, a la rehabilitacion del
medio ambiente urbano en lo que entran el
aml Ia infrac ontami-

te

nacién visual y el transporte, la reactivacién
econémica buscandole nuevas funciones a la
economia del centro y la atraccion de
residentes a él

Qué han hecho en el

s
Centro Histérico?

enla capital, Las Casa de la Cultura del Centro
Histdrico y el Comité de Vecinos del Centro
Histdrico. Internacionalmente se cuenta con la
participacion de las Agencias de Cooperacién
Argentina, Espafiola, Francesa y la UCCL

R R0

Tnsdtuto Guace
de Turismo

2\
i

nalteco

d a
dios del transporte del centro histerico, se ha
arreglado el Portal del Comercio, Se ha
pintado la Séptima Ave y 12 calle, Se ha
comenzado el proyecto de las 8 manzanas en
las que fas primeras cuadras ya estdn siendo
arregladas. El proyecto de las 8 manzanas
implica que primero se arreglaran las ocho
manzanas alrededor de la plaza Central entre
estas entran la 6 ave, la 9 ave, la 7ma ave,
volver peatonal la Stay 8va avenida. Pues esta
erala traza original el Centro Histérico, y esto
le daré un valor agregado a éste. Asi como se
da esta traza, en todos los barrios hay una
plaza central en la que a futuro se tiene
planeado este mismo proceso en cada una,

plan ol
urbano afuera del Centro Histérico, haciendo

Histérico lleguen transmetro, y luego interno
exista un transporte ecolégico en las dos
avenidas princpales, y luego entre barrios un
trasportealerno pequefi.

tiro
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8.2.4.9 STORYBOARD

Se cambi¢ el texto del principio para que aludiera mas
a Guatemala y que empieza con el pasado para llegar
al presente. También se modificaron algunasimagenes
para que fueran mejor con el texto. Asi como, a todas
las piezas se les colocé el nuevo logotipo de Renacen-
tro.

después
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antes

8.2.4.10 PAGINA WEB

A las paginas web que muestran los atractivos del
Centro Histérico se le agregaron las ilustraciones que
se colocaron en el resto de las piezas. También se cam-
bi6 la divisién de anécdotas por eventos del Centro
Historico.

H ) atractivos

renacentro | galeéria mapa anécdotas

blog = Unete

.cafés y restaurante

/f:!:|||||||||||||||||||||||

En el

centro histérico se encuentran una gran variedad de cafés y restaurantes. Muchos de estos tienen uni=

aspec
Cafet:

encue
mode

to moderno, creando un contraste entre lo histérico de
lito, Boss and Philly, Altuna y . Otros tienen un aspecto m
ntra en el Pasaje Rubio, Arrin Quan y Café Tasso. Finalme
rne y lo antiguo, su mejor ejemple lo encontramos con C

centro y su disefio. Entre estos estan el
uy cultural y antiguo como El Portal que se
nte hay otros que son una mezcla entre lo
afé Ledn y Casa Callejon Castillo Hermanos, -

renacentro | galéfia mapa  eventos

En el centro histérico se encuentran una gran variedad de cafés y restaurantes. Muchos de estos tienen un +
aspecto moderno, creando un contraste entre lo histérico del centro y su disefio. Entre estos estdn el
Cafetalito, Boss and Philly, Altuna y . Otros tienen un aspecto muy cultural y antiguo como El Portal que se
encuentra en el Pasaje Rubio, Arrin Quan y Café Tasﬁ. Finalmente hay otros que son una mezcla entre lo
moderno y lo antiguo, su mejor ejemplo lo encontramos ¢on Café Ledn y Casa Callejon Castillo Hermanos, ~
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antes después

atractivos | renacentro ' galeria. mapa anécdotas | blog Unete z . atractivos | renacentro | galérla mapa eventos blog Unete

.iglesia iglesias

Catedral Catedral
Desde e trazado de la ciudad las iglesias tuvieron un papel importante. Parte del disefio de la[ Desde el trazado de la ciudad las iglesias-tuvieron un papel importante. Parte del disefio de la[~
cm_dad spe;lficaba que la plazacentraldebia tener la _cat_edral. En_‘l779 55_913 e el ciudad especificdba que la plazacentraldebia tener la catedral. En 1779 se da inicio con el I
estilo Neocldsico en el Centro, aunque hay algunos edificios que siguen utilizando aires de estilo-Neoclasico en el Centro, aunque hay algunos edificios que siguen utilizando aires de
estilos pasados. ESPEC'EWFME muchas '_9'95'35 . construidas con arte barroco pgrque estilos pasados. Especialmente muchas iglesias son construidas con arte barroco porque
algunosielementos son traidos de las iglesias de Antigua Guatemala. [ algunos elementos son traidos de las iglesias de Antigua Guatemala. [
VA A

después

- - L 4, ’
atractivos  renacentro fdaléria’ mapa anécdotas | blog : mﬁ atractivos renacentro | galeria’ mapa eventos | bleg | Unete

MuUsSe0s .museos

o,

En el centro histérico hay bastantes museos con una gran varledad de temas.. Entre los museas que podemos En el centro histérico hay bastantes museos con una gran variedad de temas.. Entre los museos que podemos|
encontrar son Museo del Ferrocarril, MUSAC, Musen de Semana santa. Musea Nacional de Historia. Museo encontrar son Museo del Ferrocarril, MUSAC, Museo de Semana santa. Museo Nacional de Historia. Museo|
, Museo Fran Francisco Visquez, Casa Callejon Castillo Hermanes, Museo Paladio Nacional, Museo Casa Mima, Museo Fran Francisco Vésquez, Casa Callején Castillo Hermanos, Museo Palacio Nacional, Museo|

ilatelia, Museo Arquillosesano, Museo Numismatico del Banco de Guatemala, Museo Casa Central, de la Filatelia, Museo Arquillosesano, Museo Numismatico del Banco de Guatemala, Museo Casa Central,
Museo de Armas. Museo de Armas.

Fa ROUIEWER
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\ ﬁ/ 5 atractivos  renacentro galeria | mapa| anécdotas

bleg

1| s

Unete

Portal del Comercio

.edificiostrascendentales

antes

)
. atractivos  renacentro aleria
17 o) 9

mapa eventos

T

Portal del Comercio

edificioshistoricos

después

blog
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IMAGEN |
Galas de Guatemala, copyright 2002-2004
galasdeguatemala.com
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8.3 PROPUESTA FINAL
8.3.1 LOGOTIPO

Color: Los colores utilizados en el logotipo son colores obtenidos de artesanias guate-
maltecas. Estos colores se encuentran también en paredes de algunos edificios del Centro
Historico, aunque en tonalidades mas claras. Se busco colocar esta tonalidad tan brillante
para hacer el tema mas llamativo y alegre. Segun la psicologia de color del libro Color Ma-
nagement, los colores tienen los siguientes significados y reacciones:

rojo: color intenso, energizante y estimulante, es sélido, tiene fuerza, es patridtico, tradicio-
nal, y representa amor, dignidad y calor.

Amarillo-Anaranjado: Es alegre, estimulante, agresivo, fuerte, energético.

Blanco: color limpio, infinito, refrescante, da balance.

Reticula: La reticula tiene una base cuadrada que se rompe con la Cy la H cursiva, como la
divisiéon de calles del Centro Historico.

Simbolos: El logotipo se divide en tres simbolos. El primero es la abstracciéon moderna de
la tela tipica en el fondo. El Segundo son las letras Cy H cursivas, como representacion de lo
Historico del Centro. Esta representacidon permite apoyar el concepto “Detalles Historicos”
porque las letras tienen detalles que reflejan los detalles de los estilos arquitectdnicos del
Centro Historico, y lo Historico del concepto”. Finalmente el titulo y el eslogan que repre-
sentan el dia de hoy, moderno en el que todavia vive el Centro Historico.

Tipografia: La tipografia se coloca cursiva en la parte superior, para dar una representacion
de los Historico, el nombre de la tipografia es One Fell Swoop, aunque esta modificada. La
tipografia también representa el concepto a través de sus detalles, porque refleja el tipo de
detalles del Centro Histérico. Se colocé en mayusculas para darle fuerza y protagonismo.
En la parte inferior “Centro Histérico”, esta colocado con la tipografia Myriad Pro, una ti-
pografia legible y moderna. Esta colocado en minusculas para darle balance y unidad al
logotipo. Los colores que se utilizan son Rojo-Naranja en la palabra Centro para que re-
salte, pero en un formato regular. La palabra Histérico estad en un rojo oscuro, pero en bold,
para crear balance y resaltarla con la palabra Centro. Finalmente en la parte inferior esta el
slogan en forma regular también con la tipografia Myriad Pro, en rojo oscuro para que no
tome mas importancia que el titulo.
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8.3.2 GUIA TURISTICA

Color: El color que tiene la guia turistica varia dependiendo de los
temas que sean colocados. Las primeras paginas que hablan so-
bre el Centro Histérico en general tiene los mismos colores que el
logotipo.

Reticula: La reticula tiene una base cuadrada que se rompe con
ilustraciones representando un detalle del Centro Historico.

Simbolos Las partes escenciales de la portada de la guia turistica
son: el logotipo para que se identifique con el resto de las piezas,
la franja de tela tipica que unifica la guia turistica, el titulo de Gua-
temala, para enfatizar qué Centro Histérico es y finalmente la fo-
tografia que muestra un atractivo del Centro Histérico, para atraer
al publico.

Fotografia: La fotografia muesra un atractivo representativo del
Centro Historico, ésta busca mostrar al turismo que es lo que
verian al conocerlo.

Formato: La guia turistica tiene una medida de 20 x 20 cm para
crear un formato diferente y asi lograr llamar la atencién de los
turistas.

Sustrato: El sustrato de la guia turistica es husky laminado para
las caratulas y glossy las interiores, buscando que el brillo de la
revista se mantenga.

Funcion: La guia turistica busca orientar y dar a conocer al turismo
el Centro Historico.

Tipografia: La tipografia es Myriad Pro buscando claridad y legi-
blidad.
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Simbolos: La contraportada contiene la abstraccion de tela tipica
y el logotipo. El indice contiene un contjunto de fotografias que
representan los diferentes atractivos que hay en el Centro Histori-
coy en laguia turistica. En la parte inferior de la introduccién de la
guia se encuentra una ilustracion de un detalle del C errito del Car-
men para mostrar mas detalles y romper con la reticula tan firme.

N
|5| l!!’l Fotografia: La fotografia del indice busca dar movimieto a la
> _‘! A ‘ reticula cuadrada. Contiene distitnas fotografias de lo que se en-
sentrohistérico contrard en las paginas internas de la guia turistica. Las fotografias
de la introduccién buscan resumir un poco lo que hay en el Centro
Historico.

Tipografia: Los titulos tienen la primera palabra en regulary la se-
gunda en negrilla para identificar los titulos con el titulo del logo-
tipo, si el titulo se conforma sélo de una palabra se colocé la mitad
en regular y la otra en negrilla. Al igual que en la portada el texto
se realiz6 con la tipografia Myriad Pro, para darle claridad.

IR ecBohigoticd

La cludad de Guatemala e funds el 2 de Enero de 1776, € Centro Histérico del cudad de Gua- g
temala se identifica por la mezcla de distintos estilos arquitecténicos, construidos con el paso del |
tiempo. La ciudad fue disefiada siguiendo el modelo espafiol que partia de una plaza central con |
los cuatro edificios més importantes a su alrededor. En el Centro Histérico se encuentran edificios
atractivos que contienen una gran riqueza arquitectonica barroca, neoclasisita, art decoy neoren-
acentista . Algunos de éstos adificios son as Iglesias, los museos, el mercado, el portal del comer- (8
cio, sus parques y muchos otros edificios que sobresalen del resto por su historiay su construccion
tan completa

. jlesias.p
y | parquesplazas.pag 9
musec |11 RRA
“edificioshi ag21
hoteles.pag33

restaurantescafés.pag29
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Color: El color que se seleccioné para esta area son distintas
tonalidades de café, pues muchas de las estructuras son ca-
fés o tienen mucha madera adentro, es por esto que era un
color muy representativo. El libro de Color Management el
Color café es un color rustico, profundo, acogedor, folklérico,
refleja vida, y estas caracteristicas dicen mucho de iglesias
por lo que va muy bien relacionado el color con el tema.

Reticula: La reticula tiene una base cuadrada que se rom-
pe con ilustraciones representando un detalle del Centro
Histérico. Las ilustraciones son con baja opacidad para no
obtener mucha atencién y son delicadas para representar lo
artistico que es el Centro Historico.

Simbolos El drea de Iglesias contiene fotografias ilustra-
ciones, informacién sobre las iglesias del Centro Histérico y
un mapa mostrando donde esta localizada cada una.

Fotografia: Las fotografias son realistas porque muestran
los atractivos del Centro Historico como estan en el dia de
hoy.

Tipografia: Se queria lograr un ritmo facil de letra por esto

se buscé una tipografia clara y legible, en los textos se utiliza
Myriad Pro.
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parques y plazas

12

o

Color: El color que se seleccioné para esta
area son distintas tonalidades de verde ya
que representan muy bien la vegetacion.
Segun el libro de Color Management el
verde representa natruraleza.

Simbolos Asi como el 4rea de iglesias en el
area de parques y plazas contiene algunos
de estos en ilustraciones y fotografias que
los representan. También contiene un mapa
localizando cada una de las plazas y parques
que hay en el Centro Historico.

Fotografia: La fotografia muestra parte de
algunos parques y plazas que se encuentran
en el Centro Historico.

Tipografia: En toda la guia turistica se utilizé
Myriad pro para que el grupo objetivo tuvie-
ra una facilidad en leer los textos y titulos y
asi lograr que fuera atractiva y no aburrida.
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Color: Varios de los museos tienen este colorido, es por
esto que se escogid este color para area de museos. El libro
de Color Management, ademas es un color que llama la
atencion, estimulador, eso provoca que la gente sea atrai-
da a los museos del Centro Historico.

museos

s
‘

museos

.
g

Simbolos: Contiene fotografias de algunos museos, des-
cripcion de estos, ilustraciones que los representan, y un
mapa donde estan localizados.
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museos museos
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Color: Azul oscuro y varias tona-
lidades de éste se escogieron
para representar los edificios
Histéricos porque segun el li-
bro Color Management es un
color basico, clasico, conserva-
dor, tradicional, da seguridad,
solemne, y es por estas razones
que representa muy bien el sig-
nificado de edificios Histéricos.

Simbolos Contiene fotografias
de algunos edificios Historicos,
descripcion de estos, ilustra-
ciones que los representan y un
mapa para localizados.
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Color: Se utilizdé el anaranjado
para representar los restau-
rantes y cafés, porque el anaran-
jado es un color perfecto para
provocar hambre. El anaranjado
es un color que estimula y es
muy receptivo por lo que pro-
mueve muy bien cualquier tema
relativo con alimentos.

Simbolos Contiene fotografias
de algunos cafés y restaurantes,
una descripcion de estos, una
ilustracion que representa un
café, un mapa donde estan lo-
calizados.

143



(]

OOooojooonon
(0001000000

{ -
(]

00
o omEIlCI00Amon

(o e - |

I

jjald

o e e M | [ [ Y
00D OOO00Cdod0Oodan
FECD000: O 0 0000000

a]a o ) o e e = o e o
goooooooopoCaon

=

o
o —

[]

[}
m]

Hnjy

oo
oooc—o /&3

e e B N e
s e s I
(==}
s e |

10000 0000000000

1.Pan American
2Hostal de Don Pedro
3 Real Toledo

4 Hotel Ajau

5.Quality Service
6.Quetzali

Color: Se utilizé6 el turqueza
porque es un color higiénico,
que representa tranquilidad,
espacio, clase, claridad, trans-
parencia, serenidad, elementos
que un hotel debe de tener.

Simbolos: Contiene fotografias
de algunos hoteles del Centro
Historico, una descripcion de
estos y un mapa donde estan
localizados.
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37

aspectosculturales

Asi como encontramos Iglesias,
Parques, Plazas, Museos, Edifi-
cios trascendentales, Cafés, Res-
taurantes y hoteles en el Centro
Historico, también encontramos
mucha diversidad de cultura. =
Existen tiendas con variedad de I
tematicas que reflejan la cultura
guatemalteca, como pinaterias,
Sastrerias con especializacion en
trajes de cucuruchos, entre otras. !
También podemos encontrar en
la calle vendedores deambulan-
tes, con una gran diversidad de
productos, desde comida cien
porciento chapina, pasando por
telas tipicas hasta juguetes con
caracteristicas chapinas marca-
das.

centro historico

detalles guatemaltecos

www.centrohistérico.com.gt

Color: Aspectos culturales tiene el color morado
porque segun Color Management es un color digno,
espiritual, poderoso, representa variedad, es creativo,
representa vida, es mistico, que son cualidades que
representan una cultura, en especial la guatemalteca
que es tan variada, y espiritual.

Simbolos: Se utilizaron fotografias que representan
nuestra cultura, y una descripcion de la diversidad que
existe de ella en el Centro Historico.

Fotografia: La fotografia muestra artesanias que nos
representa la cultura guatemalteca y sus tradiciones,
como las pinata, tela tipica, entre otras cosas.
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8.3.3 AFICHES

Color: Todas las piezas tienen de fondo el color amarillo-naranja o el rojo del logotipo para seguir creando unidad con la cam-
pafia. Como se menciond con anterioridad el amarillo-naranja es alegre, estimulante, agresivo, fuerte, energético, esto hace
que un tema que comunmente lo pintan monotono, tenga una perspectiva alegre y llamativa.

Reticula: Se utilizé una reticula a base cuadrada, ésta se rompe con el movimiento del texto y la ilustracién colocada, para
darle dinamismo y para que tuviera una mayor relacion con el Centro Historico ya que la reticula del Centro Histdrico tiene las
mismas caracteristicas.

Simbolos: La parte medular que se utilizé en este afiche es la fotografia, porque es muy representativo del Centro Histérico,
que puede reflejar parte de lo que es ser guatemalteco. La Escultura de el General Justo Rufino Barrios no es sélo un simbolo
del Centro Historico, sino el expresidente de Guatemala que inicia la revolucién industrial, lo que pinta con mas fuerza la cul-
tura guatemateca.

Formato: Ambos afiches tienen una medida de 18 x 12 pulgadas. Es un afiche horizontal para que sobresalga del resto de
afiches y asi logre captar la atencion.

Sustrato: Los afiches se van a imprimir en texcote 12 gramos porque es un sustrato grueso que aguanta mas tiempo y es un
sustrato mas barato que otros de su mismo grosor.

Funcion: los afiches pretenden promover al extranjero al Centro Histérico desde otras areas turisticas del pais.

Tipografia: Asi como se utilizé6 Myriad Pro para la guia turistica se utilizd para el resto de piezas, pues esto les da unidad, pero
también logra que tédas mantengan un ritmo de lectura facil, para crear las piezas interesantes a través de una tipografia clara

y legible. BT
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Color: El rojo se escogié para este afiche para combinar con los elementos rojos que tiene la fotografia. En todas las piezas se
encuentran ya sea con el color rojo o el amarillo-naranja del logotipo, para seguir creando unidad en la campana, por esto cada
afiche tiene su color de fondo.

Reticula: La reticula sigue teniendo una base cuadrada, la cual se rompe con el movimieno de la fotografia. La reticula tiene
las mismas caractaristicas que el resto de piezas y que la reticula del Centro Histérico.

Simbolos: El Cerrito del Carmen es el primer edificio que se construyé en la capital, por esto es un icono del Centro Histérico,
lo que lo hace el simbolo mas importante del afiche.

Formato: mide 18 x 12 pulgadas, en posicién horizontal, para resaltar el afiche del resto.

Funcion: los afiches pretenden promover el Centro Histérico, al turismo extranjero, en otras areas turisticas del pais, donde
hoy regularmente viajan.
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centro historico

detalles guatemaltecos

El Centro Histérico es un Patrimonio Nacional, ==t |
lleno de riqueza arquitecténica. En €l se encuen- (- . 9 reticula
tran una mezcla de estilos creados durante el
tiempo.

Ven a visitar el Centro Hlstérico y prepérate para
revivir el pasado a través de los detalles histéricos
que se encuentran en los atractivos de éste.
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8.3.4 MAPA PICTORICO

Color: El mapa pictérico al igual que la guia turistica se divid-
i6 en areas con distintas rutas turisticas. Los colores que tiene
cada area son iguales a los que tiene la guia turistica, excepto
que en los edificios Historicos se divide en dos: edificios Histori-
cos propiamente dichos y edificios Histéricos convertidos en
los comercios que hay en el Centro Histdérico. A esta area se le
colocé un celeste para no desubicar a los turistas con los colo-
res, ya que celeste es una tonalidad mas clara de azul.

Reticula: En esta pieza se puede observar perfectamente que
la reticula de orden de calles es con una base cuadrada, pero
hay calles y avenidas que no son completas y por esto rompen
la cuadricula base, de la misma manera se ha realizado todas las
piezas promocionales.

Formato: El formato de la guia turistica esta hecho para que
sea un mapa desplegable facil de llevar a todos lados, es por
esto que cuando estd doblado, se convierte en una tarjeta de
presentacion.

Sustrato: La tarjeta de presentacion estd hecha de husky lami-
nado, y el mapa esta hecho de glossy.

Funcién: con el mapa pictérico se buscoé darle distintas rutas
turisticas al grupo objetivo, y orientarlo e ubicarlo en el Centro
Historico.
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Eventos en el Centro
Hisotrico
Semana Santa

La preparacién de bos creyentss
para b Estividad dela Pasaua no
=2 limita a los dias del Triduo Pas-
ad, leves y Viemes Santo y
Domings de Resurmeccidn, sino
queabanza un pericdode prepara
dones mucho mas extenso, en el
que los devotos ocupan gran
partedd afio

De tal manera que, a b lango del
ddoe anual, ks hermandades y
asodaciones rdigiosas  realizmn
waras  actvidades, como vea
ciones, rezos yo bras de beneficen
cia, muchas de ells en el parodo
de Quaresma. De tal manera que,
iglesias cormno el Samtuario de Gua-
ddupe saca en pmocesidn una
imagen de Pasidn, el Crucificado
de Bquipulas, el Tercer Domingo
de CLaresma.

La importanda de esos cortejos se
manifiestaen el Centro His tdrico y
otros espacics urbancs, ya gue
gran parte de k& pobbddén =
rrovili za de sus luga res de resider-
da a las calles del centro para par-
ticiparen las procesiones.

Desde kb pespectiva de
tradicdidn, el Centro Histdrico es
una via procesional permanente
debido a que en sus clles se reali-
Zan comstantemente prces iones
catdlicas. Las més famosas son ks
de (Laresma y Semana y en espa-
cial en estas Oltimas s2 ha visto un
arecimien toasombrosa Los crga
dores o cucuruchos resenan con
mucho tiempo de anticipacién su
turne, &l cual les es dado en su
debida oportunidad en  una
impresidn comola que nos ilustra
En el mismo se regitra la cuadra
que ke comesponde cangar a cada
devoto @rgadary cargadora.

Entre las procesiones mas impor-
tantes son:

Sabado Ramos:

Salen Jesis Ma zareno del Consuelo
de la Recoleccidn y el Nifio de la
DernandadelaMerced.

Domingo de Ramos:
Salen Jesisde las Palmas de Capu-
chinas y Jesis Nazareno de los
Milagros de San José.

Lun &s Samto:
Sale Jesus de las Tres Potendias de
La Par m quia.

Martes Santo:
Sale lesis de b Indulgenda de s
Beatas de Belén.

Miercoles Sante:
Sale Jesis del Rescate de Santa
Teres.

Jueves Santo:
Sde Jesus de Candelaria

Viernes Santo:

Salen el Nazareno de La Merced y
los Sepultados de San Sebastidn,
La Recolecddn, El Calvario, La Par-
requia y Sante Dominge, el Cristo
del Amar.

Sabado de Glorla

5den soedades de todos los
santos entierros del dia anterior y
Jesils Sepultado de La Merced.
También las infantiles de Santo
Daomingoy LaRecoleccidn.

Domingo deResurecod én:
Sale Jesis Resucitado de B Calva-

e
<

Festival en el Centro
Histérico

El Festvdl dd Centro Histdrico,
surge como una inidativa de la
Cxa de kb Cultua del Centro
Higtdrico, como parte de las activ-

dades por la Dedaratoria del
Centro Histérico y los Conjuntos
Histéricos de la dudad de Guate-
mala que llevéd a cabo la Munici-
palidad de Guatemala conjurita-
mente con el Ministerio de Cultura
y Deportes en el afo 1998, Estas
Institudones condderaron en ess
entonces que era vital la recuper-
acidn de los valores patrimonides
del Centro Histdricg, por lo que
acordaron realizar el Festival del
Genttro Histdrico durante & mes de
agosto decada afio

En wirtud de ello, s2 dedde convo-
car a dierentss sectors para
formar una comisién de alto nivel
que se encargue de organizar
diferentes actividades.

Las Irstitucionss gue aceptaron
formar parte fueron y contindan
siendo: Municipalidad de Guate-
maa, Universidad de San Carlos de
Guatemala,  Irstituto  Guate-
malteco de Tursmo, Minkterio de
Cultura y Deportes  Asodadones
diversas y otras Entidades que se
han venido a sumar para la real-
izacibn  de  tan  importants
proyecto cultural.

Sehan realizado al mormento, diez
festivdes que han permitido la
identificacién y sentido de perte-
rencia del Centro Histdrico por
Instituciones y habitantes de la
ciudad coma patrimonio histdrico
digno de promover su rescate,
conse nvaciin y restauraciin,

Color: El color de la tipografia es el color rojo oscuro del logotipo,
para darle mayor claridad a la lectura. Las ilustraciones contienen
los colores del logotipo, para seguir unificando las piezas. El fondo
de esta pieza es blanco para crear una lectura mas facil y con mo-
vimiento continuo.

Simbolos: Los simbolos de ésta son las ilustraciones que repre-
sentan los eventos permanentes que se dan en el Centro Histérico,
y el logotipo de Renacentro y del Centro Historico que se encuen-
tra al igual en el resto de piezas.

llustracion: La ilustracion muestra un atractivo representativo
del Centro Historico, este busca mostrar al turismo que es lo que
verian al visitarlo.
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8.3.5 ANUNCIO DE PRENSA

Color: El colorido de la media pagina de prensa busca resaltarse entre el resto de anuncios de prensa. Es por ello que de los
tres anuncios correlativos que se colocaran en la misma prensa dos son amarillo-naranja y el otro rojo. Tienen fotografias e
ilustraciones que presentan de manera gréfica la noticia. La noticia contiene texto blanco para crear contraste con el fondo y
el titulo de Guatemala contiene rojo oscuro para resaltarlo antes que la noticia.

Formato: Son tres medias pagina de prensa y son correlativas para lograr mayor efectividad de llegarle al grupo objetivo se-
cundario.

Funcion: la funcion que tienen las paginas de prensa es invitar a los guatemaltecos a saber un poco mas sobre los cambios que
se estan dando en el Centro Historico, e invitandolos a cuidar el patrimonio.

La reticula, la tipografia y la fotografia siguen con las mismas caracteristicas que las piezas que se mencionan con anterio-
ridad.

\p’ '_|
‘ ’ | Sﬂfia'i
J " ‘ll' Renacentro

centrohistorico

detalles guatemaltecos

reticula

gaelnmrmymEm




Color: La noticia contiene texto blanco para crear contraste con el fondo y el titulo de Guatemala contiene amarillo-naranja
para resaltar antes de la noticia.

Para mas informacidén entra a la pagina
www.centrohistorico.com.g
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color: La noticia contiene texto blanco para crear contraste con el fondo y el titulo de Guatemala contiene rojo oscuro para
resaltar antes de la noticia.

T

eres la
ciu

Renacentro

a4
centrohistorico

detalles guatemaltecos

Renacentro esta

creando un proyec-

to llamado 8 cua-

dras. El propésito del

proyecto es restau-

rar las calles del Palacio

Nacional, Portal del Comercio,

Catedral, Parque Concordia, Biblio-

teca Nacional y Plaza Central, de la

misma manera se piensan restaurar algunos de

estos atractivos, como se hizo con el Portal del

Comercio. Ayuda tu también a la recuperacion

del Centro Histérico. jCuida tu patrimonio
Nacional!

para mas informacion entra a la pagina
www.centrohistorico.com.gt
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8.3.6 ANUNCIOS DE REVISTA

Color: El amarillo-naranja en la revista representa lo colorida que
es la cultura guatemalteca en la Semana Santa.

Reticula: La reticula tiene una base cuadrada que se rompe con
ilustraciones que representan al igual que la fotografia una de las
procesiones que salen en la Semana Santa en el Centro Historico.
También se rompe la reticula con el movimiento de texto que va
acorde a la ilustracion.

Formato: Es una pagina tamafo carta para revista asi se logra un
buen aprovechamiento de papel y no subir mas el presupuesto ya
que es bastante alto con la cantidad de piezas que hay.

Sustrato: Couché base 100 porque es el sustrato de la revista.
Funcion: colocar promociones en las revistas de aviones y revis-

tas que mire el turismo en Guatemala, para promocionar el Centro
Historico.

y reticula
ofl Guatemala
vedod semanasanta
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Reticula: En esta pieza no se colocé fotografia del festival
porque no se tiene ninguna fotografia, pero se colocaron ilus-
traciones que representan areas donde se llevan a cabo algunas

Guatemala actividades de éste.

centrohlstorlco :
detalles guatemaltecos feSt I Va I

Formato: Es una pagina tamano carta para revista asi logra un
buen aprovechamiento de papel y no subir mas el presupuesto
ya que es bastante alto con la cantidad de piezas que hay.

Sustrato: Couché porque es el sustrato de la revista

Simbolos: Contiene ilustraciones que representan lugares que
se utilizan en el festival, pero al conseguir fotografias de festival
deben de ser reemplazadas.

Funcion: Colocar promociones en las revistas de aviones y re-
festival en el centro histérico vistas que mire el turismo en Guatemala, para promocionar el

El Festival del Centro Histérico, surge como una iniciativa de la Casa de la Cultura del Centro Centro Histé“co_
Historico, como parte de las actividades por la Declaratoria del Centro Histdrico y los Conjuntos
Historicos de la ciudad de Guatemala que llevé a cabo la Municipalidad de Guatemala conjunta-
mente con el Ministerio de Cultura y Deportes en el afio 1998. Estas Instituciones consideraron en
ese entonces, que era vital la recuperacion de los valores patrimoniales del Centro Histérico, por lo
que acordaron realizar el Festival del Centro Histérico durante el mes de agosto de cada ario. Ven en
agosto a participar en una infinidad de actividades artisticas guatemaltecas.

| reticula

Guatemala
festival

Para mas informacion entra a la pagina
www.centrohistorico.com.gt

Renacentro
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8.3.7 STORYBOARD

Funcién: Es promocionar el Centro Histérico al turismo extranjero en las televisiones de los aviones, exposiciones en el extran-

jeroy en cable del extranjero.

Duracion: El comercial dura 30 segundos

Audio: Tiene una musica llamada The Theme From The Mission, de Ennio Morricone.

tiendas y restaurantes,

, parques frondosos,

que guardan secretos y aventuras

inberesant=s denuestro patrimario cultural

ol reviviry senti ¢l pasada enel present=.

Centro Histérico de Guatemala.
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8.3.8 STAND

Simbolos: Los simbolos representativos del stand, son primero la catedral en el fondo que refleja el tipo de atractivos que
hay en el Centro Histdrico, luego la fuente en la pared de enfrente, que es un icono del Centro Histérico, la abstracion de tela
tipica que representa nuestra cultura, finalmente la modernidad del stan que representa la parte interna de muchos cafés y
restaurantes del Centro Histérico.

Fotografia: La fotografia se buscé que impactara, es por esto que se colocé la catedral en grande. Los cuadros que hay dentro
de la sala tiene fotografias de eventos que suceden en el Centro Historico.

Funcion: Dar a conocer el Centro Historico en exposiciones en el extranjero.
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8.3.9 CAMISETAS

Color: Los colores que se escogieron para las playeras que promo-
cionan el Centro Histérico son los mismos colores del logotipo. El
detalle esta en rojo para resaltar y crear contraste con la t-shirt que
centro histérico es blanca.

detalles guatemaltecos

( Simbolos: Adelante esta el detalle de la Plaza Justo Rufino Barrios,

este es un icono del Centro Historico. En el resto de piezas la ilus-
tracion estaba colocada solo con orilla, en la camiseta se colocé
relleno porque es un simbolo principal y se esta buscando resal-
tar. En la parte de atras tiene Guatemala, para demostrar que es el
Centro Histérico de Guatemala. También contiene el logotipo para
seguir unificando las piezas.

Plazajustoryfinobat™®”

Funcion: Busca que los extranjeros la compren y al usarla fuera del
pais, promocionar el Centro Histérico con sus conocidos.

Guatemala

S|
©y

centro histérico
detalles guatemaltecos
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Color: Los colores que se escogieron para las playeras que promo-
cionan el Centro Historico son los mismos colores del logotipo. El
detalle esta en rojo para resaltar y crear contraste con la t-shirt que
es blanca.

centro histérico

detalles guate maltecss

Simbolos: Adelante estd el detalle de la Plaza Justo Rufino Bar-
rios, este es un icono del Centro Histérico. En el resto de piezas la
ilustracion estaba colocada solo con orilla, en la camiseta se co-
loco relleno porque es un simbolo principal y se estd buscando
resaltar. En la parte de atras tiene Guatemala, para demostrar que
es el Centro Histérico de Guatemala. También contiene el logotipo
para seguir unificando las piezas. También contiene en la parte in-
ferior la abstraccion de tela tipica para representar la cultura gua-
temalteca y contiene los iconos que representan los Historico del
Centro.

Funcion: Busca que los extranjeros la compreny al usarla fuera del
pais promocionar el Centro Histérico con sus conocidos.
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8.3.10 TRIFOLIAR
Color: Al trifoliar se le dié un colorido simple por la complejidad del formato. La tipografia tiene el rojo oscuro para dar una
mayor facilidad de lectura.
Simbolos El simbolo mas importante del trifoliar es la puerta, porque se realizé un troquel representando como los edificios
del Centro Histérico tienen la puerta mas adentro que la pared. Luego estan ambos logotipos.
Formato: Es una pagina de 21x 11 plgs cuando esta extendido y cuando esta cerrado es de 13 x 11 plgs. Contiene un troquel
para representar la puerta incertada en la pared, para darle dinamismo y para llamar la atencién del segundo grupo objetivo.
Sustrato: El trifoliar se hara en husky, para optener una éptima impresién de tiro y retiro y para que tenga un grosor que sopor-
te el troquel.
Funcion: Darle a conocer a los guatemaltecos que es Renacentro y los cambios que se estan realizando en el Centro Histori-
co.

A

= g
O/
centrohistorico

detalles guatemaltecos

eresla
ciudad.

L2

Renacentro

Entidad lider, que trabaja bajo el mando de la municipali-
dad de Guatemala, que busca el renacimiento del Centro
Histérico de la Ciudad de Guatemala, a través de un
rescate multiple e integral (patrimonial, urbanistico, am-
biental y social). Existen otras empresas que trabajan con
el apoyo de RENACENTRO que realizan parte de estas
actividades. Entre estas empresas estan: Departamento
de Registro de Bienes Culturales del Ministerio de Cultura
y Deportes, INGUAT, la Facultad de Arquitectura de la Uni-
versidad de San Carlos (FARUSAC) y el Instituto de
Antropologia e Historia (IDAEH) tienen como fin hacer del
Centro de la Ciudad un area segura, limpia, estéticamente
atractiva que promueva la creacién de un programa turis-
tico en la capital, Las Casa de la Cultura del Centro
Histérico y el Comité de Vecinos del Centro Histérico.
Internacionalmente se cuenta con la participacion de las
Agencias de Cooperacién Argentina, Espafiola, Francesay
lauccl.
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¢Como apoyan al Centro Histérico?

Realizando una serie de planes, que pro-
mueven la reconstruccién del Centro
Histdrico. El objetivo es revitalizar el centro.
Con revitalizar nos referimos a la proteccion
del patrimonio cultural, a la rehabilitacion del
medio ambiente urbano en lo que entran el
ambiente fisico, la infraestructura, la contami-
nacién visual y el transporte, la reactivacién
econdmica buscandole nuevas funciones a la
economia del centro y la atraccion de resi-
dentesaél.

{Qué cambios han hecho en el Centro
Histoérico?

Pues se ha comenzado con una serie de estu-
dios del transporte del centro histérico, se ha
arreglado el Portal del Comercio, Se ha
pintado la Séptima Ave y 12 calle, Se ha
comenzado el proyecto de las 8 manzanas en
las que las primeras cuadras ya estén siendo
arregladas. El proyecto de las 8 manzanas
implica que primero se arreglaran las ocho
manzanas alrededor de la plaza Central entre
estas entran la 6 ave, la 9 ave, la 7ma ave,
volver peatonal la 5tay 8va avenida. Pues esta
era la traza original del Centro Histérico, y esto
le dara un valor agregado a éste. Asi como se
da esta traza, en todos los barrios hay una
plaza central en la que a futuro se tiene

L

paradas do transmetro

llas do transporte ecolégico

_____ trasnporte pequenioaemo

cerrito dé carmen

iQué aspectos necesita mejorar el Centro Historico?

Romper con este ciclo de destruccion, con esta crisis. Como destruirlo es la pregunta impor-
tante. Trayendo residentes a vivir. Hay dos razones porque las personas no vienen a vivir al
Centro Histdrico. La primera son las condiciones de vida mencionada anteriormente, la
segunda es que por mucho que los cambios se vayan dando existe prejuicio en las personas.
Por lo tanto Si sacamos a las camionetas, se va la contaminacion auditiva y polutiva, se van
los vendedores ambulantes. Si colocamos seguridad, aunque esta el Centro Histdrico ya es
mas seguro que muchos otros lados de la ciudad, habra menos peligro, si arreglamos la
infraestructura, la calidad de vida de residencia sera alta, si creamos nuevas funciones a la
estructura del Centro Histdrico, entre estas funciones la funcién Turistica, Econémica con
restaurantes y cafés, cultural con librerias, teatros, galerias, conciertos, museos, y comercios
especializados como las artesanias, abra mayor flujo econémico y por el otro lado si
promovemos el Centro Histérico y cambiamos este prejuicio de las personas, existiran
personas que desean venir a el Centro Histérico a vivir. Esto les dara atin mayor calidad de
vida que en otras areas, pues lo importante del Centro Histdrico no es solo su cultura, sino
que es un centro donde se encuentra todo, es el Centro de la ciudad lo que crea mayores
horas de suefio, mayores actividades culturales que dan calidad de vida.
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Renacentro

Entidad lider, que trabaja bajo el mando de la municipali-
dad de Guatemala, que busca el renacimiento del Centro
Histérico de la Ciudad de Guatemala, a través de un
rescate multiple e integral (patrimonial, urbanistico, am-
biental y social). Existen otras empresas que trabajan con
el apoyo de RENACENTRO que realizan parte de estas
actividades. Entre estas empresas estan: Departamento
de Registro de Bienes Culturales del Ministerio de Cultura
y Deportes, INGUAT, la Facultad de Arquitectura de la Uni-
versidad de San Carlos (FARUSAC) y el Instituto de
Antropologia e Historia (IDAEH) tienen como fin hacer del
Centro de la Ciudad un &rea segura, limpia, estéticamente
atractiva que promueva la creacién de un programa turis-
tico en la capital, Las Casa de la Cultura del Centro
Histérico y el Comité de Vecinos del Centro Histérico.
Internacionalmente se cuenta con la participacion de las
Agencias de Cooperacion Argentina, Espaiiola, Francesa y
lauccl.
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8.3.11 PAGINA WEB

Color: El colorido de la pagina web fue sacado del logotipo, todas las paginas alrededor en el fondo contienen la abstraccion
de tela tipica, es por esto que todas las paginas se realizaron con los colores de logotipo. La pagina principal tiene de fondo
fotografias de detalles del Centro Histérico blancas para que el logotipo siguiera resaltando. El ment va combinando los dis-
tintos colores de la abstracciéon de tela tipica.

Simbolos: En el index los simbolos mas importantes son las fotografias con los detalles, el menu que sigue representando la

abstraccién de tela, el texto que da una breve descripcion del Centro Histérico y finalmente los iconos de espafiol, inglés, y de
contacto.

Formato: Es un tamafo intermedio para que se vea bien en las computadoras con mucha resolucién y en las computadoras
con baja resolucion.

Funcion: Contiene la informacion que esta en el resto de piezas y se agrega también la informacion de la red del Centro
Histérico para promocionar que los guatemaltecos formen parte de los cambios positivos que se vive en el Centro Historico.
Por lo tanto la pagina promociona por completo el Centro Histérico para ambos grupos objetivos.

Unete
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La ciudad de Guatemala se funda el 2 de Enero de 1776. El area mas antigua de la ciudad esta dividida en dos partes:
Casco histérico y Centro Histrico. El Centro comprende de |a Avenida Elena a la 12 avenida y de la 17 a la 18 calle,
este se identifica por la mezcla de distintos estilos arquitectdnicos, construidos con el paso del tiempo. La ciudad fue
disefiada siguiendo el modelo espaiiol que partia de una plaza central con los cuatro edificios mas importantes a su
alrededor. En el Centro Histérico se encuentran edificios atractivos que contienen una gran riqueza arquitectonica.
Algunos de éstos edificios son las Iglesias, los museos, el mercado, el portal del comercio, sus parques y muchos otros
edificios que sobresalen del resto por su historia y su construccién tan completa.

===
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Simbolos: Todas las paginas de los atractivos buscan mostrar estos atractivos de maneras diferentes y creativas para no aburrir
al grupo objetivo. La mayoria de pdginas contienen breve informacion explicando el area que les corresponde.

atractivos | renacentro | galeria | mapa eventos blog unete | mapa unete

iglesias

™

o S 4 ¥ - 2 ;
~ El plano que creal dc por el Arquitecto Real Francisco de Sabatini contiene una
- plaza central y 4 plazas adicionales que funcionaban como entradas a la
ciudad. Al norte estaba la Plaza Sansebastidn, hoy conocido como el parque
* San Sebastidn en el oriente estaba la Plaza Vieja, o sea el actual Parque Colén,
Al sur la Plaza San Fransico lo que hoy es el parque Enrique Gémez Carrillo y
- en el coccidente se encontraba la Plaza de Nuestra Sefiora de Guadalupe.
Otros parques que podemos encontrar enel Centro histérico son Parque
- Centenario, Parque Concordia, Parque lsabel la Catdlica, Parque Santa

atalina y Parque Centro América. La Plaza constitucién se localiza en medio
de la Catedral, El Palacio Nacional, El Portal del Comercio y el Parque
- Centenario. Se conoce también como Plaza Mayor y Parque Nacional. En el se

jE T oy Catedral o
Desde el trazatde la citidad las iglesias tuvieron un papel importante. Parte del disefio de la[= " “encuentra una fuente en la parte central. Asi como la Plaza Constitucién hay =
icé ) e i e o _ ~

ciudad especificdba que la plazacentraldebia tener la catedral. En 1779 se da inicio con el e — £ T
estilo-Neocldsico en el Centro, aunque hay algunos edificios que siguen utilizando aires de - ﬁ 4
estilos pasados. Especialmente muchas iglesias son construidas con arte barroco porque =
algunios elementos son tl‘;’dos de las iglesias de Antigua Guatemala.

|
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museos

En el centro histérico hay bastantes museos con una gran variedad de temas.. Entre los museos que podemosiB
encontrar son Museo del Ferrocarril, MUSAC, Museo de Semana santa. Museo Nacional de Historia. Museof
Casa Mima, Museo Fran Francisco Vasquez, Casa Callején Castillo Hermanos, Musec Palacio Nacional, Museo
de la Filatelia, Museo Arquillosesano, Museo Numismatico del Banco de Guatemala, Museo Casa Central,
Museo de Armas.

Portal del Comercio

atractivos | renacentro galéria| mapa eventos Blog " Unete . atractivos | renacentro [ galeria’ mapa eventos [ bleg = unete

D
hoteles

. g

Los hoteles del centro histérico tienen una aspecto que no podemos encontrar en los hoteles del resto de la
ciudad de Guatemala, pues estos hoteles estan en un ambiente donde se puede respirar, vivir y disfrutar de la
verdadera cultura guatemalteca y de su pasado. Emredos Tteles més importantes estdn Real Toledo, Hostal

En el centro histdrico se encuentran una gran variedad de cafés y restaurantes. Muchos de estos tienen un »
aspecto moderno, creando un contraste entre lo histérico del centro y su disefio. Entre estos estdn el
Cafetalito, Boss and Philly, Altuna y . Otros tienen un aspecto muy cultural y antiguo como El Portal que se
encuentra en el Pasaje Rubio, Arrin Quan y Café Tasso. Finalmente hay otros que son una mezcla entre lo -

moderno y lo antiguo, su mejor ejemplo lo encontramos con Café Leén y Casa Callején Castillo Hermanos, de Don Pedro, Hotel Ajau, Quality Service, Quetzali, Pah American, entre otros.
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Programacion: El area de blog contiene una programacién para que las personas puedan incluir sus comentarios, dudas y
pensamientos sobre el Centro Histérico. Esta sera revisada constantemente para asegurar el buen uso del blog y no el uso
de degradacién del Centro Histérico. También se pueden subir fotografias y videos mostrando distintas partes del Centro. En
cuanto a la seccién “contactenos” se va directo a un correo que sera controlado para mandarle las preguntas y comentarios de
la gente a Renacentro o a la Red del Centro Historico.

uncion: la funcion del blog es mostrar opiniones de otras personas sobre el Centro Histérico para que la gente pueda evaluar
la grandeza que éste tiene. El drea de “contactenos” se colocé para ayudar a toda persona que tenga duda o comentario con la

facilidad de resolverla o hacerlo llegar a las personas adecuadas.

. atractivos renacentro | galeria mapa eventos unete &

Lugares mas atractivos del Centro Historico

jessy: En mi opinién todas las iglesias del Centrol+
Histérico tienen un arte grandioso. Es por ello
que toda persona que lo visite debe de ir a
conocer sus iglesias.

pedro: Creo que la Plaza Mayor y los edificios
que tiene alrededor son los atractivos que més
resaltan del Centr Histérico [+

comentario

blog

Jugares atractivos
.gastronomia
.museos

.cambios

temas nuevos
agregar

m , Atractivos  renacentro galeria | mapa  eventos

nombre [ |

e-mail ‘ |

comentario

Renacentro
tel: 23347505 / 24536789
direccén: 7ma. Ave 7-68 zonal
ch@muniguate.com

blog = Unete
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Aparte del index, éstas son otras tres paginas que con-
tienen un link a la pagina de contactenos porque son
las areas que mas incitan a las dudas o participacion

atractivos  renacentro | galeria mapa  eventos blog unete

-Red del Centro Histérico

Agrupacién ne lucrativa y apolltica, tiene como fin promover el desarrollo del Centro Histérico de la Cludad de Guatemala y fortalecer la comunicacion
entre los integrantes de su comunidad a través de la participacién en actividades colaborativas. La Red del Centro Histdrica pretende contribuir con la
revalorizacién del Centro Histérico de Ciudad de Guatemala. Se propane crear espacios de expresién y participacion a los actores que protagonizan
diariamente la vida de este segmento urbano de la capital; vecinos, comerciantes, estudiantes, transportistas, trabajadores de las oficinas y comereios y
todos aquellos seres humanas que vitalizan sus calles.

principios:
* Pluralisma
* Participacian
* Honestidad
* Independencia politica, religiosa e ideolagica.

iquéines pueden participar?
Personas, empresas e instituciones interesadas en canservar y desarrollar el Centro Histérico de la Ciudad de Guatemala. Para ello deben estar
dispuestas a:

a.Integrarse a una Red y colaborar con recursos o tiempa de trabajo.
b. Conocer y compartir los principios que rigen a la organizadién.

<. Sugerir o aportar proyectos afines a la misidn de la Red.

d. Llenar formulario de inscripcién.

& Cale 606 z0na 01 Edificio Elma Oficina 503
Centro Histérico de Guatemala C. A
Teléfone: (5021 2256.1742 (03 52028671 £ (502) 53946777
Info@centrohistarico.net

con las entidades dedicadas al Centro Historico.

El mapa contiene instrucciones para explicar la forma
en que éste se utiliza. Los colores son los mismos que
tiene el mapa pictorico.

atractivos renacentro galer a ma

renacentro

Entidad lider, que trabaja bajo el mando de la municipalidad de Guatemala, que busca el renacimiento del Centro Histdrico de la Ciudad de
Guatemala, a través de un rescate miiltiple e integral (patrimonial, urbanistico, ambiental y social). Existen ofras empresas que trabajan con el
apoyo de RENACENTRO que realizan parte de estas actividades. Entre estas empresas estan: Departamento de Registro de Bienes Culturales del
Ministerio de Cultura y Deportes, INGUAT, la Facultad de Arquitectura de Ia Universidad de San Carlos (FARUSAC) y el Instituto de Antropologia e
Historia (IDAEH) tienen como fin hacer del Centro de |a Ciudad un drea segura, limpia, estéticamente atractiva que promueva a creacion de un
programa turistico en la capital, Las Casa de la Cultura del Centro Historico y el Comité de Vecinos del Centro Historico. Intemacionalmente se
cuenta con la participacidn de las Agencias de Cooperacién Argentina, Espaniola, Francesa y la UCCI

:Qué bios han hech | Centro Historico?

Pues se ha comenzado con una serie de estudios del transporte del centro histdrico, se ha amreglado el Portal del Comercio, Se ha pintado la
Séptima Ave y 12 calle, Se ha comenzado el proyecto de las § manzanas en las que las primeras cuadras ya estan siendo arregladas. El proyecto de
las 8 manzanas implica que primero se arreglaran las ocho manzanas alrededor de la plaza Central entre estas entran la 6 ave, la 9 ave, la 7ma ave,
volver peatonal la 5tay 8va avenida. Pues esta era |a traza original del Centro Histérico, y esto le dard un valor agregado a éste. Asi como se da
esta traza, en todos los barrios hay una plaza central en la que a futuro se tiene planeado este mismo proceso en cada una. También se tiene un
plan de sacar el trasporte urbano afuera del Centro Histérico, haciendo que con él se salgan los vendedores ambulantes. La idea es que a las
afueras del Centro Histérico lleguen transmetro, y luego intemo exista un transporte ecolégico en las dos avenidas principales, y luego entre
barrios un trasporte alterno pequeria.
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Deje presionado el mouse sobre el mapa para acercarlo

eventos Unete

museos

40. Mus

edificios
trascendentales

41.Congreso de la Repiblica
42 Registro de la Propiedad
43 Edificio de Comreos
44.Palacio de la Policia

45. Teatro Abril
46.Biblioteca Nacional

restaurantes
y cafés
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La galeria contiene fotografias del Centro Histérico para que las personas las puedan bajar y utilizar en su dia a dia, logrando
asi otra promocién indirecta del Centro Histérico.

\fﬁ{//j atractivos  renacentro | galeria blog mapa

K < > Dl

El“Festival del Centro Histérico”, surge como una iniciativa de la Casa de la Cultura del
Centro Histérico, como parte de las actividades por la Declaratoria del Centro Histérico y
los conjuntos histéricos de la ciudad de Guatemala que lleva a cabo la Municipalidad de
Guatemala conjuntamente con el Ministerio de cultura y Deportes en el afio 1998. Estas

A ’ .
f‘ - atractivos  renacentro galeria = mapa  eventos blog | unete

galeria
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8.3.12 BANNERS DIGITALES

Fotografia: Se utiliza de una manera distinta que en el resto de piezas porque en el banner la fotografia es utilizada con mucho
movimiento y animacién pero sigue promocionando el Centro Historico.

Formato: Este es un banner que cae frente a las paginas web, estard colocado en paginas que promocionan turismo, otros
Centros Historicos, arte, arquitectura y sitios que promocionan a Guatemala.

Funcion: Busca promocionar la pagina web del Centro Historico.

-~

ujliiilz # = 3

Conoce el Centro Historico de Guatemala en

Conoce el Centro Historico de Guatemala en Conoce el Centro Historico de Guatemala en

l — www.centrohisto www.centrohistorico.com.gt

I\m)"
— o

centro historico
detalles guatemaltecos
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Fotografia: Se utiliza de una manera distinta que en el resto de piezas porque en el banner la fotografia es utilizada con mucho
movimiento y animacién pero sigue promocionando el Centro Histérico.

Formato: Este es un banner lateral que se colocara en paginas que promocionan a Guatemala, turismo, otros Centros Histori-
cos, arte y arquitectura, que no permitan mas que banners superiores y laterales. Se escogi6 laterales porque es un formato
que logra una diagramaciéon con mayores espacios y mejor proporcion de elementos.

Funcién: Busca promocinar la pagina web del Centro Histérico.

Conoce sobre el Centro
Historico de Guatemala en

Conoce sobre el Centro
Histérico de Guatemala en

www.centrohi

Conoce sobre el Centro
Histdrico de Guatemala en

www.centrohistorico.com.gt

- ‘
centro historico
detalles guatemaltecos




9.PRODUCCCION
9.1 ARTES FINALES

9.1.1 TRIFOLIAR

Print Preset: Trifoliar Color Management
Printer: Adobe Post ScriptinZE File Color Handling: Let Illustrator
determine colors
General Preserve CMYK Color Numbers: On
Reverse Order: N/A
All Pages: On Advanced
Paper Size: Custom Print As Bitmap: Off
Paper Width: 12 in Flattener Preset: [High Resolution]
Paper Height: 24 in Raster/Vector Balance: 75
Paper Orientation: Landscape Line Art and Text Resolution: 300
Print Layers: Visible & Printable Layers Gradient and Mesh Resolution: 150
Do Not Scale Artwork: On Convert All Text to Outlines: On
Convert All Strokes to Outlines: On
Marks and Bleed Clip Complex Regions: On
Trim Marks: On
Registration Marks: On Print Preset: Trifoliar Puerta
Color Bars: On Printer: Adobe Post ScriptinZ File
Page Information: On
Bleed Left: 0.125 in General
Bleed Top: 0.125 in Reverse Order: N/A
Bleed Right: 0.125 in All Pages: On
Bleed Bottom: 0.125 in Paper Size: Custom
Type: Miryad Pro Paper Width: 9 in
Mark Weight: 0.25 pt Paper Height: 12 in
Mark Offset: 6 pt Paper Orientation: Landscape
Print Layers: Visible & Printable Layers
Output Do Not Scale Artwork: On
Mode: Composite
Emulsion: Up (Right Reading) Marks and Bleed
Image: Positive Trim Marks: On
Convert All Spot to Process: Off Registration Marks: On
Overprint Black: On Color Bars: On

Page Information: On
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Bleed Left: 0.125 in
Bleed Top: 0.125 in
Bleed Right: 0.125 in
Bleed Bottom: 0.125 in
Type: Miryad Pro

Mark Weight: 0.25 pt
Mark Offset: 6 pt

Output

Mode: Composite

Emulsion: Up (Right Reading)
Image: Positive

Convert All Spot to Process: Off
Overprint Black: On

9.1.2 AFICHES

Print

Preset: Afiches

Printer: Adobe Post ScriptinZE File

General

Marks

Reverse Order: N/A

All Pages: On

Paper Size: Custom

Paper Width: 13 in

Paper Height: 19 in

Paper Orientation: Landscape

Print Layers: Visible & Printable Layers
Do Not Scale Artwork: On

and Bleed

Trim Marks: On
Registration Marks: On
Color Bars: On

Page Information: On
Bleed Left: 0.125 in
Bleed Top: 0.125 in
Bleed Right: 0.125 in
Bleed Bottom: 0.125 in
Type: Miryad Pro

Color Management

Color Handling: Let Illustrator
determine colors

Preserve CMYK Color Numbers: On

Advanced
Print As Bitmap: Off
Flattener Preset: [High Resolution]
Raster/Vector Balance: 75
Line Art and Text Resolution: 300
Gradient and Mesh Resolution: 150
Convert All Text to Outlines: On
Convert All Strokes to Outlines: On
Clip Complex Regions: On

Mark Weight: 0.25 pt
Mark Offset: 6 pt

Output
Mode: Composite
Emulsion: Up (Right Reading)
Image: Positive
Convert All Spot to Process: Off
Overprint Black: On

Color Management

Color Handling: Let Illustrator
determine colors

Preserve CMYK Color Numbers: On

Advanced
Print As Bitmap: Off
Flattener Preset: [High Resolution]
Raster/Vector Balance: 75
Line Art and Text Resolution: 300
Gradient and Mesh Resolution: 150
Convert All Text to Outlines: On
Convert All Strokes to Outlines: On
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Clip Complex Regions: On

9.1.3 MAPA PICTORICO

Print Preset: Mapa Pictérico
Printer: Adobe Post ScriptinZE File

General
Reverse Order: N/A
All Pages: On
Paper Size: Custom
Paper Width: 12 in
Paper Height: 19 in
Paper Orientation: Landscape

Print Layers: Visible & Printable Layers

Do Not Scale Artwork: On

Marks and Bleed
Trim Marks: On
Registration Marks: On
Color Bars: On
Page Information: On
Bleed Left: 0.125 in
Bleed Top: 0.125 in
Bleed Right: 0.125 in
Bleed Bottom: 0.125 in
Type: Miryad Pro
Mark Weight: 0.25 pt
Mark Offset: 6 pt

Output
Mode: Composite
Emulsion: Up (Right Reading)
Image: Positive
Convert All Spot to Process: Off
Overprint Black: On

Color Management
Color Handling: Let Illustrator

determine colors
Preserve CMYK Color Numbers: On

Advanced
Print As Bitmap: Off
Flattener Preset: [High Resolution]
Raster/Vector Balance: 75
Line Art and Text Resolution: 300
Gradient and Mesh Resolution: 150
Convert All Text to Outlines: On
Convert All Strokes to Outlines: On
Clip Complex Regions: On

Print Preset: Tarjetas Mapa Pictérico
Printer: Adobe Post ScriptinZE File

General
Reverse Order: N/A
All Pages: On
Paper Size: Custom
Paper Width: 9 in
Paper Height: 11 in
Paper Orientation: Landscape

Print Layers: Visible & Printable Layers

Do Not Scale Artwork: On

Marks and Bleed
Trim Marks: On
Registration Marks: On
Color Bars: On
Page Information: On
Bleed Left: 0.125 in
Bleed Top: 0.125 in
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Bleed Right: 0.125 in
Bleed Bottom: 0.125 in
Type: Miryad Pro

Mark Weight: 0.25 pt
Mark Offset: 6 pt

Output
Mode: Composite
Emulsion: Up (Right Reading)
Image: Positive
Convert All Spot to Process: Off
Overprint Black: On

Color Management

9.1.4 ANUNCIOS DE PRENSA

Print Preset: Prensa
Printer: Adobe Post ScriptinZE File

General
Reverse Order: N/A
All Pages: On
Paper Size: Custom
Paper Width: 11 in
Paper Height: 7 in
Paper Orientation: Landscape
Print Layers: Visible & Printable Layers
Do Not Scale Artwork: On

Marks and Bleed
Trim Marks: On
Registration Marks: On
Color Bars: On
Page Information: On
Bleed Left: 0.125 in

Color Handling: Let Illustrator
determine colors
Preserve CMYK Color Numbers: On

Advanced
Print As Bitmap: Off
Flattener Preset: [High Resolution]
Raster/Vector Balance: 75
Line Art and Text Resolution: 300
Gradient and Mesh Resolution: 150
Convert All Text to Outlines: On
Convert All Strokes to Outlines: On
Clip Complex Regions: O

Bleed Bottom: 0.125 in
Type: Miryad Pro

Mark Weight: 0.25 pt
Mark Offset: 6 pt

Output
Mode: Composite
Emulsion: Up (Right Reading)
Image: Positive
Convert All Spot to Process: Off
Overprint Black: On

Color Management

Color Handling: Let Illustrator
determine colors

Preserve CMYK Color Numbers: On

Advanced
Print As Bitmap: Off

Bleed Top: 0.125 in

Bleed Right: 0.125 in Raster/Vector Balance: 75

Flattener Preset: [Medium Resolution]
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Line Art and Text Resolution: 150
Gradient and Mesh Resolution: 150
Convert All Text to Outlines: On

9.1.5 ANUNCIOS DEREVISTA

Print Preset: Revista
Printer: Adobe Post ScriptinZE File
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All Pages: On
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Print Layers: Visible & Printable Layers

Do Not Scale Artwork: On

Marks and Bleed
Trim Marks: On
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Color Bars: On
Page Information: On
Bleed Left: 0.125 in
Bleed Top: 0.125 in
Bleed Right: 0.125 in
Bleed Bottom: 0.125 in
Type: Miryad Pro
Mark Weight: 0.25 pt

9.1.6 GUIA TURISTICA
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Output
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Color Management
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CONCLUSIONES

Se disend un material grafico completo para promover y facilitar el conocimiento de los atractivos del Centro
Historico. Este material muestra los lugares mas representativos del area como los centros de entretenimiento. Para
facilitar el conocimiento de estos atractivos en algunas piezas se crearon divisiones, las cuales son: iglesias, parques,
museos, edificios histéricos, restaurantes, cafés y hoteles. Asimismo, se incluyé informacién explicando cada area, y
el Centro Histérico como un todo. Los colores escogidos para esta promocién son tomados de las piezas de las
artesanias guatemaltecas para representar la cultura de Guatemala. Cada area igualmente tiene un color que la
identifica para facilitar la comprension de las piezas a los turistas extranjeros, logrando asi captar la atencion de ellos
para ir a conocer los atractivos del Centro Histérico. Las piezas también contienen ilustraciones que buscan resaltar
los detalles de los atractivos del Centro Histdrico.

Para promocionar el Centro Histérico se desarrollaron piezas que contienen fotografias que muestran los
atractivos del Centro Historico y sus detalles a full color, las fotografias fueron tomadas en dngulos en donde se
resalte la belleza de los atractivos.

Se realizaron mapas con distintas rutas para facilitar las visitas al Centro Histérico. Esto se colocé en las piezas
portatiles para lograr ubicar al grupo objetivo en el Centro Historico.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda hacer una actualizacién anual de las piezas para colocar los nuevos hoteles, restaurantes y cafés que
se encuentran en el Centro Historico. Es importante la actualizacion para mantener el concepto del Centro Histérico y su
pasado en el dia de hoy. Se considera vital el mantenimiento y presencia en medios de comunicacion anunciando las
continuas actividades del Centro Historico. Asimismo, se recomienda disefar y divulgar los futuros cambios que se
realizaran y los proyectos que estan en marcha en el Centro Histérico, no solo para actualizar la pagina web y crear
nuevos trifoliares, sino también para crear anuncios correlativos en prensa.

Se sugiere que en los desarrollos futuros de la promocién del Centro Histérico se puedan fortalecer con simbologia
las rutas turisticas que ya se han escogido. Guiar las rutas con la guia turistica y el mapa pictérico es un disefio inicial
que puede completarse con plaquetas exteriores a los edificios en las cuales se puede poner un nimero indicativo del
orden de la visita y un resumen de la historia del edificio, lo que hard que el turista lo pueda visitar con mayor facilidad.
Asimismo, en ciertos monumentos histéricos que contienen un gran cantidad de arte se puedan instalar guias
audiovisuales en las que el turista depositara un monto y podra escuchar una explicacion mas detallada del arte que se
encuentra en el monumento.

Se hace una recomendacién especifica a Renacentro para que, una vez adoptadas las rutas, coordine con las fuerzas
de seguridad del pais para que éstas sean especialmente custodiadas para la seguridad del turismo.

En ésta investigacidon se dejé planteado que las procesiones sean tratadas como un evento que se da en el Centro
Histérico y que debe anunciarse con anticipacién al evento. Sin embargo, la majestuosidad del evento ha cobrado tal
magnitud que pudiese ser, si se le da la promocidn necesaria, que el pais sea visitado particularmente en esas fechas
solo por ese evento. Lugares como Sevilla son visitados en la época de sus procesiones particularmente, Siena en la
época del palio, Pamplona en su fiesta. Las procesiones de Guatemala tienen ain mas magnitud que las de Sevilla, por
lo que este solo evento pudiera atraer turistas internacionales al pais.

Es recomendable continuar con el proyecto a través de enfocarse al segundo grupo objetivo, para asi lograr mayores
cambios y hacer que los guatemaltecos aprecien el Centro Historico y lleven al turismo conocido.
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Al disenar una campana promocional acerca de un lugar turistico. La recomendacidon es conocer muy bien las
caracteristicas del lugar, tomar fotografias del éste buscando captar lo mas bello y describir las distintas actividades que
se puede realizar en éste.
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GLOSARIO

Revitalizacion (en caso del Centro Historico): Es la proteccidén del patrimonio, rehabilitacién del medio ambiente urbano,
reactivacion econdmica y atraccién de los residentes hacia el Centro Historico

Centro Historico: Espacio publico por excelencia y por lo tanto un elemento articulador de la ciudad.

Promocion: Textos, elementos gréficos y audiovisuales que tienen como propdésito dar a conocer un lugar, producto o
servicio.

Turismo: Personas que llegan a visitar un lugar, por lo tanto crean un impacto econémico en éste.

Renacentro: Asociacién formada por la Municipalidad de Guatemala, Universidad de San Carlos, INGUAT y Ministerio de
Cultura y Deportes que busca la promocién y la revitalizacion del Centro Historico.

INGUAT: Instituto Guatemalteco del Turismo

CAMTUR: Camara del Turismo de Guatemala.
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ANEXOS
Entrevista Semiestructurada
Argq. Alvaro Veliz

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca
del Centro Histérico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

Renacentro

1. {QuéesRenacentro?
Asociaciéon en la que municipalidad de Guatemala, el Ministerio de Cultura, la Universidad de San Carlos y el
INGUAT, se unen para promover el rescate del Centro Historico.

2. ;Como apoyan al Centro Historico?
Realizando una serie de planes, que promueven la reconstruccion del Centro Historico. El objetivo es revitalizar el
centro. Con revitalizar nos referimos a la proteccion del patrimonio cultural, a la rehabilitacion del medio
ambiente urbano en lo que entran el ambiente fisico, la infraestructura, la contaminacién visual y el transporte, la
reactivacién econdmica buscandole nuevas funciones a la economia del centro y la atraccién de residentes a él.

3. ;Qué cambios han hecho en el Centro Historico?
Pues se ha comenzado con una serie de estudios del transporte del Centro Histérico, se ha arreglado el Portal del
Comercio, Se ha pintado la 7ma. av. y 12 calle, Se ha comenzado el proyecto de las 8 manzanas en las que las
primeras cuadras ya estan siendo arregladas. El proyecto de las 8 manzanas implica que primero se arreglaran las
ocho manzanas alrededor de la plaza Central entre estas entran la 6 ave, la 9 ave, la 7ma ave, volver peatonal la
5ta y 8va avenida. Pues esta era la traza original del Centro Historico, y esto le dara un valor agregado a éste. Asi
como se da esta traza, en todos los barrios hay una plaza central en la que a futuro se tiene planeado este mismo
proceso en cada una. También se tiene un plan de sacar el trasporte urbano afuera del Centro Histérico,
haciendo que con él se salgan los vendedores ambulantes. La idea es que a las afueras del Centro Histérico
lleguen transmetro, y luego interno exista un transporte ecolégico en las dos avenidas principales, y luego entre
barrios un trasporte alterno pequeno.
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4. Laprimera vez que entrevisté al arq. Rafael Yee de Renacentro, me dio unos planes que tenian posibilidad de ser
las acciones que iban a realizar para la renovacion del Centro Historico. ; Los planes han cambiado, o siguen
siendo los mismos? Pues varios de estos planes ya han sido realizados. Otros estan en camino a realizarse y a

parte existen otros planes que se desean realizar.
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5. ;Cual es la situacion actual del Centro Histdrico, segun los datos que tiene Renacentro? El Centro Historico esta
pasando por un momento de crisis, el que se dio por dos razones, el Primero es el Patrén de Movilidad con esto
nos referimos a la transferencia Metropolitana que es cuando las personas abandonan un area urbana para irse
a otra, el segundo es por el patron de uso que tiene ahora, en el Centro Histérico existe movilidad y uso diurno,
en el cual las personas llegan a estudiar y trabajar, pero no el uso de residentes, este es muy bajo, lo cual crea
que se de un proceso de destruccion. Esto nos ha llevado a que se convierta en una Terminal de bus, con ello
trae a los vendedores ambulantes. Asi el proceso se va volviendo cada ves mdas complicado, y el centro se va
destruyendo cada ves mas. Por lo tanto, mientras mas sea una Terminal de bus, mas vendedores ambulantes,
mas inseguridad, menos vendran residentes a vivir, pues no hay calidad de vida, y si no vienen mas personas a
vivir, mas se ird deteriorando, por lo tanto es un ciclo de destruccién.

6. ;Qué aspectos necesita mejorar el Centro Historico?

Romper con este ciclo de destruccidén, con esta crisis. Como destruirlo es la pregunta importante. Trayendo
residentes a vivir. Hay dos razones porque las personas no vienen a vivir al Centro Historico. La primera son las
condiciones de vida mencionada anteriormente, la segunda es que por mucho que los cambios se vayan dando
existe prejuicio en las personas. Por lo tanto, si sacamos a las camionetas, se va la contaminacidon auditiva y
polutiva, se van los vendedores ambulantes. Si colocamos seguridad, aunque esta el Centro Histérico ya es mas
seguro que muchos otros lados de la ciudad, habrd menos peligro, si arreglamos la infraestructura, la calidad de
vida de residencia sera alta, si creamos nuevas funciones a la estructura del Centro Histdérico, entre estas
funciones la funciéon Turistica, Econdmica con restaurantes y cafés, cultural con librerias, teatros, galerias,
conciertos, museos, y comercios especializados como las artesanias, habra mayor flujo econémico y por el otro
lado si promovemos el Centro Histérico y cambiamos este prejuicio de las personas, existirdn personas que
desean venir a el Centro Historico a vivir. Esto les dara aun mayor calidad de vida que en otras areas, pues lo
importante del Centro Histérico no es sélo su cultura, sino que es un centro donde se encuentra todo, es el
Centro de la ciudad lo que crea mayores horas de suefo, mayores actividades culturales que dan calidad de vida.

7. Ensuopinion, ;Si el Centro Historico mejora estos aspectos, la tasa del turismo subiria?
Por supuesto porque las condiciones de seguridad, y recreacion se convertiran mas altas y habra mas gente que
ese venir a disfrutar de lo grandioso que es el Centro Histérico.

8. ;Cuales son las ventajas de vivir en el Centro Historico?
Todo esta cerca, hay mayores horas de sueno, mayores actividades culturales, mayor tiempo para descansar, y
aprovechar momentos de agrado como ir a un cafecito, darle gusto a trabajar, poder ir a almorzar a la casa sin
atravesarse toda la ciudad.
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9. ;Cuanto turismo extranjero llega al Centro Historico? No se tienen ninguna estadistica de cuanto turismo de
cualquier clase viene al Centro Historico.

10. ;Existe algun tour o recorrido que pueda realizar el turista?
No existe uno real, pero si existe un proyecto que tiene como objetivo que en algun dia se retengan los turistas
por lo menos 1 o 2 dias y realicen el siguiente recorrido. Al mismo tiempo, existe un recorrido interno en el
Centro Historico que es el siguiente.
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Ruta de Ciudad Historica y Moderna

hipo&romo del norte

centro histérico

kaminaljugu
ava\reforma
Palacio nacina
zona viva
acueducto
MUSEO arqueosesano
aeropuerto Centro Cultural
Universitario
centro cultural
museos metropo itano
avenida las p
américas Museo San
Fancisco

Otras Rutas en Centro Histdrico

O Ruta de lglesisas
O Ruta de Barrios
O Ruta de Museos Yy Galerias

O Ruta Bohemio Nocturna

11.;Cuales son los mayores atractivos del Centro Historico?
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Existen distintos atractivos entre estos estan las Iglesias, los barrios, los museos, la vida bohemia nocturna,
galerias y nuevos comercios.

12.;Tienen alguna publicidad para el Centro Historico? No se tiene ninguna publicidad al Centro Historico, ni
ningun tipo de promocién grafica.

Entrevista Semiestructurada
Alejandrina Silva

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca
del Centro Histérico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

INGUAT

1. {QuéesINGUAT?Instituto Guatemalteco del Turismo

2. ;Como apoyan al Centro Historico? Realizando actividades temporales como La Feria Anual del Centro Histérico,
Eventos en el Cerrito del Carmen, Parque Nacional, entre otros.

3. ¢{Qué han hecho por el Centro Histérico? Ayudar a promover eventos, y colocar fotos en el afiche de Guatemala
entera.

4. ;Cualesson los planes que tienen para apoyar al Centro Historico?No hay planes.

5. ;Cual es la situacion actual del Centro Historico, segtin los datos que tiene el INGUAT? No se tienen datos pues, en
el Centro Histérico los hoteles tienen mucha corrupcién y no siempre cobran impuestos, por lo tanto no se
puede llevar datos de como esta, Hay muchos vendedores de calle, que crea un impacto de destruccion en el
Centro Histérico, y por mucho que tenga arquitecturas y lugares bonitos, no sobresalen, por la falta de
seguridad, la prostitucion en la calle y la destruccion periédica que hay anualmente.

6. ;Qué aspectos necesita mejorar el Centro Historico? Todos los anteriores.

7. En su opinion, ;Si el Centro Historico mejora estos aspectos, la tasa del turismo subiria? Definitivamente, pues
tiene un gran potencial de turismo, pero hasta que no cambie, coloquen atracciones como cerrar calles, limpiar el
lugar, que haya seguridad, quitar la corrupcion, no se podra medir la cantidad de turistas y ver si hay un gran
impacto de turismo en el Centro Historico.

8. ;Cuanto turismo extranjero llega al Centro Historico? No se puede medir la cantidad de turismo extranjero,
nacional o de paso que hay en el Centro Historico.

. ¢{Qué tanta produccion crea el turismo extranjero en el Centro Historico?
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10.;Cual es el atractivo mas visitado del Centro Historico? Mercado de Artesanias
11.;Cuanto turismo nacional urbano llega al Centro Historico?
a. ;Qué tipo de poblacion del turismo nacional llega a visitar mas al Centro Historico? A. Escuelas B.
Universidades C.Personas Comunes
b. D.Otros
12.;Viene mucho Turismo Nacional Extra urbano?
a. ;Cual es la mayor razon de su visita? A. A conocer B. A trabajar C. Es el punto para llegar a la ciudad D.
Otro
13.;Tienen alguna publicidad para el Centro Historico? No hay ninguna especifica solo se realizan en eventos
especiales y un par de fotos en el afiche de Guatemala en general.

Entrevista Semiestructurada
Sr. Julio Orozco
Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca

del Centro Histérico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.
CAMTUR

-—

. {Quées CAMTUR? Camara de turismo de Guatemala

2. ;Como apoyan al Centro Histérico? Son parte de Centro Histdrico, su sede principal se encuentra en la 12 calle de

la zona uno, por ello es que ayudan a las actividades de rehabilitacion del Centro Histérico. Apoyan el Festival

del Centro Histérico. Crean un festival de gastronomia. Tienen un Feria llamada Guatemdgica que sirve para

promover paquetes turistico y la visita al Centro Histérico. Tienen un tour bohemio que es una visita a bares o

lugares del Centro Historico, que tienen historia en el Centro Historico

{Qué han hecho por el Centro Historico? Solo ferias, no se ha hecho nada permanente.

{Cuales son los planes que tienen para apoyar al Centro Historico? Reactivar plan de visitas a iglesias. Movimiento

con los vecinos para que los partidos politicos no coloquen propaganda gréfica impresa o pintada en el Centro

Historico. Seguir apoyando las Ferias.

5. ;Cual es la situacion actual del Centro Histdrico, segun los datos que tiene el CAMTUR? Esta en proceso de
rehabilitacidon, pero todavia le falta mucho por mejorar.

6. ;Qué aspectos necesita mejorar el Centro Historico? La limpieza, la presencia de fachadas, la infraestructuras, la

seguridad en la noche, la promocién.
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7. En su opinion, ;Si el Centro Histérico mejora estos aspectos, la taza del turismo subiria? Si abria mas flujo de
visitantes, pues tendian una mejor visita.

8. ;Cuanto turismo extranjero llega al Centro Historico? No se tienen los datos estadisticos de ningun tipo de
turismo extranjero.

9. ;Qué tanta produccion crea el turismo extranjero en el Centro Histérico? Tampoco se sabe la produccidon
econdmica o impacto turistico que hay en el Centro Histérico, pues mucho es solamente de paso, y es muy dificil
contabilizarlo.

10.;Cuales son las atracciones mas visitadas en el Centro Historico? Palacio Nacional, Museos, entre estos Casa mima,
Mercado Central, sobre todo las artesanias del segundo nivel y las iglesias.

11.;Cual es el mayor atractivo del Centro Historico? Palacio Nacional.

12.;Tienen alguna publicidad para el Centro Historico?

b.

C.

{Existe algun tipo de promocion escrita para el Centro Historico? No hay ningun tipo de promocién del
Centro Historico, algunos tours tienen su propia informacion, y otros no.
¢Existe algun tipo de promocion grafica para el Centro Histérico? No hay ningun tipo de promocién del
Centro Historico, algunos tours tienen su propia informacion, y otros no.
{Existe algun tipo de promocion audiovisual para el Centro Historico? No hay ningun tipo de promocion
del Centro Historico, algunos tours tienen su propia informacion, y otros no.
{Existe alguna promocion para los proyectos de CAMTUR? No existe ninguna promociéon para los
proyectos de CAMTUR del Centro Histérico.

i. Silarespuesta es positiva, ;En que se especifica esta promocion?
{Quién hace esta publicidad?

Entrevista Semiestructurada

Ministerio de Gobernacion

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca
del Centro Histérico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

Ministerio de Gobernacion
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;Cudles son las estadisticas de Seguridad en el Centro Historico?

iEn relacién a otras zonas de la ciudad de Guatemala, c6mo se encuentra el Centro Historico?
;Qué acciones se pueden realizar para mejorar la seguridad en el Centro Histérico?

{Como podemos influenciar a las personas a hacer mas seguro el Centro Histérico?

bl o

Entrevista Semiestructurada

Sr. Luis Rey Tarot
Sr. Carlos Espinoza Ochoa

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca
del Centro Histérico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.
Presidente de Asociacion del Hoteles el Centro Historico
Consultor Técnico de APEHGUA

1. ¢{Quétipo de Hoteles hay en el Centro Historico? De todo tipo de hoteles, hay desde cuatro estrellas, hasta menos
una estrella.

2. ;Qué tipo de personas vienen mas a hospedarse a los hoteles del Centro Historico? 70% de las personas son del
interior de Guatemala, el 20% son de Centro América y el 10% son de el resto del mundo. 80% de estas personas
vienen por razones de negocios, el 20% vienen por razones de transito.

3. (Tiene alguin porcentaje de turismo que viene al Centro Historico? No tenemos ningun porcentaje exacto de
cuantas personas vienen de turismo, pero las estadisticas de la municipalidad dice que circulan alrededor de
500,000 personas diarias en el Centro Historico.

4. ;Cree qué el ruido del transporte urbano afecta la estancia del turismo? Si el transporte urbano y extra-urbano
hacen mucho ruido, pero es mayor de dia que de noche, aunque cualquier persona que viene sabe que en un
Centro Historico hay mucho transporte y estdn acostumbrados al ruido. La contaminacién auditiva del
transporte comienza entre las 5 a 7 de la manana. En otros lugares de Guatemala, hay mas ruidos por las
discotecas.

5. ¢Cual es el estado del Centro Historico de Guatemala? Se esta rescatando, la percepcién y calidad ha cambiado,
ahora ya hay cadena de cafés, se esta quitando la mala percepcién de calidad, hay mas ordenamiento de trafico,
y la venta ambulante por lo menos ahora esta sectorizada.
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6. ¢Cuadles cree que son los aspectos que necesita mejorar el Centro Historico, si es que necesita mejorar alguno?
Quitar al cien por ciento los ambulantes, indigentes, mejorar un poco mas la seguridad aunque ya es mejor que
otros lados de la ciudad entre estos la zona viva, la estructura basica, no hay suficiente agua.

7. ¢Siestos aspectos cambiaran, vendria mas turismo?Si abria mas flujo, mds interés en invertir en el Centro
Historico y por lo tanto, aumenta cantidad de personas porque sube la calidad de venta.

8. ¢Se encuentra alguna promocion turistica en los hoteles? ;Qué tipo de promocidn es esta? Si una que dio el
INGUAT hace cuatro anos para la Feria del Centro Histérico, pero no esta actualizada, es material grafico y escrito,
en el que tienen ruta a pie y ruta en bus, pero los buses cambiaron de rutas y ya no son las mismas. También hay
una pagina de Internet que es centrohistorico.net, pero tampoco esta al cien por ciento actualizada y esta muy
saturada.

A los turistas les gusta mucho hacer tours guiados, pero solo hay en Chiltepe tour y cuesta $40, y no estan bien
preparados.

Entre las actividades que ha realizado el Centro Histérico, pintar las avenidas han servido no s6lo para mejorar el
Centro Historico de manera visual, sino que ha unido vecinos y gente que desea ayudar.

El Centro Historico tiene un gran potencial, y mucha gente que vivié antes aqui regresaria a realizar su visita si se
crea un buen turismo.

En Guatemala entera no hay suficiente turismo para mantener un negocio, hasta el camino real pone babysiters,
porque necesitan nuevas maneras de atraer a gente para lograr mantener el negocio.

Entrevista Semiestructurada

Sra. Beatriz Quevedo

Buenos Dias mi nombre es Maria Inés Comparini, estudio en la Universidad del Istmo, y estoy realizando mi tesis acerca
del Centro Histérico. Deseaba ver si podria realizarle una serie de preguntas.

Directora del Museo Casa Mima

1. ¢Existe alguna publicidad para el Centro Historico? No existe ninguna promocién turistica. Los tour operadores se
llevan al exterior de Guatemala directamente a los turistas que vienen a Guatemala. Existe gente que desea ayudar al
Centro Histérico y han existido cambios inversiones e ideas nuevas como los lofts de la 7ma. av,, pero no existe ningun
tipo de promocién para el turista. Se dan eventos los cuales si se promocionan pero son temporales, entre estos estan el
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Festival del Centro historico, El Festival cultural, se dio por ejemplo la Fiesta del Vid en el Parque Central, pero nada
permanente.
2. ;Que Museos Hay en el Centro Historico?

*  Museo del Ferrocarril

e MUSAC

* Museo de Semana Santa

* Museo Nacional de Historia

* Museo Casa Mima

* Museo Fran Francisco Vasquez

* (asa Callejon Castillo Hermanos

* Museo Palacio Nacional

* Museo de la Filatelia

*  Museo Arquillosesano

*  Museo Numismatico del Banco de Guatemala

* Museo Casa Central

* Museo de Armas.
3.{QuéTour operadoras llevan alos museos a los turistas?
El inico que lleva a los museos es el Transfer, que llevaba hasta el Mapa Ixel, a la Casa Mima, a la Catedral, pero dej6 de
hacerlo. Luego no hay tour operadoras que deseen traer a los turistas a un museo.
4. ;Existe algun estimado de personas que vienen alos museos? No tengo ningun estimado de las personas que vienen a
todos los museos, pero se que a el Museo Casa Mima viene un porcentaje de 3,000 personas al ano, esto sélo cubre el
20% de los gastos del museo. No vienen muchas personas porque no estan dispuestas a pagar poco dinero por
disfrutar un museo.
5. ¢Entre estos visitantes, que tipo de visitante es el que mas les llega?
La mayoria de los que vienen son estudiantes de colegios y universidades.
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