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INTRODUCCION

A nivel latinoamericano, varios paises presentan estadisticas
favorables con respecto a los niveles de educacién en general. Segun el
Anuario Estadistico de América Latina y el Caribe, Uruguay, Cuba vy
Argentina poseen la menor tasa de analfabetismo respectivamente, en el
Ultimo estudio realizado en el 2009. Asimismo, Cuba y Argentina también
son paises que presentan las tasas mds favorables con respecto a la
educacion civica y ciudadana, ambas son regiones que estdn
conscientes que el respeto a las normas sociales y a la leyes son esenciales
para un optimo desarrollo de su pais. Centro América en general no posee
nUmeros, ni tasas positivas en lo que educacion de la poblacidn se refiere,
segun los datos del Anuario Estadistico de América Latina y el Caribe.
Guatemala, a pesar de formar parte de esta regidn y ser un pais en vias de
desarrollo, actualmente cuenta con La Reforma Educativa, la cual es uno
de los hechos mds importantes de finales del siglo XX en la vida politica,
educativa y cultural de muchos paises latinoamericanos. Gracias a esta
Reforma hoy en dia la educacion se perfila como uno de los factores
decisivos. Para ello, desde Ila educacion se debe impulsar el
fortalecimiento de la identidad cultural de cada uno de los Pueblos y la
afirmacion de la identidad nacional. Asimismo, el reconocimiento vy
valoracion de Guatemala como Estado multiétnico, pluricultural y

multilingUe.

A pesar de que la Reforma Educativa se propone satisfacer la
necesidad de un futuro mejor, actualmente en Guatemala son muy pocos
los establecimientos y organizaciones que apoyan esta Reforma, esto ha
llevado a que hoy en dia se presente una deficiencia en la ensenanza de
educacion civica y ciudadana en escuelas publicas y privadas a nivel

urbano.



Desde el ano 2005 a la fecha, el Ministerio de Educacién, trabaja en
conjunto con los establecimientos educativos bajo las directrices del
“Curriculo Nacional Base” o "CNB" el cual en resumen, aporta informacién
y normas con base en las cuales debe impartirse una materia a nivel
primario llamada: Formaciéon Ciudadana. Gracias a un estudio realizado
por el mismo Ministerio de Educacion, pudieron concluir que existe una
deficiencia por parte de los docentes al momento de poner en prdctica el
programa, especialmente en escuelas publicas de dreas urbanas. Con
respecto a este tema, se tuvo contacto con la escuela publica “José
Francisco de Coérdova” ubicada en la zona 11 de la ciudad capital,
institucién en la cual se evidencia que la educacion ciudadana no se

desarrolla éptimamente de acuerdo al CNB.

Por los fundamentos y hechos presentados anteriormente, pudo
identificarse como problema de investigacion: “La deficiencia en la
implementacién del Curriculo Nacional Base para promover la formacion

ciudadana en la escuela José Francisco de Cérdova.”

Debido al problema identificado, se plantean los siguientes objetivos

de investigacion:

* |dentificar los factores que impiden a los docentes de la escuela
“José Francisco de Codérdova” implementar de manera 6ptima el

Curriculo Nacional Base, con respecto a la educacidn civica.

e Conocer la opinidn por parte de los docentes, con respecto a las
actividades de educacion civica que se llevan a cabo en la

escuela.



1. MARCO DE REFERENCIA

1.1 REPUBLICA DE GUATEMALA

Es un pais situado en América Central, posee una cultura autdctona
con herencia Maya e influencia espanola durante la época de la colonia.
Las actuales culturas de Guatemala relunen en si, numerosas influencias
provenientes de las mayas, espanolas y afrocaribenas, y en menor medida
mexicanas y norteamericanas, asi como también del resto de Europa. Las
influencias de los indigenas y de los colonos espanoles aun pueden ser
vistas por toda Guatemala. También pueden encontrarse importantes sitios

argueoldgicos con ruinas mayas y algunos ofros aun sin descubrir.

En cuanto a la poblacidén de Guatemala es de 13,276,517
habitantes, de los cuales el 40.8% estd entre los O y 14 anos, el 55.5% estd

entre los 15y 64 anos y el 3.6% de los 65 en adelante.

1.2 DEPARTAMENTO DE GUATEMALA

La Nueva Guatemala de la Asuncion es el nombre de la capital de
la Republica, centro de actividades comerciales, religiosas y culturales.
Esta metropoli, presenta un panorama de contrastes entre una
arquitectura colonial que se enfremezcla con edificios modernos y que,
con sus importantes museos y monumentos histéricos, ofrece al visitante

una experiencia Unica. !

1 Ciudad de Guatemala, Instituto Nacional de Turismo INGUAT
http://www.visitguatemala.com/web/index.php2option=com_content&task=view&id=402&Itemid=991(Fecha de consulta: 22
febrero 2011)




De acuerdo al censo oficial de 2002, en la ciudad, habitan 942.348
personas,1 pero considerando su drea metropolitana, de acuerdo al
Instituto  Nacional de Estadistica, alcanza un estimado de 3.103.685
habitantes para 2010,2 lo que la convierte en la aglomeracion urbana mas

poblada de Guatemala y América Central.

1.3 MUNICIPIO DE GUATEMALA

Ciudad de Guatemala es la capital de la Republica de Guatemala,
asi como la cabecera del departamento de Guatemala. Su nombre
completo es La Nueva Guatemala de la Asuncion. La ciudad estd
localizada en un valle en el drea sur central del pais, lo que a veces puede
causar que la contaminacion del aire se concentre en la ciudad, a pesar
de la gran cantidad de dreas verdes con que cuenta la ciudad. La ciudad
es llamada cologuialmente "Guate" o "La Capital'. De acuerdo al censo
oficial de 2002, en la ciudad, habitan 942.348 personas, pero al considerar
su drea metropolitana, de acuerdo al Instituto Nacional de Estadistica,
alcanza un estimado de 3.103.685 habitantes para 2010,2 lo que la
convierte en la aglomeracién urbana mds poblada de Guatemala y

América Central. 2

2 Municipio de Guatemala, Ciudad de Guatemala http://es.wikipedia.org/wiki/Ciudad_de_Guatemala (Fecha de consulta: 22

febrero 2011)



2. MARCO TEORICO

2.1 TEMA DE ESTUDIO
2.1.1 Civismo

El civismo es el conjunto de ideas, sentimientos, actitudes y hdabitos
que hacen de los individuos y grupos buenos miembros de las
comunidades politicas en que se integran. La palabra civismo se deriva
etimolégicamente del vocablo latino civis, miembro, con todos los
derechos, de la civitas o comunidad politica. El uso del término civismo
tuvo su origen en la Revoluciéon francesa e inicialmente aparece unido a la
secularizacion de la vida que ésta supuso. Un aspecto importante a
considerar es, influencia de la sociedad en el civismo, éste, en primer lugar,
sélo puede darse propiamente, de una manera generalizada, en un tipo
de sociedad adelantada y evolucionada formada por hombres con un

cierto nivel cultural y moral. 3

El civismo supone la personalidad adulta del individuo; por eso no
puede existir en una sociedad de esclavos en la que se considera al
hombre al nivel de las cosas; supone también no sélo la sumisidn y
obediencia justas, sino, a la vez, el espiritu critico constructivo y la oposicion
a la injusticia en la vida politica. Por esto, tampoco existe verdaderamente
en una sociedad absolutista o dictatorial aunque sea de tipo paternalista,

que no reconoce ni respeta los derechos fundamentales del ciudadano. 4

El civismo es preocupacion y sentido de responsabilidad por la cosa

publica y requiere, como condicién indispensable, la existencia de una

3 SIERRA Bravo. Civismo y deberes civicos, http://www.taringa.net/posts/info/1291793/Civismo.html (Fecha de consulta: 9 marzo
2010)

4 SIERRA Bravo, Civismo y deberes civicos, http://www.taringa.net/posts/info/1291793/Civismo.html (Fecha de Consulta: 09 marzo

2010)




corriente viva de comunicacion de los ciudadanos con la autoridad. En
segundo lugar se puede decir que hasta cierto punto el civismo, o
incivismo, es un resultado social, en el sentido de que no es algo
exclusivamente natural e innato en el individuo, sino, en gran parte,
adquirido a través de la sociedad por la educacidén civica y la convivencia

social.

2.1.2 Ciudadania

La ciudadania se refiere a la condicion del individuo como miemlbro
de una comunidad politica a la que estd juridicamente vinculado por el
mero hecho de la pertenencia. La ciudadania da acceso al disfrute de los
derechos politicos y econdmicos reconocidos por la colectividad estatal a
la que se adscribe el ciudadano. Reciprocamente, no obstante, la relacién
entre ciudadano y Estado también implica que el primero debe cumplir
con una serie de deberes morales hacia la comunidad. Esas obligaciones
se concretan, segun sea la concepcidn conservadora, liberal o socialista,
subrayando respectivamente la defensa de la patria, el civismo individual

o la solidaridad redistributiva. 3

La accidn civdadana debe ser responsable, pacifica vy
autorregulada. Su principal objetivo es mejorar el bienestar publico. Las
acciones que sélo buscan el beneficio individual, en cambio, no estdn

vinculadas a la ciudadania. ¢

5 CASTRO, Inés. Educacion Ciudadana. México, D.F: Ediciones Solares 2006. p.86
6
Ibid




La ciudadania plena de todos los ciudadanos es imprescindible para
el buen funcionamiento de una democracia. Si algunos ciudadanos no
pueden votar (por cuestiones de religion, etnia, sexo, etc.), la democracia

falla y los postulados de la ciudadania no se cumplen.”

2.1.3 Situacién actual de la educacion en dreas urbanas del pais

Guatemala es un pais mayoritariamente rural y joven, con mds de un
50% de poblacion indigena y un 50% de poblacién menor de 18 anos. A
nivel nacional, la exclusidon educativa es un fendmeno muy generalizado,
siendo Chiquimula y Totonicapdn dos de los departamentos mds
afectados. Dicha exclusion radica en varios factores: por un lado, ante la
falta de recursos econdmicos, las familias mds desfavorecidas deciden que
sus hijos e hijas trabajen para poder salir adelante, desestimando la
importancia de que los menores y -sobre todo- las ninas, accedan a una
formacion; por otra parte, la marginacion a la que estdn relegadas las
etnias indigenas hace que el origen racial sea una causa de rechazo a la

hora de ser admitidos en las escuelas. 8

Guatemala es el pais centroamericano en el que mds ninas, NiINos y
adolescentes trabajan. Las Ultimas estadisticas de la Organizacion
Internacional del Trabajo (OIT) muestran que alrededor de 507.000 ninas y
ninos guatemaltecos de siete a catorce anos trabajan. Si se analiza el
trabajo infantil en Guatemala, parece ser un fendbmeno eminentemente
masculino (por ejemplo, en esa franja de 7 a 14 anos, el 66% son varones),
pero, en realidad, las ninas también desempenan trabajos ocultos, sobre

todo, en quehaceres del hogar y en casas particulares que, en la mayoria

7 Ibid

8 http://www.unicef.org/guatemala/spanish/resources_2562.htm (Fecha de Consulta: 09 marzo 2010)




de los casos, no aparece registrado como trabajo infantil y ni siquiera estd

remunerado. ?

Otra caracteristica de este fendmeno es que el indice de trabajo
infantil es mdas alto entre la poblacidn de ninos y ninas indigenas, con un

56%, en comparacion al 44% no indigena. 10

De acuerdo con las apreciaciones de los docentes, los pocos ninos y
ninas que llegan a ingresar en la escuela deben afrontar, ademds, ofros
problemas: el escaso nivel econdmico de sus familias, la concepcion
desvalorizada de la educacion o la reducida cobertura presupuestaria del

Ministerio de Educacion. !

2.1.4 Educacion civica en Guatemala

La educacion civica es el proceso a través del cual se promueve el
conocimiento y la comprension del conjunto de normas que regulan la
vida social y la formacién de valores y actitudes que permiten al individuo

integrarse a la sociedad y participar en su mejoramiento.

Guatemala necesita de un proceso de transformacion en el que se
fortalezcan la vigencia de los derechos humanos, la democracia, el Estado
de Derecho y la pluralidad politica; asimismo, se diversifiquen las
organizaciones y los mecanismos de participacion de los ciudadanos. La
continuidad y el fortalecimiento de ese proceso requiere, como tarea
desarrollar en los ninos y ninas guatemaltecas las actitudes y los valores que

los doten de bases firmes para ser ciudadanas y ciudadanos conocedores

9 http://www.lunicef.org/guatemala/spanish/resources_2562.htm (Fecha de Consulta: 09 marzo 2010)
10 pig
1 1pig




de sus derechos y los de los demds, responsables en el cumplimiento de sus
obligaciones, libres, cooperativos y tolerantes; es decir, ciudadanas vy
ciudadanos capacitados para participar en la democracia. Frente a los
retos que plantean el proceso de paz, la transicion hacia la democracia y
los cambios del mundo contempordneo, es necesario fortalecer la
identificacion de ninas, ninos y jovenes con los valores, principios y
tradiciones que caracterizan a nuestro pais. Al mismo tiempo, se trata de
formar ciudadanos respetuosos de la diversidad cultural de la humanidad,
capaces de analizar y comprender las diversas manifestaciones del

pensamiento y la accidn humanas. 12

Lograr estos objetivos no es tarea de un grupo especifico, si no de
toda la sociedad: la familia, la escuela, las organizaciones politicas y
sociales, etc. Por esa razén, el Congreso de la Republica de Guatemala,
estd comprometido a apoyar la formacién de valores para la democracia
y la paz, en la ninez guatemalteca, con énfasis en la defensa de los
derechos humanos, la renovacion de la cultura politica, la solucion
pacifica de los conflictos, el respeto de los valores morales y culturales, el
amor a la patria, la tolerancia, el apoyo mutuo, la responsabilidad social, la
participacién, la convivencia social, la vida democrdatica, la valoracion de
la diversidad étnica, lingUistica y cultural y la conservacion y utilizacion

sostenible del ambiente. 13

12 CONGRESO DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA http://www.congreso.gob.gt/gt/congreso_ninos2/educacion_civica.asp
(Fecha de Consulta: 09 marzo 2010)

13 CONGRESO DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA http://www.congreso.gob.gt/gt/congreso_ninos2/educacion_civica.asp

(Fecha de Consulta: 09 marzo 2010)




2.1.5 Importancia de la Educacion Ciudadana

A nadie escapa la importancia de la educacién ciudadana como
un elemento fundamental en el desarrollo de un pais. Ampliar la cobertura
de la educacion, expandir la ensenanza hasta los conocimientos mds
modernos y prdcticos, salvar barreras culturales e incrementar la calidad
de la educacion son algunos de los retos que enfrenta Guatemala, en la

bUsqueda de un mejor nivel de vida para sus ciudadanos. 4

El desarrollo y el progreso constante de todos los campos de las
ciencias, asi como las transformaciones sociales y econdmicas exigen que
el sistema educativo se adapte y expanda de acuerdo a las necesidades

sentidas. Sin embargo, la adquisicion de conocimientos es insuficiente. 15

El clima de violencia y los problemas socioecondmicos que enfrenta
el pais, hacen necesaria la bUsqueda de una educacién integral. Esta
incluye la ensenanza de la tecnologia y la ciencia con la clarificacion de
valores y actitudes positivas que brinde a nuestras ninas, ninos y jdvenes las
estrategias para responder a las demandas de un mundo cada vez mdas

complejo.1é

Como parte de esta corriente, desde hace ya varios anos, el
Ministerio de Educacidén ha desarrollado acciones en el campo de los
derechos humanos. Evidencia de ello es la inclusion del tema en el Diseno
de la Reforma Educativa, a través de la politica de desarrollo de valores.
Esta politica aspira a dar respuesta al clamor social sobre el énfasis que

debe darse en la educacion a la formacién en valores. Esto implica que el

14 CURRICULO NACIONAL BASE, Ministerio de Educacion de Guatemala
15 1pig
16 pig




sistema educativo cuente con los mecanismos para reforzar las ensenanzas
de la familia y ésta a su vez forme alianzas con los educadores para

fortalecer el desarrollo moral y ético.1”

Hoy en dia y partir del ano 2005, el Ministerio de Educacidon de
Guatemala implemento el Curriculo Nacional Base, el cual incluye una
materia llamada “Formacion ciudadana” que especificamente busca una

eficaz educacion civica, en todos los grados a nivel primario. 18

La material sobre “"Educacion Ciudadana” pretende orientar a los ninos
y las ninas a compartir experiencias en el marco de la cultura de paz en
diferentes espacios, a estar conscientes de las expresiones y actitudes de la
cultura de violencia y a promover acciones y actitudes a favor de vivir los
derechos humanos colectivos.Después de  haber desarrollado  las
actividades sugeridas por el Curriculo Nacional Base y aquellas que fueran
disenadas por el docente, es necesario llevar a cabo una evaluacion para

comprobar silos y las estudiantes lograron alcanzar la competencia.'?

2.2 TEMAS RELACIONADOS

A continuacion, se presentan articulos, noticias, material grdfico o

proyectos que estdn relacionados con el tema de investigacion, los cuales

permiten ampliar el panorama de la informacién necesaria.

17 pig
18 CURRICULO NACIONAL BASE, Ministerio de Educacion de Guatemala
19 big




2.2.1 Muchachitas de Guatemala dan ejemplo de civismo

Son 28 alumnas del Colegio Centro Cultural de
las Américas, de la zona 1 de la ciudad de

Guatemala, gue una manana se pusieron a barrer y

limpiar siete monumentos de los tantos que se

Estudiantes que cuidan lo suyo. Con ellas, Carolina
Fajardo y Piero Rosito, al frente del Monumento a

encuentran en la Avenida de la Reforma. Dolores Bedoye. Fotografia Robin Martnez  CGN
No es un programa municipal, pero parte de Figura No. 1
la iniciativa que las colegialas tomaron,

fue pedir el apoyo de la Municipalidad de Guatemala. 20

2.2.2 Libro Valores en Familia

Libro para ninos con ilustraciones que contiene
valores que son tratados desde el concepto hasta los

antivalores referentes a el. Asimismo contiene actividades

sencillas y propuestas aplicables en familia.?!

Figura No. 2

2.2.3 Libro de civismo ilustrado

Este libro que consta tanto de texto como ilustraciones,
presenta temas relacionados con el civismo y ciudadania

para ninos, del mismo modo se apoya con elementos

graficos, como dibujos, color e ilustraciones. 22 s

L

Figura No. 3

20 http://cgnnoticiasdeguatemala.wordpress.com/2008/10/03/muchachitas-de-guatemala-con-las-manos-sucias-dan-ejemplo-
de-civismo (Fecha de Consulta: 9 de febrero de 2010)

21 GONZALEZ, Inés Luz. Valores en Familia: Aprender a convivir, Grupo Editorial Norma, 2003. p.56

22 \IER ESTRADA, Virginia. Civismo 6, México: Editorial Progreso S.A. 2001. p.37




2.2.4 Revista Manitas de Prensa Libre

Prensa libre publica periddicamente la revista “Manitas”, la cual esta
dirigida exclusivamente a ninos, y
presenta temas como el civismo, la
familia, la ciudadania, entre oftros,
por medio de actividades y juegos
educativos. La revista presenta en
su mayoria ilustraciones que faciliten

la comprensidn para los ninos. 23

iFeliz Pia Mamal

2

Figura No. 4

23 PRENSA LIBRE, Revista Semanal Manitas, (Fecha de Consulta: 11 de febrero de 2010)




3. MARCO METODOLOGICO

3.1 METODO

Se concretd que el método mds adecuado a utilizar es el método
deductivo. Ya que éste va de lo general a lo particular, es decir, parte de
verdades previamente establecidas como principios generales, para luego

aplicarlo a casos individuales y comprobar asi su validez. 24

Este método serd utilizado debido a que, es el que mejor permite
recaudar la informaciéon requerida para la investigacion, por medio de la
técnica de encuestas, las cuales serdn realizadas a docentes y alumnos,
ademds de una entrevista al directora y coordinadora del establecimiento

educativo. 25

3.2 UNIVERSO O POBLACION

Para llevar a cabo los instrumentos, se tomd como universo o
poblacién a los docentes que forman parte de la entidad educativa. Del
mismo modo, se tomdé como una segunda poblacién a los ninos que
cursan cuarto grado de primaria y forman parte de la escuela “José
Francisco de Coérdova”. Asimismo, a la directora y coordinadora del

establecimiento escolar, sobre el tema de la presente investigacion.

POBLACION No. 1: Un total de 15 maestros, los cuales forman el
cuerpo docente de la escuela “José Francisco de Cdérdova”, ubicada en

la zona 11 de la ciudad capital.

24 RITCHEY J. Ferris. Estadistica para las Ciencias Sociales, Segunda edicion, México: Editorial McGraw Hill. 2008. p. 107

25 1bid., p. 109




POBLACION No. 2: Los 47 Alumnos que cursan cuarto grado primaria,

que pertenecen a la escuela oficial *José Francisco de Cérdova.

POBLACION No. 3: Directora y coordinadora de la escuela primaria

“José Francisco de Coérdova”, ubicada en la zona 11 de la ciudad capital.

3.3 MUESTRA

En el presente proyecto de investigacion, se utilizd un muestreo por
conveniencia, el cual es un procedimiento no probabilistico en el que se

obtienen personas cuya disponibilidad es mds conveniente.

MUESTRA No. 1: se utilizd el 100% de la poblacion No.1, debido a que
ésta es menor a 100 personas. Es decir, los 15 profesores que forman parte

del cuerpo docente de la escuela publica *José Francisco de Cérdova”.
MUESTRA No.2: se encuestd al total de los 47 ninos que cursan el
cuarto grado primaria en la escuela “José Francisco de Cérdova”, por ser

una poblacién menor a 100 personas.

MUESTRA No. 3: se tomdé como muestra al total de la poblacién, la

cual incluye a la directora y coordinadora del centro educativo.




3.4 INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

Los instrumentos fueron elaborados con el objetivo de obtener la
informacién necesaria para el presente tema de investigacion. Se
utilizaron fres instrumentos distintos, dos cuestionarios y una guia de
entrevista, lo cual se debe a que dichos instrumentos estdn dirigidos a tres

poblaciones distintas (ver instrumentos en anexo).

3.4.1 Instrumento No. 1

Se utilizd un cuestionario que consta de 10 preguntas cerradas, todas
cuentan con respuesta de seleccion multiple, con el objetivo de obtener
informacién puntual y de utilidad, y asi poder readlizar la correspondiente
tabulacion de respuestas. Este instrumento se aplicard a los profesores que

intfegran el cuerpo docente del centro escolar.

3.4.2 Instrumento No. 2

Se utilizd un segundo cuestionario en la presente investigacion, el
cual estd conformado por 10 preguntas cerradas con respuestas de
seleccion multiple. Este segundo instrumento se dirige a los alumnos de

cuarto grado primaria de la escuela *José Francisco de Cérdova™.

3.4.3 Instrumento No. 3

En este instrumento se utilizd una guia de entrevista que consta de 5
preguntas abiertas, con el objetivo de conocer la opinidn de docentes

expertas conocedoras de la situacidn actual del centro escolar, con

respecto al tema de investigacion.




3.5 PROCEDIMIENTO

El procedimiento a seguir para la aplicacién de los instrumentos a las
distintas poblaciones se llevard a cabo dentro de las instalaciones de la
escuela "José Francisco de Cordova” para las tres poblaciones, en distintos

dias y horario.

El cuestionario que conforma el instrumento No. 1, serd entregado a
los docentes encargados de cuarto grado primaria, para que éste pueda
realizarse dentro de los salones de clase unos minutos previos a la hora del
recreo. El cuestionario serd otorgado a los alumnos por el profesor
encargado, pues debido al horario de clases, éste fue el procedimiento

autorizado por la direccién.

El Instrumento No. 2, serd entregado a los 15 profesores durante la
hora del recreo, con el objetivo de no interrumpir ninguno de los horarios
de clase. Se dardn los minutos prudentes para la contestacion del mismo.
Luego, los cuestionarios serdn recogidos a los profesores dentro del

establecimiento.

Para el instrumento No. 3 se solicitard una cita a la directora de la
escuela “José Francisco de Coérdova” Paola Alburez, y asimismo con la

coordinadora del establecimiento, se utilizard el mismo instrumento para

llevar a cabo ambas entrevistas.




4. PRESENTACION Y ANALISIS DE RESULTADOS

La finalidad de la investigacion es conocer todos los aspectos
relacionados con respecto al tema, “La deficiencia en la implementacion
del Curriculo Nacional Base para promover la formacion ciudadana en la

escuela José Francisco de Coérdova.”

El estudio de campo se llevd a cabo en la ciudad de Guatemala en

la escuela oficial mixta “José Francisco de Cdérdova”, ubicada en la zona

11 de la ciudad capital.




4.1 Encuesta a Profesores de nivel primario de la escuela oficial mixta “José

Francisco de Cdérdova”

1. ;Hace cudnto conoce el Curriculo Nacional Base? (aproximadamente)?

Grafica No. 1

V i Hace 1 ano

& Hace 3 anos

Hace mas de 5 afios

Fuente: Propia

Tabla No. 1
Andlisis de resultados pregunta No.1, encuesta a profesores
Hace 1 ano 3 20%
Hace 3 anos 9 60%
Hace mas de 5 anos 3 20%

Fuente: Propia

En la grafica No.1, puede notarse que el 60% de los profesores conocen el
Curriculo Nacional Base desde aproximadamente tres anos, tomando en
cuenta que éste fue implementado por el Ministerio de Educacién desde

ano 2005, puede concluirse que, la implementaciéon del mismo no ha sido

la dptima en la escuela en la que se estd realizando la investigacion.




¢ Qué nivel de dificultad encuentra usted en el Curriculo Nacional Base?
ldentifiquelo en los siguientes niUmeros, considerando 5 como el de mayor

dificultad.
Grafica No. 2

H1a2
H3a4

Fuente: Propia

Tabla No. 2
Andlisis de resultados pregunta No.2, encuesta a profesores
1a2 1 6.66%
3a4 11 73.33%
5 3 20%

Fuente: Propia

La grdfica No. 2, demuestra que la gran mayoria de la muestra
encuestada si encuenfra un nivel de dificultad medio en el Curriculo
Nacional Base. Por ofro lado, solamente el 6.66% de los docentes
encuentra un minimo nivel de dificultad en el mismo. El propdsito de esta
pregunta era conocer el grado de dificultad que el CNB representa para

ellos al momento de ponerlo en practica.




3. ¢;Qué dificultades enfrenta para implementarlo?

Grdafica No. 3

i 'La guia para docentes no es
clara

& Mala actitud por parte de los
alumnos

Actividades propuestas en la
guia son complicadas

& Otros

Fuente: Propia

Tabla No. 3
Andlisis de resultados pregunta No. 3, encuesta a profesores
La guia para docentes no es 6 40%
clara
Mala actitud por parte de los 2 13.33%
alumnos
Actividades propuestas en la 3 20%
guia son complicadas
Otros 4 26.66%

Fuente: Propia

En la grdfica No. 3 se demuestran porcentajes mds equitativos, el objetivo
de la pregunta era conocer las razones mds comunes, en las que los
docentes encuentran dificultades al implementar en Curriculo Nacional
Base. El 40% de los profesores coincidié en que la guia del CNB para

docentes no es lo suficientemente clara.




4. ;Qué respuesta ha obtenido por parte de los alumnos?

Grdafica No. 4

W Realizan las actividades con
optimismo

& Indiferencia

Se niegan a ponerlo en
practica

Fuente: Propia

Tabla No. 4
Andlisis de Resultados pregunta No. 4, encuesta a profesores
Realizan las actividades con 7 46.66%
optimismo
Indiferencia 6 40%
Se niegan a ponerlo en prdctica 2 13.33%

Fuente: Propia

La grdfica No. 4, demuestra que el 46.66% de los alumnos de la escuela
“José Francisco de Coérdova” realizan con optimismo las actividades

relacionadas con educacidén civica y ciudadana, asimismo, un alto

porcentaje presentan una actitud indiferente con respecto al tema.




5. ;Cree usted que el Curriculo Nacional Base se adapta a la realidad de

su escuela?

Grdafica No. 5

& Mucho
& Regular

Muy Poco

Fuente: Propia

Tabla No. 5
Andlisis de resultados pregunta No. 5, encuesta a profesores
Mucho 6 40%
Regular 8 53.33%
Muy Poco 1 6.66%

Fuente: Propia

En la grdfica correspondiente a la pregunta No. 5, se demuestra que mds
del 50% de los profesores piensan que el Curriculo Nacional Base, otorgado
por el Ministerio de Educacion se adapta en un nivel regular a la realidad
de la escuela "José Francisco de Coérdova” en particular. El objetivo de
esta pregunta fue comprobar que tan adaptable es el CNB, con respecto

a la realidad de distintas escuelas en la ciudad capital.




6. ;Con qué frecuencia realizada usted las actividades sugeridas en el
CNB?

Grdafica No. 6

— i Cada Semana

& Unavezal mes

Menos de una vez al mes

Fuente: Propia

Tabla No. 6
Andlisis de resultados pregunta No. 6, encuesta a profesores
Cada Semana 4 26.66%
Una vez al mes 7 46.66%
Menos de una vez al mes 4 26.66%

Fuente: Propia

La grdfica No. 6, indica que un 26.66% de los docentes encuestados
realizan semanalmente actividades las sugeridas en el Curriculo Nacional
Base, es decir, un bajo porcentaje de profesores presenta continuidad al

momento de implantar estas actividades, por ofro lado, un alto porcentaje

realiza por lo menos una vez al mes alguna de las actividades sugeridas en
el CNB.




7. ¢Qué tan necesario considera usted algin tipo de capacitacion para los

docentes, para la éptima aplicacion del CNB?

Grdfica No. 7

“Indipensable

& Necesaria para algunos
docentes

Innecesaria

Fuente: Propia

Tabla No. 7
Andlisis de resultados pregunta No. 7, encuesta a profesores
Indispensable 3 20%
Necesaria para algunos 9 60%
docentes
Innecesaria 3 20%

Fuente: Propia

La grdfica No. 7, demuestra que la mayoria de profesores que formaron
parte de la muestra, consideran que para algunos docentes si es necesario
recibir algin tipo de capacitacion para la éptima aplicacién del Curriculo
Nacional Base, por otro lado, un 20% de los docentes considera

innecesario recibir algun tipo de capacitacidén para la correcta

implementaciéon del mismo en las aulas de clase.




8. ;Considera usted qué algunas de las actividades propuestas en el CNB

no son muy efectivas?

Grdafica No. 8

“Ninguna
EPocas

Muchas

Fuente: Propia

Tabla No. 8
Andlisis de resultados pregunta No. 8, encuesta a profesores
Ninguna 0 0%
Pocas 3 20%
Muchas 12 80%

Fuente: Propia

La grdfica No. 8, Indica que el 80% de la muestra, opina que las
actividades sugeridas en el Curriculo Nacional Base sobre educacion
civica y ciudadana no son muy efectivas para la formacidon de los
alumnos, mientras que ninguno de los docentes encuestados cree que

ninguna de ellas presenta una excelente efectividad al momento de

realizarla con los estudiantes.




9. ¢Ya se ha acostumbrado usted como docente a poner en practica el
CNB?

Grdafica No. 9

& Mucho
& Regular

Poco

Fuente: propia

Tabla No. 9
Andlisis de resultados pregunta No. 9, encuesta a profesores
Mucho 3 20%
Regular 7 46.66%
Poco 5 33.33%

Fuente: propia

La grdfica No. 9, demuestra que sélo el 20% de los profesores encuestados
ya se han acostumbrado a la implementacion del Curriculo Nacional Base,
mientras que un 46.66% no se encuentran del todo acostumbrados. El
objetivo de esta pregunta, era conocer el porcentaje de docentes que se
han podido familiarizar con la implementacion del CNB, ya que segun el

Ministerio de Educacidn, ésta ha sido una de las principales barreras para

la préactica efectiva del mismo.




10. ;Cudnto tiempo considera que le ha tomado acostumbrarse a seguir

esta guia?

Grdafica No. 10

& Menos de 6 meses
i Mas de 6 meses

Mais de 1 afio

Fuente: propia

Tabla No. 10
Andlisis de resultados pregunta No. 10, encuesta a profesores
Menos de é meses 4 26.66%
Mds de é meses 9 60%
Mds de 1 ano 2 13.33%

Fuente: propia

En la grdfica No. 10, puede mostrarse que al 60% de los docentes que
forman parte de la escuela rural mixta “José Francisco de Cdérdova”, le ha
tomado mds de 6 meses acostumbrarse a la implementacion del Curriculo
Nacional Base, mientras que sdlo a un 26.66% de los encuestados le ha
tomado menos de seis meses acostumbrarse al mismo. Esto demuestra el
largo periodo de tiempo que regularmente le toma a los profesores

empezar poner el prdctica el CNB con continvidad y efectividad en las

actividades.




4.2 Encuesta a alumnos de cuarto primario de la escuela oficial mixta “José

Francisco de Cdérdova”

1. ¢Cudl es la materia que mas te gusta?

Grafica No. 11

K Matematica

& Ciencias Naturales
Estudios Sociales

K Lenguaje

& Educacion Artistica

Formacion Ciudadana

Fuente: propia

Tabla No. 11

Andlisis de resultados pregunta No. 1, encuesta a alumnos

Matemdtica % 19.14%

Ciencias Naturales 11 23.40%

Estudios Sociales 6 12.76%

Lenguaje 4 8.51%

Educacioén Artistica 13 27.66%

Formacién Civdadana 4 8.51%

Fuente: propia

En la grafica No. 11 de la segunda encuesta, se demuestra que el 27.66%
de los alumnos encuestados tienen en comun la preferencia por la materia

de Educacion Artistica, por otro lado, la clase con menos porcentaje es la

de Lenguqgje.




2. ;De qué forma prefieres aprender los temas en clase?

Grdafica No. 12

& Leyendo

K Utilizando libros de trabajo

Copiando lo que dicta la
maestra o maestro

& Con actividades dentro de
clase y al aire libre

Fuente: propia

Tabla No. 12
Andlisis de resultados pregunta No. 2, encuesta a alumnos

Leyendo 7 14.89%
Utilizando libros de trabajo 12 25.53%
Copiando lo que dicta la 9 19.14%

maestra o maestro

Con actividades dentro de 19 40.43%

clase y al aire libre
Fuente: propia

En la grdfica No. 12, se demuestra que el 40.43% de la muestra
encuestada, prefiera aprender los temas de clase con actividades dentro
de clase y al aire libre, lo que indica que una manera optima para los

maestros de captar la atencién de los ninos, y llevar a cabo sus clases de

forma efectiva.




3. ¢Cuanto te gusta la clase de formacion civdadana?

Grafica No. 13

& Mucho
i Regular

Poco

Fuente: propia

Tabla No. 13
Andlisis de resultados pregunta No. 3, encuesta a alumnos

Mucho 13 27.66%
Regular 23 48.93%
Poco 11 23.4%

Fuente: propia

La grdfica No. 13, demuestra que el 27.66% de los estudiantes encuestados
de la escuela oficial mixta “José Francisco de Cdérdova”, si presentan gusto
por la clase de formacion ciudadana. Mientra que un 48.93% respondid
que tiene un gusto regular por la misma, lo cual refleja la indiferencia hacia

el curso de casi el 50% de los alumnos.




4. ;Te gusta participar en las actividades que realizas en la clase de
formacion ciudadana?

Grdafica No. 14

& Mucho
& Regular

Poco

Fuente: propia

Tabla No. 14
Andlisis de resultados pregunta No. 4, encuesta a alumnos
Mucho 14 29.78%
Regular 21 44.68%
Poco 12 25.53%

Fuente: propia

La grdfica No. 14, indica que a la mayoria de estudiantes de cuarto grado
primaria si les gusta las actividades que realizan en la materia de formacion
ciudadana, un pequeno porcentaje de 25.53% respondié que le gusta

poco participar en las actividades de esta misma materia.




5. ¢Con quiénes pones en prdctica lo que aprendes en la clase de formacioén
civdadana?

& Con la familia

& Con los amigos y compafieros
de clase

Con todas las personas que
forman parte de tu
comunidad

Grdafica No.15

Fuente: propia

Tabla No. 15
Andlisis de resultados pregunta No.5, encuesta a alumnos
Con la familia 13 | 27.65%
Con I?s amigos y 19 | 40.42%
companeros de clase
Con todas las personas
que forman parte de tu 15 | 31.91%

comunidad

Fuente: propia

En la grdfica No. 15, se demuestra que el 31.91% de los alumnos
encuestados respondieron que ponen en prdctica con todas las personas
de su comunidad lo aprendido en la clase de formacidn ciudadana. Un
27.65% respondié que lo hacia con la familia, mientras que el 40.42%

restante indicd que lo ponia en prdctica con sus amigos y companeros de

clase.




4.3 Entrevista a directora y coordinadora de la escuela oficial mixta “José

Francisco de Cdérdova”

Entrevista a directora Paola Alburez

1.

¢.Considera usted una prioridad dentro de la escuela la formacion
civica y civdadana en la educacion a nivel primario?
Si, porque el amor y respeto a tu patria debe ser parte a tu

formacion integral.

¢Por qué razones considera cree importante el optimo desarrollo de
la clase de formacién ciudadana en la educacién primaria?

Siendo la ninez la etapa mds importante del ser humano ya que en
ella se forman valores y hdbitos con los cuales el individuo caminara
toda su vida, razdn primordial por la que comparto el interés de dar
educacidn civica desde temprana edad. Recordemos que la
formacion ciudadana no solamente es ensenar al individuo de los
simbolos patrios, el himno nacional, etc. si no a tomar la
responsabilidad que conlleva ser un buen ciudadano, respetando

autoridades, respetando su comunidad, etc.

¢.Considera usted que el Curriculo Nacional Base se adapta a la
realidad de la escuela “José Francisco de Cérdova? ;Por qué?
Yo pienso que la curriculo a nivel nacional es deficiente, ya que a los

maestros se les deberia de exigir actualizaciones en la materia de

ensenanza.




4. ;Cudles piensa usted que son las barreras que impiden el éptimo
desarrollo de la clase de formacién ciudadana dentro de Ia
escuela?

La falta de preparaciéon de parte de los maestros, la falta de
capacitaciéon, falta de interés en invertir en capacitaciones y
recursos en los docentes para que estos a su vez puedan transmitir

correctamente lo asignado.

5. ¢Qué opinion tiene acerca de la actitud por parte de los alumnos
con respecto a la clase de formacién civdadana?
Se muestra una falta de interés porque no estdn debidamente

motivados, tanto desde casa como de los docentes.

Entrevista a Coordinadora Carmen Herndndez
1. Considera usted una prioridad dentro de la escuela la formacién

civica y civdadana en la educacion a nivel primario?

Si es muy importante, ya que en la ninez guatemalteca se esta
perdiendo el amor a la Patria y a lo que nos identifica como

guatemaltecos.

2. ;Por qué razones considera importante el 6ptimo desarrollo de la

clase de formacién civdadana en la educacion primaria?

Porque desde ninos es importante hacer conciencia que significa ser
un buen ciudadano, también es importante que los estudiantes
conozcan y respeten los simbolos patrios para que la ninez,

especialmente de nuestra escuela crezca con valores civicos y

mantener estos valores.




3. ¢Considera usted que el Curriculo Nacional Base se adapta a la

realidad de la escuela “José Francisco de Cérdova? ;Por qué?

Considero que si se adapta a la realidad, pero por falta de
capacitacién u otfras circunstancia al personal de nuestra escuela se

le dificulta utilizar esta guia como deberia de ser.

4. ;Cudles piensa usted que son las barreras que impiden el éptimo
desarrollo de la clase de formacién ciudadana dentro de la

escuela?

La falta de informacion que permita dar a conocer todo lo
relacionado a educacién ciudadana Los maestros no tienen la
suficiente capacitacion que se necesita para desarrollar esta
formacion en los alumnos. Los padres de familia también no estdn

capacitados para colaborar en esta formacion.

5. ¢Qué opinion tiene acerca de la actitud por parte de los alumnos

con respecto a la clase de formacién ciudadana?

En la mayoria de los alumnos se refleja interés en su formacion civica

y ciudadana. Los estudiantes muestran optimismo en aprender o

formarse en este aspecto.




CONCLUSIONES

Se identificaron como los principales factores que impiden una
optima implementacién del Curriculo Nacional Base para la materia de
formacion ciudadana en la escuela oficial *José Francisco de Cérdova”
los siguientes, el grado de dificultad que los docentes encuentran en el
CNB, asi como la falta de continuidad en la realizacién de las actividades

relacionadas con la materia.

Se determind que un alto porcentaje de docentes opina que
muchas de las actividades realizadas en cuanto a formacion ciudadana
no son lo suficientemente efectivas. Asimismo, las opiniones también
coincidieron en que los profesores aun no se encuentran acostumbrados a

poner en prdctica el Curriculo Nacional Base.

Como los aspectos que presentan una mayor deficiencia en cuanto
a formacion ciudadana en la escuela “José Francisco de Coérdova”,
pudieron identificarse, la actitud de indiferencia por parte de los alumnos
hacia la materia, asi como el poco gusto por la participacion en las

actividades de clase, y la falta de capacitacidn y motivacion hacia los

docentes para impartir el curso de forma eficaz.




RECOMENDACIONES

Al tomar en cuenta los factores que limitan la éptima utilizaciéon del
Curriculo Nacional Base en la materia de Formaciéon Ciudadana, se
recomienda la implementaciéon de un material gréfico que le permita al
profesor llevar un efectivo control de la continuidad que se le da a la
realizacién de dichas actividades, asi como una detallada descripcion de

las mismas y los logros alcanzados con éstas.

Al considerar que los docentes opinan que muchas de las actividades
realizadas no son lo suficientemente efectivas, y que los maestros adun no se
encuentran acostumbrados a poner en prdctica el CNB, se sugiere la
implementacion de un material grdfico, con el objetivo de incentivar a los
profesores a utilizar la guia para impartir el curso que les proporciona el

Curriculo Nacional Base.

Al tomar en cuenta los aspectos que presentan una mayor
deficiencia en cuanto a formacién ciudadana en la escuela “José
Francisco de Cdrdova”, se recomienda el lanzamiento de una campana
motivacional dentro del establecimiento educativo, que motive a los

alumnos y profesores a poner en prdctica lo aprendido en el curso de

formacién ciudadana.




5. ESTRATEGIA DE COMUNICACION

5.1 IDENTIFICACION DEL PROBLEMA DESDE DISENO

Se tiene la evidencia que la escuela oficial mixta “José Francisco de
Cordova”, no presenta un desempeno efectivo en la implementacion del
Curriculo Nacional Base en la materia de Formacién Ciudadana. Asimismo,
también pudo determinarse que la mayoria de los docentes aln no se
encuentran acostumbrados a la utilizaciéon del CNB como guia en dicho
curso, ademds de la actitud de indiferencia por parte de los alumnos hacia
la materia, asi como el gusto escaso por la participacion en las actividades
de clase, y la falta de capacitacidon y motivacion hacia los docentes para

impartir el curso de Formacién Ciudadana de una manera éptima.

Por tal razdn se pudo identificar como problema desde diseno la falta de
motivacion que lleva a que los alumnos y docentes de la escuela oficial
mixta “José Francisco de Coérdova” no pongan en prdctica los valores

ciudadanos, a pesar de poseer el Curriculo Nacional Base como guia para

desarrollar el curso de formacidn ciudadana.




5.2 OBJETIVOS DE DISENO

Elaborar una campana motivacional que estimule tanto a los profesores,
como a los alumnos a desarrollar el curso de Formacion Ciudadana de
forma optima. Desempenando ambas partes de la mejor manera las
actividades del curso, logrando asi que los valores ciudadanos aprendidos

sean puestos en prdctica.

Crear un material grafico de apoyo, que el profesor pueda utilizar como
guia en su planificacion para dar la continuidad necesaria a las

actividades de la materia de Formacidon ciudadana.

Disenar un material grafico educativo que le permita tanto a los docentes
como a los estudiantes, tener otras alternativas de actividades en la

materia de Formacion Ciudadana.

5.3 DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO

5.3.1 Grupo Obijetivo No.1. Hombres y mujeres, profesores de nivel primario

de la escuela "“José Francisco de Coérdova”, que comprenden entre las

edades de 30 a 45 anos.

5.3.1.1 Descripcion Demogrdfica. Personas de nivel socioecondémico C-, D,
viven generalmente en las zonas 5, 7, 11 y 12 de la ciudad capital. La
mayoria son padres o madres de familia, se dedican a su profesidn como

profesores y trabajan para mantener a su familia. 26

26 APARICIO C. Federico. investigacion de mercados URL , Guatemala febrero 2008




5.3.1.2 Descripcion Antropolégica. Generalmente son personas y familias
que visitan lugares cerca de donde viven, regularmente salen en familia o
pareja a pasear los domingos a lugares como centros comerciales u ofros
lugares recreativos. Son personas que le dan importancia a la educacion y
preparacion, consumen normalmente en lugares ubicados en las zonas 7,

11, 12, Mixco, entre otras.

5.3.2 Grupo Obijetivo No.2. Ninos y ninas entre 9 y 12 anos de edad,

estudiantes de cuarto grado primaria de la escuela oficial mixta “José

Francisco de Cdérdova”.

5.3.2.1 Descripcion Demogrdfica. Nifos y nifas que pertenecen
generalmente a familias numerosas de nivel socioecondmico C-, D, E que
viven dentro de la Ciudad de Guatemala, normalmente en las zonas 7, 11
y 12.

5.3.2.2 Descripcion Antropolégica. Asisten a la escuela y no trabajan. Por
las tardes les gusta reunirse con sus amigos de la escuela a jugar en

parques cercanos a sus viviendas. Algunos ayudan a su madre en el que

hacer del hogar, también hacen sus deberes de la escuela por las tardes.




5.4 CLIENTE

5.4.1 Descripcion del cliente

o _eo 7/

5.4.1.1 Mision. Ofrecer un servicio educativo que asegure a los alumnos
una educaciéon suficiente y de calidad, que los forme como sujetos
competentes en donde se favorezca el desarrollo de sus habilidades para
acceder a mejores condiciones de vida, aprendan a vivir en forma

solidaria y democrdtica y sean capaces de transformar su entorno. 27

5.4.1.2 Vision. Consolidar a la educacién primariac como un eje
fundamental de la educacidon bdsica hasta alcanzar niveles de
excelencia, desarrollando con responsabilidad los esfuerzos de autoridades
para brindar un servicio eficiente y eficaz que satisfaga las necesidades de

los estudiantes, logrando su desarrollo integral.

5.4.1.3 Objetivos. Que los alumnos adquieran y desarrollen las habilidades
intelectuales que les permitan aprender permanentemente y con

independencia, asi como actuar con iniciativa en la vida cotidiana.

Formar a los estudiantes éticamente mediante el conocimiento de sus
derechos, deberes y la prdctica de valores en su vida personal, en sus

relaciones con los demdads.

5.4.1.4 |dentidad grdfica Actual. Actuaimente la escuela oficial mixta “José
Francisco de Cérdova” no cuenta con identidad gréfica. Unicamente es
utilizado como identificador del establecimiento la tipografia en cajas altas

del nombre de la escuela.

27 Escuela Oficial Mixta José Francisco de Cérdova




5.4.3 Posicionamiento. El centro escolar es conocido tanto por los padres

de familia de estudiantes que asisten al mismo, asi como por familias de
vecindarios ubicados en la zona 11 de la ciudad capital y zonas proximas,
como la zona 7 y 12. Asimismo, como parte de los alumnos, la escuela
cuenta con estudiantes de distintos sectores de la zona 11, entre ellos,

Aguilar Batres, colonia Carabanchel, Colonia Granai y colonia El Mirador.

5.4.4 Recursos Financieros. La escuela “José Francisco de Coérdova”, es un

establecimiento educativo publico, por lo que éste depende del Estado,
directamente del Ministerio de Educacién, en cuanto a recursos financieros

y ofros factores.

A partir del ano 2008, por érdenes del Ministerio, la escuela dejé de cobrar
una inscripcion y cuota Unica en el ano de Q40.00, por lo que actualmente
dependen en cuanto a recursos financieros de los fondos que el Ministerio

de Educacidén pueda proveerles.

5.4.5 Area de Cobertura. El drea de cobertura de la escuela oficial Mixta

“José Francisco de Cdérdova”, es principalmente la zona 11 de la ciudad
de Guatemala, direccion geogrdfica en la que se encuentra ubicada, sin

embargo, ésta recibe estudiantes de distintas zonas, entre ellas, zona 7 y 12

de la ciudad.




5.5 PROPUESTA DE DISENO

5.5.1Conceptualizacién. Se realizaron tres ejercicios conceptuales distintos

con el objetivo de elaborar la frase conceptual mds conveniente para
resolver el problema de diseno que se plantea en la presente
investigacion. Los ejercicios conceptuales utilizados fueron una lluvia de

ideas, lo mds cercano y los mds lejano y una relacion forzada de palabras.

Luego de realizar los distintos pasos que conforman el ejercicio de
lluvia de ideas, pudo concluirse que la frase conceptual mds acertada es
“Ciudadania, una opcidn de vida”, esto se debe a que en esta frase se ve

reflejado el problema de diseno que desea resolverse.

La frase conceptual elegida en el segundo ejercicio es “Ciudadania
que deja marca”, la cual se eligid ya que representa de forma concreta
que cada persona deben actuar para dejar una marca positiva como

ciudadano que es.

En el tercer ejercicio conceptual se eligid la frase, “piezas que forman
valores ciudadanos”, con la variante de utilizar el sindbnimo trozos para la
palabra piezas. Se decidid realizar el cambio de la palabra piezas ya que
ésta suele ser frecuentemente utilizada en el diseno y la comunicacién, por
lo que se utilizd trozos para dar una visibn mds amplia y creativa al
concepto. Por las razones mencionadas, la frase fue redactada de la
siguiente manera, “trozos que forman valores ciudadanos”

Después de haber realizado los ejercicios conceptuales pudo determinarse
que la frase que mejor representa la solucidon grdafica que se recomienda

dar al problema de la presente investigacion es “Trozos que forman valores

ciudadanos”.




Dicha frase fue elegida debido a que representa conceptualmente como
las personas son las partes esenciales que en conjunto forman los valores

ciudadanos.

Después de evaluar detalladamente la frase conceptual
mencionada anteriormente, se determind que no era la mds adecuada
para desarrollar la propuesta grdfica, debido a que estd formada por
palabras que limitarian llegar a una propuesta final innovadora. Asimismo,
también se determind que a través de esta frase conceptual no se lograria
comunicar de la forma mds optima el mensaje deseado. Por lo que
después de una nueva revisidon de los ejercicios conceptuales realizados
anteriormente se desarrolld la frase conceptual “Fabricando Valores

Ciudadanos”.

La frase “Fabricando Valores Ciudadanos” es la que de mejor forma
permite representar como los valores ciudadanos se construyen en
comunidad, llevando a la prdctica estos valores en la vida diaria con
nuestros semejantes y con nosotros mismos. Es por ello que la palabra
Fabricando, que también puede aplicarse a algo no material y a hacer
algo manualmente, es el término mds apropiado para desarrollar la
representacion de llevar a la prdctica las acciones y valores ciudadanos

en el dia a dia.

5.5.2 Descripcidon de la propuesta grdfica.

5.5.2.1 Tipo de material grdfico. Tomando en cuenta el problema desde
diseno, los objetivos de diseno planteados y al grupo objetivo, pudo

determinarse que los tipos de material grdfico mds convenientes para

resolver la necesidad de diseno son, material grafico informativo, material




grdfico de apoyo, y una campana motivacional llevada a cabo dentro de
las instalaciones del establecimiento educativo. Los tipos de material
grdfico a desarrollar fueron elegidos de acuerdo a la investigacion

previomente realizada.

Se decidié realizar un material educativo debido a que por sus
caracteristicas es el que mejor se adapta a la necesidad que se tiene en la
escuela, de contar con nuevas y distintas actividades que ayuden a lo
alumnos a aprender y reforzar el contenido del curso de Formaciéon

ciudadana.

Por otro lado, el material grdfico de apoyo es el éptimo a utilizar, ya
que por sus funciones y caracteristicas es el material que ayudard a
desarrollar de la mejor manera el calendario/agenda que se elaborard
para resolver la necesidad de la poca continuidad que se le da a las

actividades del curso actualmente.

Por Ultimo, la campana motivacional es el medio ideal que se adapta
para captar la atencion de ambos grupos objetivos y asi llegar a ellos de
una forma clara que lleve a el cambio de actitud que se quiere lograr con

respecto ala clase de formacién ciudadana.

5.5.2.2 Descripcion de piezas. Como parte de las piezas que conformardn

el material grafico educativo y la campana motivacional se encuentran:

5.5.2.2.1Guia educativa. Material que le permita a profesores y alumnos
tener otras alternativas de actividades a readlizar en la materia de

Formacién Ciudadana, con el objetivo de hacer el curso mds propio vy

personalizado.




5.5.2.2.2 Calendario Organizador. Consiste en un calendario organizador
que le permite al profesor establecer antficipadamente y con detalle las
actividades a realizar y los dias en los que éstas se llevardn a cabo en el
curso de Formacion Ciudadana. El propdsito de ésta pieza contribuir a
solucionar el problema de poca continuidad que se da en la realizacion
de las actividades actualmente, asimismo evitar improvisaciéon de
actividades, la cual en la actualidad limita el éptimo desarrollo del curso y

alcance de logros

5.5.2.2.3 Identificador de campana. Se elaborard un logotipo que
identifique la campana, con el propdsito de reforzar el concepto grafico y
asimismo la identificacion y unificacion de las piezas que conformardn la

campana a disenar.

5.5.2.2.4 Afiche. Como parte de las piezas de la campana motivacional se
trabajard un afiche que se colocard dentro de los salones de clase, con el
objetivo de mantener la atencién de los alumnos y docentes en la

campana.

5.5.2.2.5 Colgantes. Piezas que se proponen realizar con el objetivo de
complementar la informacién colocada en los afiches y del mismo modo

mantener captada la atencidon del grupo objetivo en la campana.

5.5.2.2.6 Botones promocionales. Pieza grdfica propuesta con el fin de
proporcionar al grupo objetivo un material con el que podrdn tener un
contacto mds directo y por consiguiente tenerlo presente en varios lugares,

no uUnicamente dentro de la escuela. Del mismo modo, también se

reforzard la imagen de la campana.




5.5.2.2.7 Banner de piso. Se propone disenar banner de piso para ser
colocado dentro de los pasillos de la escuela, con el propdsito de culbrir
otras dreas del establecimiento frecuentado por el grupo objetivo, y asi no

limitar a utilizar las piezas graficas Unicamente dentro del saldn de clase.
5.5.2.2.8 Stickers para libros y promocionales. Se disenard esta pieza con el
propdsito de reforzar la imagen de la campana, y asi mismo el
posicionamiento de la misma dentro de la mente del grupo objetivo.

5.5.2.3 Implementacion de piezas.

5.5.3 Descripcion del mensaje

5.5.3.1 Contenido del texto. El contenido a utilizar en las piezas fue
elaborado con el apoyo de la Lic. Ana Maria Alfaro, maestra en
educacion primaria y actualmente directora general del Club de
aprendizaje de ninos “Renacer” y de Julia de Cantoral, licenciada en
psicologia educativa, profesora especializada en problemas de

aprendizgje.

El contenido serd utilizado de acuerdo al tipo de material en el que éste
sea colocado. A continuacidon se detalla la distribucidon del contenido de

texto segun el tipo de material:

Guia Educativa:

Actividades a realizar

Objetivos y descripcion de actividades



Material grafico de apoyo:

Competencias y logros a alcanzar

Actividades a realizar

Campana Motivacional:

Promover el

determinan un modelo de vida en sociedad

Conducta de un buen ciudadano

Fomento de la participacion ciudadana

5.5.3.2 Contenido grdfico.

Tabla No.16

Detalle del contenido grdfico

desarrollo de valores ciudadanos y las actifudes que

Elementos grdficos de

Py Funcion Tecnologia Expresion
composicion
llustracién digital
elaborada en el
programa vectorial
Adobe lllustrator,
colores sdlidos que
Ser punto focal con el )
bjetivo de captarla permitan al grupo i 7
Imagen objetive P objetivo una facil Ciudadania
atencién del Grupo . i .
e identificacion y
Objetivo. S
entendimiento.
{conos. Nivel medio
bajo y medio alto de
abstraccién de trazo,
segln grupo objetivo
Tipografia legible, con
identidad propia, que
fransmita movimiento,
Reforzary . . .
firmeza y dinamismo.
complementar el . .
) . e Cajas altas y bajas, .
Tipografia concepto grafico, : ) . Cardcter
- . tipografia con serif y
establecer jerarquia P .
en el mensaje sans serif, ejemplos: A
love of thunder, Fink,
Love ya like asister,
Fibel Nord,
Transmitir el concepto | Colores CMYK,
de valores complementarios que
Color ciudadanos, proporcionen Energia y dinamismo

identificar el material
grdfico.

intensidad y contraste
a las piezas.




Ejes de diagramacién

Apoyar el concepto
grdéfico, organizar y
establecer jerarquia
en los elementos,
hacer accesible la
informacién

Reticula asimétrica
Con ejes Curvos y
rectos que determine
drea para los
elementos. Que
genere movimiento y
jerarquia.

Movimiento

Portar la informacién
de formas distintas,
captar la atencién del
grupo objetivo
Campana
motivacional: el

Troqueles, utilizacion
de dobleces que
apoyen el concepto
grdfico.

Guia educativa:
formato cuadrado,
con pardmetros entre

e Impacto
Formato formato se uT|I|goro de 757 i — 8.5x8.5 in

acuerdo a la piezaq, . f o

. . Material grafico de

siempre cumpliendo )

g apoyo: formato
la funcién de captar
i cuadrado, con

la atencién del G.O. .
pardmetros entre
5.5x5.5in - 8.5x 8.5 in

- Lineas, figuras o
Elemem‘:s grgﬂcos de Err\ifgjroeklaesmenfos geométricas, Curiosidad
poy P P grafismos.
wincor aurabicod o | TS TS ..
Soporte material, interesar al ' ' Durabilidad
. texcote, husky cover,

grupo objetivo
entre otros.

Dar calidad al Cortes, pegado, )

Acabados material. troquelado, Calidad

engrapado, espiral.

5.5.3.3 Tono de la comunicacién. Al fomar en cuenta ambos grupos
objetivo y las piezas graficas a desarrollar, se determind que el estilo mds
conveniente a ufilizar es un estilo racional, pero a la vez familiar con el
propdsito que los profesores y estudiantes puedan sentirse identificados
con el material. Por otro lado, se utilizard un tono distinto con cada grupo.
La informacién en la piezas dirigidas a los profesores, serd manejada en
tono de usted, mientras que las piezas que serdn elaboradas para los
alumnos utilizardn el tono tu. Se dirigird la comunicacion en un tono
diferente para cada grupo, con el propdsito de que la informacién sea

emitida de la forma mds clara posible, y asimismo el receptor pueda

recibir el mensaje efectivamente.




5.6 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

5.6.1 Proceso de bocetagje. A continuacidon se detalla el desarrollo del

proceso de bocetaje, en este se fundamentan las decisiones tomadas

antes de llegar a las propuestas de diseno finales.

5.6.1.1 Paleta de color. Para desarrollar la imagen grdfica general del
proyecto se buscd una paleta de color que reuniera varias caracteristicas.
Entre ellas, que captard faciimente la atencién de los ninos, que los colores
fueran los mds adecuados para transmitir el mensaje en el tema de valores
ciudadanos y asimismo que permitiera hacer combinaciones interesantes

que transmitiera energia y dinamismo.

Para lograr un equilibrio se buscaron colores cdlidos y frios con una
misma intensidad luminosa. Del mismo modo la paleta de color esta
conformada por colores primarios y secundarios, a excepcion del color
azul oscuro que por su menor luminosidad al combinarlo con los demds

produce un alto contraste.

Los colores que forman parte de la paleta de color son los siguientes,

y fueron elegidos por las caracteristicas que a contfinuacidn son

mencionadas:

C:0% C:0% C: 0% C:39% C:100% C:50%  C:100%
M:97% M:52%%%  M:21% M: 0% M: 0% M:100% M:77%
Y:83% Y:100%  Y:100%  Y:100% Y:33% Y:31% Y:39%
K: 0% K:0% K: 0% K:0% K: 0% K: 0% K:25%




Rojo. Simboliza accidon, pasidén y fuerza. Aporta también confianza en si
mismo y una actitud optimista ante la vida. El rojo se utilizd en sus

diferentes tonalidades al igual que los demds colores.

Anaranjado. Es un poco mds cdlido que el amairillo, simboliza entusiasmo y
exaltacion. Posee una fuerza activa, radiante y expresiva, de cardcter

estimulante y cualidad dindmica positiva y energética.

Amarillo. Es el color mdas intelectual y puede ser asociado con una gran
inteligencia. Es el color de la luz, el sol, la accion, simboliza, oro, fuerza,

voluntad y estimulo.

Verde. Es el color de la naturaleza por excelencia. Representa armonia,

crecimiento, exuberancia, y frescura. Sugiere estabilidad y resistencia.

Significa realidad, esperanza, l6gica y juventud.




Azul turquesa: es algo mds inquieto que un azul ultramar, por la
intervencién en el primero del amarillo y en el segundo del azul, que lo

hace derivar al violeta.

Morado. Significa dignidad, tfransmite profundidad y experiencia.

Azul. Es el color del infinito, de los suenos y de lo maravilloso, y simboliza la
sabiduria, amistad, fidelidad, serenidad, sosiego, verdad eterna e

inmortalidad.

5.6.1.2 Caracterizacion de los personajes. En base al concepto
“Fabricando Valores Ciudadanos”, y tomando en cuenta los objetivos de
diseno previamente planteados, se vio la necesidad de crear dos
personajes que le permitieran al grupo objetivo sentirse identificados con el
material. Se creyd conveniente desarrollar un nino y una nina, que
ayudardn a ejemplificar las acciones que el poner en prdactica los valores
ciudadanos conlleva. Estos fueron creados con el propdsito que los
alumnos pudieran sentirse identificados tanto con los personajes, como

con las situaciones en las que éstos personajes se presentarian en los

materiales.




El perfil fisico de los personajes es el de dos ninos saludables, de
estatura promedio y condicion delgada. Ambos poseen pelo obscuro, tez
morena clara, nariz y orejas pequenas con 0jos grandes y expresivos, y

boca mediana que apoya la expresividad de |os ojos.

El perfil psicoldgico de los personajes serd el dos ninos activos,
amigables, entusiastas con actitud positiva. Se resaltard su espiritu curioso e
inteligente. Serdn ninos responsables, en los cuales serd importante denotar
gue ponen en prdctica los valores ciudadanos en diferentes situaciones de

la vida diaria.

En cuanto al perfil socioldgico, son dos ninos de NSE D, que
pertenecen a una familia con varios hermanos. Su edad comprende entre
los 9 y 10 anos de edad. Estudian por las mananas, y por las tardes hacen

sus deberes y ayudan en a su madre en los quehaceres del hogar.

01/01/2004
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5.6.1.3 Logotipo identificador. El logotipo identificador “Fabricando Valores
Ciudadanos”, consta de fipografia y un isotipo integrados en Gestalt
cerrada que complementa el equilibrio del logotipo, y al mismo tiempo

centra la atencidén en un mismo punto.

Isotipo. Basdndose en el concepto vy
tomando en cuenta al grupo objetivo
se determind que era necesario el
desarrollo de un isotipo de facil

asociacion para los ninos, a fravés de

un proceso de bocetaje se llegd a
una abstraccidon media de un bagon

de fabricacién y construccién, con el objetivo de facilitar la asociacion del

concepto utilizado y el mensaje que se deseaba comunicar.




Tipografias para Identificador de Campaia. Para el logotipo identificador
fueron probadas varias combinaciones en distintas tipografias, el objetivo
era encontrar las mds adecuadas, legibles, que dieran identidad al

proyecto y de fdcil identificacion para el grupo objetivo.

FABRICANPO  [3brica de
VALORES  valores

CIUDADANOS ciudadanos

£abiicando FABRICANDO
vaiores valoresS

ciudadanos ciudadanos

FABRICANDO

valores
ciudadanos

fabricando
V.aJo es

ciuaaaanos

{abricando FABRICANDO
VALORES valores

CIUDADANOS ciudadanos

Fueron elegidas dos tipografias Sans Serif distintas, “TOONISH
REGULAR"” y “"GROBOLD". Ambas son tipografias de astas gruesas, la
palabra “fabricando” se manejo en cajas altas, la frase “valores
ciudadanos” en cajas bajas, con el fin de no crear competencia visual
entre ambas, y dar jerarquia al diseno del logotipo, lo cual facilita su
entendimiento y legibilidad al grupo objetivo. Asimismo ambas tipografias

permiten una clara legibilidad del identificador de campana.




TOONISH REGULAR

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVHWXYZ
0123456789

GROBOLD

ABCDEFGHIJKLM
NOPORSTUVWXYZ

abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz

0123456789

Pruebas de color para logotipo. Después de hacer varias pruebas de color
y tipografias, se eligid la combinacion de color mdas llamativa vy
representativa para el grupo objetivo, asi mismo se utilizaron las tipografias
previamente escogidas, las cuales complementan la linea del logotipo,
transmiten dinamismo y a la vez permiten la facil identificacion y legibilidad

del logotipo.




valores
ciudadanos

FABRICANDO

valores
ciudadanos

FABRICANDO FABRICANDO

valores valores
ciudadanos ciudadanos

5.6.1.4 Guia de actividades. La guia educativa se realizd con el objetivo de
brindar diversidad en las actividades que realizan los profesores en el curso
de formacién ciudadana. Esta guia debia de ser funcional, creativa y al

mismo presentar la informacioén de forma clara y con jerarquia.
Reticula. Se pensd en una reficula que facilitara el entendimiento del

contenido al docente, y al mismo tiempo que cumpliera con su funcién de

apoyar el concepto grdfico a través de ejes iregulares que se



complementan unos con otros, ademds de organizar y establecer jerarquia

en la informacion.




La reticula elegida cuenta con ejes de diagramacién dindmicos,
pero a la vez ordenados, ésta es una retficula continua que se forma a
base de ejes que ocupan ambas pdginas, esto permite una mejor
infegracion del contenido y los elementos grdficos. Se logré equilibrio entre

los ejes a través de la combinaciéon de ejes curvos y rectos.

Formato. El formato utiizado para la guia fue tamano carta 8.5x11"
(cerrada), se decidié utilizar este formato tomando en cuenta la cantidad
de informacién a diagramar, y que se deseaba lograr una organizacion

del contenido ordena, funcional y dindmica.

Tipografias para guia educativa. Para los textos de la guia fue necesario
elegir dos tipografias distintas, una para los titulos y otra para los bloques de
texto. Para los titulos se requeria una tipografia llamativa y dindmica pero a
la vez que fuera facil de leer y entender, por ofro lado para los bloques de
texto fue necesaria una tipografia que continuara apoyando el concepto
pero a la vez no se dificultara la legibilidad la para el usuario de la guia.

Se realizaron varias pruebas y combinaciones entre distintas tipografias que

contaran con las caracteristicas mencionadas anteriormente.




Guia Educativa

"lorem ipsum dolor sit omet. comsectetur
odipsicing eft. sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore mogna aliqua.
Ut enm od minm veniom qus nostrud
exercitation ulomeo koboris nisi ut dliqup ex
e commodo consequat.

Guia Educativa
Lorem ipsum dolor it amet, consectefur m"‘j
it sed do enrmod 1 incicidunt ut labore €
dolore dlqua.eaTu enm ad minm veénam
qus nostrud exercilation ulamco laboris ns ut
dqup ex ea commodo consequal

Guia Educativa

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat.

’ L

Guia Educativa

"lorem ipsum dolor sit ometf. comsectetur
odipisicing  elt. sed do eiusmod tempor
incididunt ut lobore et dolore mogna aliqua.
Ut enm od minm veniom qus nostrud
exercitation ulomco koboris nisi ut dliqup ex
eo commodo consequat.

Guia Educativa

Lorem Ipdum dolor nit amet consectetur adﬁcmq
eif. sed do ensmod tempor incididunt ut labore ¢
dolore magna dliqua. Ut enm ad minm venam
qus rostrud exerclaton ulameo ldbonis mat ut
diqup ex ea commodo consequat

Guia Educativa

‘Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipisicing elit, sed do eiusmed tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nos
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip
ea Commodo consequat.

La combinacion de fipografias elegidas cumple con los pardmetros
requeridos para la elaboraciéon de la guia, pues, la tipografia de los titulos *
Big Bimbo MC" es una tipografia con astas gruesas y forma dindmica, pero
a la vez permite la facil legibilidad. En cuanto a la tipografia escogida para
blogues de texto “New Cicle"”, a demds de complementar el concepto

grdfico y crear equilibrio entre ambas tipografias, permite que la lectura

sea accesible, viable y continua.




Big Bimbo NC

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkim
opgrstfuvwxyz

0123456789

New Cicle

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY/

abcdefghijklm
Opgrstfuvwxyz

0123456789




Elementos grdficos de apoyo. La guia de actividades estd divida en tres
dreas: la primera son actividades a realizar en casa, la segunda al aire libre
y la tercera en el salén de clase. Los elementos graficos de apoyo fueron
desarrollados con el objetivo de facilitar la identificacién visual de en
dénde deben ser readlizadas las actividades, al mismo tiempo estos
elementos le proporcionan dinamismo a la guia y atractivo visual al

material.

Para la realizacidn de los elementos se utilizaron abstracciones medias de

objetos de facil identificacion para ambos grupo objetivos.




Los elementos grdaficos elegidos cumplen con la funcidon de facilitar la
identificacion del tipo de actividad que es, al mismo tiempo éstos
elementos fueron aprovechados dentro de la diagramacion de la guia,
para brindar dinamismo a la linea grdfica de la misma, de esta forma los
elementos fueron utilizados segun la combinacién de color que se designd

para cada drea de la guia.

Guia Final.

Portada y contraportada

GUia de

Actividages

PAginas interiores

Actividades
en Casa

Objuitve:
= O b e 8 s e O rcosocw 4 purcres
s Qn e B 8 T U P




e o g, e ks

Nombre delacividad
Mooy smepane

Objetives:

- g o e ko oo

Bt o o s o .
Mterisles.

~Peiny .

5.6.1.5 Calendario Organizador. Este cumple con la funcién de servir a los
usuarios para planificar anticipadamente las actividades a realizar en el
curso de Formacion ciudadana. Este calendario esta dividido en los doce
meses del ano, y se utilizd una misma reticula y diagramacion en todas las

pdginas del calendario.

Reticula. La reticula del calendario cumple con la funcién de apoyar el
concepto grdfico y brindar jerarquia en la informaciéon. Se realizaron varios
bocetos con el objetivo de encontrar la reticula que mejor representara el

concepto y al mismo permitiera la mejor distribucion del espacio para que

éste pudiera suplir las necesidades del usuario.




Formato. El formato utilizado en el calendario organizador es medio oficio
7x8.5". Se determind que este es el formato adecuado, debido a que le

proporciona practicidad al material para ser trasladado de un lugar a ofro,

y al mismo tiempo permite delimitar el espacio apropiado para que el
material sea funcional.




Tipografias del calendario organizador. Se decidié que lo mds conveniente
era utilizar las mismas tipografias usadas en la guia con el objetivo de
mantener la linea grdfica, la jerarquia de la informacién y coherencia
visual en los materiales, ademds de que estas tipografias cuentan con las
caracteristicas adecuadas en cuanto a legibilidad y dinamismo para los

materiales trabajados.

New Cicle

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklm
opgrstuvwxyz

0123456789

Big Bimbo NC

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkim
opqrsfuvwxyz

0123456789




Elementos grdficos de apoyo. En cuanto a los elementos de apoyo
utilizados en el calendario organizador, con el objetivo de conservar la
unidad en el material y en la linea grdfica se utilizaron los mismos elementos
que sirvieron de apoyo en la guia de actividades, ya que ambos son
materiales que juntos se complementan. Estos fueron trabajados como
elementos secundarios formando un patrén que incluye los tres elementos

grdficos con el fin de integrar los tres tipos de actividades en el patrén.

Al igual que en la guia, éstos elementos fueron utilizados Unicamente
a linea en estilo draft. Se trabajo de esta forma para apoyar el concepto
grdfico y al mismo tiempo que los usuarios pudieran sentirse identificados

con el material.

Calendario final. Cada mes tiene un color distinto para brindar dinamismo
al material y se trabajd la misma diagramacion en todas las pdginas
interiores, ya que en todas se colocd el mismo tipo y cantidad de

contenido.
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5.6.1.6 Campana Motivacional.

Afiches.

Formato. El formato del afiche tiene el objetivo de captar la atencion del
grupo objetivo, se decidié utilizar las medidas estadndar 11x17"”, agregando
como variaciéon un relieve dentro de la diagramacién del contenido, en
este caso, el vagdn de construccion con el fin de lograr en el grupo
objetivo una fdcil asociacion e identificacion del material, ademdas de

captar la atencidn.

Reticula. La reticula del afiche cumple la funcién de brindar jerarquia a los
elementos graficos y contenido en general del mismo. Para lograr esto, se
utilizé una combinacién de ejes de diagramacioén curvos y rectos, logrando
también asi representar el concepto. Las reticulas fueron elaboradas
pensado en el aprovechamiento de la paleta de color en segundo plano,

colocando a los personajes en primer plano como punto focal de la

grafica.




Tipografias. Con el fin de seguir manteniendo la unidad en los materiales,
se manejaron las mismas tipografias. Aprovechando la diferencia entre
ambas en cuanto al grosor de sus astas y peso visual, se logrd la jerarquia y
el énfasis en las palabras mds importantes, del mismo modo se consiguid

dar equilibrio visual en los textos.

Para las frases iniciales se utilizd una combinacidn entre el tipo de
letra con menor peso visual “New Cicle” y la tipografia de astas gruesas

“Big Bimbo NC" para comunicar la accion. Se determind utilizar la

tipografia de mayor peso visual para colocar el valor ciudadano, por lo




que se utilizé la tipografia “Big Bimbo NC” en las piezas. De esta forma se
logra transmitir el mensaje haciendo énfasis en el “valor ciudadano™ que se
esté comunicando. Ambas tipografias apoyan el concepto grdfico, ya que

aportan al material un equilibrio entre legibilidad y dinamismo.

New Cicle

ABCDEFGHIJKLM
NOPOQRSTUVWXY/Z

abcdefghijklm
opgrstuvwxyz

0123456789

Big Bimbo NC

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkim
opgrstuvwxyz

0123456789




Paleta de color. Para lograr una fdcil identificacion de cada valor
ciudadano en los materiales, se utilizd una combinacion de dos colores
como colores principales en la pieza, estas combinaciones fueron hechas

en base ala paleta de color establecida previamente.

Las parejas de color formadas son complementarios, con el objetivo
de crear un contraste llamativo para el usuario y al mismo tiempo una
composicion de color que fuera de facil identificacion en los materiales.

Para el valor ciudadano “Respeto” se utilizaron los siguientes colores

complementarios, de forma que el valor siempre fue colocado utilizando el

color primario de la combinacién, en este caso el color rojo.

Para el valor “tolerancia” se usd la siguiente pareja de colores
complementarios, el color utilizado en la palabra “tolerancia” fue el azul
turquesa, que este caso juega el papel de color primario en la

combinacion:

HEEREEEN ==
HEEERNE




En cuanto al valor ciudadano “solidaridad” se utilizd la combinacion
del amarillo y morado, la palabra solidaridad fue manejado en el color

primario amarillo

Por otfro lado, la ilustracidon del vagdén fue utilizada en todos los
materiales en color azul, esto permite una facil y réapida identificacion y al
mismo tiempo el contraste del color azul oscuro con el color en el que fue
manejado cada valor le brinda importancia y peso visual a la frase
“construimos respeto” o “construimos tolerancia” o  “construimos

solidaridad”, dependiendo la pieza grdfica.

Copies para dfiches. El objetivo de los copies utilizados en la campana es
brindar ejemplos al grupo objetivo de cdmo pueden poner en prdactica
estos valores, de esta forma se desea motivar a los alumnos a llevar a la
prdctica lo aprendido en el curso de formaciéon ciudadana.

Para esto se utilizd una frase inicial, en la cual se indica un ejemplo de
cdmo poner en prdctica en la vida diaria determinado valor, ésta frase

inicial concluye con la frase “Construimos... “ nombrando el valor del que

se este hablando.




Los copies utilizados en los afiches son los siguientes:

Copy #1
Frase inicial: Aceptando opiniones diferentes
Frase de conclusion: CONSTRUIMOS RESPETO

Copy #2
Frase inicial: Aprendiendo a no burlarse de otros
Frase de conclusion: CONSTRUIMOS TOLERANCIA

Copy #3
Frase inicial: Ayudando al que lo necesita
Frase de conclusion: CONSTRUIMOS SOLIDARIDAD

Afiches Finales:

Aprendiendo Ayudando
Aceptando a r%r burlarse de ofros, al gue lo necesita,

| construimos | construimos
| “‘ SOLIDARIDAD

. .
&) =




Banners.

Formato. Tiene como finalidad captar la atencién del grupo objetivo, es
por ello que el formato de un banner de arana fue utilizado es su tamano
estdndar de 90x215 cm, por ser este un formato grande y fuera de lo
comun dentro del establecimiento, captaria de inmediato la atencidn de

los usuarios.

Reticula. Con el objetivo de mantener la unidad grdfica de la campaia, y
debido a que la cantidad vy tipo de informacién que se diagramaria seria
muy similar, la reticula utilizada para los banners de arana fue elaborada
en base a la utilizada en los afiches, variando asi Unicamente su tamano vy

proporcién de acuerdo a las medidas del banner.




Tipografias. La funcién de la fipografia es apoyar el concepto grdfico
“Fabricando Valores Ciudadanos”, debido a que todos las piezas que
forman parte de la campana se frabajaron bajo el mismo concepto, las
tipografias utilizadas fueron las mismas que en los afiches. Para las frases
iniciales fue utilizada la tipografia “New Cicle”, y para las frases que

concluyen el material se utilizd de igual forma la tipografia *Big Bimbo NC™.

Paleta de color. La paleta de color se utilizd de la misma forma que en los
afiches, con el objetivo de mantener unidad en el diseno, y conservar las

combinaciones de colores que identifican cada valor y sus ejemplos.

Copies para banners. Los copies de los banners fueron elaborados con el
mismo fin que los copies de afiches, es decir, brindar ejemplos al grupo
objetivo de cdmo poner en prdctica éstos valores y al mismo tiempo
motivarlos a aplicar en la vida diaria lo aprendido en el curso de
Formacién Ciudadana.

Los copies utilizados en los banners fueron los siguientes:

Copy #1
Frase inicial: Obedeciendo siempre a los maestros
Frase de conclusion: CONSTRUIMOS RESPETO

Copy #2
Frase inicial: Aceptando a los demds con sus defectos
Frase de conclusion: CONSTRUIMOS TOLERANCIA

Copy #3
Frase inicial: Compartiendo nuestras cosas con todos

Frase de conclusion: CONSTRUIMOS SOLIDARIDAD



Banners Finales.

Obedeciendo Aceptando Compartiendo

nuesfras
COSas

con todos,

el
B

construimos
SOLIDARIDAD

BRICAND0

=)

Colgantes.

Formato. El formato utilizado para la elaboracidon de los colgantes es un
troquel circular con un didmetro de 25 centimetros. Este formato fue
elegido como el que mejor captaria la atencidn de grupo objetivo,
tomando en cuenta el lugar en el que serdn colocados y el dinamismo del

formato.

Reticula. Al igual que los banners, la retficula se desarrolld basada en la

utilizada en los afiches, con el mismo objetivo de mantener la unidad en la

linea grdfica




—

Tipografias. La funcién de la fipografia es apoyar el concepto grdfico
“Fabricando Valores Ciudadanos”, debido a que todas las piezas que
forman parte de la campana se frabajaron bajo el mismo concepto, las
tipografias utilizadas fueron las mismas que en los afiches. Para las frases
iniciales fue utilizada la tipografia “New Cicle”, y para las frases que

concluyen el material se utilizd de igual forma la tipografia “Big Bimbo NC™.

Paleta de color. En cuanto a la paleta de color, ésta fue manejada de la
misma manera que en los afiches y banners, con el objetivo de mantener
unidad en el diseno, y conservar las parejas de colores que identifican

cada valor y sus ejemplos.

Copies para colgantes. A continuaciéon se detallan los copies utilizados en
los colgantes, los cuales fueron utilizados en la misma forma que los
materiales anteriores debido a que su objetivo es el mismo, con la Unica

variacion de que cada copies se apoyado de una forma distinta por los

mismo personagjes.




Copy #1
Frase inicial: Cuidando el material comudn

Frase de conclusion: CONSTRUIMOS RESPETO

Copy #2
Frase inicial: Sabiendo trabajar en equipo
Frase de conclusion: CONSTRUIMOS TOLERANCIA

Copy #3

Frase inicial: Sirviendo a personas mayores

Frase de conclusion: CONSTRUIMOS SOLIDARIDAD

Colgantes Finales.

construimos construimos
SOLIDARIDAD




Botones y stickers promocionales.

Formato Botones. Los botones promocionales fueron frabajados en un
formato circular con un didmetro de 6 centimetros, debido a que el
objetivo de este material promocional es reforzar la imagen de la
campana, por lo que la funcidn del botdn es poder ser llevado de un lugar
a ofro y colocado en lugares diferentes como mochilas, bolsas, suéteres,
etc. Por ello se determiné que el formato mds apropiado para que el

material cumpliera con su objetivo.

Formato stickers. Las stickers promocionales fueron trabajadas en dos
formatos distinfos con las mismas medidas de 9xé6cm, ya que ambas
cumplen con la funcion de reforzar la imagen de la campana, pero un
estilo fue elaborado para colocar en cuadernos vy libros, y el ofros fue

hecho para ser colocado en el lugar que el alumno o maestro lo desee.

Tipografias. Las fipografias manejadas también fueron las mismas que en
los demds materiales, con el objetivo de mantener la unidad en imagen

grdfica de la campana.

Paleta de color. La paleta de color fue manejada de la misma manera que
en los materiales anteriores, con el objetivo de mantener unidad en el

diseno, y conservar las parejas de colores que identifican cada valor

ciudadano.




Copy para botones. Debido a que el objetivo de esta pieza es reforzar la
imagen de la campana y estar presente en la mente del grupo objetivo, se
utilizé un copy general por cada valor, que transmitiera que todos los
valores mencionados deben ser puestos en prdactica todos unidos. Por ello

el copy se manej6é de la siguiente forma:

Copy principal: “Juntos CONSTRUIMOS RESPETO™
Copy principal: “Juntos CONSTRUIMOS TOLERANCIA™
Copy principal: “Juntos CONSTRUIMOS SOLIDARIDAD™

Botones finales.

SOLIDARIDAD




Stickers finales.

SOLIDARIDAD

SOLIDARIDAD
@ U j "




5.6.2 Validacion

5.6.2.1 Andlisis e interpretacion de resultados. Como parte final del proceso
de validacion, se detalla una descripcidn del andlisis realizado en base a
los resultados obtenidos de las encuestas ejecutadas a expertos,

disenadores y grupo objetivo.

Para llevar a cabo la validacién, se mostrd a las diferentes muestras
de encuestados todas las piezas grdficas impresas, asimismo se elabord
una encuesta distinta para expertos, otra para disenadores y otra para el
grupo objetivo, debido a que cada uno debia evaluar el material desde

diferente punto de vista.

A través de las respuestas obtenidas pudo evaluarse tanto la
funcionalidad del material, como el correcto uso del color, diagramacion y
demds elementos que conforman la linea grafica. A contfinuaciéon se
presenta el andlisis de los resultados obtenidos en base a la tabulacidon de

las encuestas.

Validacion a expertos. Para desarrollar la validacion a expertos, se tomd en
cuenta a 5 personas con experiencia en pedagogia y docencia a nivel
primario, tanto en colegios privados como en escuelas del Estado.

La mayoria de expertos coincidid en que en general todas las piezas que
forman parte tanto de la campana “Fabricando valores ciudadanos”,

como del material educativo, son funcionales y por consiguiente cumplen

con los objetivos del proyecto.




Los personajes fueron calificados como alegres y enérgicos, que
transmiten movimiento al usuario y por lo tanto si logran captar su atencién,
asimismo el 100% de los expertos estuvieron de acuerdo con que los
personajes si representan al grupo objetivo, lo cual permite que éste se
sienta identificado con el material. Tomando en cuenta las opiniones de 10s
expertos, algunos sugirieron que en algunas piezas debe mejorar la forma

en que los personajes apoyan el copy inicial.

Por ofro lado, después de que los expertos evaluaran la paleta de
color y codificacidon del mismo, las respuestas concordaron en que los
colores utilizados son los mds adecuados para fransmitir el mensaje al
grupo objetivo y al mismo tiempo que la combinacion entre éstos es la
adecuada para captar la atencion del mismo. La combinacion entre los

colores fue calificada como, muy llamativa y atractiva e interesante.

En cuanto a la tipografia, la mayoria coincidid en que son las mdas
adecuados para facilitar la lectura del mensaje al grupo objetivo, ya que
ambas tipografias cuentan con letras claras. El Unico aspecto mencionado
por un experto fue que era necesario revisar el interletraje en ciertas
palabras del material, para evitar cualquier dificultad que se le pueda

presentar al usuario.

El tono y lenguagje utilizado en los materiales, fue calificado por los
expertos como el mds adecuado para transmitir el mensaje. Coincidieron
en que todas las frases y palabras fueron elaboradas para ser entidades
facil y correctamente por el grupo objetivo de la campana. En cuanto al

tono y lenguaje de la guia educativa también fue calificado como el

apropiados para el usuario de la misma.




La diagramacion en general fue evaluada como ordenada y facil
de entender, y los elementos fueron considerados con el tamano vy
jerarquia adecuada. Una minoria de expertos sugirid evaluar si es necesario

dar mayor importancia a la frase inicial de los afiches, banners y colgantes.

Finaimente, todos los expertos concluyeron que el material de la
campana en general si comunica al grupo objetivo el cdémo ser buenos
ciudadanos. La guia y el calendario organizador también fue considerado

como eficaz , funcional y adecuado para el grupo objetivo.

Validacion a disenadores grdficos. Para llevar a cabo la validacion a
disenadores graficos se tomo en cuenta a 15 disenadores con experiencia
laboral en distintas dreas del diseno, como ilustraciéon, diseno editorial,

campanas y material educativo.

En general la propuesta grdfica fue evaluada como funcional y
dindmica, asimismo que el mensaje transmitido si podria ser entendido

correctamente por el usuario.

Al ser evaluados los personaijes, las respuestas coincidieron en que si
representan al grupo objetivo. Por ofro lado, también se determiné que
éstos si apoyan y complementan los copies de la campana, pero que en
algunas piezas puede mejorar, sugiriendo que esto puede lograrse a través
de utilizar los personajes en diferentes posiciones o vistas. La mayoria de

disenadores encuestados concordaron en que las ilustraciones de los

personajes si cumplen con la funcidn de ser punto focal en las piezas.




La mayoria de respuestas en cuanto a los personagjes fueron
satisfactorias, ya que se comprobd que ademds de representar al grupo
objetivo, cumplen con su funcion de ser punto focal en los materiales, se
tomard en cuenta la observacidon de aplicar diferentes vistas en los

personajes en los materiales que lo requieran.

La paleta y codificacion del color fue valorada como la mads
adecuada para el grupo objetivo, el uso del color en los materiales se
evalud como interesante y llamativo la el usuario. La luminosidad de la
mayoria de colores también se calificdé como la apropiada para los

usuarios de la campana y material educativo.

Un alto porcentaje de disenadores estuvo de acuerdo con que
todas las tipografias si complementaban la linea grafica de las piezas,
mientras que una minoria opind que una de las fipografias debia ser
evaluada como la mds adecuada, pues no complementaba de forma
clara el concepto grdfico. Por ofro lado, también se obtuvieron
comentarios como: evaluar algunos tamanos de tipografia, asimismo

interlineados y alineaciones de textos en algunas frases de la campana.

La diagramacion de las piezas grdficas fue evaluada por los
disenadores como la adecuada para establecer jerarquia en la
informacién, a demds de apoyar el concepto grdfico a través de sus ejes y
al mismo permite que la informacién y el contenido del material sea

accesible para el grupo objetivo.

En cuanto al formato utilizado en las piezas de la campana los

disenadores estdn de acuerdo con gue son los mds adecuados para

captar la atencién del grupo objetivo. Por otfro lado, el formato de la guia




educativa también fue calificado como el mds apropiado tomando en

cuenta a su grupo objetivo y la funcién tendrd este material.

Tomando en cuenta las observaciones generales de los disenadores
encuestados, se recomendd revisar el tamano del logotipo identificador
en todos los materiales de la campana, pues piensan es muy funcional por
lo es necesario darle mdas protagonismo en los materiales, para que pueda
cumplir mejor su funcidn de identificador. Con respecto al logotipo
identificador también se recomendd incluirlo en todas las pdginas interiores
del calendario organizador, para que éste siempre esté presente en todo

el material.

Validacion al grupo objetivo. Para el desarrollo de la validacién del grupo
objetivo se acudié en total a 15 personas, 10 alumnos de 4to primaria de la
escuela José Francisco de Coérdova” para responder la encuesta
correspondiente a la campana motivacional, y a 5 profesores del mismo
centro educativo para validar tanto la guia educativa de actividades
como el calendario organizador. Se elaboré una encuesta distinta para

cada grupo objetivo.

Campana Motivacional. Los personagjes fueron calificados por los usuarios
como alegres, divertidos y simpdaticos, por lo que es importante considerar
que los personagjes le brindan dinamismo a la propuesta, evitando que el
material le parezca aburrido al grupo objetivo. Un alto porcentaje también
respondidé que lo que Mmds llamaba su atencidon en las piezas eran los
personajes, asimismo que los personajes les comunicaban que hay que
trabajar para ser buena persona, dicho aspecto ayuda a confirmar que

estas ilustraciones se complementan eficientemente con los copies para

transmitir el mensaje.




Por ofro lado, la paleta de color fue calificada también por un gran
nUmero de ninos encuestado como uno de los aspectos que mds llamaba
su atencidén, la mayoria también respondié que todos los colores que

conforman esta paleta le eran atractivos.

En cuanto a las tipografias manejadas, la mayoria de encuestados
respondid que si les era posible leer claramente y con facilidad todos los
textos colocados en los materiales, esto confima que las tipografias
previamente elegidas a demds de complementar la linea grdfica, también
cumplen con la funcidn de establecer jerarquia en el mensaje, y

transmitirlo correctamente por sus caracteristicas técnicas.

La totalidad de los encuestados respondid que después de ver las
grdficas que conforman la campana se sentian con ganas de ser mejores
ciudadanos y llevar a la prdctica en la vida diaria el respeto, la tolerancia y
la solidaridad. Dicha respuesta contribuyd a corroborar que el mensaje de
los materiales y campana en general estaba siendo bien transmitido y
recibido por el grupo objetivo. Es importante mencionar que la transmision
de éste mensaje puede ser aun mejor, tomando en cuenta las
observaciones y comentarios realizados por expertos en el tema vy

disenadores.

Guia de actividades y calendario organizador. De las personas
encuestadas, en su mayoria coincidieron en que los personagjes
desarrollados si representan a los alumnos, aspecto que contribuye a
reconfirmar que los alumnos si pueden sentirse identificados con los

personajes, asimismo estuvieron de acuerdo con que las ilustraciones si

apoyan y complementan los copies de los afiches, banners y colgantes.




La fipografia fue cadlificada por los profesores como la mads
apropiada para los materiales, ya que en la guia todos los pdrrafos de
texto permiten una buena legibilidad, pero al mismo tiempo le brindan

dinamismo a ambos materiales.

La paleta de color, de igual forma fue evaluada como muy
adecuada para transmitir el mensaje, y al mismo fiempo captar la

atenciéon de ambos grupos objetivos.

En cuanto a la guia de actividades en especifico, los profesores
pudieron calificarlo como un material que serd muy Util para tener mads
opciones de actividades para realizar con los alumnos, de igual forma fue
evaluado como una buena opcidon para reforzar el contenido visto en
clase, es necesario mencionar que el 0% de los encuestados respondid que
el material no le seria Util, dicho aspecto es satisfactorio, tomando en
cuenta que el objetivo de la guia es contribuir a optimizar el curso de
Formacién Ciudadana, brindado variedad en las actividades que pueden

realizarse para reforzar el contenido.

Por otro lado, el calendario organizador, fue considerado todos los
profesores como un material de apoyo muy Util que les ayudard a
planificar las actividades del curso de formacion ciudadana. Es necesario
tomar en cuenta que una minoria de los encuestados hizo la observacion
que el espacio establecido para escribir lo encontraban un tanto
reducido, mientras que el 80% de los profesores calificd éste espacio como
“adecuado”, es por ello que serd necesario corroborar que la medida

establecida para este espacio sea la mds apropiada y el material sea del

todo funcional.




5.6.2.2 Cambios realizados. Con base en los resultados de la validaciéon
desarrollada, se tomé la decisidon de realizar los cambios sugeridos tanto
por expertos como por disenadores y el grupo objetivo. Los cambios fueron
ejecutados con el objetivo de mejorar la propuesta de diseno en los
aspectos que fuera necesario para llegar asi a la propuesta final que mejor

transmita el mensaje.

Cambios generales. Dentro de los cambios generales se realizaron
variaciones en algunos intferletrajes e interlineados de los materiales.
Asimismo, en todas las piezas de la campana se elimind la coma en los
copies iniciales de las piezas, tomando asi en cuenta la opinidn de
expertos y disenadores graficos. De igual forma, fue agregado en todas las
piezas el logotipo del Ministerio de Educacién de Guatemala, ya que por
ser un material desarrollado para una escuela del Estado, como lo es la
Escuela "José Francisco de Coérdova”, debe estar respaldado por el

Ministerio de Educacion.

Cambios en guia de actividades. Con base en las sugerencias recibidas
por expertos y disenadores en la validacion, se realizd un cambio en el
orden del contenido de la guia, es decir, los objetivos de cada actividad

fueron colocados antes que la descripcion de la misma.

Por otro lado, también se agregaron 8 pdginas, con el objetivo de
lograr una mejor distribucidon del contenido, utilizando una pdgina
Unicamente para la introduccién, otra para el indice de la guia y las cinco

Ultimas paginas colocadas al final de la guia se utilizardn para anotaciones

y la bibliografia.
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Cambios en calendario organizador. Tomando en cuenta la importante
sugerencia del usuario del calendario organizador, asi como las opiniones
de expertos y disenadores se realizd una pequena variacion en el tamano
de los recuadros designados para la organizaciéon de las actividades, con
el objetivo de brindar el mayor espacio posible para esta organizacion

dentro del formato establecido previaomente.

Asimismo también se colocd el logotipo identificador en todas las
pdginas del calendario, con el fin de que el usuario siempre pueda tener
presente que el material pertenece a la campana “Fabricando valores

ciudadanos”, y al mismo tiempo brindarle el cardcter de la campana al

material.

Calendari Calendario
Organizador Organizador

Formacién Ciudadana para actividades de Formacién Ciudadana

Antes Después



2012 2012 e

Antes Después

Cambios en campana motivacional. Se realizaron distintos cambios en los
afiches, banners y colgantes que forman parte de la campana de
formacion ciudadana. Como sugerencia de las muestras encuestadas en
el proceso de validacioén, se llevaron a cabo variaciones en algunas de las
expresiones faciales de los personajes, con el objetivo de que éstos apoyen
de la mejor forma los copies en los materiales. Asimismo se aumenté el
tamano del logotipo identificador, con el propdsito de brindarle mayor

jerarquia e importancia al mismo. A continuacién se presentan las

variaciones realizadas en los materiales graficos.




Afiches.

Aceptando Aceptando

Antes Después

Aprendiendo Aprendiendo

a no burlarse de otros,

Antes Después




Ayudando

Ayudando al que lo necesita
al que lo necesita,

conhstruimos

cohstruimos SOLIDARIDAD

SOLIDARIDAD

FABRICAND

=

Antes Después

Banners.

Obedeciendo Obedeciendo

Después




Aceptando _\ AF?PT",“.‘!?
3 los demds G R

Después
Compartiendo Compartiendo
nuestras nuestras
COSas CcOSsas
con todos, con todos

conhstruimos construimos
SOLIDARIDAD SOLIDARIDAD

=

Antes Después




Colgantes.

Antes

Antes

construimos
SOLIDARIDAD

Cuidando

el material comdn

Después

Sabiendo
trabajar en equipo,

<ol

construimos
SOLIDARIDAD
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5.6.3 Propuesta final. A continuacion se presentan las piezas finales,

elaboradas en base al concepto “Fabricando Valores Ciudadanos”.
Asimismo, se detallan tanto la paleta de color, como los elementos graficos

y formatos utilizados en la version final de los materiales.

5.6.3.1 Paleta de color. La paleta de color cumple con el propdsito de
apoyar el concepto y al mismo tiempo identificar el material grdfico. La
paleta y codificaciéon utilizada en los materiales es la mds adecuada para

captar la atencién del grupo objetivo, ya que permite una clara y correcta

connotacién del mensaje que se desea transmitir.

C:0% C:0% C:. 0% C:39% C:100% C:50%  C:100%
M:97% M:520%  M:21% M: 0% M: 0% M:100% M:77%
Y:83% Y:100%  Y:100%  Y:100% Y:33% Y:31% Y:39%
K:0% K: 0% K: 0% K:0% K: 0% K: 0% K:25%

5.6.3.2 Tipografias. Las tipografias elegidas cumplen con la funcién de
reforzar el concepto grdfico, ademds de brindar jerarquia visual a la

comunicaciéon del mensaje.

En el logotipo identificador se utilizaron las tipografias Toonish Regular vy
Groobold, ambas son tipografias de gran peso visual, por lo que para
brindar equilibrio y jerarquia al logotipo se realizé una combinacién de
cajas altas y bajas. Las dos familias tipogrdficas son de cardcter

caricaturesco, pero sin perder la formalidad y solidez.




GROBOLD

TOONISHREGULAR ABCDEFGHIJKLM

ARCDEFGHIJKLM NOPORSTUVWXYZ
bedefghijkl

NOPORSTUVNXYZ nOParstuVWXY?
01234656789

En cuanto a las dos tipografias utilizadas en las piezas grdficas, se
eligio la tipografia Big Bimbo NC, la cual cuenta con astas gruesas que le
proporcionan peso visual a cada tipo; ésta fue complementada con la
tipografia New Cycle, la cual tiene astas delgadas de menor peso visual.
Esta combinacion permitié en el diseno la jerarquia visual adecuada para

la correcta comunicacion del mensaje.

Big Bimbo NC New Cicle
ABCDEFGHIJKLM ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ NOPORSTUVWXY/Z

abcdefghijkim abcdefghijkim
opqrstuvwxyz opqgrsfuvwxyz
0123456789 0123456789




5.6.3.3 Formatos. La funcion del formato establecido es de captar la
atencion del grupo objetivo. Ademds de pensar en la funcién del los
formatos, también se tomd en cuenta el espacio en el que seria

colocados, asi como el costo de los mismos.

Guia de actividades

Afiches
7"

0.60x160 mfs




5.6.3.4 Soportes. El soporte utilizado en los materiales cumple con la funcidn
de brindar durabilidad al material grafico elaborado. Para esto se tomd en
cuenta que las piezas serdn utilizadas en interiores, asi como que su tiempo

de uso serd durante todo el ciclo escolar

A continuacion se detallan los sustratos establecidos para la
impresion digital de las piezas, logrando asi la buena calidad del material

final.

Tabla No. 17

Descripcion de sustratos para impresion

Piezas Soporte
Gup.de Portada e interiores en couche 100
actividades
COlen.dG”O Portada e interiores en couche 100
organizador
Afiches Husky cover
Colgantes Husky cover
Bo’rones_ Aluminio con cobertor pldstico
promocionales
Stickers
promocionales Papel adhesivo brillante
para
cuadernos
Sticker . Vinil adhesivo
promocionales

5.6.3.5 Logotipo identificador. Este cumple la funcién de tanto identificar
todas las piezas que pertenecen la campana “Fabricando Valores
ciudadanos” como de facilitar la asociacion e identificaciéon de las mismas

al grupo objetivo. Para facilitar esta asociacion se utilizd una abstraccion



media de un carrito de fabricacién, de igual forma se buscd que el icono
representara de la mejor forma el objeto denotado, ya que a pesar de ser
una simplificacion todavia se entiende que es un carrito de fabricacién o
construccion.

La utilizacion del Isotipo y las tipografias seleccionadas permite el
adecuado equilibrio y dinamismo que admitird la rdpida y facil asociacion

de los usuarios.

FABRICANDO

valores
ciudadanos




5.6.3.6 Personajes. Los personajes que tienen un papel protagonista en un
75% de las piezas grdficas, son un nino y una nino entre 9 y 10 anos de
edad, éstos fueron elaborados con el propdsito de que el grupo objetivo
pudiera sentirse identificado tanto con los personajes como con el
material. Los personajes ejemplifican acciones basadas en los valores
ciudadanos, por lo que estos denotan dinamismo, positivismo y alegria.

Su condiciéon fisica se muestra muy saludable, el vestuario, y arreglo

personal fue determinado segun la edad de éstos ninos.

La ilustracion de los personajes cuenta con un contorno draft en
color negro, el cual refuerza el cardcter caricaturesco de ambos y al
mismo tiempo los unifica con la linea de diseno, ya que este tipo de trazo
también fue utilizado en ofros elementos. Asimismo, se manejaron colores
planos, colocando pequenos toques de luces y sombras y utilizando los

mismos colores en sus variaciones de tonos, con el objetivo de brindar

mayor movilidad y dinamismo a los personagjes.




5.6.3.7 Elementos grdficos de apoyo. Estos cumplen la funcion de apoyar vy
complementar distintas partes de las piezas grdficas, facilitando asi la

compresion y asociacion de determinado contenido. Estos fueron utilizados

en la guia de actividades y calendario organizador.
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5.6.3.8 Piezas finales. A continuacion se muestran las piezas grdaficas finales
que forman parte de la campana “Fabricando valores ciudadanos”

Guia de actividades

GUia de
Actividades

de Formacion Ciudadana

FABRICANDO

valores
ciudadanos




Infroduccion

Esta guia contiene varios ejemplos de actividades que pueden realizar los
alumnos y profesores tanto en casa, como en el salon de clase y al aire
libre. B objetivo de |a misma es proporcionar diversidad en las actividades
a desarrollar en el curso de Formacion Cludadana.




Indice

Actividades en casa
Actividades al aire bre

Actividades en el salon de clase

Anotaciones

Biblografia
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/1 | Nombre de la actividad:

]
v Los mierm mi family’

) famdly

Actividades et st o s e o s
en Casa '

Las actividades
educativas en casa son
necesarias para apoyar el




Nombre de la actividad:
Descaripcidn de persona jes”

Objetive:
~ Desamoller s capacidad en los niNos de reconccer & persones oon
valores que pueden ser un ejemplo pasitivo para elios.

Descripcién:

La actividad consiste en que los alumnos ehboren en casa dos theres
de materid de recich e, los tieres deden ser un nifio y una nife. Pusden
ehborrse con dos cakbetines viejos, u otro material que pueds warse
de forma similar, distintos materiales puden utizarse pera elaborar el
pelo, ks ojos, b nariz y b boca

Luego, kos akimnos deberdn reslzar una descripcidn completa de cade
personaje, €sta descripcién debe contener rasgos Misicos y
carachertsticas personales de cada tiere. asismismo, b descripcidn
debe Inchir s forma de actuar de kos personas en su entomo y b
forma de Inherachusr en s comunidad, con sus vecnos y famila. Los

titeres serdh eapuestos en chise posterioemente

Materiales:

~Maderial de reciclaje
- Calcetines viejos o maberial similar
~Lana, hio o retazos de tela

Nombre de la actividad:
‘Uideres Positivos”

Objetives:

M,h;\ruam:ur positivamente su

La actividad consishe en que los aumncs busquen on penddicos de fechas ({4
recientes. una noticl de una persons  guatermaltecs que he Infliido
postivemente en b sociedad y en su comuniclad. Deberd hacer un recorte
de b noticla, y pegario en una hoja, kiego realzard una ista de los valores
cludadanos que €553 persona debe poseer para Influr como o ha hecho.

Materiales:
- Peritdicos
= Tijeras. papel y pegamento

4

Nombre de la actividad:
‘Collage Personal’

Objetivos:

= Desarrolier o autocconocimento
en los nnos

= Mobwar a los slumnos crex un
cambio poshvo en s comunidad

Descripcién

Para of desamallo de ésta actividad
¢l alumno deberd hacer un college
de recortes de animales y objetos
caon los que se sienta idenhficado
© que lo representen como
persone. Después de claborer o
colage d eshudande deberd
descrir las caracheristicas de los
animales y abjetos que forman o
colage y o por quét lo representan

Materiales:

- Periddioos y revistas

- Tijeras y goma

- Hoja tamano carta de papel
carsinecién o RO grs




patio
grance B profesor designard un cbjeto como b papa cabente’. Para
‘ Iniciar b activided, of profesor empezard 3 hacer un sonido sin ver a ke




Nombre de la actividad:
"IQuitnes son s miembeos de mi famila?

Objetivos:
= identifcar 3 cada miembro de b famila como parte Importante de b
sockedad 3 b que se debe respeto

El profesor debe reunirse con ks abuimncs 2l are Itre en un uger cémeda El
maesiro nansard un cuento en o que trama eshé mbdionadh con of tema de b famila
¥y sus miembros, bego se conversard con ks nifcs acerca de sus nockos famlres
y los miembros de su famia. Despuds de haber tenido Mempo de Conversar, 5¢

distrburdn popeles y crayones para que of nito dibu e al miemtro de su famila que
més admine y porqué

Materiales:
- Papeles
= Crayones de colores




Nombre de a actividad:

Bl cuenfo sin finad”

Objetivos:
= Croor @ Mndl de un cuento cuya frama se basa en una Inbesaccion sockyl donde o5
necesaro mosirar soldandad y sendido de coopencion

Descripcidn:

Para desarrolar 0522 actwidad of profesor debe reunirse con los aumnes en o
s2kin de caze Debe nickr namando o cuento que se prensenta en b parte
nferior, sn contar of frel ded msmo, de manera que pueda preguntar 3 kos
ahmnos que creen que Pepe y Tina hardn al encontrarse con Dofa Ara 8
maesiro debe preguntar 2Qué creen que hardn Pepe ¥ Tna al enconfrarse con
Dofe Ara?

El profesor debe esouchar b que ks nifics opnen, 5n juzgar conteshaciones
COmectas o incomectas Luepo o maesiro debe herminar of cuento y dsoutr
por qué Pape y Tina achuaron como ko hickeron B necesario eshimulr 3 los
ahmnos 3 dor sus opiniones al respecta

Materiales:

= Quento

Pepe y Tne saken temprano de 22 €253 para assir 3 b escwch Su
mams ks absena desde o patio hasta que legan Una tade 2l
regresar de b escuch, Pepe y Tina se  encuanitan con Dofa Ana,
QU 38 20000 por B 20er3 Cangando fres paquetes muy Pesados.
Pepe y Tre se ke acercan pena preguntarke 3 necesita ayuda Dofo
Ara ks cce que o y ks db un pagquete a cads uno Pepe y Tna
acompatan 3 Dofia 3 Ano hasta su casa. ayudindolke i 3 canger
o5 paquetes pesacos

Nombre de Ia actividac:
Mural de mi enborno’

Objetivos:

- Conocer la pescepcion que los nifos tenen de su entomo.

- Conclentzar 3 ko abumncs sobre que forman parte de una sockedad, por lo
que su forma de achuar afectard 2 b msma

Descripciéne

Los aumnos dedbaerdn ehborr un mural en clse. en el cual representen su entomo
y comunidad De periadicos © revishas deben recortar Lganes, Coss y personas
que representen su entomo. Cade abimno deberd pasar 3 exponer su mural en el
salon de clase

Materiales:

= Carhdina grande

= Tijenas y pegamento

= Periddcos y revistas pam recortar




Nombre de la actividad:
‘La comunidad donde vivo"

Objetivos:
= Que ol nino puads identiticar kos aspectos y lgares clve de su comunided.
= Conclentizar 3l alumno acerca de su papel como parte de 22 comunidad.

Descripcién:

La actwidad Inicka con o profesor conversando con of
Supo de nios sobre i comunidad donde viven, pa
estimubr o ddlogo pueden usarse preguntas como ks

zguentes:

= Dande VIVImMOS Cada uno de nosotros?

= &Como se lma b comunided donde vivimos?

= &Qut 35pectos tNcos POCEMOS enCONinar on nuesta
comunidads?

Al besminar ol dislogo, of profesor deberd anunciare 3 los
nifios que hardn una pequenia camingta por s comunidad
mabu‘cmmmabm
@n ol entomo. Al regresar al centro educativo ks nifics se
reuniedn nusvamente con o profesor y preparardn un cartel
sobre b experiencia de b excursidn por b comunided.

= Repasar los temas vishos enclise
= Evalar brevemnente bos confenidos vishos on o curso

Descripcién:

Como activided complementara b maesira reskzard un Juego de horcado, en el
que ks pebibras 2 adviner estarin relacionaces con of fema visto ese dis en clase,
o nifio que diga b ultma letra pere o “shorcado’, deberd decr une breve
descripcion de b pakbra como penfhencia
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5.7 PRODUCCION Y REPRODUCCION

5.7.1 Seleccion de medios

Se desarrollé una seleccidn de medios para la campana
“Fabricando Valores Ciudadanos” en funcidon de la escuela oficial publica
“José Francisco de Cérdova”, de igual forma estos medios también
pueden ser aplicados en distintas escuelas publicas del drea urbana del

pais.

Se programd un lanzamiento de la campana en enero, colocando
Unicamente los banners dentro de los pasillos del centro educativo al inicio
del ciclo escolar del ano 2012, asimismo se entregard a los alumnos las

calcomanias de identificacién de libros y cuadernos.

Como segunda etapa, en el mes de febrero se colocardn los afiches
dentro de los salones de clase y salones comunes de la escuela, asi como
en drea de entrada vy salida, debido a que con seguridad ahi circulan
tanto los alumnos de 4to grado primaria, como los de los de toda la
escuela. Posteriormente, en el mes de marzo serdn colocados en el techo

de los pasillos los colgantes que también conforman la campana.

Los materiales estardn colocados todos juntos durante todo el ciclo
escolar, en este lapso de tiempo los banners serdn rotados en distintas
partes del centro educativo, para de esta forma captar la atencién de los

alumnos en distintos lugares de la escuela, y que éstos no se acostumbren

a ver el material.




Como parte final de los materiales de la campana se hard entrega a
los alumnos de los botones vy stickers promocionales, con el objetivo que el

mensaje este siempre presente en la mente de los alumnos.

Con respecto al material educativo y de apoyo, éstos se entregardn
al profesor desde el inicio del ciclo escolar, ya que serdn utilizados por el
profesor del curso de “Formacion Ciudadana”, durante todo el ano segun

se vaya desarrollando el curso.

A continuacién se detallan tanto los medios elegidos para cada

material como sus especificaciones técnicas y su propdsito.




5.7.1.1 Especificacion de medios de campana

Tabla No. 18
Pieza Duracion Propésito Ubicacion Soporte Cant. Formato Sist. Imp
Comunicar
acciones y Areas
Enero a valores que comunes del Lona
Banners debe poner s 3 1x1.60 mts Digital
Octubre o cenftro Vinilica
en prdactica
escolar
un buen
ciudadano
Comunicar
dcclonesy Salones de
" Febrero a valores que clase y drea Husky " .
Afiches Octubre debelpo.ner de enfrada Cover 12 11x17 Digital
en prdactica .
y salida.
un buen
ciudadano
Comunicar
accionesy
Colgantes Marzo a écelg{ees gggr cP::i:lflroos ol Husky 9 n Digital
9 Octubre Po! Cover diametro 9
en prdactica escolar
un buen
ciudadano
Pieza
grdéfica que
sirva de En Papel
Stickers para Enero a |denT|f|§:odor c?uodernos y adhesivo 300 0% Digital
cuadernos Octubre de los libros libros de los .
. brillante
y cuadernos | estudiantes
de los
estudiantes
Lugar de
preferencia
. de los
Pieza R
e estudiantes -
Abril grdafica de rofesores Aluminio y
Botones apoyo para yp ) cobertor 50 Mediano Digital
Octubre . (ejemplos: C o
motivar a los : pldstico
. mochilas,
estudiantes
poncheras,
suéteres,
etc).
Pieza Lugar de
. gréfica de preferencia Popel
Stickers Abril a adhesivo y " .
apoyo para | de los S 50 2x2 Digital
prom. Octubre . . vinil
motivar alos | estudiantes .
adhesivo

estudiantes

y profesores.




5.7.1.2 Especificacidén de medios de material educativo y de apoyo

Tabla No. 19
. g ‘g . g Sist.
Pieza Duracion Proposito Ubicacion | Soporte | Cant. | Formato Imp
Brindar a
profesores
nuevas Para uso del
alternativas profesor
Guia de Enero a de dentro o Couche . 8.5¢11" Digital

actividades Octubre | actividades a | fuera del 100 )
realizarenla | salén de
materia de clase
Formaciéon
Ciudadana
Dar
continuidad
alas Para uso del
actividades profesor

Calendario Enero a del curso, a dentro o Couche " .

. . 1 8.5x7 Digital

Organizador | Octubre | través de una | fuera del 100
mejor salén de
organizacién | clase
y control de
las mismas.




5.7.2 Presupuesto

5.7.2.1 Presupuesto de diseno. Se expone a continuacion el detalle del
presupuesto necesario para el desarrollo de la propuesta grdfica.

Tabla No. 20

Presupuesto de diseno

Razén Costo por hora | . Horgs Total
invertidas
Conceptualizacion
y desarrollo de Q150.00 30 Q4,500.00
bocetaje
., Q 90.00
llustracion y 60% del costo por
diagramacién de | hora de 150 Q13,500.00
piezas conceptuadlizacién
y bocetqje
Q 30.00
Gastos extras 20% del costo por 12 Q360.00
hora de ilustracion
y diagramacion
Q 75.00
i A 50% del costo por
(Elsé)ff:?\gllg? ae hoade p_, 4 Q300.00
conceptualizacion
y bocetqje
TOTAL Q18,660.00




5.7.2.2 Presupuesto de impresion. Tomando en cuenta las cotizaciones
realizadas en empresas de impresion, el presupuesto de detalla a

continuacion.

Tabla No. 21

Presupuesto de impresion

Cantidad Descripcion Precio
Afiches tamano 11x17", en papel husky
12 cover, full color. (3 disenos, 4 impresiones Q 168.00
de cada uno)
3 Bgnners tipo arana, full color, 0.60x1.60 mts, Q 570.00
(incluye estructura)
Guia en folios 11x17", en papel couche
1 100, full color (tiro y retiro) + armado de Q 66.00
blooket
Calendario con 16 p&ginas, en papel
1 couche 100, full color (tiro y retiro), Q 125.00
encuadernado con espiral metdlico
Impresion de colgantes, didmetro 11" en
9 papel husky cover, full color (firo y retiro), Q 432.00
troquelados
50 Botones promocionales 2.25 " diametro Q 275.00
300 Stickers 2x2" en papel adhesivo, full color, Q 480.00
troqueladas
50 Stickers 2.5x2.5" en vinil adhesivo, full color Q 87.50
troqueladas
TOTAL Q2,203.50




5.7.3 Artes digitales e informe técnico.

Se detalla a continuacion el contenido que puede encontrarse en el

CD de artes finales, el cual serd utilizado para la impresidon de las piezas

que forman parte del material educativo y de apoyo, y la campana

motivacional “Fabricando valores ciudadanos”.

1. Nombre de la carpeta: Guia de actividades

Dentro de ésta se encuentra un folder que en su interior contiene un
archivo de Adobe lllustrator CS4, llamado “Arte final guia de
actividades”. Este archivo confiente tanto la portada vy
contraportada como las pdginas interiores de la guia.

Formato: 8.5x11" (abierto)

Tipografias convertidas a path: New Cycle, Big Bimbo NC

Bleed: 0.125"

llustraciones trabajadas en illustrator CS4

Acabados: armado tipo blooket

2. Nombre de la carpeta: Calendario organizador

Esta carpeta contiene un folder en el cual se encuentra un archivo
de Adobe lllustrator CS4 llamado “Arte Final calendario organizador”.
Formato: Medio oficio

Tipografias convertidas a path: New Cycle, Big Bimbo NC

Bleed: 0.125"

llustraciones trabajadas en illustrator CS4

Acabado: encuadernado con espiral metdlico




. Nombre de la carpeta: Afiches

Esta carpeta contiene tres folders, cada uno de estos tiene en su
interior un archivo Adobe lllustrator CS4 por cada diseno de afiche.
Estos folders fueron nombrados: “Arte final afiche respeto”, “Arte final
afiche tolerancia” y “Arte final afiche solidaridad”

Formato: 11x17"

Tipografias convertidas a path: New Cycle, Big Bimbo NC

Bleed: 0.125

llustraciones trabajadas en illustrator CS4

. Nombre de la carpeta: Banners

La carpeta “Banners” contiene tres folders, cada uno de estos tiene
en su interior un archivo Adobe lllustrator CS4 por cada diseno de de
banners. Las carpetas fueron llamadas “Arte final banner respeto”,
“Arte final banner tolerancia” y “Arte final banner solidaridad”.
Formato: 060x1.60 mts

Tipografias convertidas a path: New Cycle, Big Bimbo NC

Bleed: 0.125

llustraciones trabajadas en illustrator CS4

. Nombre de la carpeta: Colgantes

Esta carpeta tiene en su interior tres folders, cada uno de estos tiene
en su interior un archivo de Adobe lllustrator CS4 por cada diseno de
colgante. Los folders fueron nombrados como: “Arte final colgante
respeto”, “Arte final colgante tolerancia” y “Arte final colgante
solidaridad™.

Formato: diGmetro 11"

Tipografias convertidas a path: New Cycle, Big Bimbo NC




Bleed: 0.125"
llustraciones trabajadas en illustrator CS4

Guia de troquel

. Nombre de la carpeta: Botones

Dentro de esta carpeta se encuentran tres folders llamados “Arte
final boton respeto”, "Arte final botdn tolerancia” y “Arte final botdn
Solidaridad”, cada folder confiene un archivo de Adobe lllustrator
Cs4.

Formato: diGmetro 2.5"

Tipografias convertidas a path: New Cycle, Big Bimbo NC

llustraciones trabajadas en lllustrator CS4

. Nombre de la carpeta: Stickers

En ésta pueden encontrase dos carpetas, cada una de ellas
contiene un archivo de Adobe lllustrator CS4. Los folders fueron
llamados “Arte final stickers cuadernos” y “Arte final stickers
promocionales”

Formato: 2x2"

Tipografias convertidas a path: New Cycle, Big Bimbo NC

llustraciones trabajadas en lllustrator CS4

. Nombre de la carpeta: Tipografias

Esta carpeta contiene cuatro archivos zip, cada uno de éstos
corresponde a las tipografias utilizadas tanto en las piezas como del
logotipo identificador, estos archivos son llamados: Toonish Regular,
Grobold, New Cycle y Big Bimbo NC




9. Nombre de la carpeta: PDF’'S
- Contiene 7 carpetas llamadas: guia de actividades, calendario
organizador, afiches, banners, colgantes, botones, stickers vy

tipografias. Cada carpeta contiene el archivo que corresponde a

cada pieza, cada archivo Adobe lllustrator CS4 fue convertido a
PDF.




CONCLUSIONES

Con el fin de lograr la motivacion en los alumnos de la escuela rural
publica José Francisco de Codérdova, y al mismo tiempo incentivar la
aplicacion de los valores ciudadanos en la vida diaria, se desarrolld una
campana motivacional que brinda ejemplos a los alumnos de las acciones

que deben realizar para alcanzar la virtud correspondiente.

Para brindar al profesor una mayor variedad en cuanto a las
actividades a realizar dentro del curso de Formacion Ciudadana, se disend
una guia de actividades que le permite al profesor optar por diferentes
ejercicios a desarrollar segin el contenido visto en la clase de Formacion
Ciudadana. Para un mejor aprovechamiento de la guia, ésta se dividid en
tres dareas, actividades para realizar tanto en casa, como en el saldén de
clase y al aire libre. Esta division de actividades, también fue realizada
debido a que cada una de estas dreas le brinda al estudiante distintos

beneficios.

Con el propdsito de evitar la improvisacidn en cuanto a las
actividades a realizar como parte del curso de Formaciéon Ciudadana, asi
como para lograr continuidad en los ejercicios que refuerzan los temas vy
valores vistos en clase, se disend un calendario organizador que le permite
al profesor planificar con anticipaciéon las actividades que refuercen el

contenido y valores vistos en clase, y por consiguiente sean puestos en

prdctica por los alumnos.




RECOMENDACIONES

Se recomienda la utilizacion de la propuesta grafica desarrollada, en
todos los establecimientos educativos publicos del drea urbana en todos
los grados a nivel primario, debido a que por informacién obtenida en el
Ministerio de Educacién, en éstos establecimientos el desarrollo del curso
de Formacion Ciudadana se presenta deficiente, a pesar de que los

profesores cuentan con el CNB como guia general para impartir el curso.

A los profesores de la Escuela oficial Mixta José Francisco de
Codrdova, se recomienda dar la importancia y continuidad necesaria al
curso de Formacion Ciudadana, logrando asi una mayor eficiencia en el
curso y por consiguiente que los alumnos puedan llevar los valores

ciudadanos a la préctica, convirtiéndolos en hdbitos y virtudes.

Se recomienda la utilizacion del material gréfico a lo largo de todo el
ciclo escolar, para asegurar una mejor desarrollo del curso de Formacion

Ciudadana durante todo el ano.

Se recomienda la reimpresion de los materiales al inicio de cada
ciclo escolar, pues se ha procurado uflilizar los soportes de mayor
durabilidad en las piezas de acuerdo a su funcidn y lugar de colocacion,

pero para el é6ptimo aprovechamiento del mismo durante el ciclo es

recomendado reimprimir las piezas.




GLOSARIO

Valores. Son aquellas caracteristicas morales en los seres humanos. Son un
conjunto de pautas que la sociedad establece para las personas en las

relaciones sociales.

Identidad Cultural. Es el conjunto de valores, orgullo, tradiciones, simbolos,
creencias y modos de comportamiento que funcionan como elementos
dentro de un grupo social y que actian para que los individuos que lo
forman puedan fundamentar su senfimiento de pertenencia que hacen
parte a la diversidad al interior de las mismas en respuesta a los intereses,
codigos, normas vy rituales que comparten dichos grupos dentro de la

cultura dominante.

Reforma Educativa. Plantea la busqueda de un futuro mejor en una
sociedad plural, incluyente, solidaria, justa, participativa, intercultural,
pluricultural, multiétnica y multiingUe. La Reforma intenta alcanzar una
sociedad en la cual las personas participen de manera consciente y activa

en la construcciéon del bien comun.

Deficiencia. Hace referencia a cualquier elemento, cosa o situacion que
no sea perfecta o que posea algun tipo de imperfeccion. La deficiencia o
la cualidad de ser deficiente significa que un elemento, una persona o una
situacion determinada no son completamente eficientes, por lo cual son

errébneas o malogradas.

Ciudadania. Se denomina ciudadania a la pertenencia a una

determinada comunidad politica. Esta otorga una serie de derechos y

obligaciones que deben ser respetados.




Actitud. es la disposicion voluntaria de una persona frente a la existencia
en general o a un aspecto particular de esta. La actitud positiva de una
persona se origina en hacer uso de aquellos recursos que esta posee para

solucionar sus problemas y dificultades.

Accidn. es el gjercicio de la posibilidad de hacer o el resultado de este

hacer.

Motivacion. la motivacién puede definirse como el sefalamiento o énfasis
que se descubre en una persona hacia un determinado medio de
satisfacer una necesidad, creando o aumentando con ello el impulso
necesario para que ponga en obra ese medio o esa accidén, o bien para
que deje de hacerlo. La motivacion es un estado interno que activa, dirige

y mantiene la conducta.

Comunidad. Es un grupo o conjunto de individuos, seres humanos, o de
animales que comparten elementos en comun, tales como un idioma,
costumbres, valores, tareas, vision del mundo, edad, ubicacion geogrdfica

(un barrio por ejemplo), estatus social, roles.

Construir. Edificar una obra de ingenieria, arquitectura o albanileria.
Realizar algo inmaterial siguiendo un plan y utilizando ordenadamente |os

elementos de que consta

Entorno. Es aquello que rodea a algo o alguien.




Convivencia. Es la accidén de convivir (vivir en compania de ofro u otros).
En su acepcidn mds amplia, se trata de un concepto vinculado a la
coexistencia pacifica y armdnica de grupos humanos en un mismo

espacio.

Civismo. Es una actitud que deberian observar todos aquellos ciudadanos
de una comunidad y que consiste en el cumplimiento de las obligaciones

que se presentan para con la comunidad a la cual pertenece.

Sociedad. Conjunto de personas que se relacionan entre si de acuerdo a
unas determinadas reglas de organizacion juridicas y consuetudinarias, y
que comparten una misma cultura o civilizaciéon en un espacio o un tiempo

determinados.

Diversidad. El término diversidad es aquel que nos permite indicar, marcar
o hablar de la variedad y diferencia que pueden presentar algunas cosas
entre si, aunque también nos es Util a la hora de querer senalar la

abundancia de cosas distintas que conviven en un contexto en particular.

Guia Educativa. Constituye un instrumento que apoya al alumno o al

profesor en el estudio independiente.
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ANEXO No. 1: INSTRUMENTO DE INVESTIGACION

ENCUESTA

La presente encuesta estd siendo readlizada por una estudiante de la
Universidad del Istmo, que cursa la carrera de Disefio Grdfico en Comunicacion y
Publicidad. La encuesta pretende recaudar informacion sobre la deficiencia en la
implementacion del Curriculo Nacional Base para promover la educacidon civica.
Anticipadamente se agradece su colaboracion por responder las siguientes preguntas,
marcando su respuesta con una “X":

1. ¢Hace cuanto conoce el Curriculo Nacional Base? (aproximadamente)
A.Hace 1 ano

B. Hace 3 anos

C. Hace mds de 5 anos

2. ; Qué nivel de dificultad encuentra usted en el Curriculo Nacional Base?
Identifiquelo en los siguientes nUmeros, considerando 5 como el de mayor
dificultad.

A.1-2

B. 3-4
C.5

3. i Qué dificultades enfrenta para implementarlo?
A. La guia para docentes no es clara

B. Mala actitud por parte de los alumnos

C. Actividades propuestas en la guia son complicadas

4. ; Qué respuesta ha obtenido por parte de los alumnos?
A. Realizan las actividades con optimismo

B. Indiferencia

C. Se niegan a ponerlo en prdctica

5. ;Cree usted que el Curriculo Nacional Base se adapta a la realidad de su
escuela?
A. Mucho

B. Regular
C. Muy Poco

6. ;Con qué frecuencia readlizada usted las actividades sugeridas en el CNB?




A. Cada Semana
B. Una vez al mes

C. Menos de una vez al mes

7. ¢ Qué tan necesaria considera usted algin tipo de capacitacién para los
docentes, para la 6ptima aplicacion del CNB?
A. Indispensable

B. Necesaria para algunos docentes

C. Innecesaria

8. ;Considera usted qué algunas de las actividades propuestas en el CNB no son
muy efectivas?
A. Ninguna

B. Pocas

C. Muchas

9. ¢Ya se ha acostumbrado usted como docente a poner en practica el CNB?
A. Mucho -

B. Regular
C. Poco

10. Cuanto tiempo considera que le ha tomado acostumbrarse a seguir esta guia?

A. Menos de 6 meses

A. Mds de 6 meses

B. Mds de un afo




ENCUESTA

La presente encuesta estd siendo realizada por una estudiante de la Universidad del
Istmo, que cursa la carrera de Disefo Grdfico en Comunicacién y Publicidad. La encuesta
pretende recaudar informacidén sobre la deficiencia en la implementacién del Curriculo
Nacional Base para promover la educaciéon civica. Antficipadamente se agradece su

colaboracion por responder las siguientes preguntas, marcando su respuesta con una “X":

1. ¢Cudl es la materia que mas te gusta?

A. Matemdtica

B. Ciencias Naturales

C. Estudios Sociales

D. Lenguqgje

E. Educacidén Artistica

F. Formacion Ciudadana

2. ;De qué forma prefieres aprender los temas en clase?
A. Leyendo
B. Utilizando libros de trabajo
C. Copiando lo que dice la maestra
D. Con actividades dentro de clase

y al aire libre

3. ¢Cuanto te gusta la clase de formacion ciudadana?
A. Mucho
B. Regular

C. Poco




4. ;Te gusta participar en las actividades que realizas en la clase de
formacién ciuvdadana?
A. Mucho
B. Regular

C. Poco

5. ¢Con quiénes pones en prdctica lo que aprendes en la clase de
formacién ciuvdadana?
A. Con la familia
B. Con los amigos y companeros de clase

C. Con todas las personas que forman

parte de tu comunidad




ANEXO No. 2: PROCESO DE CONCEPTUALIZACION

EJERCICIO No. 1: Lluvia de Ideas

Lista de palabras

- Ciudad - Convivencia

- Vida - Cultura

- Desarrollar - Paz

- Conocimiento - Respeto

- Civismo - Solidaridad

- Ciudadania - ninez

- Valores - Comportamiento
- Comunidad - Responsabilidad
- Formacién - Compartir

- Estudios - Construir

- Familia - Aprender

- ldentidad - Vigje

- Actitud - Promover

- Participar - Aplicar

- Positivo - Creatividad

Grupos de palabras y frases:

Construir -Valores

Frases: Valores que construyen

El valor de construir




- Vivir - Ciudadania
Frases: Viviendo la ciudadania
Ciudadania, una opcidén de vida

Ciudadania viva

- Actitud - Identidad
Frases: Actitud que te identifica
ldentidad que te motiva a actuar

Identidad con actitud

- Amistad - Cultura - Promover
Frases: Cultura que promueve amistad
Cultura amigable que promueve

Promoviendo amigablemente la cultura

- Aprender - Convivir
Frases: Aprender para convivir
Conviviendo como aprendo

Aprendiendo el sentido de convivir

Luego de realizar los distintos pasos que conforman el ejercicio de lluvia de
ideas, pudo concluirse que la frase conceptual mds acertada es

“Ciudadania, una opcidn de vida".
EJERCICIO No. 2: Lo mds cercano y lo mds lejano
Lista de palabras de lo mds cercano

-  Bandera - Familia

- Libro - Hogar




- Cuaderno - Simbolo patrio

- Ceiba - Paz

- Escuela - Marimba
- Pincel - Cancion
- Pizarréon - Quetzal

Lista de palabras de lo mds lejano

- Lluvia - Tatuaje
- Terremoto - Chicle

- Lavadora - Bicicleta
- Playa - Sandia

- Guerra - Barrilete
- Montana Rusa - Bomba
- Catarata - Hormiga
- Cigarro - Zapato
- Pastel

Caracteristicas de palabras
- Tatugje: imborrable, marca, identificador, huella, sello.
Frases: Marcas ciudadanas
Civismo imborrable
Valores ciudadanos que marcan

Ciudadania que deja marca

- Barrilete: liviano, colorido, se eleva, altitud, libre, estilizado,
elaborado, consta de varias piezas, elaborado manualmente.
Frases: Enalteciendo la ciudadania

Construyendo piezas de civismo

Valores que elevan libertad




Hormiga: colaboradora, trabajadora, construye su comunidad,
trabaja en equipo, solidaria, forma parte de grupo.
Frases: Viviendo en una ciudad hormiguero

Vivir un civismo hormiga

Ciudadano Hormiga

La frase conceptual elegida en el segundo ejercicio es “Ciudadania que

deja marca”.

EJERCICIO No. 3: Relaciéon Forzada

ldentidad — huella —> marcador —> basquetbol —> aguja —>
Desfile = camino —> lider —> aves —> Globo —> libertad
Frase: Siendo libre para actuar

Libertad que marca

Valores con libertad

Construir => pdjaro —> vigje —> meta —> rompecabezas —> nino
—> esponja —> carro —> caballo —> cancha —> batalla
Frase: acciones de batalla

Batallar actuando

La batalla de vida ciudadana

Ciudadano —> tribu —> baile —> caja de musica —> joya —>

mar —> corazdn —> experiencia —> mamd —> equipo —>
herramientas.

Frase: Herramientas ciudadanas

Herramientas para actuar con libertad

Valores ciudadanos como herramientas



- Positivo —> verde —> loro —> memoria —> computadora —> ratdn
—> chef —> arte —> huella —> bosque —> remedio
Frase: Remediando valores ciudadanos
Acciones que remedian la ciudadania

Remediando acciones ciudadanas con valor

- Cultura —> biblioteca —> drbol —> nuez —> helado —>
desierto —> castillo —> ola —> perla —> guante —> piezas.
Frases: Piezas ciudadanas esenciales

Piezas que forman valores ciudadanos

Ciudadanos que actian con piezas que valen

Para el desarrollo del concepto final, se elaboraron las siguientes frases
conceptuales, las cuales fueron formadas de los ejercicios presentados

anteriormente

Frases: Construyendo piezas de civismo
Valores ciudadanos que marcan
Ciudadania que deja marca
Piezas formando valores ciudadanos
Fabricando valores ciudadanos

Construyendo piezas de civismo

Frase conceptual final: “Fabricando valores ciudadanos”




ANEXO No. 3: INVESTIGACION DE DISENO

Material Educativo
Un material educativo es el que reune medio y recursos que facilitan la
ensenanza y el aprendizaje. Suelen utilizarse dentro del ambiente
educativo para facilitar la adquisicion de conceptos, habilidades,
actitudes y destrezas.
Es importante tener en cuenta que un material diddctico debe contar con
los elementos que un cierto aprendizaje especifico.
Caracteristicas de un material didactico:

* Debe ser comunicativo: deber ser de facil comprension

* Tener estructura: ser coherente en sus partes y su desarrollo

* Ser pragmdatico: para ofrecer los recursos suficientes que

permitan al estudiante verificar y ejercitar los conocimientos

adquiridos?s

Material Informativo
Material que tiene como objetivo dar a conocer cierta informacién en
especifico a un grupo objetivo determinado, existen varios tipos.
Tipos de material informativo: 27
* Afiche
Se llama le llama a una ldmina de papel impreso de cualquier
tamano, disenado para ser colocado en una pared o en una

superficie vertical.

En su impresién se incluyen elementos grdficos y textos, aunque

pueden estar compuestos de sélo uno de estos dos elementos.

28 http://www.recrea-ed.cl/de_material_educativo/realizacion_desde_el.htm

29 http://definicion.dictionarist.com/material+informativo




Principalmente son y han sido un medio de propaganda, protesta y para
lanzar mensajes de todo tipo. También son usados para reproducir obras
artisticas, especialmente aquellas famosas, resultando en una forma
econdmica de decoracion. Otros siven como medio educacional en las
escuelas. Algunos podsteres antiguos, que ya no cumplen su funcion
publicitaria y que fueron creados por artfistas de fama, alcanzan la
categoria de obra de arte, y son de interés para coleccionistas,
alcanzando altos precios en el mercado de arte. Existen los siguientes tipos
de afiche:

Poster de texto

Estos tienen una larga historia, desde anunciar las obras de William
Shakespeare, hasta proclomar y anunciar leyes y decretos de los

gobiernos, durante muchos siglos.

Posteres grdficos

La gran revolucidn de los posteres llegd con la evolucidn de la
litografia y la utilizacién del color. Este permitié ilustrar el contenido
de los posteres graficos de un modo vibrante y con mayor impacto.
El primero se desarrolld en Francia pero, alrededor de 1890, se
extendieron por toda Europa. Diversos notables artistas crearon el
lomado actualmente "pdster artistico" o "artistic poster' en este
periodo; entre ellos se destacan Henri de Toulouse-Lautrec y Jules
Chéret.

También las épocas turbulentas han dejado para la posteridad
posteres famosos. En la década de 1960 surgid el pop art vy

numMerosos movimientos de protesta; ambos utilizaron ampliamente

los posteres. Probablemente los mds aclamados fueron los




producidos por estudiantes franceses en los acontecimientos de
Mayo del 68

Poster de comic

El resurgimiento de la popularidad del coémic en la década de 1960,
llevd a la produccién masiva a partir de la década de 1970 en
adelante. Estos podsteres muestran una variedad de personajes en
diferentes poses. El hecho de que los cdmics sean un nicho en el
mercado significa que un pdster dado tiene una posibilidad de
desarrollo, a diferencia de ofros géneros de podster. De cualquier

maneraq, estos poster son también buscados por los coleccionistas.

Volante

es un papel impreso, generalmente del tamano de media cuartilla,
que se distribuye directamente de mano en mano a las personas en
las calles y en el cual se anuncia, pide, cuestiona o hace constar
algo. Su mensaje es breve y conciso, por lo cual se diferencia del
triptico y del folleto, aunque se acepta que el volante es un cierto
tipo de folleto breve. Se conoce en inglés como flyer. Los volantes
son tipicamente usados por individuos o por empresas para
promover informaciéon, ideas, productos o servicios. Son una forma
de publicidad masiva en pequena escala o bien de comunicacion
comunitaria.

Los volantes son distribuidos de mano en mano en las calles (acto
conocido como volantear), pegados en pizarrones que son
colocados para tal efecto en calles o establecimientos como

bibliotecas, cafés o universidades.

Por su contenido un volante puede ser:




Informativo — Contiene informacién de interés general. (Avisos usados
por ayuntamientos, juntas de vecinos, asociaciones, iglesias, etc)
Publicitario — Anuncia un producto comercial, un establecimiento o
un servicio.

Panfletario — Difama o critica a algo o a alguien.

Recaudatorio — Hace una peticidn a quien lo recibe, generalmente

de dinero.

Para crear un volante efectivo es necesario tener en cuenta:

Dar el mensaje de manera atfractiva, para que el lector se anime a
leer el texto completo. Para lograr esto es recomendable no dar
demasiada informacién. Es bueno acompanar de imdagenes, pero
también, con mesura. No es recomendable usar demasiados tipos o
fuentes de letra diferentes entre si, pero si se puede lograr un efecto
interesante cambiando el tfamano de las mismas. No se deben usar
solamente letras mayusculas, a menos que sea en los titulos o
subtitulos. Los pdrrafos deben distribuirse para facilitar su lectura y es
bueno que existan suficientes espacios en blanco para dar una
sensacion de balance. El color del papel puede incrementar el

impacto del mensaje, aunque la finta del texto sea de un solo color.

Finalmente, en algunas ciudades es obligatorio incluir Ila
recomendacioén: “Por favor, deposite este volante en un cesto de

basura” 6 "No se arroje en la via publica".

Folleto

Es un impreso de un nUmero reducido de hojas, que sirve como

instrumento divulgativo o publicitario. En marketing, el folleto es una

forma sencilla de dar publicidad a una compania, producto o




servicio. Su forma de distribucion es variada: situdndolo en el propio
punto de venta, mediante envio por coreo o buzoneo o
incluyéndolo dentro de ofra publicacion de venta o entre otras

COsas.

Las cadenas de distribucion se sirven regularmente de folletos para
dar a conocer a los clientes de la zona las ofertas de la semana, del

mes o del ano
Para la confeccidon efectiva de un folleto publicitario, se recomienda.

= Imprimir titulos y subtitulos claros y atractivos.

. Realizar argumentaciones completas. Explicar densamente los
beneficios del producto o servicio y hacer un resumen de los
MIismMos.

. Incluir un buen niUmero de fotografias en las que aparezcan los
productos asi como demostraciones de su funcionamiento.
Adjuntar pies de foto explicativos.

= Acompanar el texto y las fotografias con diagramas o dibujos.

= Realizar un recorrido l6gico por los diferentes productos y
argumentaciones.

Hay diversos tipos de folletos, dos de ellos son los Dipticos vy los tripticos.

Un folleto de tres cuerpos se halla escrito al frente y al dorso y se pliega

hacia el centro desde ambos lados.

El folleto es un ejemplo de un documento de tamano especifico con
el cual usted debe trabajar. No se puede agregar una pdgina de
mds. Su texto e imdgenes deben caber dentro de un espacio
preciso, o de lo contrario el folleto no se doblard correctamente. Una

plantilla o muestra, seria muy Util para un documento como ese. Una

vez que se ha creado esa muestra, hacer un folleto se vuelve una




tarea muy fdacil. Solo necesitard reemplazar el texto temporario,

mientras mantiene con cuidado su ubicacién en la pdgina.

* Correo directo

Es una variedad de marketing directo que consiste en enviar
informacién publicitaria por correo postal esto es, un folleto
publicitario que suele ir acompanado de una carta personalizada.
Tanto el folleto como la carta son creaciones publicitarias que
muestran los beneficios o ventajas de determinado producto.

El correo directo se considera un sistema rdpido, barato y directo de
contactar con los consumidores potenciales de un bien o servicio.
Una de sus claves de éxito consiste en contar con una buena base

de datos de clientes (actuales y potenciales).
Para ello, es necesario:

= Actualizarla periddicamente anadiendo clientes nuevos y eliminando a
los desaparecidos.

= Evitar duplicidades de nombres.

» Segmentarla de acuerdo con el producto (bien o servicio) que se
comercialice.
El primer objetivo del correo directo es evitar ser arrojodo a la
papelera. Para conseguirlo, se aconseja que los mensajes iniciales

sean sugerentes y atractivos.

En este sentido, el sobre puede desempenar un papel importante,
por ser lo primero que el destinatario percibe. Por ello, se

recomienda:

» Mostrar un mensaje que estimule la curiosidad e invite a abrirlo.




= Imprimir en colores y formatos atractivos.
Dotarlo de una textura o forma especial que lo haga distinguirse del

resto de la correspondencia.

* E-mailing
Una alternativa de los correos directos es utilizar medios electronicos,
que consiste en el envio de mensajes a cuentas de correo
electrénico. El correo y la publicidad no deseados a los buzones de
miles de usuarios sin autorizacién de estos es considerado como
spam y en algunos paises y estados se encuentra legislado. Ademds,
muchas empresas y personas suelen desconfiar de este tipo de

publicidad.

e Boletin
Es una publicaciéon distribuida de forma regular, generalmente
centrada en un tema principal que es del interés de sus suscriptores.
Muchos bolefines son publicados por clubes, sociedades,
asociaciones y negocios, particularmente companias, para
proporcionar informacién de interés a sus miembros o empleados.
Algunos boletines informativos son creados con dnimo de lucro y se

venden directamente a sus suscriptores.

Los boletines electréonicos, especialmente los originarios de
companias, pueden en ocasiones ser considerados spam. Muchas
pdginas web que requieren registrarse como usuario suelen

incorporar suscripciones a uno o mas boletines informativos, estando

las opciones de suscripcidn preseleccionadas.




El resultado es que muchos usuarios acaban recibiendo boletines
informativos a los que no deseaban suscribirse por no leer el

formulario de registro con la suficiente atencion.

» Diptico
Un diptico es un folleto impreso formado por una Idmina de papel o
cartulina que se dobla en dos partes. Constituye un medio para
comunicar ideas sencillas sobre un producto, servicio, empresq,
evento, etc. Su nombre deriva, por extensidon, de los dipticos

artisticos.

La forma de distribucidn de los dipticos es variada, siendo muy
habitual el mailing al domicilio de los clientes. También se distribuye
por medio de buzoneo o se coloca sobre los mostradores de venta o

en muebles expositores.

Material grdfico educativo

Material educativo desde el diseio grafico

La realizacién de material educativo desde el diseno grafico ha sido
una de las tendencias mds seguidas. El gran cambio principal fue la
masificacion que hubo de los computadores con acceso a redes virtuales
de informacién. Tratar de desarrollar la realizacion de material educativo
desde el diseno grdfico, pensado tanto a nivel material como virtual. Esta
dualidad de opciones agigantd los campos donde podia incursionar la
educacion a modo de hacer mds efectivos los mensajes que le da a las
personas que estdn aprendiendo. Con este crecimiento también se le
incorpord una especificidad de campos y posibilidades, dependiendo de

las personas que usen este tipo de material. Esta diversificacion implicd la

realizaciobn de material educativo desde el diseno grdfico, pero




catalogando de manera especifica en campos enmarcados vy fijados
segun los cambios que la vida misma de las personas tenia. Fue asi como
muchos se dedicaron a disenar para ninos, ofros jovenes, adultos,
mecdnicos, ingenieros, doctores.

Vale decir realizacion de material educativo desde el diseno grafico
fue adquiriendo cada vez publicos mds especificos, que necesitaba ser
estudiados de forma acsilada para capturar lo que ellos realmente
necesitan, a modo de desprender también agquellas cosas que sobraban.
Recogiendo toda una investigacion, la realizacién de material educativo
desde el diseno grdfico tiene que saber conjugar los resultados en un
producto. La responsabilidad que tiene la readlizacion de material

educativo desde el diseno grafico va mucho mas alld del diseno.30

El contenido educativo

El contenido educativo que merece estar como prioridad debe ser
potenciado por el diseno. No corresponde que sea este Ultimo el
encargado de ensenar, no obstante, de su estructura siempre se
desprenden elementos claros de ensenanza a través de las formas y el
color. La realizacién de material educativo desde el diseno grdfico, debe
concentrarse sobre todo en conseguir la manera mds Util de llegar a
educar a través del diseno grdfico, situacion que serd trascendental a la
hora de evaluar los logros obtenidos. Lamentablemente sucede que la
realizacién de material educativo desde el diseno grafico muchas veces se
deja seducir por la gran cantidad de opciones que otorga el diseno y la
tecnologia, pero olvida que el valor educativo va mucho mas alld de las
formas. 3

El contenido del material educativo desde el diseno grdfico estd muy

30ntip://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_2555.pdf
31 ntp://definicion.de/material-didactico




conciente de la popularidad que han logrado, pero también saben que su

calidad innovadora es la mejor.

El material educativo en colegios3?2

En los colegios son los ninos los mdas agradecidos con este tipo de

realizacién de material educativo desde el diseno grdfico creado para sus
intereses. Lo consideran muchisimo mds divertido que simplemente
escuchar al profesor hablar cosas apoyado meramente por una pizarra a
tiza. Este es un cambio que revoluciona la forma de educarse, la
tecnologia logra importantes avances a nivel de atencion, aplicando toda
su bateria de multimedia, siempre estimulante para mantener la atencién
de todos los alumnos. La realizacion de material educativo desde el diseno
grdfico agradece ese interés con su esfuerzo y bUsqueda cada vez mds
intenso. Pues, serd en la misma realizacion de material educativo desde el
diseno grafico donde se definird si es que el producto queda tan bien
como debe quedar, considerando sus consecuencias.
La realizacion de material educativo desde el diseno grdfico implica, por
tanto, mucho mds que educacidn. También debe considerar los
mercados, la competencia y los otros juegos y materiales que deben
desplazar a un segundo plano para posicionar su producto.

Es por eso que el tfrabajo de investigacion es doblemente importante,
la realizacion de material educativo desde el diseno grdfico debe
entender que su misién estd incorporarse al mundo actual.

Su logro en esta adaptacion serd decisivo al momento de plantear
los resultados y futuros trabajos que pueda tener la realizacidon de material
educativo desde el diseno grdfico. Para el resto de las personas aun resulta
un misterio pensar en cuales serdn los proximos avances que se logrardn a

partir de realizacion de material educativo desde el disefo grdfico.

32 http://www.materialeducativo.net/




Guia educativa

La guia educativa constituye un instrumento que apoya al alumno o al
profesor en el estudio independiente. Denfro de los aspectos que
caracterizan la guia diddactica estd el presentar informacién acerca del
contenido, orientar en relacion a la metodologia establecida y enfoque
del curso, indicaciones generales y actividades que apoyen el estudio

independiente. 33

Los componentes bdsicos considerados para una guia diddctica son:
indice cuya funcién es ubicar los temas de la manera mds rdpida posible;
presentacion en donde se expone el propdsito general; objetivos que
identifican los requerimientos a fin de orientar el aprendizaje; resumen que
incluye los puntos fundamentales del tema correspondiente; desarrollo del
contenido; actividades para el aprendizaje; ejercicios de auto evaluacion

y bibliografia de apoyo.

Licenciada en Diseno grdfico Paola de Sandoval

33 Ibid




ANEXO No. 4: INSTRUMENTOS DE VALIDACION

« DEL_ISTMO .

Validacion Proyecto de Tesis
Para disenadores graficos

2
g
7
|
&=
7
2

Instrucciones: Por favor subrayar o encerrar en un circulo la letra
de su respuesta.

1. ¢ Cree usted que el grupo objetivo de la campana puede sentirse identificado
con los personajes?

A. Mucho

B. Regular

C. Poco

2. ;Considera usted que las ilustraciones cumplen con la funcién de ser el punto
focal en las piezas?

A. Si cumplen con la funcidn

B. Podria mejorar

C. No cumplen con la funcidon

3. iCree que las tipografias complementan la linea grafica?
A. La complementan muy bien
B. Algunas la complementan
C. Ninguna la complementa

4. En cuanto a la paleta de color, ;cree que es la mas adecuada para captar la
atenciéon y comunicar el mensaje a los nifos?

A. Si son los mds adecuados

B. Cambiando algun color podria mejorar

sQué color?

5. La diagramacion de los elementos:
A. Establece jerarquia en la informacion
B. Apoya el concepto grafico
C. Hace accesible la informacién al grupo objetivo
D. Todas las anteriores
E. Ninguna de las anteriores




6. En cuanto a los formatos utilizados en las piezas, ;cree que cumplen con la
funcién de captar la atencién del grupo objetivo?

A. Todos cumplen con su funcién

B. Ninguno cumple con esa funcién

C. Alguno de los formatos no cumple con esa funciéon

sCudly por qué?

7. ¢Cree que los medios elegidos para la campaina son los mds adecuados para
llevar el mensaje al grupo objetivo?

A. Todos los medios son los md&s adecuados

B. Algunos de los medios no son adecuados

sCudles y por qué?

8. ; Cree que los personajes apoyan las frases cada material?
A. Lo apoyan muy bien
B. En algunas piezas la ilustraciéon no me dice lo mismo que la frase
C. La frase y los dibujos se complementan

9. En cuanto a los personajes e ilustraciones, cree que transmiten: (puede marcar
varias)

A. Alegria

B. Dinamismo

C. Energia

D. Accién

E. Ninguna de las anteriores

10. En cuanto al tamano de la tipografia en los materiales:
A. Es el adecuado para una buena comunicaciéon del mensaje
B. Algunos tamanos estdn mds grandes de lo necesario
C. Es necesario revisar los tamanos en todos los materiales

OBSERVACIONES: -




« DEL_ISTMO «

Validaciéon Proyecto de Tesis
Para Expertos

Instrucciones: Por favor subrayar o encerrar en un circulo la letra de su
respuesta.

1. ¢ Piensa que los personajes representan a los ninos del grupo objetivo?
A. Mucho
B. Regular
C. Poco

2. ; Cree que los personajes apoyan las frases en los materiales?
A. Lo apoyan muy bien
B. En alguno de los afiches la ilustracion no me dice lo mismo que la frase
C. La frase y los dibujos se complementan

3. ;Piensa usted que los personajes logran captar la atencién de los alumnos?
A. Mucho
B. Podria captarla mds
C. No les llama la atencion

4. ;Piensa que los colores son adecuados para comunicar el mensaje a los nihos?
A. Son los mds adecuados
B. Algunos son los adecuados
C. No son los apropiados

5. Piensa que los tipos de letra usados son
A. Los mdas apropiados para comunicar el mensaje
B. Algunos son adecuados
C. Algunos tipos de letra podrian cambiar
sPor qué®e

6. ;Piensa que los afiches, banners y colgantes cumplen con la funciéon de
comunicarle a los niios el “como ser buenos ciudadanos”?

A. Si cumplen bien la funcién

B. La cumplen, pero podria mejorar

C. No cumplen la funcidon

sPor quéze

7. Al ver la informacion e ilustraciones en los materiales, puede decir que:
A. Lainformacion esta ordenada y es fdcil de entender
B. Todos elementos tienen el tamano vy la jerarquia adecuada
C. Podria mejorar




8. Cree usted que el lenguaje y tono utilizado en los materiales dirigidos a los
alumnos son:

A. Son los mds adecuados para comunicar bien el menaje

B. Alguna palabras no son lo suficientemente entendibles

C. Ellenguagje y tfono debe cambiar

9. En cuanto a los personajes e ilustraciones, cree que transmiten:
A. Alegria
B. Movimiento
C. Energia
D. Acciéon

10. ; Como te parece la combinacion entre los colores?
A. Muy llamativa
B. Alegre y brillante
C. Afractiva e interesante

OBSERVACIONES: -




« DEL_ISTMO «

Validacion Proyecto de Tesis
Para Grupo Objetivo No. 1: Alumnos de 4to. Primaria de la escuela
“José Francisco de Cérdova”

Instrucciones: Por favor subrayar o encerrar en un circulo la letra de su
respuesta.

1. ; Qué te dicen los dibujos que aparecen en los carteles?
A. Que hay que trabajar para ser buena persona
B. Que existe una fdbrica de valores
C. No entiendo qué significa

2. ; Los colores de los carteles te laman la atencién?
A. Todos
B. Casi todos
C. Muy pocos

3. Los personajes te parecen:
A. Simpdticos
B. Divertidos
C. Alegres
D. No te llaman la atencién

4. ; Qué es lo que mas te llama la atencion de los carteles?
A. Los personajes
B. El carrito
C. Los colores

5. ¢ Puedes entender bien todas las palabras en los carteles?
A. Si, fodas las palabras
B. Casi todas las palabras
C. Algunas palabras no se leen bien

6. Después de ver los carteles, te dan ganas de:
A. Ser un mejor ciudadano
B. Poner en prdctica el respeto, tolerancia y solidaridad
C.Te dalo mismo




« DEL_ISTMO «

Validacion Proyecto de Tesis
Para Grupo Objetivo No. 2: Profesores de 4to. Primaria de la escuela
“José Francisco de Cérdova”

Instrucciones: Por favor subrayar o encerrar en un circulo la letra de su
respuesta.

¢Cree que los personajes representan a los alumnos?
A. Mucho

B. Regular

C. Poco

¢Piensa que los personajes complementan las frases en los carteles?
A. Se complementan muy bien

B. Podria mejorar

C. No se complementan

¢Piensa que los colores usados, son los adecuados para comunicar el
mensaje a los nihos?

A. Muy adecuados

B. Poco Adecuados

C. Nada adecuados

Piensa que los tipos de letra usados son

D. Los mds apropiados

E. Algunos son adecuados

F. Algunos tipos de letra podrian cambiar
sPor quéz

En cuanto al calendario organizador, cree que:

A. Es un material de apoyo muy Util para organizar las actividades de la
clase

B. Ayuda a planificar

C. No le serd muy Util

En cuanto al calendario organizador, piensa que el tamano y espacio para
las anotaciones es:

A. El adecuado

B. Sobrard mucho espacio

C. Elespacio y tamano es muy reducido




7. En cuanto a la guia de actividades, piensa que:
A. Le serd de mucha ayuda para tener mds opciones de actividades
B. Es una muy buena opcidn para reforzar el contenido con los alumnos
C. No serd de mucha ayuda

8. En cuanto a la organizacion de la informacién en la guia de actividades
piensas:
A. Esta bien organizada y es facil de entender
B. Eltamano de las letras y los colores son los adecuados
C. Algunos textos estdn muy pequenos y no se entienden muy bien

9. Al ver lainformacion e ilustraciones en los materiales, puede decir que:
D. Lainformacién esta ordenada y es facil de entender
E. Todos elementos tienen el tamano vy la jerarquia adecuada
F. Podria mejorar

OBSERVACIONES: -




ANEXO No. 5: TABULACION Y RESULTADOS DE VALIDACION

TABULACION ENCUESTA EXPERTOS

1. ¢Piensa que los personajes representan al grupo objetivo?

A. Mucho 5 100%
B. Regular 0 0%
C. Poco 0 0%
2. iCree que los personajes apoyan las frases en los materiales?

A. Lo apoyan muy bien 3 60%
B. En algunos no me dice lo mismo 1 20%
C. Se complementan 1 20%
3. éPiensa que los personajes logran captar la atencion de los alumnos?

A. Mucho 4 80%
B. Podria captarla mas 1 20%
C. No les llama la atencién 0 0%
4. éLos colores son los adecuados para comunicar el mensaje a los nifios?

A. Son los mas adecuados 5 100%
B. Algunos deberian cambiarse 0 0%
C. Ninguno es el adecuado 0 0%

5. Piensa que los tipos de letra
usados son:

A. Son los mas apropiados 4 80%
B. Algunos son adecuados 1 20%
C.Algunos tipos de letra podrian cambiar 0 0%

6.¢los materiales cumplen la funcion de comunicarle a los nifios el "como ser buenos
ciudadanos"?

A. Si cumplen bien la funcidn 5 100%
B. La cumplen pero podria mejorar 0 0%
C. No cumplen la funciéon 0 0%

7. Al ver la informacion e
ilustraciones en los
materiales puede decir:
A. La informacidn esta ordenada y es facil de

entender 2 40%
B. Los elementos tienen tamafio y jerarquia
adecuada 2 40%

C. Podria mejorar 1 20%




8. El lenguaje y tono usados en los materiales dirigidos en los alumnos son:

A. Los mas adecuados para comunicar bien el mensaje 5 100%
B. Alguna palabras no son suficientemente entendibles 0 0%
C. El lenguaje y tono debe cambiar 0 0%
9. En cuanto a los personajes e ilustraciones, cree que transmiten:

A. Alegria 2 40%
B. Movimiento 1 20%
C. Energia 2 40%
D. Accidon 0 0%
10. ¢ COmo te parece la combinacidén entre los colores?

A. Muy llamativa 2 40%
B. Alegre y brillante 1 20%
C. Atractiva e interesante 2 40%

TABULACION ENCUESTA DISENADORES

1. ¢ Cree que el grupo objetivo puede sentirse identificado con los personajes?

A. Mucho 14 94%

B. Regular 1 6%

C. Poco 0 0%

2. éConsidera que las ilustraciones cumplen con la funcion de ser el punto focal en las piezas?

A. Si cumplen con la funcion 11 74%
B. Podria mejorar 3 20%
C. No cumplen con la funcién 1 6%
3. éCree que las tipografias complementan la linea grafica?

A. La complementan muy bien 10 66%

B. Algunas si la complementan 5 34%

C. Ninguna la complementa 0 0%

4. ¢La paleta de color es la mas adecuada para
captar la atenciéon y comunicar el mensaje?

A. Si son los colores mas adecuados 14 94%
B. Cambian algun color podria mejorar 1 6%
5. La diagramacion de los elementos:

A. Establece jerarquia en la informacion 4 28%

B. Apoya el concepto grafico 1 6%

C. Hace accesible la informacion al grupo objetivo 1 6%

D. Todas las anteriores 9 60%

E. Ninguna de las anteriores 0 0%




6. éCree los que formatos usados en las piezas cumplen con la funcion de captar la atencion del

GO?

A. Todos cumplen con su funcién 15 100%
B. Ninguno cumple con esa funcion 0 0%
C. Alguno de los formatos no cumple con esa funcién 0 0%

7. éLos medios elegidos para la campaiia son los mas adecuados para llevar el mensaje al GO?

A. Todos los medios son los mas adecuados 15 100%
B. Algunos de los medios no son adecuados 0 0%
8. ¢ Cree que los personajes apoyan las frases cada material?

A. Lo apoyan muy bien 7 46%

B. En algun material la ilustracidon no dice lo mismo 3 20%

C. La frase y los dibujos se complementan 5 34%

9. En cuanto a los personajes, cree que transmiten: (puede marcar varias)

A. Alegria 8 53%

B. Dinamismo 4 28%

C. Energia 2 13%

D. Accidn 1 6%

E. Ninguna de las anteriores 0 0%

10. En cuanto al tamaiio de la tipografia en los materiales:

A. Es el adecuada para una buena comunicacion 13 87%

B. Algunos tamafos estan mas grandes de lo necesario 2 13%

TABULACION ENCUESTA GRUPO OBJETIVO No. 1
Ninos de 4to primaria de la escuela oficial Mixta "José Francisco de

Cordova”
1. ¢ Qué te dicen los dibujos que aparecen en los carteles?
A. Que hay que trabajar para ser buena persona 10 100%
B. Que existe una fabrica de valores 0 0%
C. No entiendo qué significa 0 0%

2. ¢ Los colores de los carteles te llaman la atenciéon?

A. Todos 7 70%
B. Casi todos 2 20%
C

. Muy pocos 1 10%




3. Los personajes te parecen:

A. Simpaticos 3 30%

B. Divertidos 2 20%

C. Alegres 5 50%

D. No te llaman la atencién 0 0%

4. é Qué es lo que mas te llama la atencidén de los carteles?

A. Los personajes 4 40%

B. El carrito 2 20%

C. Los colores 4 40%

5. ¢ Puedes entender bien todas las palabras en los carteles?

A. Si, todas las palabras 9 90%
B. Casi todas las palabras 1 10%
C. Algunas palabras no se leen bien 0 0%
6. Después de ver los carteles, te dan ganas de:

A. Ser un mejor ciudadanos 6 60%

B. Poner el practica el respeto, la tolerancia y la solidaridad 4 40%

C. Te da lo mismo 0 0%

TABULACION ENCUESTA GRUPO OBJETIVO No. 2
Maestros de educacion primaria, de la escuela *José Francisco de

Cordova”

1. éCree que los personajes representan a los alumnos?

A. Mucho 4 80%
B. Regular 1 20%
C. Poco 0 0%
2. ¢Piensa que los personajes complementan las frases en los carteles?

A. Se complementan muy bien 5 100%
B. Podria mejorar 0 0%
C. No se complementan 0 0%

3. ¢Piensa que los colores usados, son los adecuados para comunicar el

mensaje?
A. Muy adecuados 5 100%
B. Poco Adecuados 0 0%

C. Nada adecuados 0 0%




4. Piensa que los tipos de letra usados son:

A. Los mas apropiados 5 100%

B. Algunos son adecuados 0 0%

C. Algunos tipos de letra podrian cambiar 0 0%

5. En cuanto al calendario organizador, cree que:

A. Es un material de apoyo muy Util para organizar 2 40%

B. Ayuda a planificar 3 60%

C. No le sera util 0 0%

6. En el calendario organizador, el tamafo y espacio para anotaciones es:

A. El adecuado 4 80%

B. Sobrara mucho espacio 0 0%

C. El espacio es reducido 1 20%

7. En cuanto a la guia de actividades, piensa que:

A. Serd de mucha ayuda para tener mas opciones de actividades 4 80%
B. Es una muy buena opcidn para reforzar el contenido con los alumnos 1 20%
C. No serd de mucha ayuda 0 0%

8. En cuanto a la organizacién de la
informacion en la guia de actividades piensas:

A. Esta bien organizada y es facil de entender 5 100%
B. El tamano de las letras y los colores son

adecuados 0 0%
C. Algunos textos estan muy pequefos y no se entienden muy bien 0 0%

9. Al ver la informacién e ilustraciones en los materiales, puede decir que:

A. La informacidn esta ordenada y es facil de entender 4 80%
B. Todos elementos tienen el tamafio y la jerarquia adecuada 1 20%
C. Podria mejorar 0 0%




ANEXO No. 6: CARACTERIZACION DE PERSONAJES

NINA

Perfil Morfologico

Perfil Psicogrdfico

Perfil Sociolégico

e Nina
e 10 anos de edad
* Delgada

e Estatura media

* Pelo café oscuro
y liso

* Piel morena

* QOjos grandes 'y
expresivos

e Condicion
saludable

* Viste un vestido.

* Curiosa

* Amigable

* Amable

* Activa

* Inteligente

* Responsable

* Aplicada
* Felizy entusiasta
 Carinosa

e Extrovertida

e NSC C-

e Humilde

e Estudia en una
escuela publica

* Vive conlas
necesidades
bdsicas de
acuerdo a su nivel

* Porlas tardes
hace sus deberes
de la escuelay
ayuda en los
quehaceres del
hogar

NINO

Perfil Morfologico

Perfil Psicogrdfico

Perfil Sociolégico

e Nino
e 9 anos
* Delgado

* Estatura media

* Pelo café oscuro,
liso y corto

* Piel morena clara

* QOjos grandes 'y
expresivos

e Condicidon
saludable

* Viste una playera
amairilla y short
celeste

e Curioso

* Hiperactivo

* Amigable

* Amable

* Activo

* Inteligente

* Responsable

* Aplicado

e Carinoso

* Extrovertido

* Denota felicidad
y entusiasmo

e NSC C-

e Humilde

e Estudia en una
escuela publica

* Vive conlas
necesidades
bdsicas de
acuerdo a su nivel

* Porlas tardes
hace sus deberes
de la escuelay
ayuda en los
quehaceres del
hogar




ANEXO No. 7: COTIZACIONES DE IMPRESION

COTIZACION

No. 311011-01

21 Av. "B" 0-10, Zona 15 Vista Hermosa Il, Ciudad Guatemala. . ‘ ‘

PBX: (502) 2381-6868 - FAX: (502) 2381-6869. [ T ]
www.ads.com.gt
EMPRESA |
Nombre Rita Dominguez Fecha: 31-oct-11
Direccion Contacto:
Ciudad Ciudad, Guatemala.
Teléfono Puesto:
E-mail: ritadominguezg@gmail.com
Nit: No. Celular:
CANTIDAD DESCRIPCION PRECIO UNI Q. TOTAL Q.
12 Afiches tamafio 11x17" en husky cover Q 14.00 | Q 168.00
3 Banners tipo arafia 0.60 x 1.60 mts (incluye estructura) Q 190.00 | Q 570.00
1 Impresion de calendario 16 paginas tamafio 8.5x 7" Q 125.00 [ Q 125.00
en couche 100gr. (tiro y retiro) encuadernado con espiral
1 Impresion de guia, 2 folios 11x17" full color Q 66.00 | Q 66.00
en couche 100 (tiro y retiro) + armado de booklet
9 Impresion de colgante 11" diametro en husky cover Q 48.00 | Q 432.00
troquelado (tiro y retiro)
50 Botones promocionales 2.25 " diametro Q 550 | Q 275.00
300 Stickers 2x2" en PAPEL ADHESIVO troqueladas Q 1.60 | Q 480.00
50 Stickers 2.5x2.5" en VINIL ADHESIVO troqueladas Q 175 Q 87.50
No incluyen Disefios.
TOTAL Q. Q2,203.50

Condiciones Generales:

Forma de Pago: Contado contra entrega.

Vigencia: La presente cotizacion es valida por 30 dias.

De aprobarse la presente cotizacion, por favor emitir orden de compra y pago a nombre de:

ADS GROUP, S. A.

Agradeciéndole de antemano la oportunidad que nos brinda de presentarle nuestra

cotizacion y en espera de cualquier comentario. Atentamente.

Autorizado por: Rodrigo Ixpanel Cruz
Disehador Grafico




Cotizacion No.
20111115-047

Fecha: 15-NOV-2011 SpOtCOIOr

IMPRESION DIGITAL, FOTOCOPIAS ® @ @

Para: Rita Dominguez

Empresa: Rita Dominguez
NIT: C.F.
Direccion: Ciudad Teléfono

Correo e.: ritadominguezg@gmail.com

Forma de pago
100% contra entrega

Resp.: Wellington Ovalle Tiempo de entrega 1 dia habil
Cantidad Descripcion P. Unitario Total
12 Afiches fullcolor 11x17" Q 14.00 Q 168.00
3 Banner tipo arafia de 160x60 cm con impresion Q 230.00 Q 690.00
1 Impresion de guia de 16 paginas, tamafo 8.5x11" Q 112.00 Q 112.00
9 Colgantes circulares de 11" de diametro tiro/retiro Q 28.00 Q 252.00
50 Botones promocionales Q 8.00 Q 400.00
300 sticker de 2.?“ fullcolor Q 0.60 Q 180.00
papel adhesivo
50 3}:3:‘2;32;\/5; fullcolor Q 040 |Q@ 2000
Mil ochocientos veintidos quetzales exactos Total Q 1,822.00
Cheques a nombre de SpotColor, S.A.
Nota:
Av. Reforma 9-55 Zona 10, obx: 2334-3860 info@spotcolorgt.com

Edificio Reforma 10, Local 105 www.spotcolorgt.com
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