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RESUMEN

Guatemala cuenta con amplia riqueza cultural, y reflejo de ello son los destacados,
tradicionales y coloridos textiles artesanales. Poseen caracteristicas Unicas como la manufactura
de las fibras, los colores y tefiido, el proceso y tejido; las cuales poco a poco han creado una

inquietud en los consumidores locales de clase media y extranjeros.

La cabecera municipal de Quetzaltenango, atractiva por su influencia cultural, cuenta con
una actividad turistica local y extranjera elevada, convirtiéndola en la tercera localidad con mayor
indice de turismo y con un 60% de ocupacién hotelera en el pais, segin INGUAT. Por esto,
Quetzaltenango se ha convertido en uno de los lugares mas importantes de la nacién con ventas y
demandas favorables de textiles y productos artesanales. Sin embargo, la innovacién de prendas
con materiales locales sigue siendo limitada puesto que los productores suelen apegarse a la
tradicionalidad de la confeccion de prendas artesanales y generalmente obviar la calidad del
producto final por el beneficio del tiempo y precio. Esto naturalmente, resulta poco atractivo para
la comunidad urbana, que busca prendas modernas con elementos de materiales artesanales de
buena calidad y disefio. Empero al mismo tiempo, permite la oportunidad de crecimiento para los
productores de dichos textiles y prendas. Con un diagndéstico situacional e investigaciones
descriptivas en area se determina que el mejor producto para producir y comercializar son

chaquetas.

Existen otros factores ayudan a mejorar las prendas, por ejemplo, la calidad del producto
y la materia prima del mismo; la mayoria de textiles artesanales guatemaltecos suelen ser de alto
precio por el trabajo que conllevan, pero la calidad del mismo es pobre. De acuerdo a la Asociacion
de Mujeres Trama Textiles, para que un producto artesanal sea de buena calidad, el hilo debe ser
100% natural, con tefiidos naturales. Una de las caracteristicas sensoriales el sabor salado de los
materiales, que suele ser un factor de mala calidad pues tiende a destefiirse; por el contrario, si el
producto no tiene sabor ni olor, este es de buena calidad. Adicionalmente, el producto debe ser
urdido y tejido con dos hilos. Uno de los mayores retos a los que se enfrentan estos mercados es
lograr satisfacer de manera adecuada y correcta la demanda de los clientes sin contar con una

capacitacion y un entrenamiento adecuado.



Los extranjeros no solo perciben el producto artesanal de una mejor manera que los locales,
sino que también estan dispuestos a pagar precios mas altos por su valor cultural e histérico. Sin
embargo, estas son prendas con las que se puede innovar y mejorar la calidad y uso, para que estos
dejen de ser souveniers y que al contrario, se utilicen como parte de su atuendo diario. Al mismo

tiempo, esto incrementa la atencion al mercado local.

El objetivo general de este proyecto es proveer propuestas de disefio para la produccion,
confeccion y comercializacion de las prendas de vestir en la cabecera municipal de
Quetzaltenango, con fin de tener disefios innovadores y atraer al publico local y turistico extranjero
en el &rea. La demanda del producto se genera por la necesidad que el municipio crea con sus
caracteristicas climaticas siendo este uno de los municipios mas frios de Guatemala. EI producto
es elaborado por artesanas de Quetzaltenango, con materiales que ellas manufacturan, con un
disefio innovador que pueda cumplir con las necesidades del mercado objetivo y que sea viable

en cuanto a produccién.

Con investigaciones de tema, histérica, descriptiva, y documental se determina el mercado
al que va dirigido, el producto, la forma de producciéon y validacion de estos. Se realizo
observacidn, entrevistas y encuestas para la validacion y evaluacion de los datos, utilizando como
grupo objetivo a mujeres locales en universidades, a turistas tanto nacionales como
internacionales, de un rango de edad de 23 a 33 afios con un interés y valoracion por los productos
artesanales guatemaltecos y que al mismo tiempo, sea un mercado con un interés por la produccion

de moda original e innovadora.

Con los resultados obtenidos de previas entrevistas, encuestas y observaciones, al igual que
las investigaciones en el tema se concluye que existe una demanda por cubrir, y se determind,
evalud y validé la “Propuesta de Disefio para la Confeccion, Produccion y Comercializacion de
Chaquetas con Materiales y Textiles Artesanales en la Cabecera Municipal de Quetzaltenango”

Por esta razén, se recomienda realizar una capacitacion a los a los operarios para que
puedan comprender la manufactura del disefio, al igual que presentar manuales graficos que
describan la elaboracion de patronaje y de confeccion al igual que el tratamiento de cuidado para

que este sea presentado al cliente lo cual creara un crecimiento en la empresa.



ABSTRACT

Guatemala has an ample and rich cultural heritage, which can be seen in the outstanding,
traditional and colorful handmade textiles. They have unique features such as the manufacture of
fibers, colors and dyeing, as well as the weaving process; these have gradually caught the attention

of both local and foreign consumers of the middle class.

The capital city of Quetzaltenango is attractive due to its cultural influence and has a high
local and foreign tourism, making it the third most visited place in the country with 60% of hotel
occupancy, according to INGUAT. Because of this, Quetzaltenango has become one of the most

important places with favorable demand and sales of textiles and handicrafts in Guatemala.

However, innovating these products with local materials continues to be limited as
producers tend to replicate the traditional way of making handmade apparel, and in turn, sacrifice
quality for the benefit of time and price. This naturally becomes unattractive to the urban
community, which is constantly looking for modern clothes with handmade materials that excel in
quality and design. But at the same time, this opens an opportunity for manufacturers to grow and
improve their textiles and garments. With a situational analysis and descriptive research in situ,

we can conclude that the jackets are the best products to produce and commercialize.

There are other factors that can improve the apparel, such as the quality of the product and
the raw material; most of the Guatemalan handmade textiles are expensive due to the work they
entail, but its quality remains poor. According to the Trama Textiles Women’s Weaving
Corporative, good quality is achieved when materials such as thread and dyeing are 100% natural.
One of the most important sensorial tests is the salty taste of thread, which is an indicative of bad
quality and potential decoloring; on the other hand, an odor and tasteless thread often means good
quality. Moreover, the product must be machined and woven with two threads. One of the biggest

challenges markets face is the adequately satisfy the demand without proper training.

Foreigners do not only appreciate handmade products better than locals, but are also more
willing to pay higher prices for them due to their historic and cultural value. However, these clothes

can be innovated and improved upon, such as quality and use, so that these are no longer souvenirs,



but can be worn on a regular basis. At the same time, this makes it more attractive for the local

market.

The main objective of this project is to provide a design for production and marketing of
clothing in the capital city of Quetzaltenango, in order to have innovative designs and attract local
audiences and foreign tourism in the area. The demand of the product is met with the areas cold
weather, as it is one of the coldest municipalities in Guatemala. The product is made by artisans
from Quetzaltenango with materials they manufacture, with an innovative design that can comply

with the needs of the target market and is feasible.

It is through subject, historic, descriptive and documentary research that the target market,
the product and their validation is determined. Observation, interviews and polls are carried out
for data collection and evaluation, using a base group of local women in universities, tourists (both
domestic and foreign), between the ages of 23 and 33, with an interest in Guatemalan handmade

products and original and innovative fashion at the same time.

With the results from previous interviews, polls and observation, it was concluded that
there is a demand to be covered and therefore “the Proposal of Design for the Preparation,
Production, and Marketing of Jackets with Materials and Textiles Crafts in the Municipality of

Quetzaltenango” was determined, evaluated and validated.

For this reason, it is recommended to train the manufacturers so they can understand the
manufacturing design, as well as presenting graphic manuals that describe the development of
pattering and clothing as well as care treatment so that this is presented to the client, which will
create growth in the company.



INTRODUCCION

La cabecera municipal de Quetzaltenango es un lugar de mucha actividad comercial, uno
de sus grandes ingresos econdmicos se debe a objetos artesanales. A lo largo de los afios las
personas han ido emprendido y ejecutado proyectos para la ayuda econémica del municipio.

El presente proyecto de graduacion tiene como fin determinar, evaluar y validar la
propuesta de disefio para la confeccion, produccion y comercializacion de chaquetas con textiles
artesanales guatemaltecos en la cabecera municipal de Quetzaltenango. Lo que se pretende con
esta propuesta innovadora es atraer al publico turistico nacional y extranjero del &rea. La compra
del producto se genera por el alto nivel de turismo y por la necesidad que el municipio crea con
sus caracteristicas climaticas, pues éste es de caracter frio. La chaqueta sera elaborada por tejedoras
Quezaltecas, con materiales artesanales cuenta con un disefio caracterizado por tener un excelente
entalle gracias a sus cortes que la convierten en una prenda moderna, de calidad en material y

confeccion; estas razones son de justificacion del precio final de venta en la prenda.

El Capitulo uno contiene los antecedentes de manufactura de prendas de vestir en
Guatemala con respecto al tema del proyecto, donde no se encuentra un proyecto que se asemeje
al presente. En el mismo se desarrolla el planteamiento y sustentacion de la propuesta, justificacion
del trabajo de investigacion y de la propuesta de disefio. También, se detallan los objetivos de la
investigacién, donde el General es determinar, evaluar y validar la propuesta de disefio para la
produccion y comercializacion de chaquetas con textiles tipicos en la cabecera municipal de
Quetzaltenango. En el segundo capitulo se encuentra el material de referencia, en el cual se tratan
temas de interés para la elaboracion y comprensién técnica del proyecto. Los temas que abarcan
son: disefio, produccién, tecnologia textil y mercadeo. Todos ellos, aspectos muy importantes para
la confeccién, produccion y comercializacion de chaquetas. EIl tercer capitulo abarca el
diagnostico situacional, el cual describe la problematica, el area de estudio, delimitaciones,
division politica y regional de Guatemala, al igual que los aspectos fisicos naturales, humanos,
poblacionales, de infraestructura y otros més. En el cuarto capitulo se define el estudio de mercado
en el que el grupo objetivo son locales y turistas de clase media, del género femenino, con un rango
de edad de 23 a 33 afios con un interés y valoracion por los productos artesanales guatemaltecos

y que al mismo tiempo, es un mercado interesado en comprar prendas de moda originales e



innovadoras. Ofreciendo como producto una chaqueta de cortes moderno pero elaborado con
textiles y materiales artesanales elaborados en la cabecera municipal de Quetzaltenango. En este
capitulo también se describe la metodologia y estrategias mercadoldgicas; ademas se integran los
resultados obtenidos a través de la investigacion de mercado aplicando los métodos siguientes: de
observaciones, encuestas y entrevistas, generando indicadores que orientaron el disefio de la
prenda, perfil del Mercado Obijetivo y los canales de comercializacion. El quinto capitulo presenta
varias de las alternativas que darian respuesta a la necesidad identificada en el nicho de mercado
anteriormente mencionado. Al evaluar las necesidades se desarrollaron tres prendas diferentes
como alternativas de solucidn, en las que chaqueta es la primera opcion, para luego proponer
una torera y un chaleco, las cuales fueron sobrepasadas en un analisis FODA, dando como
resultado que la mejor opcion para confeccion, produccion y comercializacion son las chaquetas.
El capitulo seis explica el planteamiento y sustentacion de la propuesta es decir su justificacion,
objetivos, poblacion beneficiada, demanda cubierta, sostenibilidad de la produccién y descripcion
de las caracteristicas del taller donde se va a producir la prenda. Donde se valida la prenda de vestir
de acuerdo a la demanda y necesidades. Por otra parte, en el séptimo capitulo se expone la
viabilidad del proyecto analizando y validando la técnica, la economia local, situacion financiera
requerida, la actividad del mercado del vestuario y la viabilidad ambiental. Donde se expone el
costo de la prenda con materia prima y mano de obra. El proyecto también cuenta con las premisas
de disefio y la forma técnica del mismo y las propuestas de colores. Explicando que es una chaqueta
con cortes que favorecen a la figura femenina elaborada con materiales y textiles artesanales
guatemaltecos. Por otra parte, también se expone las necesidades y especificaciones intrinsecas
del proyecto detalladas en hojas de especificaciones de estilo, materiales, especificaciones de
construccion, desglose de patrones, especificacion, cuadro de medidas, hoja de costos, y un DOP
para la confeccion del producto. Todo para la facilitar la produccién del mismo.

Por ultimo, se exponen las conclusiones de esta propuesta proyecto en donde se detallan
los siguientes aspectos elementales: qué se realizd, como se realizd y qué se extrajo. Este capitulo
también contiene recomendaciones que ayudan al interesado a hacer mejoras y de ser necesario,

presenta opciones flexibles referente a la elaboracion de la prenda en cuestion.

Vi



1. ANTECEDENTES, JUSTIFICACION Y OBJETIVOS

1.1 ANTECEDENTES

Se realiz6 una investigacion de datos para buscar y encontrar proyectos similares a
la produccion y comercializacion de chaquetas en la cabecera municipal de Quetzaltenango,
con el fin de averiguar si actualmente existe algin proyecto similar y evitar reproducir la
confeccidn de una prenda ya existente. Asi mismo, la investigacion de proyectos anteriores
ayudo a adquirir mas informacion sobre los elementos que soportaran y enriquecen la
validacion del proyecto. Gracias a las fuentes consultadas, se puede concluir que aunque
actualmente no se encontr6 un producto que se asemeje a la propuesta, si existen proyectos
de confeccion en el area de Quetzaltenango con la diferencia que éstos son productos
disefiados y elaborados con textiles tipicos de dicha region, pero para el uso dentro del hogar;
existen iniciativas para mejorar la calidad, volumenes de produccion y disefios en trajes
ejecutivos para dama trabajados por pequefias empresas de sastres y modistas locales. La
investigacion también revelo la existencia de propuestas de disefio de pantalones acorde al
estudio de imagen; asi como iniciativas para confeccionar chaquetas, pero ninguna de éstas
se esté ejecutando en el municipio de Quetzaltenango. Los proyectos encontrados fueron los
siguientes:

“Ana Karin Jeaneth Carranza Sazo. Disefio y elaboracion de productos textiles para el hogar
con materiales tradicionales de Quetzaltenango, Guatemala. Asesor: Lic. Alma Ligorria de
Rosenberg.

Monica Melina Pocasangre Arriaga. Mejoras en produccion, calidad y disefio de trajes
ejecutivos para dama en pequefias empresas de sastres y modistas en Quetzaltenango.

Crista Laylle Arreaga. Manual del proceso de disefio aplicado a chaquetas artesanales para
la Asociacion de Aj Quen.

Aura Eloisa Escobar Ledn. Propuesta de disefio de pantalones acorde al estudio de imagen
en el Municipio de Coatepeque, Quetzaltenango.

Rocio Marisol Escobar Garnica. Disefio Industrial del Vestuario. Coleccion de chaquetas

innovadoras para mujer hechas a base de tejidos reciclados para la Asociacion Aj Quen, con

el grupo de artesanas Pan de Vida.”!

! Proyectos de Graduacién, Base de datos, Biblioteca UNIS.
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1.2 SUSTENTACION DE LA PROPUESTA

Propuesta de Disefio para la Confeccion, Produccién y Comercializacion de

Chaquetas Textiles Tipicos s en la Cabecera Municipal de Quetzaltenango.

1.3 JUSTIFICACION DEL TRABAJO DE INVESTIGACION Y PROPUESTA DE
DISENO

La realizacién del siguiente proyecto tiene como fin determinar, evaluar y validar la
propuesta de disefio para la confeccion, produccion y comercializacion de chaquetas con
textiles artesanales guatemaltecos en la cabecera municipal de Quetzaltenango. El fin de los
disefios innovadores es atraer al publico turistico nacional e internacional visitantes de la
localidad. La compra del producto se genera por el alto nivel de turismo y por la necesidad
que el municipio crea con sus caracteristicas climaticas. El producto es una chaqueta
elaborada por artesanas de Quetzaltenango con materiales artesanales y un estilo
caracterizado por tener un excelente disefio gracias a sus audaces cortes; si a este hecho se
agregan textiles de la mejor calidad, con colores elegidos de una gama intermedia entre los
colores tradicionales y los colores propios de la temporada de Otofio-Invierno tefiidos con
técnicas artesanales expuestas a pruebas de lavado para garantizar la duracion de los colores,
ademas es serd una prenda confeccionada con fibras, costura y acabados que la convierten en
una prenda moderna, duradera, de buena calidad que justifica el precio final de venta.

1.4 OBJETIVOS

1.4.1 OBJETIVO GENERAL

Determinar, Evaluar y Validar la propuesta de disefio para su produccion vy
comercializacion siendo esta una chaqueta con materiales artesanales tipicos de prendas de
vestir la cabecera municipal de Quetzaltenango



1.4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

10.

11.

Realizar la caracterizacion de la cabecera municipal de Quetzaltenango.

Realizar el diagnostico situacional de la Chaqueta innovadora con materiales
artesanales en la cabecera municipal de Quetzaltenango.

Determinar mercado objetivo al que estara dirigida la produccion y
comercializacion de la chaqueta innovadora con materiales artesanales en la
cabecera municipal de Quetzaltenango.

Evaluar la propuesta de disefio para la produccion y comercializacion de la
chaqueta innovadora con materiales artesanales a confeccionar la cabecera
municipal de Quetzaltenango.

Validar la propuesta de disefio para la produccion y comercializacion de la
chaqueta innovadora con materiales artesanales a confeccionar la cabecera
municipal de Quetzaltenango.

Determinar producto, plaza precio y promocién (4Ps del marketing mix) para la
produccion y comercializacion de la chaqueta innovadora con materiales
artesanales a confeccionar en la cabecera municipal de Quetzaltenango.

Determinar calcular y evaluar el punto de equilibrio en la produccion y
comercializacion de la chaqueta innovadora con materiales artesanales a
confeccionar en la cabecera municipal de Quetzaltenango.

Realizar la propuesta de disefio para la confeccion, produccion y comercializacion
de la chaqueta innovadora con materiales artesanales en la cabecera municipal de
Quetzaltenango.

Determinar la viabilidad técnica, economica y financiera de la chaqueta
innovadora con materiales artesanales a confeccionar en la cabecera municipal de
Quetzaltenango.

Determinar y evaluar las premisas de disefio para la confeccion de la chaqueta
innovadora con materiales artesanales a confeccionar en la cabecera municipal
de Quetzaltenango.

Determinar y evaluar el programa de necesidades, por medio de hojas de
especificaciones, de la chaqueta innovadora con materiales artesanales en la
cabecera municipal de Quetzaltenango.



2. MATERIAL DE REFERENCIA

2.1 TECNOLOGIA TEXTILES

Figura 1
Proceso de cualquier producto textil

““

Corte '."", Prenda
Confeccion

Fuente: BLASSBERG, Oliver Clase Magistral Tecnologia Textil, Universidad del Istmo, 2012

2.1.1. Fibra

Materia prima con distintas clasificaciones, “La fibra es la unidad basica de cualquier
producto textil? , es el material manipulaciones técnicas y/o quimicas se transforman para
ser utilizados como base de productos de tema textil. Una fibra es utilizable para la
elaboracion de un hilo si tiene para luego ser tejida de manera correspondiente y convertirse
en tela.

Existen diferentes tipos de fibra, algunas de las caracteristicas que se pueden analizar
para cada tipo es “Finura longitudinal, rizado o torcido, color y brillo, elasticidad y
resistencia, afinidad tintoria, resistencia al calor y a la luz, resistencia a los alcalinos y
solventes™

Por, otra parte una fibra es considerada funcional si esta cuenta con “disponibilidad, es
procesable, es econdmicamente viable y cuenta con aceptacion piblica.”

2.1.2 Clasificacion de Fibras

Existen diferentes tipos de fibras que son clasificadas por su origen, estas pueden ser
naturales que son fibras que provienen de la madre naturaleza, pueden ser vegetal y animal.
Por otra parte se encuentras las hechas por el hombre o quimicas, pues su procedencia es
puramente artificial e intentan imitar las caracteristicas de las naturales, o bien la creacion de
nuevas texturas; estas a su vez estan divididas en artificiales y sintéticas.

2 BLASSBERG, Oliver. Clase Magistral Tecnologia Textil1, Universidad del Istmo, 2012
3 BENDFELT, Stephanie. Clase Magistral, Tecnologia Textil 1, Universidad del Istmo 2014
4 BLASSBERG, Oliver, op. Cit.



2.1.2.1 Fibras Naturales

Las fibras naturales se dividen en dos, de origen animal y vegetal. En la primera
categoria proviene del reino biolégico Animalia y pueden ser extraidos del cabello de
animales como de alpaca, cabra cachemira, llama entre otros al igual que puede ser lana pura,
virgen, regenerada, peinada etc. La seda es considerada fibra animal porque es producida por
larvas, a su vez, es la cual es el Gnico filamento natural que existe puesto que el insecto la
crea de esta forma en el momento de su metamorfosis. Por otro lado, se cuenta con las fibras
de origen vegetal, las cuales provienen de caracteres del reino bioldgico Plantea, ie el lino
proveniente de la planta de Linum, el algodén de la misma planta, yute, cafiamo entre otras.

2.1.2.2 Fibras Quimicas

Son todas aquellas fibras hechas por el hombre que intentan imitar las fibras naturales,
estas provenientes de materiales sintéticos y artificiales. Las fibras sintéticas, pueden ser de
poliéster o nylon, estas derivan del petréleo y son flameables “Parten de una sustancia
quimica, por medio de un proceso de polimerizacion se convierte en filamentos cortos o
continuos.” Las fibras artificiales, como el acetato, rayon, viscosa o acrilico son producidas
en laboratorios tomando como materia prima la celulosa natural vegetal para regenerarla y
transformarla. La celulosa proviene de madera, sobras de algodén y desperdicio de papel
pero a pesar que es de origen vegetal, es tomada de una forma en la que se necesitan

tratamientos quimicos para extraerla por lo que se clasifica en esta categoria.
Figura 2
Clasificacion de fibras
Natura Amianto
Minetales Fibra do wadno

| Motales: Oro, plnta y cobre
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Noturales (cadulosa)
Do hoya « Espario y pita

De talio « Lino, cafamo y yute

Animad
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Obtenidas por
‘ POLIMERIZACION

(Polimero)

Fuente: Disponible en: RODRIGUEZ, Silvia; SANZ
ARAGONEZ, Jose Emilio. Tecnologia Industrial Textil. 1ra
edicion, Madrid, Espafia: McGraw-Hill/Interamericana de
Espafia S.A.U.. 1996 nn. 194-205. [Consulta 13/5/20131

5 BLASSBERG, Oliver. Clase Magistral Tecnologia Textil1, Universidad del Istmo, 2012.



2.1.3 Propiedades de las Fibras

Las fibras tienen ciertas caracteristicas que las hacen apropiadas para los diferentes
usos de dependiendo de la necesidad. Los conceptos mas importantes son, el denier que es la
relacion entre el largo y didmetro de la fibra; las fibras altamente maleables; existen las
microfibras que miden menos de un denier por filamento. Existen dos divisiones importantes
en cuanto a propiedades las cuales son las primarias y las secundarias.

Las propiedades primarias son esenciales para la formacion de los textiles, estas son
considerando el largo y el ancho, la tenacidad, elongacion, flexibilidad, procesabilidad y
uniformidad.

Por otro lado, se tiene las propiedades secundarias que se dedican a mejorar la
satisfaccion del consumidor con el producto final, aspectos que abarcan la apariencia fisica,
el color, el brillo, comportamiento termal, resistencia contra organismos bioldgicos,
resistencia a condiciones ambientales, y resistencia. Todos aspectos que difieren
dependiendo del producto y de la demanda del cliente.

2.1.4 Proceso de la fibra

La fibra debe de pasar por un proceso, dependiendo de sus propiedades y del uso
final que tenga. El material debe de ser expuesto a procesos que pueden llegar a variar si se
realiza de una forma industrial o de una forma artesanal. “Polimerizacidn, extrusion que es
la formacion de filamentos, filamento, seteado de filamento, texturizacion o uso de tejido,
Fibra corta, Seteado de filamento, corte, hilado o tejido. Proceso de realizar la extrusion y
solidificacion de filamentos: preparacion del polimero> extrusion> estiraje > setteado >
enrollado” ©

2.1.5 Hilo

El hilo es la agrupacion continua de fibras o filamentos para tejer o entrelazar para
formar un textil. El hilar es el proceso donde se orienta la fibra y se agrega torcion para crear
una agrupacion continua de fibras. Los hilos pueden ser de fibra corta, o de fibra larga,
también Ilamada filamento. Los hilos estan compuestos de fibras textiles. “Las formas se
pueden combinar y asi crear variedad de estructuras que crean variedad de telas.”” El proceso
del hilo varia dependiendo de las necesidades, el proceso industrial es mucho mas complejo
que uno artesanal. El proceso artesanal parte de la fibra, la cual se carda, se estira y se hila.
En cambio el proceso industrial puede hilado por anillos, rotor, texturizado, direccién de
torsion, cableado entre otros.

& 1bid.
"BARRETO. Tecnicas de Indumentaria, FADU UBA. Buenos Aires. p. 30.

6



2.1.5.1 Clasificacion de hilos segun fibras

Se dividen por longitud, estas pueden ser de fibra corta que son de de longitud menor
a 43 mm o de fibra larga con una longitud mayor a los 43mm. Ademas existen los filamentos
que son todos los hilos compuestos por un uni filamentos, multi filamento micro filamentos.”®

2.1.6 Tejido

Existen dos tipos de tejido, el de punto que esta elaborado por medio de loops, estos
tejidos normalmente se hacen con hilos de lana, algodon etc. Este es el “Proceso en que se
forman cadenas con hilos para formar un tejido. Mas ancho y mayor calidad. Los tejidos de
punto se dividen en dos ramas: tejidos formados creando cadenas verticales. Tejidos
formados creando cadenas horizontalmente.”® Por otro lado, existe el tejido plano, cuyo
proceso consta de entrelazar hilos para formar la tela. Los hilos van en direccion transversal,
trama y longitudinal, urdimbre. “Hay hilo de urdimbre y de trama para el hilo de urdimbre
se necesita més fuerza axial. Se forma con hilos perpendiculares que pasan alternativamente

por debajo y por encima de cada uno de ellos.”?

2.1.7 Preparacion Artesanal

El tejido artesanal consta de una preparacion de urdimbre, que consta de color el hilo
en una urdidora esto se elabora dependiendo del tipo de tejido que se planea, ya que la
direccion y la urdidora consta de diferentes direcciones, luego la urdimbre se coloca en el
telar de cintura para poder comenzar a tejer.

Figura 3
Telar de cintura y sus partes

A: Reata dividida para amarrar el
telar a un palo, tras aver terminado
fa Urdimbre

B: Palo principal o enjulio.

C: Palo de carrizo para separar

las capas de la urdimbre

D: Vara de paso.

E: Vara de lizo o hat

H: Mecapal (para meter detras de

a cintura)
e E 1 Urdimbre.
J: Trama.

i CASA
—* MEJICU

https://casamejicu.wordpress.com/2013/08/09/
telar-de-cintura-tradicion-de-la-muier/

8 BLASSBERG, Oliver. Clase Magistral Tecnologia Textil. Universidad del Istmo, 2012
’bid.
10 BLASSBERG, Oliver. Clase Magistral Tecnologia Textil. Universidad del Istmo, 2013
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2.2 PRODUCCION

“La produccion es una actividad humana dirigida a extraer y transformar bienes
naturales y/u otros objetos generados por las personas, en otros objetos o servicios mas
valiosos”'%.”Con lo que se produce bienes o servicios se satisfacen nuestras necesidades o
deseos. Factores de produccion”*?

Para la produccion de estos bienes y servicios se necesita de una fuerza, a esta fuera
humana se le conoce como trabajo, con las adecuadas herramientas, maquinarias etc.

2.2.2 Factor trabajo

“En cualquier produccion es imprescindible contar con trabajadores que organicen
el sistema de produccion y ejecuten determinadas tareas. Se llama factor trabajo a los
hombres y mujeres que estan dispuestos a participar en los procesos productivos. Aun en el
caso de determinadas tareas realizadas automaticamente por maquinas, sin la intervencién
humana no existirian esas maquinas. Se necesita de trabajadores que las disefien, trabajadores

que las pongan en funcionamiento y trabajadores que las reparen.”®

2.2.3 Factor Humano

El factor humano es de los mas importantes, este vela por la seguridad y el buen
trato de todos aquellos individuos que trabajan dentro de una institucion de produccion,
actualmente existen regulaciones que velan por estos derechos.

2.2.4 Factor Capital

“La produccion capitalista de mercancias se realiza principalmente a través de
trabajadores salariados que venden su fuerza de trabajo en el mercado. Para que se dé la
produccion capitalista es preciso que exista una gran multitud de personas que no dispongan
de tierra ni capital y que solo puedan ganar dinero trabajando para otros.”**

“En una economia, la cantidad de trabajo disponible para la produccién depende de
arias circunstancias: Poblacion global de la sociedad, de la edad establecida en el pais para
poder trabajar y por ultimo que tengan permiso de trabajo, algunos inmigrantes no tienen.

1 Grado Comercio, Resumen de Procesos de Produccion. Disponible en http://gradocomercio.com/
[Consulta: 2/5/2011]

12 BAENA, Eva, Aprende economia, 2010.

13 1bid

14 ANONIMO, Trabajo Asalariado y capital. lera Edicion. Engles,189. p. 65
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El porcentaje de poblacion activa depende de factores como la proporcion de nifios y
ancianos en el total de la poblacién, del grado de incorporacion de la mujer al trabajo, de la
edad de incorporacién de los jovenes al mercado de trabajo, de las leyes de inmigracion, etc.

Solo se consideraran parados aquellas personas que estén dentro de la poblacion
activa y no encuentran trabajo.”*>Es cuando todos los que ofrecen su fuerza de trabajo la
consiguen vender. Por eso se dice que el pleno empleo es un objetivo econdémico y social
muy importante. Sin embargo, no todos se benefician por igual del pleno empleo. Si hay
desempleo, se produce una competencia trabajo—trabajo y de esta manera se garantiza la
disciplina y permanencia en el puesto de trabajo de aquellos que lo consiguen, al tiempo que
disminuye la capacidad de los trabajadores para modificar sus condiciones de trabajo,
incluidos los salarios.

No habra la misma capacidad productiva entre un trabajador cualificados. Para
mejorar la cualificacion de los trabajadores hay que invertir en educacion y formacion. Por
eso cuando invertimos en educacion los economistas dicen que aumentamos nuestro “capital
humano”, igual que cuando invertimos en comprar maquinas aumentamos nuestro “capital

fisico™1S.

2.2.5 Factor Ambiental

“La tierra es el factor de produccion que crea los recursos naturales. Las reservas son
los recursos naturales que las personas conocen y que podrian ser explotadas con la
tecnologia y los precios actuales. El concepto de reservas es dindmico: se pueden descubrir
recursos diferentes a los que hoy conocemos, se pueden mejorar las técnicas de explotacion,
o0 se puede variar el precio del recurso explotado haciendo rentables extracciones que ahora
no lo son y al contrario. El factor tierra incluye los recursos minerales, la tierra cultivable, y
los recursos forestales, hidraulicos y pesqueros. La preocupacion por el beneficio a corto
plazo caracteristica del capitalismo hace que la mayor parte de estos recursos se exploten de
forma no sostenible, es decir a un ritmo superior a la capacidad de la tierra para regenerarlos.
El petréleo, el carbon, la madera, son recursos que produce la tierra y que las personas utilizan
para producir energia. El capitalismo impulsé desde sus inicios la multiplicacion el consumo
de energia, para mover las nuevas maquinas, y a través de la iluminacion, alargar la jornada
laboral.”*’

“A lo largo de la historia industrial han surgido necesidades forzaron la reutilizacion de
materiales como el nylon, el caucho y algunos metales, para ser utilizados en la industria
armamentistica Al menos en occidente, el reciclaje parece haber sido la respuesta practica a
una situacion de desabastecimiento y carencia. La motivacion ética surgiria después. Se

15 Grado Comercio 2011 http://gradocomercio.com/2010/resumen-proceso-de-produccion-factores/
16 |bid.
7 1bid.



desarrollaba como actividad casi individual o pequefas iniciativas comunitarias. En ese
contexto, fue aceptado un simbolo universal de reciclaje, disefiado por Gary Anderson a
propdsito de un concurso de arte para llamar la atencién sobre la proteccion del medio
ambiente.”®

2.1 Disefo

De acuerdo a PlanetaDisefio el disefio de modas es el proceso dedicado a la creacion y
confeccidn de prendas de vestir y accesorios, capaces de resolver proyectos, su planificacion
y el desarrollo™?®

2.3.1 Principios del Disefio

El disefio, cuenta con principios basicos para que las creaciones sean con armonia.
Estos conceptos de disefio de moda, son una necesidad para todas las con la vision. Estos son
proporcién, balance, ritmo, énfasis y unidad.

2.3.1.1 Proporcion

La longitud relativa de las dos partes de una prenda se denomina la proporcion. El
grado y forma de subordinacion de una parte de un disefio a otro se muestra como la
proporcion.

2.3.1.2 Balance

El equilibrio es la distribucién igualitaria de pesos. (Reales o virtuales) Simetria
entre las mitades izquierda y derecha del cuerpo en una prenda de vestir que se denomina
como el equilibrio simétrico. El objetivo de equilibrio es lograr una relacion satisfactoria

entre todas las partes del disefio.
2.3.1.3Ritmo

El ritmo es el uso repetido de lineas o formas para crear un patrén. El ritmo se
logra a través de: disefios simétricos, disefios asimétricos, Radiacion, Repeticion, Dominio,
Aislamiento.

2.3.1.4 Enfasis

El énfasis crea un centro de interés, centrandose en la atencion del espectador en un area
especifica de la prenda. Es basicamente el uso de la subordinacion en varias partes con el fin
de enfatizar y resaltar ciertas partes.

18 ALVAREZ, Luis. Etica Profesional, clase magistral, 2016.
19 pPLANETADISENO. Disefio de Modas. Indumentaria, 201.
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2.3.1.5 Unidad

La unidad significa que todos los elementos de un trabajo se disefian en conjunto para
producir un efecto visual exitoso. También conocido como la armonia, se logra cuando los
elementos fundamentales del disefio se han utilizado para expresar un concepto unico.

2.3.2 Fundamentos del Disefio

Los fundamentos de disefio son muy importantes para conocer los conceptos de
disefio. Sentido del tacto o la ilusion del tacto. En las imagenes visuales, texturas reales se
pueden utilizar, como tela, cajas, objetos pequerios, y los elementos naturales.

2.3.2.1 Valor

El valor es el grado relativo de claridad y oscuridad en un elemento de disefio. Linea,
color, textura y forma todos los valores de contraste necesario con el fin de ser visto. El valor

es utilizado para describir objetos, formas, y el espacio.

2.3.2.1 Color
El color parte primordial del disefio. Los colores primarios son el rojo, amarillo y

azul. Se llaman primarios porque no son mezclas de los otros colores. La mezcla de
cualquiera de dos colores primarios resulta en un color secundario. La rueda de color se crea
cuando los colores primarios y secundarios se colocan en un circulo. Los colores
directamente uno frente al otro en el circulo cromético se llama colores complementarios.
Los colores complementarios utilizados en conjunto proporcionan un contraste extremo.

Para la produccion de una coleccion de disefio de moda es de suma importancia la
elaboracidn de una paleta de color, que contenga el codigo Pantone y codigo CMYK. Para
que esta tenga unidad y al mismo tiempo sea diversa e innovadora, debe contar con diferentes
aspectos. Primero se deben de escoger colores neutros, estos son los clasicos, que mejor que
trabajar con casi cualquier color y la temporada. Luego los colores de temporada, estos van
a depender si es Primavera/ Verano u Otofio/ Invierno. Seguido por colores que se acerquen
a las tendencias que estén presentes.

2.3.2.1 Siluetas

Una silueta se refiere a la forma exterior de la prenda es esencialmente la figura que
le hace a la persona y donde se visualiza la enfatizacion. Son cinco siluetas, reloj de arena
que se conforma por tener la misma proporcion en la parte superior como en la inferior,
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segundo es triangulo esta se caracteriza porque el peso es mas en la parte superior, el tridangulo
invertido tiene énfasis en la parte inferior de la prenda. Por otro lado, existe la circular la cual
busca una silueta como la figura mencionada y la rectangular que es recta.

2.3.3 Los Motivos

La ornamentacion de la tela con la ayuda de estampas y rayas inherentes en la tela o
con la ayuda de la adherencia superficial ha evolucionado a lo largo de los siglos. En general,
esto constituye la preparacion del arte del disefio. Diferentes tipos de estampados y patrones
se utilizan para desarrollar un patrén de disefio. Los siguientes son los diferentes tipos de
motivos.

2.1.3.1.12 Etnico

Impresiones como el bandhej, batik, paisleys, quitones, provincianos franceses y
otros impresos de paises que evolucionan del su folklore y que influyd en las costumbres
tradicionales.

2.1.3.1.13 Floral

Este motivo también se conoce como los motivos naturales, que son basicamente la
representacion de las inspiraciones que derivan de la naturaleza como flores, animales,
paisajes e inspiraciones similares.

2.1.3.1.14 Geométrico

Este tema utiliza figuras geométricas tales como puntos, rayas horizontales y
verticales con otros motivos geométricos y las Combinaciones que se conocen como los
patrones geomeétricos.

2.1.3.1.15 Abstracto

Usos de lo abstracto para describir lo desconocido siempre han capturado la
imaginacién de la gente y se utilizan a menudo para el disefio basado en la ornamentacion.

2.1.3.1.16 Estilizado

Este motivo es un patron abstracto floral que tiene una representacion estilizada de la
flora. Un motivo muy comdn utilizado para la industria textil.

2.1.3.1.17 Mantas y cheques

El uso de una combinacién lineal de las lineas para la creacion de igualdad de los
controles de tamario y tamafio desigual de los controles conocido como cuadros, ha sido un
motivo comun para el desarrollo del disefio.
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2.4 MERCADEO

2.4.1 Principales elementos del marketing

2.4.1.1 Conocimientos de las demandas del cliente

Uno de los aspectos méas importantes del marketing, son estas demandas las que van
a garantizar la venta de los productos. Este es el proceso en él se tiene que anticipar y
desarrollar un producto que responda a la misma.

2.4.1.2 Creacidn, comunicacion y entrega de valor

El valor es algo subjetivo, Relacion en calidad/precio, valora el cliente y para ellos
que es calidad.

2.4.1.3 Proceso social

Conjunto de personas distintivas pero intereses que unen, blogs, Marketing viral:
redes sociales, tribus estilisticas, estilo de vida.

2.4.1.4 Proceso de intercambio y valor

No siempre es monetario, también son productos o servicios co-creacion: incluye al
cliente en el proceso del producto, la tercerizacién masiva indica que el cliente decide el
disefio del producto, valor agregado al producto.

2.4.2. Atributos y beneficios del producto

Los atributos pueden ser beneficios para el producto para el consumidor
Atributos tangibles

Son aquellos que proporcionan proteccion, resguardan de elementos como el clima,
Integran disefio, confeccion, funcién

Atributos intangibles

Busca proporcionar algo inspiracional, ideales, deseos del consumidor. Deseos y
percepciones del consumidor

2.4.3 Cuatro niveles de productos

Nivel genérico o basico:

Producto que constituye a uno mismo.
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Nivel de producto real o esperado:

Combinacion de nivel uno con el atributo tangible, representa demandas estilismo,
calidad, disefio, precio y empaque.

Total o aumentado:

Todo producto total. Ya es producto Unico, suma de nivel 1y atributos tangibles e
intangibles Valor afiadido como, garantia, branding, el extra.

Producto Potencial:

Caracteristicas que no han sido ofrecidas innovacion y a lo que el producto podria
llegar a ser en el futuro.

2.4.4 Cuatro segmentos de precio

Son los aspectos del precio con relacién al producto. EI primero es producto con
precio mas alto el cual ofrece menos volumen y maés exclusividad. Segundo es el producto
con precio alto el cual amplia la oferta y disposicién de mayor nimero de consumidores.
Tercero es el producto de precio medio el cual necesita de un volumen grande de existencias.
Por altimo, es el producto con precio mas bajo el cual contiene los productos asequibles de
nivel béasico.

2.4.5 Tipos de canales de venta.

Canal directo

De la fabricacién directo al consumidor, (internet, compras, via telefonica.
Canal indirecto corto

Del manufacturero al minorista al consumidor (tiendas por menor)
Canal indirecto largo

Manufacturero, mayorista, minorista, consumidor. (Mayorista es el distribuidor)

2.4.6 Tipos de vias de comercializacién

La comercializacién de producto se realiza por diferentes medios, la curda publicidad
gue son todos aquellos intentos de llegar al cliente por medios publicitarios, como, radio,
television, vallas, espacio en periddico y revistas. Por otro lado, se tiene la promocion de
ventas, la cual puede ser por medio de redes sociales, asistencia a ferias relacionadas a los
productos de venta, elaboracion de actividades que involucren al cliente, entre otras
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estrategias de promocion. También son de suma importancia las relaciones publicas, las que
incentivan a los socios y esta en busqueda de nuevas puertas de comercializacion. Las ventas
personales que normalmente se trabajan por comision en busqueda de mas apertura para el
producto. Por ultimo patrocinios que son importantes para cuando se tiene bajo presupuesto,
y se necesita realizar alguna actividad que al mismo tiempo le provee beneficio a los
patrocinadores.

2.4.7 El Marketing Mix y la Adicién y evolucion

El Marketing Mix es la estrategia de mercadeo que se caracteriza por tener las cuatro
P’s del marketing. La primera es producto, aspecto que sin este no existiria algo que vender.
La segunda es el precio, importante dependiendo del segmento del mercado y del producto.
La plaza es aquella donde sera el punto de venta del producto y la forma de promocion.

Por otra parte, existen cuatro P’s han tenido una adicién y se han convertido en cuatro
C’s. Donde el producto es igual a las necesidades y deseos del consumidor, el precio se
convierte en el costo por el consumidor. La plaza es la convivencia y la promocion se
convierte en comunicacion

Se amplid en tres aspectos por el crecimiento e importancia de las necesidades de las
siguientes divisiones. La evidencia fisica que es el entorno: packaging, folletos, tarjetas de
presentacion. Seguido por el proceso de compra que es la experiencia de compraen el cliente,
las cosas que le llaman la atencion de la marca, elementos que detonan los sentimientos,
recuerdos y experiencias. Por Gltimo, las personas, que son los clientes a quienes se les debe
agregar el valor afiadido y entrega del producto.

2.4.8 La estrategia STP

e Segmentacion
La cual busca unificar al grupo y ver sus necesidades.
e Targeting
Consiste en desarrollar productos o servicios dirigidos a un determinado segmento.

e Posicionamiento

Busca la posicidn que una marca ocupa en la mente del cliente, es relativo como me
ve el cliente.

2.4.9 Elementos en Plan de Marketing

Plan de Marketing que incluya un analisis situacional, seguido por un Target
Audience que se refiere a el grupo objetivo al que va dirigido el producto, tercero la meta que
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debe de ser establecida y formulada de forma concreta. Cuarto son las estrategias y tacticas
para el mercadeo y por ultimo el presupuesto.

2.4.10 Efectos por los que se da a conocer la moda

Existen dos principales efectos por los cuales se dan a conocer las tendencias de
moda. Estos son importantes y deben de tomarse en cuenta al momento de introducir el
producto.

El efecto goteo son las ideas provenientes de la costura y de los desfiles de disefiador
se filtran hacia los estratos inferiores del mercado de moda y sirven de inspiracién para las
gamas creadas por las empresas de gran distribucion. Los efectos burbuja son las ideas
provenientes de la moda callejera y de los subgrupos culturales toman impulso y se
convierten en una tendencia que asciende como una burbuja a través de la jerarquia de la
moda. Termina por alcanzar la cuspide cuando los disefiadores crean costosas versiones de
las mismas.

2.4.11 Moda Sostenible

La moda sostenible se ha convertido en una moda ética, esta debe de ser cuidadosa
con lo que ofrece y como elabora el producto ya que el comprador busca que este sea honesto,
y que ayude al entorno. Aspectos de suma importancia en los productos de moda sostenible
son las iniciativas que tienen los productores, si ayudan a la sociedad o a alguna comunidad.
Es importante también que el uso de fibras organicas sean certificadas y la produccién de
tintes no ocasione dafios al medio ambiente. Otros aspectos como el uso de fibras renovables,
el reciclaje de fibras y prendas con uso de tinte naturales.

2.4.12 Estudio de Mercado e Investigacion de Marketing.

El estudio de mercado es un subconjunto de la investigacion de marketing y hace
referencia especificamente a las investigaciones sobre el mercado en si mismo, que incluyen
al propio mercado demografia, edad etc., a la competencia y a los consumidores.

La investigacion de marketing “es el andlisis de problemas, la construccion de
modelos y la busqueda de datos de manera sistematica con el objetivo de mejorar la toma de
decisiones y el control ejercido sobre el marketing de productos y servicios”

2.4.13 La investigacion de marketing se subdivide en tres perspectivas
2.4.13.1 El macro entorno del marketing

Se encuentra fuera del alcance directo de una empresa aspectos: politica y legal,
econdmica, social y cultural, y tecnoldgica
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2.4.13.2 El entorno del micro marketing

La cual hace referencia a los factores que causan un impacto méas directo en una
organizacion, los cuales son los clientes, los competidores, los proveedores y la logistica de
la cadena de abastecimiento, los distribuidores y los canales de distribucidn, las relaciones
con los accionistas y socios.

2.4.13.3 El entorno interno

Son los factores internos de una compariia que afectan al modo en que ésta
desempefia sus negocios y su funcion de marketing. Estos factores incluyen:

La estructura de la compafiia y de sus departamentos, el personal, las finanzas, los
recursos, los sistemas internos, la capacidad tecnolégica de la empresa.

2.4.14 Tendencias y tiempo de vida.

2.4.14.1 La moda pasajera

Tiene una duracion breve y suele ser dificil de predecir, puede consistir en un articulo
individual, un look o un estilo que se populariza de la noche a la mafiana y desaparece con la
misma celeridad. Suelen durar un afio o incluso menos.

2.4.14.2 La tendencia.

La principal diferencia con la anterior, es la duracién. En sus primeras fases, se inicia
lentamente con una escasa aceptacion, va tomando impulso con el paso del tiempo hasta
alcanzar su cenit y a continuacion se debilita lentamente hasta desaparecer o nivelarse y
permanecer en la moda durante el tiempo suficiente como para ser reclasificada como un
cléasico

2.4.14.3 La mega tendencia.

Consiste en un cambio social, cultural, econdmico, politico o tecnoldgico de gran
magnitud, con una gestacion lenta, pero de influencia prolongada sobre el mercado.
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Figura No. 4
Tiempo de vida de tendencias

VENTAS

Fuente: Disponible en; COMPARDO, Chloe, Tendencias 2012:
http://www.trendencias.com [Consulta: 2016]

2.4.15 Punto de equilibrio

Figura No. 5
Punto de equilibrio

El PUNTO DE EQUILIBRIO se puede calcular tanto para unidades como para valores en dinero.
Algebraicamente el punto de equilibrio para unidades se calcula asi:

Formula (1)

PRunidades = L
Plg —Chy

donde: CF = costos fijos; PVq = precio de venta unitario; CVWq = costo variable unitario
O también se puede calcular para ventas de la siguiente manera......

Formula (2)

CF
e
T

FErenfas =

donde CF = costos fiios: CVT = costo variable total: VT = ventas totales

Fuente: Disponible en: http://blog.orientaronline.com.ar [Consulta 3/3/2014]
2.4.14.1 Costo variable unitario

El costo variable unitario es aquel asignable directamente a cada unidad de producto
fabricada o vendida. Es la sumatoria de los componentes unitarios que constituyen y dan
forma al producto en su expresion minima, que es la unidad, sea ésta el kilogramo, el litro,
el metro, la hora, la unidad, etc.

2.4.14.2 Costo variable total

Es el costo variable unitario multiplicado por la cantidad de productos fabricados o
vendidos en un periodo determinado. Es de hacer notar que los costos variables son fijos en
la unidad y variables en el total, Es decir, aumentan conforme producimos o vendemos mas
unidades, pero el costo de cada nueva unidad producida o vendida es —en principio —el
mismo. Para calcular los costos variables totales partimos de los costos variables unitarios y
los aplicamos a la cantidad de unidades objeto del analisis.
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3. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

3.1. PROBLEMATICA

El problema principal en esta region relacionado al tema de confeccion, produccion
y comercializacion de prendas es la inexistencia de chaquetas innovadoras con telas
artesanales guatemaltecas por falta de conocimiento en disefio, patronaje y confeccién, en la
cabecera municipal de Quetzaltenango. El area cuenta con un gran porcentaje turistico, a
pesar de que no se encuentran estadisticas especificas, sabemos cuenta con el “quinto lugar
mas visitado en Guatemala”?°, por lo que el nivel de consumo de productos artesanales es
grande. “La artesania es una actividad economica de mucha importancia para la poblacion
del municipio”?. Sin embargo, la produccion de estos productos son la tejeduria de cortes
tipicos con calidades alternas y disefios, tales como cortes jaspeados, alta seda, perrajes y
glipiles se elaboran para abastecer el mercado local, asi como para su comercializacion en la
cabecera departamental”??, estos entonces solo tienen compra de las personas indigenas y
algunos turistas que les parece atractivo como prenda tradicional Guatemalteca.
Considerando que existe interés en los materiales artesanales tipicos, pues son atractivos para
los turistas y la poblacion guatemalteca, se encuentra que se puede satisfacer una necesidad,
elaborando prendas modernas y utilizables en el dia a dia con materiales tipicos artesanales.
Para que sea atrayente al publico turistico nacional e internacional, se propone elaborar
chaquetas con disefios innovadores con textiles tipicos artesanales guatemaltecos.
“Quetzaltenango es la cuidad mas fria de toda Centroamérica”? una de las razones que nos
llevd a validar que la mejor opcidn para la produccion y comercializaciéon de un producto
sean Chaquetas innovadoras con textiles artesanales tipicos en la cabecera municipal de
Quetzaltenango.

3.2 AREADE ESTUDIO

Cabecera Municipal de Quetzaltenango
3.2.1 Delimitacion

El municipio de Quetzaltenango “limita al Norte con el departamento de
Huehuetenango; al Sur con los departamentos de Retalhuleu y Suchitepéquez; al Este con
Totonicapan y Solol4; y al Oeste con el departamento de San Marcos”?,

20 AL ARCON, Pablo Guatemala: Estudio Sobre Productos Turisticos . Guatemala: Confederacion de
Empresarios Andalucia. 2009

21 DEGUATE, S.F; Disponible en: http://www.deguate.com [Consulta: 3/3/2014]

22 \bid

ZBExperiencias Guatemala, Directorio Turistico http://www.experienceguatemala.com [Consulta: 3/11/2015
%4 Inguat, 2015.
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El municipio es la cabecera departamental, esta cuenta con un area de gran desarrollo
en la region del occidente de Guatemala, esto hace que su ubicacion sea estratégica, cuenta
con la “infraestructura necesaria que ayuda a mantener una conectividad fluida con todas sus
comunidades y las de sus municipios vecinos”?. Como los demas municipios cuenta con una
Municipalidad Consejo Municipal de Desarrollo: “Municipio de Quetzaltenango,
Quetzaltenango, Guatemala Centro América PBX: 7888-5200 Sitio Web:
www.munidexela.com”

MAPA No. 1

Mapa del Municipio de Quetzaltenango

Estadio Mario -,
nposec

Quezaltenango

Fuente: Disponible en: http://www.google.com.gt [Consulta: 20 /3/ 2015]

% Deguate. 2003 Disponible en: http://www.deguate.com [Consulta: 20/3/2015]
2 |bid.
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3.2.2 Caracterizacion del area

El municipio de Quetzaltenango “se ubica en la latitud 14° 50’ 16” y longitud 91° 31°
03”27, Cuenta con una extension territorial de 1951 kilémetros cuadrados. Es 1.8 por ciento
del territorio nacional. Division Administrativa Quetzaltenango esta conformada por 24
municipios, entre los que se encuentran dos ciudades, dos villas, 20 pueblos, 91 aldeas y 186
caserios; ademas de 24 municipios.

Actualmente no se tienen muchos estudios de las dinamicas de los sistemas de
produccion local. Los factores externos pueden convertirse en posibilidades de desarrollo.
Los factores mas productivos son el turismo, ecoturismo, intermunicipal, frutales, y
organizaciones de comercio alternativo.

Existe una produccion artesanal, esta es una actividad muy importante
econdmicamente. Los productos que se realizan son tejeduria de cortes tipicos, de diferente
calidad y disefios, ejemplo de estos son los cortes jaspeados, alta seda, perrajes que son
tapados, guipiles, estos se elaboran con el fin de proporcionar producto al mercado local y
para la comercializacion con otros municipio y/o departamentos. La forma de producir es
esencialmente a nivel familiar.

Aparte el municipio de Quetzaltenango cuenta con una produccion agropecuaria
considerablemente grande. Cuenta con produccidn de granos basicos como: “el maiz blanco,
amarillo y otros colores. Produce hortalizas de papa, cebolla, zanahoria, coliflor brocoli,
repollo, lechuga, habas, frijol negro y de otros colores, en cultivos puros y en asocio.”?® Por
otra parte de menor cantidad los ganados, principalmente, el bovino, porcino, lana y aves.
“Ademas se da la produccion de miel en 4 fincas, con un total de 23 colmenas.” “El nimero
de productores y productoras para el afio en mencidn asciende a un total de 1,137, de este

total, 216 son hombres y 921 son mujeres”.?°

En cuanto a la produccion industrial, en el afio 2002 segun el UIEP existian “1,033
actividades y por zona la nimero 1, es la que ocupa el primer lugar con 448 actividades,
seguido por la zona 3 con 234, lazona 5 con 72; la 7 con 69, la zona 2 con 56, la zona 8 con
48, la zona 11 con 27, la zona 9 con 25 y la zona 4 con 8 actividades industriales”.

27 1bid.
28 1bid.
29 1bid.
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3.2.3 Division Politica de la Republica de Guatemala

Guatemala es un pais que se encuentra dividido por 8 regiones, 22 departamentos, y
337 municipios. Todos se rigen bajo el poder de los 3 estados politicos guatemaltecos, el
ejecutivo esta constituido por el presidente Jimmy Morales y por la vicepresidente Jafeth
Cabrera més 14 ministerios y dependencias. ElI poder legislativo lo constituyen 158
diputados. El poder judicial esta compuesto por la Corte Suprema de Justicia, Su sede se
encuentra en el Palacio de Justicia'y Torre de Tribunales. EI Organismo Judicial actualmente
estd conformado por alrededor 619 tribunales, distribuyéndose de la siguiente manera: La
Corte Suprema de Justicia, 30 salas de la Corte de Apelaciones, 218 juzgados de Primera
Instancia y 370 juzgados de Paz.

Numero de la Region
Region |
Region 11

Region 111

Regién IV

Region V

Regién VI

Regién VII

Region VIII

Tabla No. 1

Division Regional de Guatemala

Nombre de la Region
Metropolitana
Norte

Nororiental

Suroriental

Central

Suroccidental

Noroccidental

Petén

Departamentos
Guatemala
Alta Verapaz, Baja Verapaz

Chiquimula, EI Progreso,
Izabal, Zacapa

Jalapa, Jutiapa, Santa Rosa

Chimaltenango,
Sacatepéquez, Escuintla

Quetzaltenango, Retalhuleu,
San Marcos, Suchitepéquez,
Solola, Totonicapan

Huehuetenango, Quiché

Peten

Fuente: Disponible en: Oj.gob.gt http://www.0j.gob.gt [Consulta: 20/11/2015]
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Mapa No. 2

Division Regional Guatemala

Region | / Metropolitana

Region VIII /Petén

Fuente: Disponible en: Oj.gob.gt http://www.oj.gob.gt [Consulta: 20/11/2015]
Tabla No. 2

Division Regional Etnogréfica

Region etnografica | Grupos étnicos en los territorios

Region Node iy, arhyaco, wiwa_ koqui i k

Region Norooident z:;ilr.a?anbera katio, embera chami, embera waunan, fule, kuna, eperara
Region Centroriental U'wa, moilon bari, quahibo , sicuani, piapoco, cuiba y macahuan.
Region Suoceidetal Waqnan, paez,guamb;anos janaconas, &, pastos, ingas, quilacinga,

kam'tza, siona, kofan, eperara siapirara, embera.

Region Centroccidental | Embera Chami, Piao.
Skuani, piapaco, piaroa, salivas, curipaco, puinave, uayabero, fucano,
desano, kubeo, mirti - parand - matapi, yukuna, tikuna, corequaie,
muinane, tanimuca, cocama, witolo, inga, paez, andoque, cuba, saliva,
nukak makJ.

Region Orenta

Fuente: Documento de trabajo. Metodologia Censo en
Territorios Etnicos DANE 2005
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3.2.4 Division Regional de Quetzaltenango

“Quetzaltenango es uno de los 337 municipios de la reptblica de Guatemala, siendo
la cabecera del departamento de Quetzaltenango. Cuenta con una ciudad, dos aldeas y 18

caserios”,

3.2.5 Aspectos Fisico Naturales

El Departamento tiene una superficie territorial de 2317 kilometros cuadrados,
temperatura ambiente de 18 a 12 grados centigrados, en los meses de diciembre a Febrero 5
grados, sin embargo, hay ocasiones que el Barémetro marca los cero grados, cayendo
heladas, cubriéndose los techos de las casas y los arboles de nieve. Incluyendo
Quetzaltenango, cabecera del Departamento suma 24 municipios.

Quetzaltenango se asienta en un territorio eminentemente volcanico, azotado por
diversos fendmenos teutonicos a traves de los siglos, debiéndose posiblemente a eso que los
monumentos Mames y Quiches fueron soterrados, se han encontrado especialmente en el
lugar conocido como Pacaja vestigios de objetos de barro. Hace muchos siglos que el
conocido como “Siete Orejas”, hizo una catastrofica erupcion que cambid la geografia del
territorio.

3.2.6  Aspectos Humanos

Actualmente la capital de Quetzaltenango se constituye en un lugar estratégico para
el comercio y los servicios, asi como para la industria textil y licorera a nivel nacional. Otro
sector que ha tenido un repunte interesante en la ciudad es el sector de la construccion, ya
que ha proliferado la industria de servicios para la construccién, debido al incremento de
centros comerciales, colonias y condominios. Debe mencionarse que su cabecera es un centro
de servicios educativos, especialmente universitarios.

Otro de los municipios de Quetzaltenango con gran pujanza econémica y cultural es
Coatepeque. Su nombre tiene origen Néhuatl y se deriva de las palabras “Coatl” que significa
culebra y “Tepeo” que quiere decir cerro o lugar. Es el municipio mas grande del
departamento, atendiendo a su aspecto geografico. Alli se encuentran mas de 30 sitios
arqueoldgicos, entre los cuales destaca uno que se conoce como La Felicidad. Coatepeque
cuenta con atractivos balnearios y rios.

El departamento se caracteriza por tener atractivos turisticos como: el Cerro del Baul,
el Cerro Siete Orejas, Cerro Quemado, los bafios de Almolonga Cirilo Flores, las Delicias,

30 Industria Guate. Informacion general del pais de Guatemala. Disponible en:
industriaguate.com/informacion-general-guatemala [Consulta: 20/11/2015]
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las Fuentes Georginas, la Laguna de Chicabal y otras, lo que ha determinado que el nimero
de turistas haya aumentado en los ultimos afios.

“La densidad de la poblacion es de 1,213.64 habitantes/km es de promedio de cinco
personas por familia. La poblacion del municipio es muy joven, Pues el 70% esta
comprendido en el rango de edad de 0 a 29 afos, estos datos se toman Del Instituto Nacional
de Estadistica.”3

3.2.7 Aspectos Poblacionales

La poblacion del municipio de Quetzaltenango, segun datos del censo realizado por
el Instituto Nacional de Estadistica “asciende a un total de 145,637 habitantes, de ellos 48%
son hombres y 52 mujeres; el 49.9% de la poblacién pertenece a la comunidad linguistica
K“iche del pueblo maya, el 50.1% a la poblacién no indigena.”®? El idioma materno del 8%
de la poblacion es el K“iche™ y el 92 es el espafiol, este dato refleja que gran parte de la
poblacién indigena ha dejado de usar su idioma y lo ha sustituido por el espariol.

La densidad de la poblacién es de 1,213.64 habitantes/km2, existe un promedio de
cinco personas por familia. La poblacion del municipio es muy joven, pues el 70% esta
comprendido en el rango de edad de 0 a 29 afios. Segun el Ministerio de Salud Publica, la
tasa de natalidad es de 18.85 por mil habitantes; el crecimiento vegetativo es de 1.61. La tasa
de fecundidad es de 55.18 y la poblacion migrante es de 9,450. Segun el Informe de
Desarrollo Humano, el 25.9% de la poblacion es pobre, un 3.2% esta en extrema pobreza, la
poblacion rural corresponde a un 5% y el 95% es urbana. En cuanto a migracion, existe fuera
del municipio, principalmente a la ciudad capital del pais y hacia los Estados Unidos, en parte
por la busqueda de fuentes de trabajo, en menor cantidad para cuestiones de estudio y
comercio.

3.2.8 Aspectos de Infraestructura

Uno de los atractivos mas importantes de la ciudad de Quetzaltenango es su
arquitectura, que refleja la historia de la misma marcada por varios periodos de construccion.
En el centro historico de la ciudad, se aprecia la antigua Plaza de Armas construida durante
la época colonial, que més tarde dio paso al nuevo centro civico inaugurado en la década de
1840 con la famosa Torre Centroamericana, que dio inicio a la etapa de la arquitectura urbana
neoclasica de la ciudad.

El estilo clasicista que identifica a Quetzaltenango y que es Unico en Guatemala, se
construyd en piedra tallada, siendo uno de sus exponentes mas emblemaéticos, el edificio de

31 Sistemas Sege Plan. Poblacional. Disponible en: http://sistemas.segeplan.gob.gt [Consulta: 20/11/2015]
32 Municipios de Guatemala. Disponible en: http://www.deguate.com [Consulta: 20/11/2015]
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presidios, hoy Casa de la Cultura, construido en 1872. El clasicismo sobrevive con algunas
corrientes estilisticas eclécticas, nacidas con el negocio, en varios monumentos
funerarios. Uno de los ultimos edificios construidos en esa época es el Teatro Municipal,
concluido a principios del siglo XX. Los terremotos de 1902, destruyeron parte de la
Catedral, el edificio méas antiguo de la ciudad; construido por orden del obispo Francisco
Marroquin en 1532 en estilo barroco plateresco, sin embargo, afortunadamente, muchas de
las edificaciones clasicistas quedaron en pie. En la ciudad se puede apreciar también el
estilo Neo romanico reflejado en el Pasaje Enriquez, construido en 1900, y mas tarde en el
Teatro Roma, siempre con presencia de elementos clasicistas

Después de una visita el estimado de talleres que se encontro los siguientes talleres
costureros y artesanos y otros productores de articulos de indumentaria en la cabecera de
Quetzaltenango. Se encontraron 60 tiendas con productos con elementos textiles artesanales.
De lo que se investigo existen alrededor de 10 talleres de confeccion de indumentaria, y 8
grupos de artesanos que cumplen con el requerimiento de calidad del proyecto.

3.2.9 Indicadores

Tabla No. 3
Censo 2010 Guatemala
Se encontro en el censo del 2010 que en Quetzaltenango:

La poblacién total 771.7 miles de habitantes
La densidad poblacional 395.5 habitante por Km.
Mujeres 52%
La poblacion Rural 42%
Poblacion indigena 43%
Total de hogares 146.3 miles
Tasa global de fecundidad 3.1

Fuente: INE, proyecciones de poblacion censo 2010 [Consulta: 15/1/2016]
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3.3 ESTUDIO DE MERCADO

3.3.1 Demanda

El proyecto se lleva a cabo en la cabecera municipal de Quetzaltenango y tras haber
hecho una investigacion de los datos méas importantes del area se puede indicar que el
mercado objetivo mas adecuado para la produccion y comercializacion de chaquetas con
materiales artesanales es locales y turistas de sexo femenino que visitan el sitio. El rango de
edad es de 23 a 33 afios validado con encuetas. Como se habia establecido con anterioridad
no existe un porcentaje exacto de turismo, pero si se sabe que es una de las actividades
econdmicas mas importantes de Quetzaltenango. Por ser un lugar turistico las personas
buscan prendas de vestir que cubran, por esa razon se penso en chaquetas, siendo esta una
prenda que ayudaria a la cuidad mas fria de Centroamérica. Las personas visitantes en el area
por lo general buscan cosas que les sirvan en el momento y cosas que puedan identificar a
Guatemala, o lo tipico guatemalteco, por ello buscan productos artesanales, y que sean con
un disefio atractivo.

3.3.1.1 Demanda potencial

El producto es de materiales artesanales con un disefio innovador que al mismo
tiempo es, favorable para el cliente y que cumpla con las necesidades de las personas que lo
consuman. La demanda potencial seria, la produccion en mayor cantidad al igual que la
comercializacion de chaquetas con textiles tipicos en la cabecera municipal de
Quetzaltenango.

3.3.1.2. Oferta

Gracias a la colaboracién de la Asociacion de Mujeres Artesanas, Trama Textiles en
Quetzaltenango, se puede llevar a cabo la produccion de estas chaquetas. Estas fabrican las
telas y prendas tipicas, cuentan con buenos productos pero la mayoria son accesorios. Tras
ver su trabajo se puede decir que tienen una muy buena calidad, poco conocimiento en disefio,
una ubicacién considerablemente buena, y un nivel de produccidon bastante alto. Se pretende
introducir un producto nuevo que tiene una demanda alta entre el mercado objetivo a
dirigirse, la asociacion esta interesada a expandir sus tipo de productos por lo que aceptarian
la incorporacion de este producto en su compafiia. Trama Textil, Asociacion de Mujeres para
el Desarrollo Artesanal tiene como mision “crear trabajo con buenos pagos para mujeres de
Guatemala para que honradamente puedan soportar a sus familias y comunidades; y preservar
y desarrollar las tradiciones culturales a través de la manipulacion del arte textil”®, La
Asociacion comenzd después de unos de los afios mas dificiles en Guatemala, la guerra civil.

3 Trama Texiles. Disponible en: http://www.tramatextiles.org [Consulta: 15/1/2016]
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Comenzo con el nombre de Centro Nacional de Artesania Textil, luego se cambié a
Asociacion Trama para después quedarse con el nombre actual TRAMA Textiles. La guerra
civil se llevo a la mayoria de los hombres de la comunidad por ello las mujeres se las debian
ingeniar para sobrevivir y mantener sus hogares y comunidades, asi que se unieron varias
mujeres y formaron Trama Textiles. Hasta el dia de hoy estos grupos siguen con las técnicas
maés antiguas de textil artesanal. Hoy en dia las mujeres pueden brindar un ingreso econémico
adicional a sus familias.

Esta asociacion se sostiene por ella misma, pero también cuenta con donadores
quienes les ayudan constantemente para que puedan seguir produciendo. Cuentan con
voluntariado extranjero y local para poder dar a conocer su producto. Cuenta con la siguiente
organizacion: Presidente Amparo de Rubio, Vice-Presidente Oralia Chopen, Julia Dias
Méndez

3.1.3.3 Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas

Figura No. 6
FODA Chaqueta

/ FORTALEZAS \
DEBILIDADES

. El taller no ha trabajado chaquetas con
Existe una demanda para el producto. anterioridad.

El clima es a(’JIe.cuado para el producto. Falta de conocimiento en patronaje de chaquetas
El producto es el tnico en el mercado dentro de prendas en general.

o la Ioca||fj’ad. o La Asociacon necesita tener resultados tangibles
La materia prima, produccion y comercializacion | para la produccion en mayoreo de las chaguetas.
del producto se lleva a cabo en un solo lugar

FODA
Chaquetas

OPORTUNIDADES

El producto es ausente en el mercado por lo que
hay oportunidad de innovacion. AMENAZAS

No se debe invertir en un lugar de venta La innovacion en los productos de indumentaria
Existe una Asociacion que se beneficia del s muy poco.
producto, la cual contiene material,
infraestructura, personal y disponibilidad para

realizarlo. /

Fuente: Propia 2015

28



3.4. METODOLOGIA

3.4.1 Localizacién del Taller

Las coordenadas geograficas en las que se encuentra Trama Textiles son latitud norte
14.836233 y longitud oeste -91.51756. Est4 ubicada a 2380 metros sobre el nivel del mar,
por lo que lo hace un lugar frio. No se encontrd la precipitacion pluvial exacta del lugar pero
la del municipio de Quetzaltenango es de 2,000 mm/afio y la temperatura oscila en una
minina de -5°C hasta una maxima de 25°C y en promedio es de 10°C. Ademas cuenta con
una la humedad relativa es de 75.83%.

Mapa No. 3
Ubicacién Trama Textil
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3.4.2 Caracterizacioén

La elaboracion de prendas de este proyecto se llevara a cabo en la cabecera de
Quetzaltenango con la colaboracion de la Asociacion Trama Textiles, la cual cuenta con un
taller desarrollo artesanal en el que tejen, y elaboran todos sus productos, el mismo se
especializa en venta de accesorios del hogar, dispositivos y decorativos. Se lleva a cabo en la
Asociacion ya que es para el beneficio de las mujeres artesanas de Quetzaltenango,
introduciendo un nuevo producto que atrae a los turistas. Este es un taller grande que cuenta
con mujeres trabajadoras del producto Guatemalteco. Estas personas buscan la expansién de
sus productos, y se cree y espera que con este proyecto se puede proporcionar la ayuda que
necesitan, asi como también implementar todo lo visto en este trabajo.
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3.4.3 Aspectos de Infraestructura

La Asociacion de Mujeres Tejedoras, Trama Textiles en Quetzaltenango cuenta con
una casa en donde administran espacios. Esta estd compuesta por dos niveles, el primero con
una plaza al aire libre y luego varias habitaciones, dentro de una se encuentran todos los
productos debidamente identificados, productos como diademas, corbatas, accesorios para el
hogar, y para dispositivos moviles. El segundo cuarto se encuentran las tejedoras con la
escuela de tejer, y algunos trajes elaborados ahi y otros en los diferentes departamentos
miembros de la Asociacion de Mujeres Para el Desarrollo Artesanal cuentan con fotos en las
paredes de los pasillos de todas las mujeres que han trabajado en estas instalaciones, mapas
con los distintos sefialamientos de los detalles de los trajes mayas etc. La siguiente habitacion
es para almacenaje y corte cuentan con una mesa indicada para la actividad. La sigue una
habitacion de cuentas y luego el bafio, y adyacente a este es el taller el cual consta de dos
maquinas planas, un espacio para el planchado y un espacio para producto terminado. En el
segundo nivel se encuentras los cuartos de las personas que viven en la casa. Las paredes y
piso son de concreto, cuentan con sillas plasticas, y sillones y sillas de madera.

Fotografia No. 1 Fotografia No. 1 Telares Fotografia No. 3 Escuela de
Pared con Tejidos de Diferentes Antiguos Tejer
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Fuente: Propia 2014. Fuente: Propia 2014, Fuente: Propia 2014.

Fotografia No. 2
Mural de los Miembros de Trama Texitles Quetzaltenango

Fuente: Propia 2014.



Fotografia 5 Fotografia No.4 Fotografia No3
Producto en la tienda Trama Producto en tienda Trama Tienda Trama Textiles
Textiles Textiles

Fuente: Propia (2016) Fuente: Propia (2016) Fuente: Propia (2016)

Fotografia No. 7
Fotografia No. 8 Telares de cintrura de Trama

Prenda Trama Texitles Textiles

Fotografia No. 6
Hilo tefiido Trama Textiles

Fuente: Propia (2016) Fuente: Propia (2016) Fuente: Propia (2016)
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3.4.4 Indicadores

Trama Textiles produce variedad de productos como lo son articulos para el hogar,
bufandas y ponchos, bolsas, carteras y estuches, accesorios, juguetes de tela para nifios.
También tienen algunas prendas que son trajes tradicionales mayas. Costo de la energia
eléctrica es de Q500 al mes, La casa es propia asi que no pagan renta y cuentan con ocho
empleados y numerosos voluntarios. Algunos de sus empleados son: En administracién y
colaboracion de productos Presidente: Amparo de Leon de Rubio, Vice-Presidente: Oralia
Chopen, Secretaria: Julia Dias Méndez, Tesorera: Juana Rosenda Cholotio Hernandez,
Miembro: Socorro Sicay Perez, miembro: Maria Luisa Chabes Pio Miembro: Isabel
Guajchaj

Fotrografia No.9
Fotografia No. 10 Rétulo de Clases de Tejer con
Empleada saliendo de Trama Textiles Precios

Fuente: Trama Textiles. Municipio de Quetzaltenango 2015 Fuente: Propia (2016)
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3.4.5 Tipo de Investigacion

En el presente proyecto se utilizé la investigacion histérica de forma que se investigd
que no hubiese algn proyecto que contara con las mismas caracteristicas que el presente, al
igual que se investigd todos los aspectos historicos del comportamiento de la poblacién en
cuanto a la compra de productos con materiales artesanales. Ademas, se utilizé la
investigacion descriptiva en la que se observo, encuesto y entrevisto a la poblacion deseada.

3.4.6 Poblacion y Tipo de Muestra

La poblacion que se ha tomado, es diana infinita, pues se conoce al mercado objetivo
al que se quiere dirigir y de quienes interesa el resultado. Es infinita porque no se tiene un
numero de personas que formen el mercado objetivo.

Se tom0 un muestreo estratificado pues existe un interés de obtener la informacion
deseada con una muestra representativa del mercado objetivo

3.4.7 Técnicas de recopilacion de datos

Se utilizd una recoleccion de datos primaria utilizando observacion, encuestas y
entrevistas a los sujetos de estudio. El record de la observacién se llevé por medio de
anotaciones en un diario de investigador en el que se registré el comportamiento de personas
que actualmente residen en Quetzaltenango, guatemaltecos que visitan la localidad vy de
turistas internacionales, quienes visitan Guatemala y les atraen las artesanias guatemaltecas.
Las encuestas fueron tomadas con un formato, en el que a la poblacién le tomo menos de
minutos en contestar. Las entrevistas fueron de forma informal y considerada como
observacién participativa, documentada en el diario del investigador.

3.4.7.1 Los Instrumentos a utilizar

Para el mercado, el producto sus caracteristicas y saber de a donde se va con el
proyecto se realizaron encuestas y entrevistas.

Datos de los Instrumentos
Encuestas

Formato de la Encuesta

Encuestados: 30
Afo 2015
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La presente encuesta ayudara para el Proyecto de Graduacion
N una alumna de la Universidad del Istmo del en la carrera de Disefio
Industrial con Especializacion en Vestuario, y tiene como fin Determinar
y evaluar elementos para el disefio produccion, y comercializacion de
prendas de | prendas de vestir en la cabecera municipal de
Quetzaltenango. De antemano le agradezco su colaboracion por
responder esta encuesta que tomara menos de 5 minutos en contestar.

.
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=
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7.

FIviNaiyan

J

1. ¢Cada cuanto visita la cabecera municipal de Quetzaltenango?

1 vez en mi vida 1 vez al afio 1 vez al mes mas de 1 vez al
mes

Otro

2. ¢Comprao le gustaria comprar prendas innovadoras (modernas) con elementos de
textiles y materiales artesanales?

Si No ¢Por qué?

3. ¢Qué influye para invertir en la compra de una chagueta?

Disefio Calidad Funcionalidad Material
todas

Otra (Especifique)

4. ¢Qué lo motivaria a realizar su compra ademas del producto? (pueden marcar mas
de una opcion)

Servicio al cliente una tienda con buena presentacion
Etiquetas con story telling Empaque
Otro

5. Es para usted ¢Es una diferenciacion si el producto ofrece ayuda social a mujeres
trabajadoras Quezaltecas?

Si No Por

qué

34



6. ¢Cuanto esta dispuesto a pagar por una chaqueta innovadora elaborada con
materiales artesanales? ( considere que estos son de un proceso de elaboracién mas
tardado y complejo que un industrial)

Q100 a 200 Q250 a Q350 _Q300-400 Q400aQ
500

Q5002600 Q600 a 700 Q700 a 800 Q800 a Q1000

7. ¢Cree que la locacion de la tienda es estratégica para las ventas?

Si No ¢Por qué?

8. Ademas de Quetzaltenango le gustaria que este producto estuviese ubicado en la
Cuidad de Guatemala

Si No Me es indiferente

Otro departamento/ municipio ¢Cudl?

9. Cuadl de estos disefios textiles artesanales le parece mas atractivo

T O R R
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' 180
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(I
A
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Indefinido
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Entrevistas

Entrevistas: Elaboradas en el afio 2014

TDEL ISTMO - Mi nombre es Barbara Adriana Perez Escotto, soy estudiante
de la Universidad del Istmo, en la carrera de Disefio Industrial con

Especializacion en Vestuario, presento esta entrevista que tiene

LRWVERSIDAD

como fin examinar y evaluar la produccion de prendas de vestir en

el municipio de Quetzaltenango, Quetzaltenango. Le tomara no méas

de 10 minutos contestarla. De antemano le agradezco su

colaboracion

Nombre:

Ocupacion:

Lugar Donde se realiza la entrevista:
Tienda/Taller:

Contacto:

Entrevistada por: Barbara Adriana Perez Escotto

¢En qué consiste la empresa?

¢Cuantas mujeres se encuentran actualmente en el negocio?

¢ Como producen los productos?

¢Quién es su mayor cliente?

¢Cémo considera la calidad de producto que manejan?

¢ Considera que compite con algunas otras tiendas?

¢ Qué los diferencia de las otras ventas de productos con textil artesanal?

¢En que se basan para disefiar?

© 0 N o g bk~ wDhPE

¢Han considerado la mezcla entre disefios de prendas modernas y acoplarlas con
textiles mayas?
10. ¢ Cuales son los productos con mas demanda?

11. ; Qué métodos utilizan para promover la venta de los productos?
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4. ANALISIS Y PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1 RESULTADOS DE OBSERVACION

Se llevo un diario de investigador en el que se registrd que a la poblacion le despierta
interés visitar la cabecera municipal de Quetzaltenango. Como cualquier otro lugar turistico,
cuenta épocas del afio que son de mayor demanda para su visita. Por otra parte se observa
que la comunidad guatemalteca ha despertado un interés por piezas con materiales
artesanales que sean modernos y usables en su dia a dia, pues se ha vuelto cada vez mas
Ilamativo. Los turistas, tienen un aprecio mayor a los articulos artesanales, saben que es de
mayor valor por lo que estan dispuestos a invertir en cantidades razonables. Por otra parte,
se ven atraidos a disefios de prendas innovadores con estos textiles artesanales.

4.2 ENCUESTAS
Tabla No. 4

¢ Cada cuanto visita la cabecera municipal de Quetzaltenango?

Respuestas Total Porcentaje

Una vez en mivida 4 13%

Una vez al aio 11 37%

Una vez al mes 8 27%

Mas de 1 vez al mes 7 23%

Total 30 100%
Grafica No. 1

Frecuencia con la que visita la cabecera municipal de Quetzaltenango

Una vez en mivida B Una vez al afio M Una vez al mes & Mas de una vez al mes

Fuente: Propia, 2015.
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El 30% de los encuestados visita Quetzaltenango 1 vez al afio y el 50% es una vez al mes o
mas

TablaNo. 5

¢Compra o le gustaria comprar prendas innovadoras (modernas) con elementos de textiles
y materiales artesanales?

Respuestas Total Porcentaje

Si 24 80%

No 6 20%

Total 30 100%
Gréfica No. 2

Compra de prendas innovadoras con elementos de textiles y materiales artesanales

mSi mNo

Fuente: Propia, 2015.

El 80% de la poblacion encuestada si compra prendas innovadoras con elementos textiles y
materiales artesanales. El 6% indicd que no porque los disefios encontrados en el mercado
siguen sin ser llamativos, lo comprarian si lo tuvieran solo en detalles, no lo compran por la
calidad del textil artesanal.
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Tabla No. 6

¢Qué influye para invertir en la compra de una chaqueta?

Respuestas Total Porcentaje

Disefio 7 24%

Calidad 5 17%

Funcionalidad 4 14%

Material 2 7%

Todas 9 31

Otro 2 7%

Total 30 100%
Gréfica No.3

Factores que influyen en la compra de una chaqueta

H Disefio M Calidad ™ Funcionalidad Material B Todas ™M Otro

Fuente: Propia, 2015.

El 31% de la poblacién indicé que todos los factores son importantes cuando compran una
chaqueta, el 24% indico6 que es el disefio y el 17% la calidad, también el 7% propuso el
precio.
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Tabla No. 7

¢ Qué lo motivaria a realizar su compra ademas del producto?

Respuestas Total Porcentaje

Servicio al cliente 5 17%

Buena presentacion 3 10%

de tienda

Etiquetas con story 10 33%

telling

Empaque 9 30%

Otro 3 10%

Total 30 100%
Grafica 4

Motivacion para la compra de producto

B Servicio al cliente B Buena presentacion de tienda
Etiquetas con story telling Empaque
B Otros

Fuente: Propia, 2015.

Lo que maés le motiva al cliente en el momento de compra es que este tenga una etiqueta
con story telling donde explique quiénes son las manufactureras de los materiales
artesanales, de donde vienen, la inspiracion del producto etc. EI 30% también indicé que el
empaque en el que viene el producto es otra motivacion, les gustaria algo ademas de la
tipica bolsa plastica negra.
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Tabla No. 8

Para usted ¢ Es una diferenciacion si el producto ofrece ayuda social a mujeres Quezaltecas
trabajadoras de textiles artesanales?

Respuestas Total Porcentaje

Si 26 87%

No 4 13%

Total 30 100%
Gréfica No. 5

Opinidn de diferenciacién si el producto ofrece ayuda social a mujeres trabajadoras de
textiles artesanales

ESi mNo

Fuente: Propia, 2015.

El 87% respondid que si es una diferenciacion y coment6 que pagarian més por ello. El
13% indico6 que no pues les es indiferente.
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Tabla No. 9

¢ Cuénto esté dispuesto a pagar por una chaqueta innovadora elaborada con materiales
artesanales?

Respuestas Total Porcentaje
Q100 a Q200 1 3%
Q250 a Q350 1 3%
Q300 a Q400 4 13%
Q400 a Q500 8 27%
Q500 a Q600 9 39%
Q600 a Q700 5 17%
Q700 a Q800 2 7%
Q800 a Q1000 0 0%
Total 30 100%
Grafica No.6

Inversion por una chaqueta innovadora elaborada con materiales artesanales

7%0%%3%

B Q100 a 200 B Q2504a 350 B Q300 a 400 Q400 a 500
W Q500 a 600 B Q600 a 700 B Q700 a 800 B Q800 a Q1,000

Fuente: Propia, 2015.

El 39% pagaria de 500 a 600 en una chaqueta innovadora con materiales artesanales. El
27% gastaria de Q400 a Q500 y el 17% gastaria de Q600 a Q700
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Tabla No. 10

¢Cree que la locacion de la tienda es estratégica para las ventas?

Respuestas Total Porcentaje

Si 25 83%

No 5 17%

Total 30 100%
Grafica No. 7

Importancia de la ubicacion de la tienda

ESi mNo

Fuente: Propia, 2015.

El 83% indica que si es importante pues no pueden encontrar una tienda que no saben en
donde esta. EI 17% indica que es mas divertido ir buscando lugares interesantes que eso les
hace sentir especiales, por haber encontrado una tienda que no estaba cerca.
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Tabla No. 11

¢Ademas de Quetzaltenango le gustaria que este producto estuviese ubicado en la Cuidad
de Guatemala?

Respuestas Total Porcentaje

Si 13 44%

No 1 3%

Me es indiferente 4 13%

Antigua Guatemala 6 20%

Santiago Atitlan 6 20%

Total 30 100%
Grafica No.8

Ciudad de Guatemala y otra localidad como punto de venta para el producto

ESi mNo ™ Meesindiferente Antigua Guatemala ® Santiago Atitlan

Fuente: Propia, 2015.

El 44% indica que si les gustaria ver el producto en la ciudad de Guatemala, el 20% le
gustaria verlo en Antigua Guatemala y el otro 20% en Santiago Atitlan.
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Tabla No. 12

¢ Cudl de estos disefios textiles artesanales le parece mas atractivo?

Respuestas Total Porcentaje

Floral 11 37%

Indefinido 3 10%

Lineal 4 13%

Geométrico 12 40%

Total 30 100%
Grafica No. 9

Textil Artesanal mas Llamativo

H Floral ®Indefinido M Lineal = Geométrico

Fuente: Propia, 2015.

El textil mas llamativo es el floral con el 40% pero el 37% también prefiere el Geométrico
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4.3 Entrevistas

Entrevistas: Elaboradas en el afio 2014

Mi nombre es Barbara Adriana Pérez Escotto, soy estudiante de la

Universidad del Istmo, en la carrera de Disefio Industrial con Especializacion
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FIvinaLyao *

en Vestuario, presento esta entrevista que tiene como fin examinar y evaluar

la produccion de prendas de vestir en el municipio de Quetzaltenango,
Quetzaltenango. Le tomara no méas de 10 minutos contestarla. De antemano le agradezco su

colaboracion

Nombre: Oralia Chopen
Ocupacion: Vice Presidenta
Lugar donde se realiza la entrevista: Quetzaltenango
Tienda: Textiles Trama
Contacto: admin@tramatextiles.org
Entrevistada por: Bérbara Adriana Pérez Escotto
1. ¢En qué consiste la empresa?

Trama Textil, es una empresa fundada por las mujeres indigenas guatemaltecas afectadas
por la guerra civil Guatemalteca. Estas mujeres se unieron e hicieron esta institucion que

las apoyaba y proveia trabajo.

2. ¢Cuéantas mujeres se encuentran actualmente en el negocio?

Contamos con 400 mujeres indigenas en el negocio, son 17 grupos distintos de 5 regiones
diferentes de Guatemala

3. ¢Como producen los productos?

Pues las mujeres elaboran los productos en sus casas. Existen dos representantes de cada
departamento, estas son escogidas para traer el producto elaborado para venderlo en la
tienda.

4. ¢Quién es su mayor cliente?

Los turistas locales son los que mas compran

46



5. Como considera la calidad de producto que manejan?

Nuestros productos son de la mejor calidad de producto textil “lra. calidad” de productos

mayas.

6. Considera que compite con algunas otras tiendas?

En Quetzaltenango no porque nosotros manejamos la mejor calidad en productos desde las

fibras. Por lo que no competimos con los mercados publicos

7. ¢Qué elementos los diferencia de las otras ventas de productos con textil artesanal?

La calidad ante todo, nosotros manejamos los mejores materiales, y los mejores procesos.
Por ejemplo, existen 3 tipos de hilo el primero, no sale el color, el segundo sale levemente y
el tercero sale y mancha siempre las demas prendas. Manejamos lo que es hilo 100%

algoddn, Rio Blanco mercerizado.

8. ¢En qué se basan para disefiar?

Las mujeres indigenas siempre dibujan animales, y depende mucho de cada lugar, region y

departamento, puesto que las figuras tienen diferentes significados.

9. ¢Han considerado la mezcla entre disefios de prendas modernas y acoplarlas con

textiles mayas?

No no se ha considerado, me parece una buena idea a implementar, nosotros contamos solo
con voluntarios que se ofrecen a ayudarnos, por el momento contamos con una disefiadora
voluntaria que va a estar tan solo 3 semanas, lo que se le hace poco tiempo para implementar

nuevos proyectos.
10. ¢Cuales son los productos con méas demanda?
Las chalinas, bolsas y cinchos
11. ; Qué métodos utilizan para promover la venta de los productos?

Se ha puesto en internet, la pagina de nosotras explicando quienes somos y los productos

gue vendemos, aqui aceptamos donaciones y cualquier otro apoyo.
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5. ALTERNATIVAS DE SOLUCION

5.1 LISTA DE ALTERNATIVAS DE SOLUCION

5.1.1 Chaquetas, con cortes, que involucren tela tipica con algun motivo, y que contraste con
tela tipica sin motivo, o bien combinarla con materiales y telas mas industriales. Método de
acceso: zipper.

El clima al nivel de turismo que recibe el municipio son las razones por las cuales
se valida que la prenda de vestir mas adecuada para elaborar en este proyecto de graduacion
es la Chaqueta con materiales artesanales

5.1.2 Chalecos, con elementos artesanales y tipicos, que haran del look de quien lo vista, mas
original. Cortes que permitan el buen entalle y cambio textil

El clima y al nivel de turismo que recibe el municipio son razones por las cuales se
valida que la prenda de vestir mas adecuada para elaborar en este proyecto de graduacién es
un Chaleco, ya que es un accesorio, y éstos son mas comprados por los turistas, especialmente
si tiene materiales artesanales. Ademas es una pieza de Outwear lo que lo hace adecuada para
el frio.

5.1.1.3 Toreras, de telas artesanales, que sean una prenda moderna pero con materiales
artesanales que le daran un valor agregado, el disefio innovador que permita cambio de
textiles.

El clima y al nivel de turismo que recibe el municipio son razones por las que se
valida que la prenda de vestir mas adecuada para elaborar en este proyecto de graduacién es
una Torera, pues protegen contra el frio, pero al mismo tiempo es una prenda atractiva.
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5.2

PLANTEAMIENTO DE FINES, MEDIOS Y ACCIONES

Figura No.7

Foda Chaqueta

/ FORTALEZAS

Existe demanda potencial para el producto
El clima para el producto es adecuado
Producto Unico introducido en el mercado

Llama la atencién de aquellos turistas
nacionales e internacionales

Se cuenta con la disponibilidad de taller
Cubre al 100% las necesidades del cliente.

OPORTUNIDADES

Existe una ausencia del producto que puede
ser aprovechada para introducirlo

Existe una Plaza para introducir el producto

Existe un taller que lo desea la expansion de
sus productos, estando abiertos a nuevas
prendas

El taller tiene los materiales que se pueden
utilizar, sin tener que hacer que este gaste
mas de la cuenta.

FODA Chaquetas

DEBILIDADES \

El taller no ha trabajado con chaquetas con
anterioridad

Falta de conocimiento en patronaje de
chaquetas

Poco disefio en prendas de vestir.
Poco conocimiento en confeccion de Forro

AMENAZAS
Que el producto no tenga la reaccion

esperada.

Fuente: Propia Guatemala 2015
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Figura No.8

Foda Chalecos

ORTALEZAS

El clima para el producto es adecuado
Producto unico introducido en el mercado

Llama la atencion de aquellos turistas nacionales e
internacionales

Es una prenda facil de elaborar
Se utilizan pocos recursos para su elaboracion.
Es un accesorio atrayente al mercado.

Puede llegar a ser comprado por ambos sexo masculino o
Femenino.

OPORTUNIDADES

Existe una ausencia del producto que puede ser aprovechada
para introducirlo

Existe una Plaza para introducir el producto

Existe un taller que lo desea la expansion de sus productos,
estando abiertos a nuevas prendas

El taller tiene los materiales que se pueden utilizar, sin tener
que hacer que este gaste mas de la cuenta.

FODA Chalecos

DEBILIDADES

El taller no ha trabajado chalecos con anterioridad
Falta de conocimiento en patronaje de chalecos
Poco disefio en prendas de vestir.

I nivel de demanda es un poco mas bajo

AMENAZAS

Que el producto no tenga la reaccion esperada.

Que la manufacturacion del producto sea mas cara de lo que
el cliente este dispuesto a pagar

Las personas/ cliente sientan que es una prenda no
necesitada

Fuente: Propia 2015.
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Figura No. 9

Foda Torera

/ FORTALEZAS
El clima para el producto es adecuado

Producto Unico introducido en el mercado

Llama la atencion de aquellos turistas
nacionales e internacionales

Es una prenda facil de elaborar

Se utilizan pocos recursos
elaboracion.

Es un accesorio atrayente al mercado.

para su

OPORTUNIDADES

Existe una ausencia del producto que puede
ser aprovechada para introducirlo

Existe una Plaza para introducir el producto

Existe un taller que lo desea la expansion de
sus productos, estando abiertos a nuevas
prendas

El taller tiene los materiales que se pueden
utilizar, sin tener que hacer que este gaste
as de la cuenta.

FODA Torerita

DEBILIDADES \

El taller no ha trabajado con toreras con
anterioridad

Falta de conocimiento en patronaje de
troreritas

Poco disefio en prendas de vestir.
El nivel de demanda es un poco mas bajo
El forro puede llegar a ser necesario

AMENAZAS

Que el producto no tenga la reaccion
esperada.

Que la manufacturacion del producto sea
mas cara de lo que el cliente este dispuesto a
pagar

Las personas/ cliente
prenda no necesitada

sientan que es una

/

Fuente: Propia Guatemala 2015

5.3

ANALISIS ALTERNATIVAS DE SOLUCION

Como alternativas de solucion, se propusieron prendas que van dentro de la categoria
de Outwear, esto se seleccion6 con el fin de cubrir la necesidad del clima frio de
Quetzaltenango. También el mercado al que va dirigio a los turistas tanto nacionales como
internacionales, por lo que se eligieron prendas que no son tradicionales mayas, sin embargo,
se trabajara con estos materiales, con el fin de tener ese sentido de nacionalidad
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Guatemalteca, que seran atractivos para los turistas internacionales; y sera innovador por lo
que atraerd a los turistas nacionales.

Se elabord un cuadro FODA por cada prenda que se seleccion0 en alternativas de
solucion. Se analiza que para las tres prendas, se cuenta con fortalezas sobresalientes las
cuales son adecuadas para el clima y que sera un producto unico en el mercado, es una prenda
atil y atractiva para turistas nacionales e internacionales; también poseen las mismas
oportunidades tales como: ausencia de un producto similar en el mercado; existe Plaza local
y dependiendo de la aceptacién, habria gran potencial para plaza nacional para la
introduccion de la prenda; existe un taller que desea la expansion de sus productos, estando
abiertos a confeccionar nuevas prendas, el taller cuenta con los materiales necesarios, sin
tener que hacer que gastos adicionales. Las tres tienen debilidades tales como: por ejemplo,
que el taller no ha trabajado con ninguno de los tres productos, existe una falta de
conocimiento en el patronje de los productos. Las tres prendas cuentan las amenazas
potenciales tales como: no obtener la reaccion esperada del publico hacia el producto, que la
manufacturacién del producto sea méas cara de lo que el cliente esté dispuesto a pagar.

Las diferencias son que en las fortalezas la Chaqueta va a cubrir al 100% las
necesidades del cliente pero el chaleco cuenta con la ventaja de ser una prenda facil de
elaborar, se utilizan pocos recursos para su elaboracidn, es un accesorio atractivo al mercado,
puede llegar a ser comprado por ambos sexo masculino o Femenino y el forro es opcional. A
diferencia de la torera que pudiese necesitar forro dependiendo del disefio y maquinaria, sera
utilizado solo por el sexo femenino, pero también se utilizan menos recursos que la chaqueta.
Sin embargo, se concluye que producto mas apegado a la conveniencia del proyecto y de la
localidad son las Chaquetas con materiales artesanales innovadoras.

54  JUSTIFICACION SELECCION DE ALTERNATIVA

Como prenda a trabajar se selecciona la chaqueta porque cumple con todas las
necesidades, desde las climaticas, hasta el disefio atractivo para el mercado al que va dirigido.

Como prenda a trabajar se selecciona la chaqueta, porque cumple con el 100% de las
necesidades climaticas de frio, aunque la capacitacion continua sera mas elaborada, pero el
impacto del producto sera mayor. Y se esperar tener una participacién del mercado de un
30%. Ademas, las debilidades y amenazas son de equivalentes chaleco y chaqueta, sin
embargo la chaqueta se aferra mas al mercado seleccionado.

5.5 PROPUESTA DEL PROYECTO

Propuesta de Disefio para la Confeccion, Produccién y Comercializacion de Chaquetas con
Materiales y Textiles Artesanales en la Cabecera Municipal de Quetzaltenango
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6. PROPUESTA TEORICA

6.1 PLANTEAMIENTO Y SUSTENTACION DE LA PROPUESTA

6.1.1. Justificacion

La realizacion de este proyecto tiene como finalidad determinar, evaluar y validar las
alternativas de solucidn para la produccion y comercializacion de chaquetas innovadoras con
textiles artesanales guatemaltecos en la cabecera de Quetzaltenango.

6.1.2 Objetivos de la propuesta

1. Cubrir la demanda potencial que existe en cuanto a las chaquetas innovadoras con
materiales artesanales en la cabecera municipal de Quetzaltenango.

2. Cubrir las necesidades climaticas de los clientes que se encuentren en la cabecera
municipal de Quetzaltenango

3. Introducir un producto Unico en el mercado dirigido a turistas nacionales e
internacionales en la cabecera municipal de Quetzaltenango.

6.1.3 Poblacion beneficiada

La poblacién beneficiada son turistas nacionales internacionales femeninas entre las
edades de 23 a 33 afios que visiten el area de Quetzaltenango. EI mercado al que va dirigido
son mujeres innovadoras, modernas, locales con gusto a lo nacional o extranjeras que
aprecian los trabajos artesanales.

Por otra parte, se beneficia la cabecera municipal de Quetzaltenango, especificamente
las integrantes de la Asociacion de Mujeres Tejedoras, Trama Textiles.

6.1.4 Demanda cubierta

En Quetzaltenango no existe un lugar donde se elaboren chaquetas, por lo que se
elabor6 un proyecto que implementaria la elaboracion de chaquetas con materiales
artesanales y disefios innovadores para que cumplan con todas las necesidades de nuestro
cliente. Se cuenta con el lugar y las personas que lo podran manufacturar, y quienes lo
venderan las cuales se veran beneficiadas con la implementacion del presente proyecto.
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6.1.5 Sostenibilidad del proyecto

Trama Textiles es una asociacion que cuenta con su localidad de venta y una venta
por internet, lo que haria que el producto esté al alcance de aquellas personas que lo aprecien
y que valoren el sentido Guatemalteco. Trama cuenta con las condiciones adecuadas para la
produccidn del mismo, a su vez se les ha capacitado para que la produccion siga creciendo y
la puedan realizar por si solas. Por otro lado, se les planteo un plan de promocion con el cual
ellas podran obtener mas visitantes y mas compradores.

6.1.6 Criterios para la seleccion del taller

Trama Textiles en Quetzaltenango cuenta con una casa en donde administran
espacios. La casa cuenta con dos niveles, el primero cuenta con una plaza al aire libre y luego
varias habitaciones; en la primera, se encuentran todos los productos debidamente
identificados, aqui se ven lo que son accesorios. En el segundo cuarto se encuentran las
tejedoras, y algunos trajes elaborados ahi y otros en los diferentes departamentos miembros
de la Asociacion de Mujeres Para el Desarrollo Artesanal cuentan con fotos en las paredes
de los pasillos de todas las mujeres que han trabajado en estas instalaciones. Y en el siguiente
cuarto se encuentra y una escuela de tejer con clases impartidas por ellas mimas. En el
segundo nivel se encuentra el taller. Las paredes y piso son de concreto, cuentan con sillas
plasticas, y sillones y sillas de madera.

Trama Textiles produce una variedad de productos como lo son articulos para el
hogar, bufandas y ponchos, bolsas, carteras y estuches, accesorios, juguetes de tela para
nifios. También tienen algunas prendas que son trajes tradicionales mayas. Costo de la
energia eléctrica es de Q500 al mes, La casa es propia asi que no pagan renta y cuentan con
ocho empleados y numerosos voluntarios. Algunos de sus empleados son: En administracion
y colaboracién de productos Presidente: Amparo de Leon de Rubio, Vice-Presidente: Oralia
Chopen, Secretaria: Julia Diaz Méndez, Tesorera: Juana Rosenda Cholotio Hernandez,
Miembro: Socorro Sicay Perez, miembro: Maria Luisa Chavez Pio Miembro: Isabel
Guajchaj
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7. VIABILIDAD DEL PROYECTO

7.1 VIABILIDAD TECNICA

La produccion de las chaquetas se lleva a cabo en el taller de la Asociacion de Mujeres
Tejedoras Trama Textiles, con la disponibilidad de dos desarrolladoras de patrones y con
dos operarios de confeccidn. Los aspectos que se trabajan con este taller son adquisicion de
materia prima de calidad alta, patronaje de chaquetas al igual que su produccién e
implementacion de comercializacién. El taller ubicado a dos minutos del parque central
cuenta con un taller de dos maquinas industriales planas, una estacion de planchado, un cuarto
de corte y patronaje, area de disefio, tienda, area para ensefiar a tejer, e instalaciones que
cubren las necesidades fisioldgicas. La produccion de esta prenda es viable, pues la materia
prima es de alta calidad, cuentan con todos los elementos e instalaciones que se necesitan
para la actividad y los operarios estan capacitados para realizar este trabajo y la produccion.

7.2 Viabilidad Econ6mica/ Financiera

El total de los costos directos de la prenda son Q293.00, ahora si a ésta se le agregan
los costos indirectos y las ganancias, el precio de venta al publico de la prenda seria de
Q473 lo que equivaldria a US$ 65.00, precio que gracias a encuestas es validado.

Tabla No.13
Hoja de Costos

Al. COSTOS DIRECTOS: MATERIALES Y
COMPONENTES, (TRIMS)

Tela Artesanal Tipica
1 1.25 Yardas |Q65.00 Cfyarda 2175
Bordada ancho 45" a s a

_ |Tela artesanal Tipica 1 25 vards |Q65.00 Civard o517
*  |corinta ancho 45" -£= yaraa : fyarda :

Consumo Costo Total

é 3 Entretela 1 yarda Q7 Cfyarda a7
= 4 Farro 1 Yarda Q15 CfYarda Qls
é 5 Hilo Campana Blanco 5%|Q3 CfU 01.50
& Empaque vy etiquetado 1 unidad Q4.00 Cfu Q4
7
10
TOTAL de materiales Al 191
A2, COSTOS DIRECTOS: MANO DE
Tiempe apresimace | Costo hara de trabajo Total
OBRA DIRECTA.
1 Dizefio 0.25 haras Q15 3.75
2 Fatronaje 2 horas ais 30
- :  |come 5 haras Q15 20
e 4 Confeccién 3 horas Q15 45
= 5 Inspeccién, Planchado 0.25 horas Qls 2.75
o ] Otros
E 7 Otraos
Total de costos directos mano de obra directa. SUBTOTAL A2 102
TOTAL DE COSTOS DIRECTOS [Al+ A2) 293

Fuente: Propia 2015.
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B. DATOS PARA CALCULAR LOS COSTOS INDIRECTOS.

Mata: Sila actividad no aplics, debe colocar: NfA. | Tiempe invertido Costa hora Total
Total de Deprecizcion de .
1 L 6 horas ao0.o3 0.18|
- maguinaria:
[=3
¥
# p— P -
- 2 o.al.cle Deprecizcion de equipo 15 horas ao.zs 057
- de oficina:
& P
o 3 Luz Eléctrica. b horas 0022 132
4 Otra:
TOTAL DE COSTOS INDIRECTOS 2.07

C. Margen de ganancia e impuestos a facturar.

1 Costo de Producto: 285.07

2 Margen de ganancia: %60 177.04

3 a0 % g o

4 Precio: Q473 6 565

Fuente: Propia 2015.

7.2.1 Punto de Equilibrio

Gréfica No. 10
Punto de equilibrio, Gastios fijos Vs. Ingresos

1400

1200

1000

800

600

400

200

1 unidad 2 unidades

Gastos Fijos

Fuente: Propia 2015.
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7.3 MERCADEO

El mercado al que va dirigido este producto es un tanto amplio pues puede ser
nacional, internacional, local o regional. El cliente seria una mujer de 23 a 33 afios ya sea
turista o local con interés por las cosas artesanales y que ademas, busque estar a la moda. El
producto cuenta con un impacto social, pues actualmente no existente en esta area un
producto que cuente con la belleza de la artesania Guatemalteca y con la modernidad que
hara que la pieza sea usable para cualquier ocasion. La chaqueta es adecuada para produccién
y venta en Quetzaltenango porque es un lugar con clima frio. Como se habia mencionado con
anterioridad, el mercado puede ser nacional, internacional, local o regional. Esta amplitud se
debe a que inicialmente, esta propuesta esta disefiada para la venta directa en el lugar Trama
Textiles ubicado en Quetzaltenango, y todas las turistas, asi sean nacionales o internacionales
podran realizar su compra alli. Trama Textiles también ofrece la venta por internet lo que
hara mas factible que se venda internacionalmente. El precio seria inicialmente de US$65.00
pensando en que el mercado seria internacional en la venta por internet a la pagina web citada
posteriormente en este documento. Alli se presentara el precio en dolares. Este precio encaja
dentro del mercado objetivo de la prenda y de otros productos en Trama Textiles. Para los
nacionales y locales el precio seria de Q473.00, este producto lo compraria un mercado
femenino de nivel socioeconémico B-B.

7.4 AMBIENTAL

El producto no genera contaminacion, es un producto artesanal que no posee
impacto ambiental.
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8. PREMISAS DE DISENO

8.1 CONCEPTO DE DISENO

Chaqueta disefiada para utilizarse en un codigo de vestuario casual o Smart casual.
Est4 compuesta por dos colores que hacen contraste y color blocking, con celeste y
mostaza. Esta elaborada con tela artesanal de la mejor calidad, entretelada para evitar
deshilados por el tipo de tejido, con disefios que destaquen pero que al mismo tiempo sean
viables en cuanto a produccion dentro del taller de Trama textiles.

8.1.1 Disefio Plano

Figura No. 10

Disefio técnico chaqueta

Fuente: Propia 2016.
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9.1 ESPECIFICACIONES

9. PROGRAMA DE NECESIDADES

Tabla No.14

HOJA DE ESTILO

Prenda: Chaqueta Tela: Tipica Fecha: 2016 < EJ\'>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana X ’
ARBARA ADRIANA
Cadigo: TTBACO1 Color: Mostaza/ Azul Talla: M*, S5, L r
Frente Espalda

debido a la solapa.

Chaqueta ligera, con corte frances modificado con esquinas. Mangas con corte en la parte inferior de la manga.
Espalda con declive que empieza en el centro. Prenda con forro, vista en el centro frente de la misma tela

Fuente: Propia 2016.

59




Tabla No. 15

HOJA DE MATERIALES

Prenda: Chaqueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <ﬁk—>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana ) .
Codigo: TTBACO1 Color: Mostaza/ Azul Talla: 10 r"“"m ADIIANA
Descripsion |Uso Vendedor Material Cantidad Tamafio  Ubicacion
Tela Tipi T
elaTipica | . ra‘ma
Azul Texitles Artesanal 1.25 yrd 45" Costados y mangas
Tela Tipica Trama
Prenda ) i N
Mostaza Texitles Artesanal 1.25 yrd 45" Solapa vista y pufios
Forro Prenda Mundial Alg/Poli 1 yrds 60" Forro
Entretela Interior pren.  |Mundial Termostrans 1. yrds 60" Interior de la prenda

Fuente: Propia 2016.
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Tabla No. 16

HOJA DE ESPECIFICACION DE CONSTRUCCION

Prenda: Chaqueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <ﬁ\*>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana .
- IDARBARA ADRIANA
Codigo: TTBACO1 Color: Mostaza/ Azul Talla: M*, S, L
Maquinas Style Type Aguja Detalles de construccion Dibujo
Plana Grupo 300 gc.-ﬁ ﬁ
Industrial 8 SPI (301) Ensamble de piezas
)
Plancha Planchado de tela -

Fuente: Propia 2016.
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9.1.1 DESGLOSE DE PATRONES

Tabla No. 17

HOJA DE DESGLOSE DE PATRONES

Prenda: Chaqueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <?‘r>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana '
Cddigo: TTBACO1 Color: Mostaza/ Azul  [Talla: M*, S, L r"“mm ADRIANA
SKETCH FRENTE ESPALDA
/ .
Forro Trims

MANGA

Fuente: Propia 2016.
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Tabla No. 18

HOJA DE ESPECIFICACION DE MEDICION N
Prenda: Chaqueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <?\7>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana o
Codigo: TTBACO1 Color: Mostaza/ Azul Talla: M*, S, L
POM Descrpcion Tol POM |Descripcion Talla
FCL Full Center Length 0.5" FPW Flap Width S, M*, L
HPS High Point Shoulder 0.5" HS Half Shoulder S, M*, L
SL Shoulder Lenght 0.5" CFwW Center Front With S, M*, L
BW Bust Width 0.5" SFW Side Front With S, M*, L
WW Waist With 0.5" DW Dart With S, M*, L
HW Hip With 0.5" SWL Side Waist Lenght S, M*, L
AFL Armhole Front Length 0.5" SBW Side Back Width S, M*, L
NFL Neckline Front Length 0.5" CBW |Center Back Width S, M*, L
FBL Full Back Lenght 0.5" SDL Sleeve Design Lenght S, M* L
SDL Side Length 0.5" S, M*, L
WDL Waist Dart Length 0.5" S, M*, L
HDL Hip Dart Lenght 0.5" S, M*, L
ABL Armhole Back Length 0.5" S, M¥, L
NBL Neckline Back Length 0.5" S, M*, L
FSL Full Sleeve Lenght 0.5" S, M*, L
FW Fist Width 0.5" S, M*, L

Fuente: Propia 2016.
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9.1.2 DOP

Tabla No. 19

HOJA DE DIAGRAMA DE OPERACIONES

Prenda: Chaqueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <?\'>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disenador: Barbara Adriana
T * ARBARA ADRIANA
Cadigo: TTBACO1 Color: Mostaza/ Azul Talla: M*, S, L r
Maquinaria  Puntada Aguja Descripcion de Ensamble Dibujo
DOP CHAQUETA TTBACOY
ELA TIMCA ELA TIPICA
ACABA PEZA o WOSTAZA AZUL
'\ : . J '
| % 2) [0 " (7
A ( o (8 1 2 =
[ % l ‘ B tado \- - \ =
v 19) A ot (3 ( L ™
= . - " | ) o )
(27) mw | I v
—Z (20) apamrh . ‘)
: RN
| By / I o
(29) o (») o 0) (s) ;
h devruia ( 17 na 4
2‘)’ g0 de \\Wi, { 76,. aate s
T I
(n) (7 el
TN >
4 ) (1) e
14 Sy
1)

Fuente: Propia 2016.
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10. PROYECTO DE DISENO

Actualmente existe una demanda por ropa, accesorios, articulos de casa con materiales
artesanales, tipicos guatemaltecos. De manera que la indumentaria tradicional y sus accesorios ha
sido modificada para que otros segmentos de mercado sean atrayentes a ellos. Quetzaltenango, es
de los lugares turisticos mas visitados en nuestro pais por ser considerada la cuna de la cultura
Guatemalteca, es rica en todos los artes y en elementos caracteristicos de la cultura. Sin embargo
en Quetzaltenango no existe la innovacion de prendas con textiles tipicos. Es un lugar estratégico,
donde se puede explotar una prenda con estas caracteristicas. Analizando las caracteristicas fisicas
y climéticas del lugar, se sugirié que la prenda fueran chaquetas, propuesta que ha sido aprobada
gracias a entrevistas y encuestas realizadas en la locacion, confirmando a su vez que el mejor
segmento de mercado para el producto son locales de clase media y extranjeros de sexo femenino
y con un rango de edad de 23 a 33 afios.

El presente proyecto presenta cada uno de los aspectos mas importantes para la produccion
y comercializacion de chaquetas con tela tipica. Este se trabaja mano con mano con la Asociacion
de Mujeres Tejedoras Trama Textiles, a quienes se les presento el proyecto y aprobaron la
implementacion del mismo.

Para la realizacion de este proyecto se desarrollo el area de mercadeo, el desarrollo técnico
de disefio con el que se partid para hacer una coleccion de 30 disefios, el desarrollo de la muestra
elaborada en Trama Textiles, Markers para una produccion en masa, DOP’s para la eficiencia en
la confeccion, disefios plano de cada disefio al igual que hojas de especificacion y el disefio de
empaque Yy etiqueta de acuerdo a las necesidades.

10.1 MATRIZ TECNICA

10.1.1 Macro Tendencia

Back Packing in Guatemala, Otofio/ Invierno 2017. Coleccion inspirada en los viajes de
mochilero en Guatemala, tomando como punto de partida los colores, sabores, actividades que se
pueden realizar en todos los lugares turisticos guatemaltecos y especificamente la cabecera
municipal de Quetzaltenango. De estos se extraen, estructuras, formas y elementos de disefio.
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Fotografia 12 Fotografia 11
Mochilera Mochilera Guatemala

Fuente:
Fuente: http://www.copperrive
http://www.copperriv rbags.com/
erbags.com/ [Consulta: 9/2/2016]

[Consulta: 9/2/2016]

10.1.2 Micro Tendencia

El transporte publico conocido por los turistas como Chicken Bus se toma como punto de
partida para la micro-tendencia de la inspiracion.

De estos se extraen las formas, lineas, y figuras en la decoracion, que se trasladan a cortes
en las chaquetas. Al mismo tiempo se extrae la esencia de los colores de la decoracion

Fotografia 13 Camioneta
Guatemala

Fuente: Disponible en:
http://dontforgettomove.com/semuc-champey-
backpacking/

[Consulta: 9/2/2016]
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10.1.3 Estudio de mercado

Edad y Sexo

El producto es pensado para mujeres con un rango de edad de 23 a 33 afios de un nivel
socioecondémico B

Tamano de la Familia

El cliente es extranjero de una familia aproximada de La familia es de aproximadamente
4 miembros, ha llegado a una etapa de madurez en la cual es independiente, y se puede dar el lujo
de conocer otras partes del mundo.

Ingresos

El ingreso es de alrededor de US$ 1,700 al mes. Se tiene un gasto por mes de: Alquiler
US$ 400 con servicios de Luz y agua incluidos, Suplementos US$100 Teléfonos US $100 Carros:
US$ 100. Gastos varios: US$200, Seguros son descontados de su cuenta mensual. Cuentan con
un ahorro de al y un ahorro de US$800 al mes, para viajes planeados etc.

Habitos de Consumo

Descartando los gastos habituales el cliente consta de gastos varios los cuales son: Comidas
fuera, cafés y eventos sociales. Ademas invierte en libros y en educacién adicional a la previamente
adquirida.

Profesion

Puede variar, pero entre algunos puede ser, Administrador, Arquitecto, Creativo, Ingeniero,
Publicista, Escritor, Periodista, Internacionalistas, etc.

Nivel de Educacion

Cuenta con al menos una licenciatura y un posgrado, asi como técnicos y cursos
adicionales. . Ademéas con notable experiencia en el ambito y amplio conocimiento de su area
laboral.

Clase Social

Es letrado y culto con gran interés por viajar y conocer diferentes culturas. Este aprecia
las cosas de procedencia artesanal, artistica, y cultural, pues el tiende el concepto de donde vienen
y de lo dedicado que es todo lo relacionado con las culturas.
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Grupo Etnico

El segmento esta dividido en dos, extranjeros (turistas) que visitan la cabecera municipal
de Quetzaltenango, y Turistas Guatemaltecos de diferentes areas que visitan la cabecera municipal
de Quetzaltenango. La mayor parte de la poblacién del segmento son latinos con herencias ladinas.
Por otra parte, tenemos el segmento de extranjeros con diferentes tipos de cuerpo. Debemos
proveer medidas que se acoplen a ambos tipos de cuerpo, esto por medio de una estandarizacion
de medidas y por un escalado de las mismas.

Areas de Preferencia

La principal motivacion de nuestro cliente para realizar las compras del producto, es la
etnicidad con innovacion. Por lo que las Areas que frecuenta son lugares turisticos de Guatemala,
como La Antigua, Atitlan, Quetzaltenango entre otros.

DATOS PSICOGRAFICOS
Cultura

Guatemala es rica en cultura. La clase media logra distinguirse por tener una apetencia por
las cosas diferentes, y usualmente se copian las tendencias y estilos promovidos por Estados
Unidos, puesto que Guatemala es un pais con mucha influencia norteamericana. Sin embargo,
existe un notable aumento de conciencia y apoyo a la industria de la moda Guatemalteca;
solamente, en el Gltimo afio se ha notado un incremento en preferencia de disefiadores
guatemaltecos. Ambos hechos se toman en cuenta para la elaboracién de la presente coleccion,
pues se parte de estos dos principios para la creacion de disefios innovadores con materiales y
textiles tipicos, siempre apoyando a nuestras comunidades Guatemaltecas.

Grupos de Referencia

Nuestro cliente interacta con diferentes grupos sociales con los que convive en los
diferentes aspectos de su vida. Estos incluyen: grupos de amigos cercanos con los que sale los
fines de semana; colegas del trabajo con quienes come y convive; miembros de grupos sociales;
amistades y familiares cercanos; grupos de lectura u otras actividades que realice. Le interesa el
progreso del movimiento e incremento de emprendimiento social/ cultural.

Etapa de Vida

El cliente se encuentra en una etapa de vida en la que comienza a sobresalir por si mismo
con un buen salario, un apartamento o casa, esperando nada mas que superacion profesional vy
crecimiento personal.
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Actividades

Gracias a tener un trabajo estable, el segmento puede darse el lujo de viajar una o dos veces
al afo si es extranjero. Y si es guatemalteco puede darse el lujo de viajar una vez al mes a lugares
dentro del pais. Por tener un trabajo estable, pueden darse el lujo de ir de vez en cuando a comer a
restaurantes sofisticados y algunos mas comunes. Realizan viajes dentro de Guatemala con sus
amigos como a Antigua, Atitlan, Semuc Champey, Irtra, Rio Dulce el Puerto, pero méas importante
aun a Quetzaltenango. Gozan de privilegios de viajar fuera de Guatemala al menos una vez al afio
con su familia o0 amigos.

Personalidad

Nuestro cliente es joven por lo que su personalidad es: amigable, juvenil, sociable, seguro,
emocionalmente estable y de mente abierta, quien cuenta con conocimientos culturales y goza de
platicas controversiales y educativas.

Actitudes
Es independiente que goza de ser emprendedor, consiente y exitoso.
Motivacion

La motivacién del cliente es su éxito, alcanzar sus metas con su esfuerzo. El ser
emprendedor y exitoso es su mayor fortaleza y va por la vida con el fin de cumplir sus metas,
consiente del continuo aprendizaje.

DATOS GENERACIONALES

Esta segmentacion de mercado va dirigida a la Generacion Y, o Milenio. Esta es aquella
compuesta por personas quienes nacieron entre 1970 y 1994. Es durante esta temporalidad que
deviene una apertura de mercados sin procedente, producto de la globalizacion y desarrollo de
nuevas tecnologias. Esto redujo la distancia entre tiempo y espacio, haciendo que esta generacion
intentara buscar algunos aspectos de otras culturas y estilos de otros paises.

10.1.4 IMAGEN INTEGRAL

Mujeres de 23 a 33 afos, turistas guatemaltecas y turistas extranjeros que visitan la
cabecera municipal de Quetzaltenango.

Entre sus hobbies le gusta viajar, tanto dentro o fuera de su pais natal. Realiza actividades
al aire libre como: Rappel, Rafting, Alta Verapaz), Zip Lining, Bungee Jumping, caminatas por
calles coloniales. Contintio conocimiento de culturas. Es aventurero e intrépido; viaja a lugares
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extremos con historia tras ella. Goza de viajar a lugares latinoamericanos y de conocer pequefios
rincones de estos lugares turisticos.

Escucha musica diversa como Folk, Acustica, Blues, Regional, Slow, Traditional, Rock,
Balads, Alternative. En programas en television documentales en Netflix; canales como NatGeo,
Discovery, History. Programas como Lost, Survivor, Storm Chasers, Top Shot, Life after People,
The Walking Dead. Peliculas como: Mad Max, Into The Wild, I Am Legend, Living with one
dollar. Se entretiene con video juegos como: Metroid, Fall Out, Uncahrted, Hyrule Warriors,
Metro Last Light, The Last of Us .Lectura fisica Times, National Geografic, el periddico. Lee en
papel y online cuenta con revistas online.

Si es guatemalteco vive en apartamentos como Midori, Vivo y Urbana. En ubicaciones
como: zona 10, 14 y Carretera a El Salvador, con renta y vive sélo o con una pareja, al igual que
puede venir de otros paises, segun encuentras los que mas visitan son estadounidenses,
australianos, ingleses, entre otros.

Su medio de transporte en su pais es con carro pequefio y econémico gque no provoque
mucha polucién. En la localidad se traslada caminando o en bicicleta. Tiene HABITOS Como
parte de su trabajo, gusta de visitar diferentes lugares, sin miedo a explorar, goza de hablar con las
personas Yy probar diferentes cosas. En cuanto a el HABITAT Frecuenta lugares desconocidos, y
lugares que encuentra sugeridos en panfletos de turismo. Sus ABITOS son el uso de Mix and
Match combinando las prendas en su maleta y en su guardarropa.

Fotografia No. 15 Mochileros Fotografia 16 Fashion and llama Fotografia 14 What to do in
Guatemala

WHAL IO DO N
GUATEMALA

Fuente: Fuente:

. Fuente:
http://www.zmetravel.com/travel-  https:/nibsblog.wordpress.com/20 http://www.alexinwanderland.c
tips/city-break-backpacking-4268 08/05/22/peru-fashion-and-a- om/category/guatemala/
([Consulta: 9/2/2016] Ilama/ [Consulta: 9/2/2016] [Consulta: 9/2/2016]
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Figura 11 MOODBOARD

Fuente: Propia 2016

10.1.5 SILUETA

Enfasis en la cintura; cortes para acentuarla y manipulacion de pinzas que logra crear un
punto focal. Por el uso y manejo de outwear, muchos outfits se ven con silueta rectangular Cambio
de textiles y cortes, hacen que la mirada se dirigida a los hombros

Figura 12 Sllueta

Fuente: Propia 2016.

Esta es una coleccion Gnicamente de chaquetas con cortes con los que se hacen cambios textiles
de Color Blocking Los cortes son princesas, princesas modificados, francesas y francesas
modificadas.
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10.1.6 CODIGO DE USO

El cddigo de vestuario que aplica es Smart Casual, esta chaqueta esta pensada para cubrir
las necesidades de frio, y estética.

10.1.7 TIPOLOGIA

Maodulo superior con chaquetas, de fit regular.
Solapas sin cuello, traslapes pronunciados, solapas pronunciadas, traslapes con cambio de color.

Manga basica y larga, sobre puestos en la bocamanga. Los pufios con cortes con cambio de color
en la parte inferior de la manga.

Largo de ruedos con el frente a la cadera, espalda cadera, algunos 2” arriba en el centro.

10.1.8 PALETA DE COLOR

10.1.8.1 Sensitiva

En esta coleccidn se muestran colores brillantes, estos, creados por materiales naturales,
por ejemplo, el naranja con zanahoria, el morado con remolacha etc. Estos colores utilizados de
forma sélida.

10.1.8.2 Fisico Figura 13 Paleta de Color
PANTONE: PANTONE: PANTONE:
PANTONE: 5435U 2563 U 2613

605U

PANTONE:

PANTONE: 7638

PANTONE: PANTONE: 280
166U 3295

Fuente: Propia 2016.
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10.1.8.3 Atmosferas

PANTONE:
605U
50%
PANTONE: PANTONE:
e 2613
20%
20%
PANTONE:
PANTONE:
5435U l66u
o 30%
PANTONE: RN NE:
605U on
30%
PANTONE:
605U
PANTONE: :
7638 50%
70%
Fuente: Propia 2016.

Figura 14 Atmosfera y porcentaje de Color

PANTONE:

2613
70%

PANTONE:
3295
70%

PANTONE:
605U PANTONE:
605U
30% iy
PANTONE:
166U
60%
PANTON
5435U
40% PANTONEPANTONE:
605U 7638
100% 100%

Figura 15 Combinacion de colores autrorizados

Fuente: Propia 2016.
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10.1.9 TEXTILES

10.1.9.1 Sensitivo

Tejido plano de 1*1 plano, fibra de algodén, tejido con dos hilos, de tacto rugoso. Textil artesanal
tipico de Guatemala forro (algoddn con poliéster). Los tejidos presentados son solamente con la
aprobacion del taller.

10.1.9.2 Técnica
Tejido tipico

Al tacto rugoso
Caida rigida
Densidad alta

0% de transparencia
Ligamento Tafetan

Forro

Al tacto liso

Caida ligera

Densidad baja

5% de transparencia
Ligamento tafetan
1Poliéster con algodén

Entretela 1
Al tacto ligeramente aspero

Caida intermedia
Densidad baja media

Figura 16 Tejidos a futuro

: ‘II
4
7

10.1.9.3 Tejidos a futuro
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10.1.9.4 Carta Textil

Figura 17 Paleta textil

TELATIPICA 1 TELATIPICA 2 FORRO

Fuente: Propia 2016.

10.1.9.5 Pruebas de Lavado

Textil Tipico 1: El textil muestra que se deshila con facilidad en las partes que no tiene una costura,
y tiene un muy ligero torque

Textil tipico 2: El textil muestra que se deshila con facilidad en las partes que no tiene una costura,
y tiene un muy ligero torque

Forro: El textil muestra que es resistente a las pruebas de lavado, poco cambio en el
comportamiento lavada tras lavada, lo que la vuelve apta para este tipo de trato de lavado.

10.1.10 TRIMS

Se utilizan trims basicos y caseros, son broches (hooks). Estos solo para cerar algunas de
las chaguetas en la coleccidn, no todas. Hilos: de fibra de algoddn, proveedor trama textiles.
Broches: metélicos de forma Hook

Figura 18 Trims

ENTRETELA BROCHES

Fuente: Propia 2016.
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10.1.12 DESARROLLO DE LA MUESTRA

Figura 21 Desarrollo Completo de Prototipo

PALETA TEXTIL TRIMS

TELATIPICA 1 TELATIPICA 2
ENTRETELA BROCHES

Fuente: Propia 2016.
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TELA TIPICA COLOR CELESTE

7 Dameo0LAR- &2ULPLX - &=

Para la produccion de cuatro chaquetas en tres diferentes tallas en la tela azul y mostza

TELA TIPICA MOSTAZA

F== R~

06-05-2016
igana

ey

[V Arcnivo Eatcisn Visualizacisn Berramiantas Rerram. motives (1] AT

Eigina

- 7 - hitg

, existe una eficiencia de 70.46 % en 95.65m donde la

tela tiene un ancho de 119 metros. La eficiencia se ve afectada por el ancho de la tela y la figura del patronaje. Para que el consumoyy el

consumo de tela sea menor se recomienda cambia el angulo del hilo tela puesto que no afecta en la chaqueta si es cortada dirigida a la trama o

a la urdimbre pues lleva entretela.
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Fuente: Propia 2016.
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PARA AUDITAR

DESGLOSE DE PATRONES

TELATIPICA

MANGA -
FORRO Y TELA TIPICA INTRODUCCION AL PATRONAJE

TIPO DE LAVADO

& AT

Lavado a Maquina agua Fria/
Machine Wash Cold

FRERTE

CORRD MANGA Con colores similares/ 7
FORRO Y TELATIPICA With Similar Col 4 " Piezas y partes de patronaje
ith Similar Colors
Line Dry/ Secaren sombra
No ugarblanqueador TTOJA BF MEDIDAS DE PROTOTIPO
Categaria:  SmartCasual  |Ancho: as " bisefador: Barbara Adriana -
Codigo: TTBACO1 |color Mastaza/ Azul__ [Talla: M*, 5, L I
Fom Desiripciin I Revied Farranca
FoL 7O Center Lengmh
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HOJA DE COSTOS

Al. COSTOS DIRECTOS: MATERIALES Y
Consumao Costo Total
COMPOMENTES, (TRIMS)
1 gi';:::;i:ﬁgi’fa 1.25 Yardas |Q65.00 Cfyarda Q81.75
Tela artesanal Tipica
z Corinta ancha 45" 1.25yarda |065.00 C/fyarda Q81.75
é 3 Entretela 1 yarda Q7 Cfyarda a7
F 4 Forro 1 Yarda Q15 CfYarda als
g 5 Hilo Campana Blanco 5%|a3 Cfu Q1.50
& Empaque y etiquetado 1 unidad Q4.00 Cfu 04
7
10
TOTAL de materiales Al 191
A2, COSTOS DIRECTOS: MANO DE
Tiempo aproximaco Costn hara de trabajo Total
OBRA DIRECT!—‘!..
1 Diz=fio 0.25 horas Q15 3.75
] Patronaje 2 horas Q15 30
J : |con= 5 horas Q15 20
o 4 Confaccion 3 horas it 45
e 5 Inspeccign, Planchado 0.25 horas Q15 3.75
3 ] Otros
‘;‘ 7 Otros
Total de costos directos mano de obra directa. SUBTOTAL A2 102
TOTAL DE COSTOS DIRECTOS (Al+ A2) 2935
B. DATOS PARA CALCULAR LOS COSTOS INDIRECTOS.
Mota: Si la actividad no aplica, debe colocar: NS | Tiempo invertida Casto hora Totz|
Total de Deprecizcion de .
} i magquinariz: & horas Qo032 018
£
-
E 2 d_‘:::';i:iize':'reci&:ié" g2 2quIPO |, ¢ horas ap.3s 0.57
5 3 Luz Eléctrica. b horas Qn.22 132
4 Otro:
TOTAL DE CO5TOS INDIRECTOS 2.07
C. Margen de ganancia e impuestos a facturar.
1 Costo de Producto: 285.07
2 hargen de ganancia: %0 177.04
3 IV 0% o
4 Precie: Q473 6 $65
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HOJA DE COSTOS UNA DOCENA

Al. COSTOS DIRECTOS: Consuma Costo Cantidad Taotal
Tela Artesana
1 Tipica Celeste 1.25 Yardas |Q65.00 Cfya 12 Q575.00
ancho 45"
Tela artezanal
) z |Tipica Mostaza |1.25 yarda |Q65.00 C/fya 12 Q575.00
11; ancho 45"
= | = |Entretela 1 yarda|Q7 C/yarda 12 024.00
£ 4 |Faorro 1 Yarda|Q15 C/Yards] 12 Q120.00
5 |Hilo 5%|Q3 c/u 12 al1.80
Empaque
& . auey 1 unidad Q4.00 Cfu 12 048.00
etiguetado
TOTAL de materiales Al Q2,263.80
A2, COSTOS DIRECTOS: i _— Total
R aprcErado [Cosio hora de traha ota
MANO DE OBRA DIRECTA. I
1 |Dizeno 0.25 horas 01t 1 03.75
2 |Patronaje 2 horas Q15 1 030.00
B 0.5 horas als 1 07.50
e 4 |JConfeccion 2 horas Q15 12 Q540,00
¥ 5 |lnzpeccign, Planchadg0.25 horas 015 12 045.00
2 5 [Otros
; 7 |Otros
Total de costos directos mano de obra directa SUBTOT AZ d526.25
TOTAL DE COSTOS DIRECTOS [Al+ A.Z]I 02 290.05
B. DATOS PARA CALCULAR LOS COSTOS INDIRECTOS.
Mota: 5i la actividad no aplica, delf Tiempo inwertida Costo hora Total
Total de
1 |Depreciacion de & horas 0o.03 12 02.15
3 maguinaria:
o Totzl de
f 2 |Depreciacion de 1.5 horas 0o.33 12 0E.84
-] equipo de oficina:
3 3 Jluz Electrica. 6 horas oo.z2 12 01584,
4 |Otro:
TOTAL DE COSTOS INDIRECTOS] 02484
C. Margen de ganancia e impuestos a facturar.
1 Costo de Producto: Q2,914 89
2 Margen de gamancia: %60 01, 743.593
3 VA 0%z a
3 Precio: Q4,663.82 5605.70
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10.1.13 SPECS DE COLECCION

HOJA DE ESTILO
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁl;
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Codigo: TTBACOL Colar: Mostaza/ Azul Talla: M=, 5, L B
Frente Espalda

debido a la solapa.

Chagueta ligera, con corte francés modificado con esquinas. Mangas con corte en la parte inferior de la manga.
Espalda con declive que empieza en el centro. Prenda con forro, vista en el centro frente de la misma tela

HOJA DE ESPECIFICACION DE CONSTRUCCION

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Q gk— ;;
Categoria: SmartCasual Ancha: 45" Disefiador: Barbara Adriana T
P JEANHANA AlHRLAM A
Codigo: TTBACOL Color: Mostaza,/ Azul Talla: M=, 5, L
Maguinas Style Type Aguja Detalles de construccion Dibujo
Plana Grupo 300 —
Industrial 8 3P {301} Ensamile de piezas
§
Flancha Planchado de tela /
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HOJA DE MATERIALES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 - gJI— =
Categoria: SmartCaszual Ancho: 45" Disefiadar: Barbara Adriana A )
Sddi BAaRBuis sk
Codigo: TTEBACOL Color: Mastazal Azul Talla: 10 |
Descripsion  |Uso Vendedaor Material Cantidad Tamafio  Ubicacion
Tela Tipica Trama
Prenda :
Azul Texitles Artesanal 1.25 yrd 45" Costados y mangas
Tela Tipica Trama
Prenda ) . o
Mostaza Texitles Artesanal 1.25 yrd 45" Solapa vista y punos
Forro Prenda Mundial Alg/Poli 1 yrds 60" Farra
Entretela Interior pren.  |Mundial Termostrans 1 yrds 60" Interior de la prenda
HOJA DE DETALLES
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2018 -:’__"- Pl._ ,,
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disenador: Barbara Adriana
Codigo: TTBACD1 Color: Mostaza/ Azul  [Talla: M*, §, L s —
Frente Espalda

Solapa sin cuello terminada con vista. Pufios de tres
pulgadas con cambio de color.

Parte de atras con un ligero declive que viene desde el centro
frente alargandose en los costados.
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HOJA DE ESPECIFICACION DE MEDICION

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 tﬂ;
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Codigo: TTBACOL Colar- Mostaza/ Azul Talla: M=, 5, L B
POM Elescrpcinn |Tu| POM  |Descripcian Talla
FCL Full Center Length 0.5" FPW  |Flap Width S, M*, L
HPS High Point Shoulder 0.5" H% Half Shoulder S, M*, L
5L Shoulder Lenght 0.5" CFwW Center Front With S, M*, L
BW Bust Width 0.5" SFW Side Front With S, M*, L
W Waist With 0.5" DWW Dart With S, M*, L
HW Hip With 0.5" SWL  |Side Waist Lenght S, M*, L
AFL Armhole Front Length 0.5" SBW  |Side Back Width S, M*, L
MFL Meckline Front Length 0.5" CBW  |Center Back Width S, M*, L
FBL Full Back Lenght 0.5" SOL Sleeve Design Lenght S, M, L
S5DL Side Length 0.5" S, M*, L
WDL Waist Dart Length 0.5" S, M*, L
HDL Hip Dart Lenght 0.5" S, W%, L
ABL Armhole Back Length 0.5" S, W%, L
MBL Meckline Back Length 0.5" S, W%, L
FaL Full Sleeve Lenght 0.5" S, W%, L
F Fist Width 0.5" 5, W*, L
HDJ A DE DIAGRAMA DE OPERACIONES
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁl;
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefador: Barbara Adriana
Codigo: TTBACO1 Colar: Mostaza/ Azul Talla: M=, 5, L B —
MMaquinaria Puntada Aguja Descripcion de Ensamble Dibujo

0P (M TE TTRA S
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HOJA DE DESGLOSE DE PATRONES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 - ﬂl— S
Categoria: SmartCaszual Ancho: 45" Disefiadar: Barbara Adriana ' '
Cadigo: TTBACD1 Color: Mostaza/ Azul  [Talla: M*, S, L R —
SKETCH FRENTE ESPALDA
Farro Trims

HOJA DE COLORY TEXTIL

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 - E;._ =

Categoria: SmartCaszual Ancho: 45" Disefigdar: Barbara Adriana ' '
. ; BaiBaia aliiskon

Codigo: TTBACOL Color: Mostaza/ Azul Talla: M™*, 5, L

Color Swatch textil Descripcion Lugar de colocacian

Textil Tipico, tacto rugoso, mate, algodon

Centro frente, centro espalda,

vista, y pufios

Textil Tipico, tacto rugoso, mate, algodon

Costados frente y espalda

Textil de mundial tela, color neutro, algodon con
poliester

Farro
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HOJA DE ETIQUETA

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 < ﬁ{- >
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana -
Cadigo: TTBACO1 Color: Mostaza/ Azul Talla: M=, 5, L R
Magquinaria Puntada Aguja Descripsian de Ensamble Dibujo

LETEA TITLILE

als

MAYIIAD PRO BOLD CONDENCED TS
LETRA TEXTLE
MY RIAD PRO CONDENCED 9
LETRA MADE IN: MYRIAD PRO REGULAR 1 2PTS

HOJA DE COSTOS

< gk >

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016

Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana I T—
Cadigo: TTBEACOL Colar: Mostaza, Azul Talla: M=, 5, L
TAETERTAL TRD [FRECIO [cOsTO

Tela tipica amarillo v azul 25vyrd Q65 0163.50

Empague y etigueta 1Unidad |ﬂ_4 04

Findings and trims

Hilo %3 01.50

Entretela 1yrd a7 a7

Forro 1yrd 015 015

LABOR

Costos Directos

Material y 0185+ 130=0315
Trims 0151 50 0315.50+157.75
Costos de operacion Materiales + Labar
Marno de obra aloz 4+ 50" de margen bruta
&0% margen bruto . Q17704 .=precio de la prenda
Total 0473.00
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HOJA DE MEDIDAS DE PROTOTIPO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 < P{— :_)

Categoria:  SmartCasual Ancho: 45" Disenador: Barbara Adriana o

Codiga: TTBACO1 Color: Mostaza/ Azul  [Talla: M*, 5, L

POM Descripcion GETM Revised |Diferem:'|a Tolerancia Comentarios

FCL Full Center Length 211/2" 211/2 0" 12"

HPS High Point Shoulder 24" 233 9" 1/a" 12"

5L Shoulder Lenght 5" 5" 0" 12"

BW Bust Width 22" 22" 0" 12"

WW Waist With 36" 36" 0" 12" La

HW Hip With 40" 40" 0" 12" diferenciacian

AFL Armhole Front Length B1/2" B1/2" 0" 2" de medidas se

MFL Meckline Front Length 31 3 172" 2" ENCUSNtra

FBL Full Back Lenght 20" 191/2" 1/2" 12" dentro de los

ABL Armhole Back Length 28" 8" 2" rangos de

MEL Meckline Back Length B" 778" 1/8" 2" tolerancia, lo

FSL Full Sleeve Lenght 21" 21" 0" 12" que indica que

FW Fist Width 7" 612" 0" 12" la prenda ez
aprobada

despues de
auditoria.
HOJA DE EMPAQUE s

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 < ﬂ' >

Categoria: SmartCaszual Ancho: 45" Disefigdor: Barbara Adriana

Codign: TTBACO1 Colar- Mostaza/ Azul  [Talla- M*, S, L [ —

Vistas de Empagque

Detzlles de empague

Sobre de papel Kraft, de dimension 40 * 28 Cm. Agarrador troquelado impresion en una cara del sobre. Q3
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 “'-:;_. Pl\_ _,_'.:-‘*
Categoria:  SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana Jmm'_“h.mﬁm |
Codigo: TTBACOZ Color: Cor/moz Talla: M=, 5, L

Frente Espalda

Chagueta con princesa de hombro, solapa proveniente de la linea de escote del frente. El la espalda contiens
una pieza adicional ensamblada en el cuello.

HOJA DE DETALLES

- "--LH‘
{‘-\..H.. p1 L

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adrizna R —
Codigo: TTBACOZ Color: Cor/Moz Talla: M*, 5, L

Frente Espalda

Pufios de 3" de alto, con cambio de color. Cambio de color
textil en la sclapa, esto alborado cortando la vista del color

Con una pieza doble como terminado. Sobre puesta
unicamente en la linea de escote, el resto es libre.
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HOJA DE LSTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 d ﬁ{— ™

Categoria: smartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara &Adriana

Codigo: TTBACOS Color: Nar/mor Talla: M*, 5, L ANTIAILY ATELAN
Frente Espalda

Chagueta con carte princesa de homro hasta Iz cintura, pues lleva un corte como divisian, la ampitud de la
cadera se da debido a gue se cierra la pinza de cintura. Cuenta con el centro espada abierto para un mejor

entalle
HOJA DE DETALLES .
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <ﬁ—>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disenador: Barbara Adriana S
Codigo: TTBACOS Color: Nar/mor Talla: M*, 5, L I
Frente Espalda

El corte princesa desaparece al llegar a la cintrua, pieza de cadera con cambio textil.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 {’ ﬁ_ :\,

Categaria: smartCasual Ancha: 45" Disefiador: Barbara Adriana

Cadigo: TTBACD4 Color: Azul/mos Talla: M=, 5, L [
Frente Espalda

Sin solapa con corte francés modificado a esquinas, con cortes en el ruedo de la prenda v en los punos, cuenta
con un trim de gancho tipo hook

HOJA DE LYETALLES

Frenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 {f_"" pl— ™
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana )
Cadigo: TTBACO4 Calor: Azul mos Talla: M*, 5, L I —
Frente Espalda
I--I i)
. -
-

i
L™

Carrar con un gancho tipo Hook en la parte superior de |3 pieza, con cortes de esquina v cambio de textiles en los pufios,
la parte inferior de la prenda cuenta con corte tipo preting de 2" de acho.
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HOJA DE ESTILO
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ’l ﬂ— '_‘__}
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara &driana B ]
Codigo: TTBACOS Colar: Mar/moz/mor Talla: M=, 5, L [ —

Frente Espalda

i

Chagueta com solapa de forma de extencion, con redondeado en la parte inferior de la sclapa. Centro frente
inferior cuenta con una visectriz de 45° con la que se forma un efecta visual geoméatrico.

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <H—>

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana o

Codigo: TTBACOS Color: Marfmoz/mor  |Talla: M*, 5, L Immm
Frente Espalda

Solapa con parte inferior redondeado, cisectriz con un angulo de 45° v un corte paralelo a 4" de acho. Parte trasera, con el
mismo angulo pero con centro espalda cerrado, de 1a misma forma con un corte paralele a 4" del ruedo.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁ*; >

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana

Codigo: TTBACOS Colar: Ver/Moz Talla: M=, 5, L B
Frente Espalda

Chagueta con carte princesa de hombr con corte en los hombros. ¥ extencion del centro frente como solapa

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 {; ?J.‘ -

Categoria: SmartCaszual Ancho: 45" Disefigdar: Barbara Adriana A -

Codigo: TTBACDS Color: Verd/most Talla: M*, 5, L R —
Frente Espalda

'l- -u
r
I

Chagueta con cortes en los hombros con cambio textil, con una extencion de solapa de 5" para metodo de acceso se

utilizan dos hooks

96




HOJA DE LSTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <ng>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Codigo: TTBACOT Colar: ver/Moz Talla: M=, 5, L I
Frente Espalda
-1 B
NS 7
|
| Iu | ]
— 1 —

arriba del ruedo. Con pinza

francesa

Escote redondo, con una extencion en el centro espalda que va de grande en el escote & angosto a 7 pulgadas

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2015 <ﬂ—>

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana

Cadigo: TTBACO7 Color: Verd/mast Talla: M*, S, L I
Frente Espalda

Con diferencia intencional de ancho em la extencion de la chaqueta, en el escote con 5° y en la parte infericra 2". Tanto
en el frente como en la espalda la chagueta lleva un pinza francesa. Metodo de acceso hooks
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HOJA DE ESTILOS

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <ﬁ->
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana - AN
Codigo: TTBACOS Colaor: Cor/ Mos Talla: M=, 5, L |
Frente Espalda
1 1]
| ! ) |
|
| [ 7‘
/ '. | I
II ' B l' - I I | \ -I
A T I

Descripsion - Chagueta con salapa sin cusllo, con una extencidon mayor en la parte inferior dejandola recta, y en
diagonal. La espalda 25 copuesta por pinzas princesa de hombro.

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2015 <ﬂ—>

Categoria: smartCasual Amcho: 45" Disefiador: Barbara Adriana -

Codigo: TTBACOB Colar: Cor/ mos Talla- M*, 5, L [ =
Frente Espalda

Descripsion | cuenta con una extencidn en la parte inferior y desarrollada con una vista con un cambio de color.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <£#‘—->

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefador: Barbara Adriana
Cadigo: TTBACOD Colar: nnar/cel Talla: M=, 5, L I
Frente Espalda

Chagueta con pinzas francesas de hombro, con una solapa recta de ambos lados. El pufio cuenta con cortes
asimétricos donde el centro de la manga en mas bajo gue |a union de costados.

HOJA DE DETALLES
Prencla: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2018 <p\—->

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiadar: Barbara Adriana
Cadigo: TTBACOS Color: Mar Cel Talla: M*, 5, L I
Frente Espalda

Cambio de textiles, ¥ con un corte asiméetrico.

99




HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬂ- -

Categoria: smartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara &driana

Cédigo: TTBACIO Colar: corf mos Talla: M=, 5, L R
Frente Espalda

Chagueta com un corte princesa de hombros, con una selapa unicamente de frete gue cae en e hombro. Con un

corte en el ruedo CF y CB de 45°

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <:: FJ:— "

Categoria: SmartCasual Amcho: 45" Disenador: Barbara Adriana ) -

Cadiga: TTBACIOD Colar: Mar Cel Talla: M*, S, L R
Frente Espalda

Solapa con extencion ¥ de 1 3/4" ensamblada en |a costura del hombro. Junto con un carte en el centro frente v espalda
rectangular cque debe ir muy bien definido.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagqueta Tela: Tipica Fecha: 2016 4 g E{— .“_“_“;,
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Cédigo: TTBAC11 Colar: azf mos Talla: M=, 5, L i
Frente Espalda
g (-/ —
\ - |'.
{
) III

Chagueta con carte en la solapa. Unidn de cuello, con cortes 2n los hombros, y corte princesa de hombra. El
traslape es en esquina, definirlo.

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <F&—>

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiadar: Barbara Adriana o

Codign: TTBACLL Color: az mos Talla: M*, 5, L
Frente Espalda

Con cortes en la solapa definirlos con vista. En la parte de atras con un a leve inclinacion que forma esguinas.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁ*‘-
Categoria: smartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana I
Codigo: TTBAC12 Color: Mor lila Talla: M=, 5, L

Frente Espalda

[/!

Chagueta con corte princesa de hombros con un cambio de color en la vista de la solapa

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <ﬁ>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiadar: Barbara Adriana o
Codign: TTBACLS Color: verd Mos Talla: M*, 5, L I
Frente Espalda
L Yy

Solapa con un declive con mas amplitud en la parte inferior gue en la superior. En la parte trasera con un traingulo de
cambio de color.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁ— _'_;_-;
C?tegnria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana AR
Codigo: TTBAC14 Color: cverd maos Talla: M=, 5, L

Frente Espalda

B

Chagueta com solapa creada desde el corte de pinza a excepcion de la parte de la cintrua, hacia abajo, donde la
pinza se tralada a la amplitud de la cadera.

HOJA DE DETALLES
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 .;:j: ﬁ— "
Categoria: smartCasual Ancho: 45" Disefigdor: Barbara Adriana ) .
yili BakBaion aliiabhn
Codigo: TTBACLA Color: Verd Mos Talla: M*, 5, L
Frente Espalda
1 , 5

La soclapa se traslapa desde la cintura siendo estas unidas per ganchoshook. En |z parte trasera tenemos una
manipulacion del corte princesa donde se forma una leve curva que esta unida a lo lardo de todo el torso.
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HOJA DE ESTILO

7
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 = E;{— -
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana ’
Codigo: TTEACIS Colar: Mor/Mos Talla: M=, 5, L LATIAILS ATERsA
Frente Espalda
N [ ) ) 1 |
-
] 1
- ‘ I _' )

Solapa intencionalmente en inclinada, lograr ese egecto, estas parten de la cintura donde se pretede gue se
crucen y reducir del centro frence hacia adentro dos pulgadas.

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <ﬁ—>

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefigdar: Barbara Adriana o

Codigo: TTBACIS Color: Mor Mas Talla: M*, 5, L I
Frente Espalda

El tralape debe de ser intenciconalmente en diagonal. Ajustado por hooks. La parte tracera debe de tener en la cintura un

estretcho que de lailucion de cintura.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁ- -
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana s
FrT HANHAILA AlHRLAR A
Codigo: TTBACLS Colar: Mor Moz Talla: M=, 5, L
Frente Espalda
| L1
|
1
\.H____ _______,.v'

Chagueta con carte francés que va a tomar lugar con un cambio de color. Con un declive de aprtura vinienda
cerrando en la parte superior ¥ abierto en la inferiror

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ;:; g;ll— P
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefigdar: Barbara Adriana ) :
3l RV RN LY
Codigo: TTBACI1SE Color: Mor Mos Talla: M*, 5, L
Frente Espalda
;.L i

Parte infereior redondeada, y en la parte tracera con una leve curva.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 - . E{— H‘_‘_‘;,
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Codigo: TTBACLT Color: am cel Talla: M=, 5, L
Frente Espalda
K : .-: o

J

\

——_—

Chagueta con un corte alrededor del escote, con el fin de formar un cambio de color, en |a parte de atras,
Ciene un corte en escguing gue almismao tiempo tiene un declive.

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <ﬁ>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiadar: Barbara Adriana o
Codigo: TTBACIT Color: am cel Talla: M*, 5, L I
Frente Espalda
-

Corte paralelo a dos pulagad del contorno de la chaqueta. La parte trasera cuenta con una la misma forma pero en

declive en el centro drente.
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HOJA DE ESTILO
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬂ- P
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Codigo: TTBAC1S Colar: Am Mor Talla: M=, 5, L B
Frente Espalda
f 7

1/\

una abertura.

Chagueta con lineas paralelas en el centro frente y en el ruedo. En la parte de atras cuenta con un traslape y

HOJA DE DETALLES
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 i;j; g}— T
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiadar: Barbara Adriana ) g
vl (R R TR Y
Codigo: TTBACI1E Color: Mar Mas Talla: M*, 5, L
Frente Espalda

por la costura del escote.

La parte de adelante cuenta con un tralape agarrado con ganchos hook, y la parte trasera cuenta con un tralape sostenido
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagusta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁ{— 'H_“_:,
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Codigo: TTBAC1S Color: el Mos Talla: M=, 5, L A

Frente Espalda

1 [ T

|
| | | |
| I |
| I-I | | |\ | || I'._.
1] |

extencion de 2" gue va sujetada por hooks.

Chagueta con cortes en los hombros, y cortes de princesa de hombros interrumpidos por corte horizontales en
los mismos, cuenta con un cambio de color en los pufios. Cuenta con una pretina en el centro frente con

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <ﬁ—>

Categoria: SmartCaszual Ancho: 45" Disefigdar: Barbara Adriana il

Codigo: TTBAC1S Color: Cel Mas Talla: M*, 5, L
Frente Espalda

Traslape de dos pulgadas v en la parte tracera un corte gue simula el efecto de la solapa igual de dos pulgadas
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 gJ( ,
C?tegu ria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana wm"“lm; -
Codigo: TTBACZO Color: Cel Mos Talla: M=, 5, L

Frente Espalda

Jil

Cuenta con un corte pronunciado en forma de triangualo.

Chagueta con sobrepuestos en las mangas, ademas de una salapa con declive, la parte inferior de la chaqueta

HOJA DE DETALLES

Prenda:; Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Fecha: 2016 gh ﬂ—
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara AdfDisefiador: Barbard }
Codigo: TTBAC20 Color: Cel Mos Talla: M*, 5, L Talla: 10 [ ——
Frente Espalda
Q 3
. -
o

medio.

Piezas dobles que van ensamiblados en la parte de la bocamanga, |a solapa tiene una esguina pronunciada. Esta
conectada por hooks. En la parte tracera existe un triangulo pronunciado facilitado para la confeccion con un corte en
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ’ ﬁ{— ’

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana

Cadigo: TTBACZ1 Colar: Azfmoz Talla: M=, S, L A
Frente Espalda

B

de hombreras.

Chagueta con un traslape hasta casi linea de corte, con cobrepuestos en las bocamangas que dan la impresion

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Fecha: 2016 <ﬁ>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefador: Barbara Ad|Disefiador: Barbarg o
Cadigo: TTBACZ1 Color: Az/ moz Talla: M*, 5, L Talla- 10 I
Frente Espalda
.

El traslape va sostenido por hooks, y las piezas de los hombros deben de ser dobles . Los cortes inferiores deben de ser

completamente esquinados.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬂ*; -

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana

Codigo: TTBACZ2 Colar- Am/ Corint Talla: M=, 5, L B
Frente Espalda

Chagueta con cortes rectangulares, con un declive en la parte inferior de |la prenda, el escote es redondo,

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Fecha: 2016 g:; ﬂ— T

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Ad|Disefiador: Barbard -

Cadiga: TTBAC22 Calor: Am Cor Talla: M*, 5, L Talla: 10 A —
Frente Espalda

Corte rectangular en la parte inferior de la chagueta lograrlo con el forro y piguetes.
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HOJA DE ESTILO )
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁ{‘
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Cédigo: TTBAC23 Color: Mos Ver Talla: M*, 5, L i

Frente Espalda

Il

Chagueta con sobremangas que dan la impresion de hombreras con un traslape diagonal, un corte princesa
rectanfgualar

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Fecha: 2016 <ﬂ>

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disenador: Barbara AdDisefiador: Barbard
Codigo: TTBAC2S Colar: Mas Ver Talla: M*, S, L Talla: 10 I
Frente Espalda

Chagueta con sobremangas que dan 13 impresion de hombreras con un traslape diagonal, un corte princesa rectanfgualar.
Unido por hooks.
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HOJA DE ESTILO
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁl- >
C?tggu ria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana A mi
Codigo: TTBACZ24 Color: Mar Maos Mor Talla: M=, 5, L
Frente Espalda

color. La espalda con un corte triangualar en forma de reloj de arena.

Chagueta con, hombreras y solapa abierta unida por el escote, la parte inferior 25 un corte con cambio de

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2015 Fecha: 2016 ::j: g}— "
Categaoria: smartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara AdrDisefiador: Barbar] -
Codigo: TTBAC24 Calor: Nar Mos Mor  [Talla: M*, 5, L Talla: 10 R
Frente Espalda
e
._."_

Chagueta con, hombreras y solapa abierta unida por el escote, la parte inferior es un corte con cambio de color. La

espalda con un corte triangualar en forma de reloj de arena.
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HOJA DE LSTILO

Frenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 d ﬁ{— ™
Categoria: smartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Cédigo: TTBAC2S Color: Nar, Mor, Mos  |Talla: M=, 5, L i
Frente Espalda
- ﬁ -

atras tiene solo

Chagueta con un traslape con disefio doble pretina, 2sta va unida con el otro lado de |la chagueta. La parte de

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Fecha: 2016 <ﬁ—>

Categoria: smartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara AdDisefiador: Barbarg el

Cadigo: TTBAC2ZS Colar: Nar, Maor, Mos  |Talla- M*, 5, L Talla: 10 I
Frente Espalda

Chagueta con un traslape con disefio doble pretina, esta va unida con el otro lado de la chagueta. La parte de atras tiene

solo
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁl; >
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana ——
T HANHAILG ATNRLsN A
Codigo: TTBACZE Color: Cel Nar Talla: M=, 5, L
Frente Espalda
!

A

Chagueta con traslape unicamente de dos pulgadas debajo del escote a antes de la cintura

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Fecha: 2016 <;:_'\ ﬁll— P

Categoria: SmartCaszual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Ad|Disefiador: Barbard g

Codigo: TTBAC2E Calor: Mar, Mor, Mos  |Talla: M*, &, L Talla: 10 R
Frente Espalda

Chagueta con traslape unicamente de dos pulgadas debajo del escote a antes de la cintura
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HOJA DE LSTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁ{— .H_“_:,
Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Codigo: TTBACZT Colar: Cel Nar Talla: M=, S, L L
Frente Espalda
— 7
f
|
| I
— L

inferior.

Chaguet con traslape con una sobre falda en |z partee de enfrente, la espalda solo con amplitud en la parte

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2015 Fecha: 2015 <ﬂ>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefador: Barbara AdDisefador: Barbars el
Codigo: TTBAC27 Color: Cel Nar Talla: M*, 5, L Talla: 10 I
Frente Espalda
L .

cerrarlo.

Chagueta con el traslape tanto abajo como arriba. Los dos centro frentes son iguales, las manfas cuentan con hooks para
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 gA; -

Categaria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana

Cadigo: TTBAC2S Color: Mos Maos Talla: M=, 5, L B
Frente Espalda

Chagueta con una apertura mas amplia gue las deas, el traslape se da hasta la linea de cintura con 17 de
extencion. Cuenta con cortes de menos longitud en el centro frente.

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Fecha: 2019 qj; ﬁ}- =
Categoria: smartCasual Amcho: 45" Disefiador: Barbara AdfDisefiador: Barbar{ -
Codigo: TTBAC28 Calor: Mas Mos Talla: M*, 5, L Talla: 10 (s
Frente Espalda
J
._."_

Descripsion ; La parte inferior de la chaqueta cuenta con pieza mas cortas
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HOJA DE ESTILO B
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 ﬁ{' -
Categoria: smartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana
Codigo: TTBACZG Color: Ver Mos Talla: M*, 5, L AT ATHELAN &
Frente Espalda
1

Chagueta con linea inclinada, hasta llegar a Ia parte de cintura donde los dos centro frentes san iguales, las

manfas cuentan con un corte en la manga
HOJA DE DETALLES .
Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Fecha: 2016 <ﬁ>
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefigdar: Barbara AdDisefiador: Barbar; o
Cadigo: TTBAC29 Color: Ver Mos Talla: M*, 5, L Talla- 10
Frente Espalda

La parte inferior debe su amplitud a al cierre de |z pinza de cintrua.
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HOJA DE ESTILO

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 gA; >

Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara Adriana

Codigo: TTBAC20 Color: Mos Mor Talla: M*, 5, L L A
Frente Espalda

Il

Chagueta con traslape de 1 1/2 en el el Iz parte del ruedo frente con cortes princesa, que dividen un corte
mas pequefio que otro. La parte de atras cuenta con un corte triangular

HOJA DE DETALLES

Prenda: Chagueta Tela: Tipica Fecha: 2016 Fecha: 2016 -:;:; g}— -
Categoria: SmartCasual Ancho: 45" Disefiador: Barbara AdfDisefiador: Barbar g
Cadigo: TTBAC30 Calor: Mos Mar Talla: M*, 5, L Talla: 10 R —
Frente Espalda
‘q_'; .

La chaqueta cuenta con separaciones a 3" arriba de |a diferenciacion de largo.
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10.1.14 EMPAQUE Y ETIQUETA

LETRA TITULO:
MYRIAD PRO BOLD CONDENCED 7PTS
LETRA TEXTO:
MYRIAD PRO CONDENCED 9
LETRA MADE IN: MYRIAD PRO REGULAR 12PTS
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CONCLUCIONES Y RECOMENDACIONES

Se realiz6 un proyecto para la produccion y comercializacion de chaquetas con textiles
tipicos en la cabecera municipal de Quetzaltenango. Gracias a investigaciones, entrevistas y
encuestas se pudo comprender el mercado y sus necesidades, al igual de los aspectos mas
importantes para que el producto tenga aceptacion en la localidad. Se cuenta con el apoyo de
quienes serian los proveedores, manufactureros y comerciantes del producto. Se les impartid
capacitaciones a las trabajadoras para que este proyecto pueda seguir su curso.

Para la realizacion de este proyecto se desarrollo el area de mercadeo, el desarrollo técnico
de disefio con el que se partid para hacer una coleccion de 30 disefios, el desarrollo de la muestra
elaborada en Trama Textiles, Markers para una produccion en masa, DOP’s para la eficiencia en
la confeccion, disefios plano de cada disefio al igual que hojas de especificacion y el disefio de
empaque y etiqueta de acuerdo a las necesidades. Se analizé el desarrollo del proyecto y se
encuentran algunos aspectos que puedan ser mejoras continuas.

Se recomienda realizar un Focus Group para que las integrantes de la Asociacion Trama
Textiles tengan una idea de la aceptacion del producto, al igual de continuar con constantes mejoras
en cuanto al producto.

Partiendo de los resultados del focus group se recomienda comenzar a utilizar textiles con
bordados, pues en este no se utilizd para por costeo.

Se recomienda tener alternativas de solucién con respecto a métodos de acceso.

Se recomienda tener diferentes sesiones con las manufactureras para estar en continuo
contacto y conocer el flujo del producto

Para la promocion del producto, se recomienda hablar con paginas y medios como 502 y
tener algun tipo de patrocinio para promover de manera mas amplia el producto y la Asociacion.
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CONCLUSIONES

Se realizo la caracterizacion de la cabecera municipal de Quetzaltenango, la que colaboro
con la determinacion de las alternativas de solucién por su clima frio y el mercado objetivo
por el nivel de turismo de personas guatemaltecas y extranjeras haciendo de la localidad
el 3er lugar con més turismo del pais. Con el fin de validar las propuestas y se verifico que
es viable.

Se realizo el diagnostico de la chaqueta innovadora con textiles y materiales artesanales
en el cual se encontraron 60 tiendas con productos artesanales, 10 talleres de confeccidn
de indumentaria con personal que elabora telares de cintura, 8 grupos de artesanos que
cumplen con el requerimiento de la calidad del proyecto. Existe un taller que cumple con
todos los aspectos deseados para llevar el proyecto acabo.

Se determind que el mercado objetivo al que va dirigida la chaqueta innovadora con
materiales artesanales tipicos son mujeres de un rango de edad de 23 a 33 afios de edad que
visiten la localidad y que se interesen en productos elaborados con materiales artesanales
guatemaltecos. No existe un nimero de poblacién definida pues esta estd en constante
movimiento y depende de la época del afio.

Se determind que las alternativas de solucién fueran torera, chaqueta y chaleco pues
cumplen con los requerimientos pensados para la produccion y comercializacion de
productos outwear en la cabecera municipal de Quetzaltenango

Se evalud y validé la propuesta de disefio por medio de observacion, entrevistas y
encuestas cuyas respuestas fueron favorecedoras para la produccién y comercializacion de
la chaqueta innovadora con materiales artesanales a confeccionar en la cabecera municipal
de Quetzaltenango.

Se determind el producto, precio, plaza y promocion (4P’s del marketing mix) donde el
producto seran chaquetas innovadoras con textiles y materiales artesanales que se vende
en el area de la cabecera municipal de Quetzaltenango, con un precio de Q434 o US $57 y
con la promocion de ayuda a artesanas Guatemaltecas en el area de Quetzaltenango.

Se determino, calculé y validé el punto de equilibrio en Q900 para la produccion,
comercializacion de la chaqueta innovadora con textiles y materiales artesanales en la
cabecera municipal de Quetzaltenango.

Se determiné que la viabilidad técnica es factible, pues ya se cuenta con el taller en el cual

se trabajaran todos los materiales artesanales y la produccion y comercializacion de la
chaqueta innovadora, ademas la viabilidad econémica y financiera de la chaqueta fue
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10.

11.

validada sacando el costo y precio de la prenda y luego encuestando al cliente sobre el
precio que estaria dispuesta a pagar por ella.

Se determino y evaluo6 por medio de encuestas, la premisa de disefio para la confeccién de
la chagueta innovadora con materiales artesanales en la cabecera departamental de
Quetzaltenango. , con encuestas y entrevistas informales.

Se determind y evalué el programa de necesidades con un desglose de hojas de
especificaciones y un diagrama de operaciones para la produccion y comercializacion de
la chaqueta innovadora con textiles y materiales artesanales en la cabecera municipal de
Quetzaltenango.

Se realiz6 la propuesta de disefio para la confeccidn, produccion y comercializacion de la

chaqueta innovadora con cortes princesa y escote perla pronunciado con textiles y
materiales artesanales en la cabecera municipal de Quetzaltenango.
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RECOMENDACIONES

1. Se recomienda estudiar, investigar y conocer las necesidades de la localidad para evaluar y
validar las alternativas de solucién para la produccion y comercializacion de prendas de vestir la
Cabecera de Quetzaltenango.

2. Se recomienda realizar una caracterizacion que contenga datos relevantes de la localidad en la
que se trabajara con la finalidad de tener conocimientos en cada aspecto de ésta y tener mas
exactitud para la evaluacion, propuesta y validacion de la prenda.

3. Se recomienda analizar y evaluar con la informacion adquirida previamente, un diagndstico
situacional de la prenda seleccionada la cabecera de Quetzaltenango.

4. Se recomienda evaluar detenidamente todos los aspectos de caracterizacién, diagnostico
situacional y todos los datos adquiridos en la investigacion, con el fin de hacer la seleccion mas
conveniente de la prenda para la confeccién en la cabecera de Quetzaltenango.

5. Se recomienda analizar los datos situacionales de la localidad para poder ayudar a identificar el
mejor mercado objetivo al que estard dirigida la alternativa de solucién para la confeccion de
Chaquetas en la cabecera de Quetzaltenango.

6. Se recomienda tener tres alternativas de solucidon para la determinacion de produccién y
comercializacion de producto en la cabecera de Quetzaltenango.

7. Se recomienda realizar graficos que ayuden a identificar las ventajas, desventajas, cualidades y
defectos de las alternativas de solucion para poder considerar cual es la mas adecuada para la
produccion y comercializacion de la chaqueta a confeccionar en la cabecera de Quetzaltenango.

8. Se recomienda realizar un analisis de los graficos anteriores para validar las alternativas de
solucion para la produccion y comercializacion de la chaqueta a confeccionar en la cabecera de
Quetzaltenango.

9. Se recomienda investigar en varios lugares de la localidad o fuera con el fin de determinar la
produccién y comercializacion de la chaqueta a confeccionar en la cabecera de Quetzaltenango.

10. Se recomienda tener todos los datos necesario para poder determinar, calcular y evaluar el
punto de equilibrio en la produccion y comercializaciéon de la chaqueta a confeccionar en la
cabecera de Quetzaltenango para que la ejecucion del presupuesto de costos y gastos sea o mas
exacto posible.

11. Se recomienda considerar la capacidad de los operarios del taller para que la propuesta de
disefio, la confeccion, produccion y comercializacion de la chaqueta tenga un grado reducido de
dificultad y la realizacion del mismo sea viable.
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12. Se determind la viabilidad técnica, economica y financiera de la chaqueta a confeccionar la
cabecera de Quetzaltenango.

13. Se recomienda en el momento de disefiar, contar con una idea grafica de como elaborar este
producto para que la determinacion y evaluacion de las premisas de disefio para la confeccion sean
mas efectivas y garantizar la factibilidad.

14. Se recomienda considerar en el momento de disefiar, contar con materiales previstos para que
la determinacion y evaluacion del programa de necesidades, sea lo mas exacto a lo que se busca
en la prenda al momento de llevarla a produccion.

15. Se recomienda realizar el perfil del proyecto de graduacion lo mas de tallado posible para la
confeccidn, produccién y comercializacion de la chagueta en la cabecera de Quetzaltenango, sea
mas sencillo para el PTI 8.
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GLOSARIO DE TERMINOS

Artesania: Clase social constituida por los artesanos. Arte u obra de los artesanos.

Bordado: Se hace pasando las hebras de un lado a otro de la tela o piel en que se ejecuta el
trabajo, formando dibujos, sin cosido. Se hace con punto de cadeneta en un bastidor pequefio,
parecido al tambor, o en bastidor regular, con una aguja que, fija por un extremo en un cabo de
palo, hueso o marfil, remata por el otro en un gancho pequefio.

Demogréfico Estudio estadistico de una colectividad humana, referido a un determinado
momento, o a su evolucion

Diagnostico Recoger y analizar datos para evaluar problemas de diversa naturaleza
Divisién Regional: Caracterizacion regional de alguna parte del mundo
Filamento: Producto obtenido del proceso de extrusion.

FOY: Fully oriented yarn

Localidad Cualidad: De las cosas que las sitda en lugar fijo. Lugar o pueblo

Monofilamento: Cada hilo que forma el multifilamento. Los hilos multifilamento son formados
teniendo una cantidad de agujeros en el spinerette. Esto resulta en un grupo fisico compuesto de
mas de un filamento.

Muestra: Parte o porcidn extraida de un conjunto por métodos que permiten considerarla como
representativa de él.

Multifilamento: El hilo final estd compuesto de varios filamentos que hacen la densidad total del
hilo.

POY:: Partially unoriented yarn
Promover: Tomar la iniciativa para la realizacién o el logro de algo.

Publicidad: Conjunto de medios que se emplean para divulgar o extender la noticia de las cosas
0 de los hechos.

Tejido: Formar en el telar la tela con la trama y la urdimbre.
Textil: Dicho de una materia: Capaz de reducirse a hilos y ser tejida.

UOY:: Unoriented yarn.
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PRESENTACION A TERNA

JUSTIFICACION

PROBLEM

AUSENCIA DE
CHAQUETAS CON
DISENOS
INNOVADORESY
TEXTILESTIPICOS EN
LA CABECERA
MUNICIPAL DE
QUETZALTENANGO. e

OBJETIVOS

NNQVAR PRENDAS CON
TEXTILESTIPICOSENLA
CABECERAMUNICIPAL DE

QUETZALTENANGO

CJBRIR LAS NECESIDADES
FISICA QUE RESPONDAN A

AS CONDICIONES
CLIMATICAS DEL LUGAR

CUBRIR DEMANDA DE CHAQUETAS
INNOVADORAS CONTEXTILES
ARTESANALES

EVALUARY VALIDAR LA PROPUESTA DE
DHSERIO PARA LA PRODUCCIONY
COMERCIALIZACION DE CHAQUETAS COM
TEXTILESTIPICOS EN LA CASECERA
MUMICIPAL DE QUETZALTEMANGO

LA ASOCIACION

TRAMA TEXTILES

ESTUDIARY VALIDAR
EL MERCADO

DETERMIMAR
PREMISAS DE DISERG

DETERMIMARY EVALUAR
PROGRAMA DE
MECESIDADES

EVALUARY VALIDARLA
PROPUESTADE
DISEND

DETERMINAR LA
WIABILIDAD TECNICA,
ECOMOMICA, FINANCIERA

DETERMINAR EL
MARKETING MIX
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ASOCIACION DE
MUJERESTEJEDORAS,
TRAMATEXTILES

MATERIA PRIMA
CORTE

CONFECCION

PROMOCION




DETERMIMAR EL MARKETING
MIX

A o s CONCCIMIENTOS BASICOS Y PLANTILLAS BASICAS EN
INRCVAIICRES (08 . A A E
M!\I'Flll.i\llgisj'fillﬁlf:‘imlﬁs EN Q‘{"I":'“ MANIPULACION DE PATROMAIE TRESTALLAS

)
o
e
-
=
TE]
]

AIETEALTERANCL (0N

FRODUICCION 1E TRES TALLAS s $ 5

COLECCIOM DE DISENOSY

) P
e LA CARFUHILA MUNICIPAL 18 MAPAS, ALIANYAS CION GLILKS _ MANUAL DE PATRON: PROGRAMA DE MECIDADES
= CRUFIFALTENANGEY BN 105 TURISTICES CILE LLEVEN A COSTURA, COMERCIALIZAS
'S - L0 TURISTAS L PUNTT) DE
ALREIEICIRES 1EL FAROUE '
PLIKTC ESPECIFICE DE VERITA WEMTA, ALIARIEAS CO
FN LA ASCKTACTCTN THAMA HOITFLES CUFF ENTIEGLIEN
TEXITIES INFIOIMACTON [ L&

ASOUIACION ¥ EL PROIHNTO

=
-___.
g
L)
[ F2
L L

APORTES

SE DETERMING EL TIPD DE PREMDA A ELABORAR GRACIAS A LA
CARACTERIZACION DE LA LOCALIDAD Y A LA RECOPILACION DE DATOS.

ESTRATEGIA DE
MERCADEQY
PROMOCION

L& CAPACIT M EM LA ASOCIACION FACILITO LA PRODUCCION DE LA

CHAQUETA.
= 5E CREO UM COMJUNTO DE HERRAMIENTAS DOCUMENTADAS QUE
aciin AYUDAN & LA PRODUCCION ¥ COMERCIALIZACION DEL PRODUCTO
£ 4 BEMEFICIANDO A UNA LOCALIDAD Y A LOS PROVEEDORES Y
MANUFACTUREROS.
9 10

IMENDACIONES

RELAIZAR UN FOCUS GROUP PARA GEMERAR LA ACEPT
PRODUCTO COMO FORMA DE SEGUIMIENTO AL PROYECTO Y
MEJORA CONTINUA

ALTERMATIVA DETEXTILES INTRODUCIENDO BORDADOS
DISERAR ALTERMATIVAS DE SOLUCION PARA METODOS DE ACCESO

REFORZAR CAPACITACIOM DE CONWFECCIOM ENFOCANDOSE A LA
CONSTRUCCOON DE FORRO.

COMUMICACION COM MEDIOS, PARA CONMSEGUIR PATROCMIOS DE
PUSLICIDAD, EM PLATAFORMAS COMO S0Ygoz, ¥ EXPANDER LA
PROMOCION.

11 12
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CON LA COLABORACION DE LA
ASOCIACION DE MUJERES

PARA EL DESARROLLO DETEJIDO ARTESANAL

MANUAL DE DISENO PARA LA ,
PRODUCCION Y COMERCIALIZACION
DE

CHAQUETAS EN

CABECERA MUNICIPAL DE QUETZALTENANGO

<>

Barbara Adriana Pérez Escotto
bperezescotto@hotmail.com
(502) 5335-1114
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INTRODUCCION

Actualmente existe una demanda por ropa, accesorios, articulos de casa
con materiales artesanales, tipicos guatemaltecos. De manera que la
indumentaria tradicional y sus accesorios ha sido modificada para que
otros segmentos de mercado sean atrayentes a ellos. Quetzaltenango, es de
los lugares turisticos mds visitados en nuestro pais por ser considerada la cuna
de la cultura Guatemalteca, es rica en todos los artes y en elementos
caracteristicos de la cultura. Sin embargo, en Quetzaltenango no existe la
innovacion de prendas con textiles tipicos. Es un lugar estratégico, donde se
puede explotar una prenda con estas caracteristicas. Analizando las
caracteristicas fisicas y climaticas del lugar, se sugirid que la prenda fueran
chaquetas, propuesta que ha sido aprobada gracias a entrevistas y encuestas
realizadas en la locacion, confirmando a su vez que el mejor segmento de
mercado para el producto son locales de clase media y extranjeros de sexo
femenino y con un rango de edad de 23 a 33 afios.

A continuacion se presenta un manual con las especificaciones para llevar a
cabo la produccion de las chaquetas y comercializacion, incluyendo los
disefos. El patronaje basico, la manipulacion del patrony su desglose; al iqual
que las instrucciones para la confeccion de la misma , la comerciaizacion y
promocion de Trama Textiles, lugar de venta de la prenda.
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GLOSARIO

Armhole Back Length: Largo de bocamanga espalda

Armhole Front Length: Largo de bocamanga frente

Bust Width: Ancho de busto

Estilo: Conjunto de caracterés que componen una forma de realizar tareas.
Fist Width: Ancho de pufio

Full Back Lenght: Largo completo de espalda

Full Center Length: Largo completo del centro

Full Sleeve Lenght: Largo entero de manga

High Point Shoulder: Punto alto del hombro

Hip Dart Lenght: Largo de Pinza de cadera

Hip With: Ancho de Cadera

Manga: Pieza prendas superiores que con diferentes largos cubren el brazo.
Neckline Back Length: Largo de escote espalda

Neckline Front Length: Largo de escote de frente

Piquete: Sefalizacion que indica la union de dos piezas a cierta distancia.
Shoulder Lenght: Largo de Hombro

Side Length: Largo de costado

Waist Dart Length: Largo de pinza de cintura

Waist With: Ancho de cintura
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DISENO

PROTOTIPO Y ESPECIFICACIONES

HOJA DE ESTILO

Prenda: Chaqueta Tela: Tipica Fecha: 2016 <¢r>

Categoria:  SmartCasual Ancho: 30" Disefiador: Barbara Adriana
Codigo: TTBACO1 Color: Mostaza/ Azul Talla: M, S, L
Frente Espalda

BARBARA ADRIANA]

Descripcion : Chaqueta ligera, con corte francés modificado con esquinas. Mangas con corte en la parte
inferior de la manga. Espalda con declive que empieza en el centro. Prenda con forro, vista en el centro frente
de la misma tela debido a la solapa.
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PATRONAJE

TABLA DE MEDIDAS

POM Descrpcion Tol

FCL Full Center Length 0.5" S, M*, L
HPS High Point Shoulder 0.5" S, M*, L
SL Shoulder Lenght 0.5" S, M*, L
BW Bust Width 0.5" S, M*, L
wWw Waist With 0.5" S, M*, L
HW Hip With 0.5" S,M*, L
AFL Armhole Front Length 0.5" S, M¥*, L
NFL Neckline Front Length 0.5" S, M*, L
FBL Full Back Lenght 0.5" S, M*, L
SDL Side Length 0.5" S, M*, L
WDL Waist Dart Length 0.5" S,M*, L
HDL Hip Dart Lenght 0.5" S, M*, L
ABL Armhole Back Length 0.5" S, M*, L
NBL Neckline Back Length 0.5" S, M*, L
FSL Full Sleeve Lenght 0.5" S, M*, L
FW Fist Width 0.5" S, M*, L

INTRODUCCION AL PATRONAJE

MANGA
ESCOTE
ESCOTE CURVA-BOCAIIANGA
PIQUETE T T RIQUETES

W

PIQUETE CISA

PIQUETES

CIsA CISA FRENTE ESPALDA

FRENTE
vYdivds3

CENTRO MANGA

CADERA CADERA

Piezas y partes de patronaje
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PATRONAJE

TABLA DE MEDIDAS

Tol POM |Descripcion Talla

0.5" FPW Flap Width S, M*, L
0:5" HS Half Shoulder S, M*, L
0.5" CFW |Center Front With S, M*, L
0.5" SFW Side Front With S, M*, L
0.5" DW Dart With S, M*, L
0.5" SWL [Side Waist Lenght S, M*, L
0.5" SBW  |Side Back Width S, M*, L
0.5" CBW |Center Back Width S, M*, L
0.5" SDL Sleeve Design Lenght S, M*, L

PATRONAJE BASICO

FRENTE

ICINTRUA

N
(CADERA i

ESPALDA

ESCOTE
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SA

FRENTE

CENTRO MANGA

ESPALDA
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PATRONAJE

PATRONAJE DE PROTOTIPO

FRENTE ESPALDA

Unir el punto alto de la .
pinza con la Unirel punto alto de la

mitad del hombro pinza con la
mitad del hombrg

ESCOTE
Bajaren linea de escote 1"

trazarunalinea
Sequir linea curva
con extencion del centro
frente de 3"a 10 abajo
dede lineade
escote original.

Mover exceso de pinza
hacia el centro frente
apartir del centro de la pinza

Agregar extencion Delinea de cintura bajar 5"
de 1"del Centro [CINTRUA S haci
acia la cadera
Frente hacia afuera

Redireccionar pinzaal
costado, 21/2"
abajo de |a linea de cadera

Bajar 2"de a cintrua
en el Centro Frente

Unir extencion con las 5"
del costado

CADERA

MANGA

Rectificar largos de

bocamanga Crear corte a 5" de pufio
5 \ Hacia arriba
2
g 5 T
5 % \V(;Y):\) Eliminar
. | aceso

VONYW OYLN3D .

CURVA BOCAMANGA

FRENTE

PIQUETE
CISA
Qo

—
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PATRONAJE

DESGLOSE DE PATRONES
E INSTRUCCIONES DE CORTE

TELATIPICA

(entro

MANGA
FORRO Y TELATIPICA

=

(entro espalda

frente (haqueta (haqueta
(haqueta Disefio 1 Disefio 1

Disefio 1 Tela tipica Telatipica
Tela tipica Azl Azul
Mostaza spalda Espalda

Frente x2Tela X2Tela

x2Tela y entretela y entretel
yentretela Pieza No. 4| foro
PiezaNo. 1 Talla 10 Pieza No. §

Talla 10

J

J

x2Tela enfretela forro
Pieza Nof6 Talla 10

MANGA
FORRO FORRO Y TELA TIPICA

Centro

frente vista (haqueta

Ce]nn

Chaqueta Disefio 1
Diserio 1 espalda Tela tipical
fomo (haqueta Rl

Frente Diseiio 1 Espalda

x2Fomo formo x2Tela

Pieza No.7 Espalda yentreteld

Talla10 x2forro : Forro
Espalda Pieza No. 4} PiezaMo. §
L Tt

X2Telaenfretela forro
Pieza NoJ6 Talla 10

Pieza No. 8Talla 10
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CONFECCION

MATERIALES
MAQUINA MAQUINA HILO
DE COSER PLANA OVERLOCK
— ﬁ -
= || O —
= =
o =
Y| Z
-
TIJERAS ENTRETELA PLANCHA

Q

10
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CONFECCION

ENSAMBLE DE PIEZA

“
COSER APARTIR DEL g N
PIQUETE FORMANDO >
LAESQUINA ' UNIR AMBOS HOMBROS
UNIRCENTRO FRETE CON COSTADO HACER LO MISMO EN LA ESPALDA ~

HACER PIQUETE

UNIR COSTADOS

COSER MANGA CON BOCAMANGA
DE CUERPO

ENSAMBLE DE FORRO

REALIZAR EL MISMO PROCEDIMIENTO CON
LAS PIEZAS DEL FORRO

-
_"ﬁ”

, POR LA ABERTURA CERRAR EL RUEDO
RESTANTE
\X4
UNIR FORRO CON PIEZA EXTERIOR \
EN EL ESCOTE Y EXTENCION A
HACER PIQUETES AL REDEDOR DESCOSER EL COSTADO
DEL ESCOTE Y PUNTADA DEL FORROCON UNA APERTURA DE POR LA ABERTURA CERRAR EL RUEDO
DE ASIENTO 7 DEL PUNO

CERRAR LA APERTURA DEL COSTADO DEL FORRO

11
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CONFECCION

ACABADOS

—
PLANCHAR DE FORMA ABIERTA
o CADA COSTURA.
USAR ENTRETEOA
PLANCHARTODAS LAS COSTURAS
ABIERTAS

L4
),
CORTARTODOS LOS HILOS| / >
HACER PIQUETES
INSPECCION DE LA PRENDA

12
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LETRA TITULO:
MYRIAD PRO BOLD CONDENCED 7PTS
LETRA TEXTO:
MYRIAD PRO CONDENCED 9
LETRA MADE IN: MYRIAD PRO REGULAR 12PTS

I 6CM !

EMPAQUE Y ESPECIFICACIONES

AL

L DR R K DR I ML HE K DK DK

TIPICA: koAQA'@AQA@AQA’AOAOAOAOAOAO‘0

’vvvv VoaVaVaVaVaVAVAV/ VAW,

SACA AYA A A ACAYAYA%A A%

28CM

13
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COMERCIALIZACION
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PROMOCION

MAPAS DE LA CUIDAD
XELA PAGES © .

Ty

BOLANTES REPARTIDOS
EN HOTELES

“Quetzaltenango la cuna de la cultura, tierra de hermosos paisajes
y lugar de eterno descanso para los miles de turistas que cada afio
se gozan en conocer nuestra hermosa tierra. Los mejores Hoteles ‘ ~

de Quetzaltenango estan dispuestos a permitir que tu estadia sea ADRENALINA
placentera e inolvidable.” T[‘ @@ R g
~ " Sl o= ) -

ADRENALINATOUR TREKKING & MAYAN GATEWAY
SHUTTLES & TOURS  HELPING STREET TOUR COMPANY
CHILDREN

\
gy &

v

PLACES YOU _ _ : :
CAN'T MISS IN A Hotel Modelo Villa Esmeralda

fin

Pension Bonifaz Hotel Plaza Villa Real

ACUERDOS CON AGENCIAS DETOUR Y GUIAS TOURISTICOS PARA QUE PROMUEVAN Y
VISITEN EL SITIO DE LA ASOCIACION TRAMA TEXTILES, DONDE SE ENCUENTRA LATIENDA.
E INFORMACION DE COMO SE TEJE MATERIALES TIPICOS, JUNTO CON LA VENTA DE
CHAQUETAS DE DISENO INNOVADOR CON MATERIALES ARTESANALES
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RECOMENDACIONES

Se recomienda realizar un Focus Group para que las integrantes de la
Asociacion Trama Textiles tengan una idea de la aceptacion del producto,
al igual de continuar con constantes mejoras en cuanto al producto.

Partiendo de los resultados del focus group se recomienda
comenzar a utilizar textiles con bordados, pues en este no se utilizd

para por costeo.

Se recomienda tener alternativas de solucion con respecto a
métodos de acceso.

Se recomienda tener diferentes sesiones con las manufactureras
para estar en continuo contacto y conocer el flujo del producto

Para la promocion del producto, se recomienda hablar con pdginas y
medios como 502 y tener alguin tipo de patrocinio para promover de manera
mads amplia el producto y la Asociacion.
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151



BIBLIOGRAFIA

ANONIMO. Experiencias en Guatemala. Informacion artesanal
Quetzaltenango (En Linea) Disponible en:
http://www.experienceguatemala.com/es/artesanias-
xela-quetzaltenango.html

Trama Textiles. Historia de la mujer artesanal en Guatemala.
Quetzaltenango, Quetzaltenango [En Linea] Disponible en:

http://xelatramatextiles.wordpress.com/

Visita Guatemala. Descripcion demogréfica de Quetzaltenango
[En Linea] Disponible en: http://www.visitguatemala.com/en

19

152



CONTACTO

BARBARA ADRIANA

Barbara Adriana Pérez Escotto
Cel: (502) 5335114
Correo: bperezescotto@hotmail.com
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