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RESUMEN

Durante la investigacion llevada a cabo en el Municipio San Vicente Pacaya, Escuintla,
Guatemala se identific6 como principal problema que las chaquetas que se comercializan
son de mala calidad, no tienen innovacion en los disefios, resaltando que es dificil encon-
trarlas en el mercado. Esto se ha debido al escaso conocimiento sobre la confeccidn y co-
mercializacion de dichas prendas por parte de los sastres y costureras del area. En este
municipio, donde al afio llegan mas de 72,000 turistas, de los cuales mas de 7,200 se que-
dan acampando en los alrededores del Volcan de Pacaya, se hace de manifiesto la necesi-
dad que en el mercado existiera una chaqueta que cumpliera con las funciones de proteger
del frio a la persona y ademas pudiera utilizarse como una carpa de acampar, que sea ver-
sétil y proteja de las inclemencias del clima, es cada vez mas demandante. Cabe hacer
mencion que la actividad de campismo, segun el INGUAT presenta un crecimiento del 20%
anual en esta area, debido principalmente a la publicidad y popularidad de la actividad, asi

como los esfuerzos de la municipalidad por atraer mas turistas.

Debido a lo anterior, el objetivo general de la investigacion fue determinar, evaluar y validar
la propuesta de disefio para la confeccidn, produccion y comercializacion de chaquetas trans-
formables en carpa para acampar en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla, Guate-
mala, para que contribuya a satisfacer la necesidad de los grupos de campistas y scouts de
alivianar la carga durante el trayecto mientras ahorran al comprar una pieza en lugar de dos.
Como funcién social de este proyecto se pretende proponer a instituciones, organizaciones
y a la Municipalidad de San Vicente Pacaya, que al momento de comprar una de dichas
piezas, se contribuya con la donacién automatica de una prenda igual para personas indi-

gentes de la zona y areas aledafias.

Dentro de la metodologia que se siguio, se utilizaron los tipos de investigacion descriptiva,
cualitativa, histérica, documental y aplicada. Asi mismo, se realizaron visitas, encuestas y
entrevistas a personas, talleres y personas conocedores del lugar, para realizar un diagnés-
tico situacional, principalmente el mercado actual y los procesos utilizados para la confeccién
y comercializacién de las chaquetas. Para el conocimiento de lo anterior, se utilizd un mues-
treo aleatorio estratificado en el cual se entrevistd a personas que se dedican a la actividad

del campismo en el Municipio San Vicente Pacaya, Escuintla.



Dentro de los resultados mas importante se determind, por medio de encuestas, que el 70%
de las personas, de género indiferente, entre las edades de 18 a 60 afios, aceptan la pro-
puesta del disefio para la confeccién de las chaquetas convertibles en carpa de acampar con

capucha y mangas removibles.

El mercado objetivo, seran personas que se dedican a acampar, hombres y mujeres de entre
18 a 60 afios.

Seguidamente se procedid a determinar los costos de produccion de las chaquetas transfor-
mables en carpas de acampar, en ciento sesenta y ocho con 20/100 (Q.168.20) por unidad.
Con base en esta informacion y datos relacionados con los costos fijos y variables, se deter-
mind el punto de equilibrio esta en la venta de 8 unidades mensualmente a razén de cuatro-
cientos noventa y nueve quetzales (Q.499.00) cada unidad. Lograr el punto de equilibrio es

factible gracias a que la demanda mensual asciende de las 90 unidades.

Con base en lo anterior, se tiene como conclusiéon mas importante que se realiz6 la propuesta
de disefio para la confeccion, produccion y comercializacion de chaquetas convertibles en
carpa de acampar con capucha removible en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla,

Guatemala, con el 81% de aceptacion.

Finalmente se recomienda a las instituciones, organizaciones y a personas interesadas, lle-
var a cabo la Propuesta de disefio, para la confeccion, produccion y comercializacion de
chaquetas convertibles en carpas de acampar para scouts y personas individuales que prac-
tiquen la actividad, ya que es un disefio que se puede confeccionar con muy buena calidad
y con beneficios que ningln otro ofrece, como la liviandad y ayudar a quien no tiene las

posibilidades de dormir bajo un techo.



ABSTRACT

During the investigation carried out in the San Vicente Pacaya Municipality, Es-cuintla,
Guatemala identified as main problem that the jackets that are marketed are of poor qua-
lity, do not have innovation in the designs, emphasizing that it is difficult to find them in
the market. This is all the knowledge about the garment making and the marketing of the
garments by the harvesters and harvesters of the area. In this municipality, where more
than 72,000 tourists arrive every year, of which more than 7,200 are staying in the vicinity
of the Pacaya Volcano, it is evident that there is a need on the market for a jacket that
fulfills the functions of the Protection of the cold to the person and more could be used
as a camping tent, than the versatile sea and protection from the inclemency of the cli-
mate, is increasingly demanding. It is worth noting that the camping activity, according to
the INGUAT presents an annual growth of 20% in its area, mainly by the publicity and

the popularity of the activity, as well as the forts of the city by more tourists.

Due to the above, the overall objective of the research was approved, verified and vali-
dated the design proposal for the manufacture, production and marketing of convertible
jackets for camping in the Municipality of San Vicente Pa-caya, Escuintla, Guatemala,
So that it contributes to satisfying the need for camper and explorer groups to ease the
load during the journey and save when buying a piece in place of two. As a social function
of this project, the promoter pre-tends to institutions, organizations and the Municipality
of San Vicente Pacaya, which at the moment of buying one of the pieces of opinion,
contributes with the automatic application of an equal garment for the indigent of The

Area and surrounding areas.

Within the methodology that was followed, the types of descriptive, qualitative, historical,
documental and applied research were used. In addition, visits, surveys and interviews
were conducted with people, workshops and people who knew the place, to carry out a
diagnostic situation, mainly the current market and the processes used for the preparation
and marketing of jackets. For the knowledge of the above, a stratified random sampling
is used in which people involved in the activity of camping in the municipality of San

Vicente Pacaya, Escuintla, were interviewed.



Among the most important results, it was determined, through surveys, that 70% of peo-
ple, of indifferent gender, between the ages of 18 and 60 years, accept the design pro-
posal for the making of convertible jackets in carp Camping with hood and removable

sleeves.

The target market, people who are engaged in camping, men and women between 18

and 60 years.

The production costs of the convertible jackets in camping tents were then determined in
one hundred and sixty-eight with 20/100 (Q.168.20) per unit. Based on this information
and data related to fixed and variable costs, it was determined that break-even point is in
the sale of 8 units monthly a ratio of four hundred ninety-nine quetzals (Q.499.00) each
unit. Achieving the break-even point is feasible because the monthly demand amounts to
90 units.

Based on the above, we have the most important conclusion that the design proposal for
the preparation, production and commercialization of convertible jackets with removable
hoods in the municipality of San Vi-cente Pacaya, Escuintla, Guatemala, with 81% ac-

ceptance.

Finally, it is recommended that institutions, organizations and interested persons carry
out the Design Proposal for the preparation, production and marketing of convertible ja-
ckets for camping tents for explorers and persons in which Practice the activity, since it
is a design that can be made with very good quality and benefits that no other offers,

such as life-dad and help those who do not have the possibility of sleeping indoors.



INTRODUCCION

El presente proyecto de graduacion evalla y valida la propuesta de disefio, produccion
y comercializacién de chaquetas convertibles en carpas de acampar en el Municipio de
San Vicente Pacaya, Escuintla, asi como su simultanea comercializacién en el Municipio

de Guatemala, Guatemala.

En la primera parte del proyecto se encuentra el planteamiento del problema, el cual se
define como la ausencia de produccion y comercializacién de chaquetas convertibles en
carpas de acampar en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla, Guatemala. Esto
se ha dado debido a la falta de conocimiento sobre la confeccién de la pieza y la falta de
conocimiento sobre la necesidad del mercado de obtener dicha pieza. La justificacion de
la investigacién se basa en que no existen trabajos de investigacion y desarrollo al res-
pecto de la produccién y comercializacion de chaquetas convertibles en carpas de acam-
par en el pais de Guatemala.

En el contenido del segundo capitulo se encuentra informacion relacionada con las ba-
ses del disefio de modas, las cuales abarcan disefio, produccién, mercadeo y textiles,
principalmente los que se implementan en la elaboracién de prendas impermeables, para
proteger de las inclemencias del clima, ya que estos temas estan intimamente ligados al
éxito de la produccién y comercializacion de las chaquetas convertibles en carpas de

acampar.

El contenido del tercer capitulo presenta el diagndstico situacional del Municipio de San
Vicente Pacaya, Escuintla, Guatemala, respecto a la chaqueta convertible en carpa de
acampar, en el cual se describe la problematica respecto a la carencia de produccion y
comercializacién de dicho articulo dentro del municipio. Luego se encuentra un estudio
de las caracteristicas relevantes del municipio, como las principales formas de comercio
y sostenibilidad que es en mayor parte la agroindustria, pero también el turismo juega un
papel importante. Asi mismo, se encuentra el estudio de mercado, a personas de género
femenino y masculino entre la edad de 18 a 60 afios que practican el campismo como
pasatiempo. En el estudio se da a conocer que la demanda potencial incrementa a 1,440

personas cada afio y que la oferta que es practicamente nula. Ademas, se presenta un
v



FODA del producto en cuestion.

El cuarto capitulo contiene la descripcion de la metodologia usada para la investigacion
y el tipo de esta. Dentro de los tipos de investigacion utilizadas se encuentra la investi-

gacion descriptiva, cualitativa, histérica documental y aplicada.

En el capitulo quinto se encuentra el analisis y la presentacion de los resultados de las
encuestas y entrevistas realizadas para la investigacion, las cuales ayudaron a determi-

nar y validar la propuesta de disefio con el 81% de aceptacion.

En el sexto capitulo se encuentran las alternativas de solucion de la chaqueta convertible
en carpa de acampar, dichas alternativas son evaluadas segun sus fortalezas, oportuni-
dades, debilidades y amenazas. Con base en esto se justifico la mejor alternativa para
su confeccion, produccién y comercializacién en el Municipio de San Vicente Pacaya,
Escuintla, Guatemala, la cual es la chaqueta convertible en carpa de acampar con capu-

cha y mangas removibles.

El contenido del séptimo capitulo se basa en la justificacion de la propuesta de disefio
de la chaqueta convertible en carpa de acampar con capucha, para su confeccion, pro-
duccién y comercializacion. Asi mismo, describe la poblacion beneficiada de la produc-
cion y de la comercializacion de dicha prenda, ademas de informar cédmo este proyecto

puede ser sostenible.

En el octavo capitulo, se sustenta la viabilidad técnica, econémica financiera, de merca-
deo y ambiental del proyecto y se determina que en efecto se puede llevar a cabo porque
hay lo necesario para producirla, como mano de obra capaz, herramientas y maquinaria,
ademas de que se puede comercializar a un precio de Q.499.00 ya que su costo es de
Q168.20 y que se necesitan vender 20 unidades al mes para lograr el punto de equilibrio.

Esto es factible pues la demanda mensual asciende las 90 unidades.

En el noveno capitulo, se encuentra la premisa de disefio de la propuesta de la chaqueta

con capucha, convertible en carpa de acampar. El disefio plano de la misma y la hoja de
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especificaciones que describe los materiales utilizados en la misma y el proceso de con-
feccion a detalle.

El décimo capitulo detalla el programa de necesidades para la confeccion de la prenda,
esto incluye desde los materiales, el desglose de los componentes de la prenda y la

maquinaria necesaria hasta las técnicas que se usaran para su confeccion.
Por ultimo, se encuentran las conclusiones sobre el proyecto, las recomendaciones res-

pecto a cémo llevarlo a cabo, el glosario de términos y las referencias bibliogréficas que
fueron utilizadas para la investigacion del proyecto.
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1. ANTECEDENTES, JUSTIFICACION Y OBJETIVOS

1.1 ANTECEDENTES EN GUATEMALA

Durante la primera onda fria que entr6 a Guatemala durante enero del 2,017, el cambio
climético cobrd la vida de 7 personas que ascendian el Volcan de Acatenango. Cuando
se investiga sobre el tragico suceso, resalta el hecho de que dichas personas, aunque
tenian experiencia y entrenamiento escalando volcanes, no emprendieron la travesia
estando debidamente equipados. Las prendas que llevaban consigo no eran aptas para

las bajas temperaturas que se registraron la fecha en la que decidieron ascender.

Segun los datos de la encuesta realizada a turistas que visitan el Volcan de Pacayay la
Laguna Calderas, se llega a la conclusién que Unicamente el 35% llega totalmente pre-
parado con el equipo adecuado para acampar, mientras que el 65% restante emprende

este tipo de travesia no estando equipado adecuadamente.

En Guatemala se registran de 12 a 18 frentes frios anualmente, en algunos afios pueden
empezar a partir de noviembre, segun datos proporcionados por el INSIVUMEH.

1.2 JUSTIFICACION DEL TRABAJO DE INVESTIGACION Y DE LA PROPUESTA DE
DISENO

El incremento de campistas que llegan al area del Municipio de San Vicente Pacaya, se
da debido al aumento de nifios scout y la popularidad de la actividad en los Ultimos afios,
tal incremento es del 20% anualmente, es decir 7,200 personas (Unicamente en el Vol-
can de Pacaya y en la Laguna Calderas), lo que ha creado una creciente necesidad de

adquirir articulos necesarios para acampar al aire.

La actividad ha crecido y, sin embargo, no nace una propuesta para cubrir la necesidad

de adquirir los articulos relacionados a la actividad de una forma més sencilla para los



nuevos campistas, que no tienen claro en donde pueden adquirir los articulos que nece-

sitan.

Asi mismo, se ha detectado que los campistas buscan que los articulos usados en la
travesia para acampar no pesen mucho, para que durante el viaje no se vuelvan una
carga muy pesada, esto hace notar que necesitan reducir el peso de los articulos y ali-
mentos para poder avanzar mejor. Una solucion para esto es crear prendas multifuncio-
nales para economizar espacio y peso. Con prendas multifuncionales como chaquetas
gue se convierten en casas para acampar, se estaria reduciendo la carga a la mitad

porque solo se tendria que llevar uno y no dos articulos.

Otro grupo que tiene una necesidad de carpas de acampar, son los indigentes. Al no
poseer un techo bajo el cual dormir, se cubren incluso con periddicos o cajas para pro-
tegerse del frio durante la noche a la intemperie.

La creacién de una chaqueta que se vuelva casa de acampar o bien de la chaqueta que
se vuelva bolsa de dormir ofrece cubrir una necesidad, ya que comprar las prendas por
separados implicaria mas gasto y mas peso durante el viaje. Con este proyecto se busca
cubrir la necesidad de encontrar el articulo para la actividad de acampar en el Municipio
de San Vicente Pacaya y que al mismo tiempo, ofrezca una ventaja sobre los demas

porque es de menor peso y se economiza espacio.



1.3 OBJETIVOS

1.3.1 OBJETIVO GENERAL

Determinar, evaluar y validar la propuesta de disefio para la confeccion, produccion y
comercializacién de chaquetas convertibles en carpas en el Municipio de San Vicente

Pacaya, Escuintla, Guatemala.

1.3.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

1. Realizar la caracterizacion del Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla.

2. Realizar el diagndéstico situacional de las chaquetas convertibles en carpas de acam-
par en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla, Guatemala

3. Determinar y evaluar las alternativas de solucion para las chaquetas transformables
en carpas de acampar en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla, Guatemala.

4. Determinar y actualizar el programa de necesidades para la confeccion de chaquetas
transformables en carpas de acampar.

5. Determinar la viabilidad técnica, econémica y financiera de la propuesta de disefio
para la confeccion, produccién y comercializacion de chaquetas transformables en
casas de acampar.

6. Determinar mercado objetivo de las chaquetas transformables en carpas de acampar
en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla.

7. Determinar producto, plaza, precio y promocion para la chaqueta transformables en

carpa de acampar.



2. MATERIAL DE REFERENCIA

2.1 MAPAS CONCEPTUALES

2.1.1 MAPA CONCEPTUAL DE DISENO

Diagrama No. 1

Fuente: Propia

2.1.2 MAPA CONCEPTUAL DE TEXTILES

Diagrama No. 2

Fuente: Propia



2.1.3 MAPA CONCEPTUAL DE PRODUCCION

Diagrama No. 3

Fuente: Propia

2.1.4 MAPA CONCEPTUAL DE CAMPISMO

Diagrama No. 4

Fuente: Propia



2.1.5 MAPA CONCEPTUAL DE MERCADEO

Diagrama No. 5

Fuente: Propia

2.2 DISENO

2.2.1 DEFINICION

El disefio de modas se le conoce como el arte dedicado a la creacion del vestuario y
accesorios, elaborado dentro de las influencias sociales, culturales y econémicas de un
periodo especifico. Marca un estilo de vida e influye en todos los campos que rodea a la
sociedad. Moda por consiguiente es un estilo que prevalece en la mente del consumidor
por un tiempo determinado. En todas las artes el vestuario es la mas cambiante y dina-

mica. Por esta razon, se dice que es lider en la definicion de estilos. *

2.2.2 HISTORIA DE DISENO MODA

Desde el origen de la humanidad el vestirse ha sido una necesidad basica, ya que pro-

tege al ser humano del medio ambiente. Al principio el vestuario solo cumplia con las

L WONG, Wicius. Principles of two-Dimensional Design. New York USA: Van Nostrand Reinhold Company,1972. P. 93



necesidades, pero cuando el humano fue evolucionando, fue necesario cumplir con ne-
cesidades estéticas.

En la Epoca Antigua no existia la moda porque los procesos eran muy primitivos y lentos
para realizar una prenda. Se trataba Unicamente de costumbres de vestir muy estables,
aungue ya existian cambios en la vestimenta entre las diferentes clases sociales. Sin
embargo, el desarrollo de la sociedad en las épocas posteriores permitio llegar, para la
segunda mitad del siglo XV, a cierto bienestar econémico. Los investigadores consideran
gue ese periodo dio inicio a la moda como tal. Algunos lo atribuyen al gotico francés y
otros al Renacimiento italiano. La vestimenta se vuelve més elegante; el corte y la con-
feccion mas elaborados y sofisticados; los cambios en el aspecto de las prendas empie-

zan a efectuarse sistematicamente y mas a menudo.

A pesar que en esta época ya se seguia las tendencias de modas, no existia ningin
disefiador que se diera a conocer. El primer disefiador aparece hasta el siglo XIX, lla-
mado Charles Frederick Worth. Su éxito fue tan grande, que pudo ordenar a sus clientes
lo que deberian usar, en lugar de seguir su direccion como los otros modistas solian
hacer. En 1858 fundd su propia casa de modas en la Rue de la Piax. Fue pionero en
atribuirse la categoria de celebridad al firmar sus creaciones como si fueran una obra de
arte. Ademas, cada afio presentaba una nueva coleccion, este método le ayudé a au-

mentar sus ventas. ?

2.2.3 PROCESO DE DISENO DE MODAS

Se inicia creando el concepto de la coleccion, lo cual incluye: Temporada, el tipo de ropa
gue se hara (casual, gala, sport), mercado objetivo, la cantidad de disefios y piezas a
producir. Se procede con el concepto de la coleccién, es decir la tendencia que se usara
y lainspiracion, estas la dicta la carta de textiles, elementos y principios del disefio, trims,
carta de colores, texturas y aplicaciones que la coleccion llevara. Todo esto sera el brief

de la coleccion.

2 JARNOW Jaennette A., GUERREIRO Miriam. Inside the Fashion Business. 5ta edicion. New York: Macmillan Publishing
Company, 1987. P. 547



El siguiente paso consiste en crear el moodboard, que es un collage con imagenes de
la inspiracién y la tendencia, es nuestro principal apoyo para iniciar a sketchar. Los sket-
ches deben mantener relacidn entre si para mantener una linea que indique que es una

sola coleccion.

Se continda con la seleccion de las prendas mejor disefiadas, para ilustrarlas en plano,
de frente y espalda, codificandolas al mismo tiempo y sefialando los materiales a utilizar
en cada una.
Figura No.1
Disefio plano/ Especificaciones
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fuente: http://fashionandillustration.com/

Por ultimo, se procede a llenar una hoja de especificaciones de cada prenda, en donde
se indicara codigo, materiales a usar y las cantidades en las que se usara, las instruc-

ciones de cémo debe ser cosida la prenda a detalle mas ilustraciones que lo muestren.®

3 Fashion llustration. Proceso de llustracion de Moda. [En Linea]. [Consulta 14/09/2016] Disponible en:
(http://fashionandillustration.com/bases-para-disenar-una-coleccion-de-modas/)


http://fashionandillustration.com/

2.2.4 ELEMENTOS Y PRINCIPIOS DEL DISENO DE MODAS

2.2.4.1 COLOR

El color es el elemento del disefio que primero se mira en la prenda, ya que es una de
las sensaciones visuales mas intensas que experimenta el ser humano. Los colores tie-

nen la capacidad de generar multitud de sensaciones asociadas.

Los colores estan divididos por familias las cuales son los colores primarios: rojo, amarillo
y azul. Los colores secundarios: anaranjado, verde y morado. Y los colores terciarios son
la combinacion de los primarios con los secundarios. Cada color transmite un sentimiento

diferente, también varia el sentimiento dependiendo de la mezcla.

Las combinaciones de colores que existen son las monocromias, las cuales son el de-
grade del color. Las analogias son cinco colores juntos; los complementarios que son
los contrastes; los dobles complementarios que es la mezcla entra analogos y comple-

mentarios; la triada y la tetra.*

2.2.4.2 TEXTURA

Las texturas en el disefio definen la calidad de la superficie de la prenda, respondiendo
a los sentidos de la vista, tacto y oido. Una tela esta compuesta por la fibras, naturales,
minerales o artificiales; hilo; tejido, plano, punto o tejido no tejido y acabado, tratamiento
mecanico que afecta la superficie de la tela. La unién de estos componentes crea la
superficie, la mano, cualidades tactiles al manipular una superficie tridimensional y la

reaccion a la luz de cada prenda. °

2.2.4.3 LINEA

La linea en el vestuario se compone del efecto visual que se da a través de la orilla de

4 LEE TATE, Sharon. Inside Fashion Design. 5ta edicion. USA: Editorial Pearson/Prentice Hall, 2004
5 STONE, Elaine. The Dynamics of Fashion. 3ra edicion. USA: Editorial Fairchild Books, 2008



la prenda, definiendo una silueta especifica. Esta puede estar dada en tres diferentes
formas: lineas de construccion, costuras, cortes pinzas entre otras; siluetas, linea A, tra-

pecio, reloj de arena; dobleces en las prendas, paletones, frunces, drapeado o pliegues.®

2.2.4.4 BALANCE

Es la distribucion de pesos que dan como resultado equilibrio, estabilidad y reposo. El
balance

se determina dividiendo visualmente la prenda a la mitad. Ambos lados iguales se logra
un balance formal o simétrico. Si existe diferencia en los lados, por minima que sea, se

considera un balance informal o asimétrico.

2.2.4.5 PROPORCION

La relacion entre el tamafio de cada una de las partes de una prenda entre si y con la

relaciéon a la propia prenda.

2.2.4.6 RITMO

Es la sensaciéon de movimiento organizado que lleva la vista de un lugar a otro; por lo

tanto, es la repeticion de linea, colores y texturas.

2.2.4.7 UNIDAD

Se logra cuando todos los elementos en un disefio se juntan creando un efecto armo-

nioso y placentero.

5 Ibidem
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2.2.4.8 ENFASIS

El énfasis o punto focal de una prenda es el area que atrae el ojo de una manera inme-
diata. Un punto de énfasis afiade interés a la prenda puede crearse a través de los

elementos de disefio, linea, color y textura, o incluso con accesorios.’

2.2.5 CATEGORIAS DEL VESTUARIO

2.2.5.1 CASUAL WEAR

Ropa casual utilizada para trabajo en oficina. Es una categoria donde se enfatiza el
estilo personal. Un mix and match mas libre con telas de calidad y estilos innovadores.
Blusas (tejido punto y tejido plano), faldas, vestidos, pantalones, camisas.

2.2.5.2 SPORTSWEAR & SEPARATES

Ropa utilizada durante actividades personales en la calle o ciudad donde no haya ninguin
cbdigo de vestuario. Incluye denim, faldas, camisa, blusas, tops, jumpsuits, chalecos,

sweater.
2.2.5.3 BEACHWEAR AND SWIMWEAR
Ropa utilizada en playa o lugares vacacionales, disefiada especialmente para temporada

de Resort o Holiday (vacaciones de fin de afio en playa). Esta categoria es ropa bastante

chic y con estilos innovadores.

7 Stone, Elaine. The Dynamics of Fashion. 3ra edicion. USA: Editorial Fairchild Books, 2008. P. 480
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2.2.5.4 SLEEPWEAR

Ropa para dormir y estar en casa en momentos de descanso. Es una ropa donde la

comodidad va antes del disefio.?

2.2.5.5 CHILDRENSWEAR

Ropa para nifios abarcando todas las etapas de desarrollo/crecimiento de ellos (llegar
hasta la Gltima etapa). Abarcar en este rubro todas las categorias aprendidas.

2.2.5.6 OUTWEAR

Ropa para usar en las afueras. Este tipo de ropa esta disefiada para ser utilizada encima
de otras prendas, su principal funcién es proteger del clima. Dentro de esta categoria se

encuentran las chaquetas.

2.2.5.6.1 CHAQUETA

Es una prenda disefiada para usarse sobre otras prendas y su principal funcién es pro-
teger del frio. El largo de la prenda es hasta la altura de las caderas y tiende a tener
mangas largas. Se utiliza también para realizar deportes al aire libre como por ejemplo,
campismo, es necesario que cuando se utiliza para dicha actividad aluna funcionalidad y
comodidad a partes iguales, asi pues cuenta con proteccion contra el clima y ligereza

para facilitar los movimientos.

2.2.5.7 ACTIVEWEAR

Ropa para ejercicio o deportes. Su disefio esta relacionado con el deporte y sus exigen-

cias. La tecnologia textil es muy importante en este disefio, asi como los reglamentos

8 J. Keiser, Sandra / B. Garner, Myrna. Beyond Design: The synergy of apparel product development. 3ra edicion. London:
Editorial Fairchild Books, 2012. P. 624
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de cada deporte. Incluye también ropa para el gimnasio. °

2.3 TEXTILES

2.3.1 DEFINICION

Un textil es una estructura de fibras y soluciones que puede ser flexible y plana y que se
vende por metros o yardas. El proceso de su fabricacion determinara su textura, aspecto,

costo y su conservacion textil.

2.3.2 TELAS ELABORADAS A PARTIR DE SOLUCIONES

De estas pueden ser de peliculas o de espuma. En el caso de las que son elaboradas a
partir de solucion de peliculas, la solucién pasa a presion a través de rendijas delgadas
hacia una corriente de aire caliente y se depositan sobre un cilindro. Algunas de las
caracteristicas de estas telas son que son a prueba de agua, de bajo costo, resistentes
a la suciedad, no son fibrosas, son permeables, de baja resistencia, y tienen mala caida.
Por otra parte, las que son elaboradas a partir de solucién de espuma, se elaboran in-
troduciendo aire a una sustancia elastica, dentro de sus caracteristicas se encuentra

que, combinadas con telas de vestir, dan calor y peso a bajo costo.

2.3.3 TELAS ELABORADAS A PARTIR DE FIBRAS

De estas encontramos el fieltro, el englomerado y géneros no tejidos.

En el fieltro, el proceso inicia por cardar y peinar las fibras de lana, se forma una lamina

gruesa para luego rociarlas de agua, por Ultimo, se pasan por placas calientes provo-

cando que las fibras se enreden. °

® J. KEISER, Sandra / B. GARNER, Myrna. Beyond Design: The synergy of apparel product development. 3ra edicion. Lon-
don: Editorial Fairchild Books, 2012 P. 624
10 ROSALES, Ethel. Procesos para la elaboracion de telas.Tecnologia Textil. Universidad del Istmo. 4 marzo 2014

13



Los tejidos aglomerados son producidos por enlazado de fibras textiles por medios me-

canicos, quimicos, térmicos o disolventes.

2.3.4 TELAS ELABORADAS A PARTIR DE HILOS

De estas se encuentran cuatro tipos diferentes: entretejido, encaje, tejido de punto y
tejido plano. El entretejido se logra entrelazando hilos en forma diagonal y a lo largo; el
tejido de punto se logra haciendo que uno o mas hilos formen bucles o mallas que se
entrelazan; para crear el encaje, los hilos se anudan, se tuercen o entrelazan los bucles
para formar telas abiertas y formar figuras; por ultimo, el tejido plano se elabora cuando

dos o0 mas conjuntos de hilos se entrelazan por lo vertical y horizontal.

2.3.5 TELAS COMPUESTAS

De entre estas se comprenden los tejidos revestidos, flocaduras, telas de espuma y fibra

y afelpados.

1. TEJIDO REVESTIDO: se aplica material semiliquido a tela que es la base, este ma-
terial puede ser hule, cloruro de polivinilo y poliuretano lo cual hace a la tela mas
fuerte y estable.

2. FLOCADURAS: las fibras se pegan a una base de tela, dando la sensacién de una
pelusa encima o aspecto aterciopelado.

3. TELAS DE ESPUMA Y FIBRA: las fibras y solucién de poliuretano se mezclan y asi
se forman los pelillos de ambos lados.

4. AFELPADO: los hilos se transportan por medio de agujas y se hacen pasar por la

tela, donde se conforman en rizos que pueden rasurarse.

2.3.5.1 TELAS DE COMPONENTES MULTIPLES

Estas son las telas adheridas o laminadas, acolchadas. Las telas adheridas o laminadas se

crean al adherir dos o mas telas entre si con de un adhesivo o del proceso a base de flamas
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y espumas. Mientras los acolchados se crean al rellenar una o dos telas de guata, estopa o

espuma y se cosen a mano 0 a maquina por medio de vibraciones sélidas.!

2.4 PRODUCCION

2.4.1 DEFINICION

Fabricacién o elaboracion de productos textiles, es decir, prendas de vestir, mediante el

trabajo. Este tipo de trabajo suele hacerse en una produccién en serie o en cadena.

2.3.2 PROTOTIPOS DE DISENOS

El prototipo, también llamado muestra, es una prenda confeccionada de cada disefo
nuevo. Sirve para saber como se vera la prenda, ver si en efecto funciona como fue
disefiada, las telas, el proceso sugerido, el tallaje. Si algo sale mal en esta, se procedera
a corregir lo que haya salido mal para que cuando la prenda se vaya a produccion, se

esté seguro que se vera bien y que el proceso de confeccion es el adecuado.

2.4.2 PROCESOS DE PRODUCCION

2.4.2.1 FUNCIONAL

Se refiere a la funcionalidad de la prenda, no solo que se vea bonita, sino que en realidad
sea utilizable, por ejemplo, viendo los métodos de acceso como bien puede ser el zipper
0 accesos como elasticos, que el textil usado sea el adecuado para lo que se pretende
gue la prenda funcione, como por ejemplo la temporada para la que se esta creando,

que las bolsas sean funcionales.

11 ROSALES, Ethel. Procesos para la elaboracion de telas.Tecnologia Textil Il. Universidad del Istmo. 4 marzo 2014
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2.4.2.2 POR DERIVACION

Se refiere a que el movimiento de la prenda vy la elasticidad deben ser comodas para la
persona, lo suficiente para permitirle realizar las actividades del dia sin que la prenda
sea un impedimento o molestia. Su funcién debe ser proteger de las temperaturas bajas

o refrescar cuando la temperatura es alta.

2.4.2.3 POR CONSTRUCCION

Determina los métodos de acceso, su colocacién y del tipo que sera. También determina

los métodos para ser confeccionada.

2.4.2.4 ADICION O SUSTRACCION

Se refiere a la decoracion de la prenda, como bordados o color. Son elementos que no
afectan la funcionalidad de la prenda, que se pueden mover o quitar y no afectard mas
que en el disefio. Estos elementos son: color, textura, drapeados, aplicaciones, paleto-

nes o fruncidos, etc...1?

2.4.4 PROCESO DE CALIDAD EN LA PRODUCCION

2.4.4.1 DISENO PLANO DE MODAS

El disefio plano, es la ilustracion de la prenda en plano, con el fin de entender perfecta-

mente la prenda y la locacion de cada estampado, trim o corte. Sirve principalmente para

ver como se vera la prenda confeccionada.®

12 ). KEISER, Sandra / B. GARNER, Myrna. Beyond Design: The synergy of apparel product development. 3ra edicion. Lon-
don: Editorial Fairchild Books, 2012. P.624

13 Fashion lllustration. Proceso de llustracion de Moda. [En Linea]. [Consulta: 14/09/2016] Disponible en:
http://fashionandillustration.com/bases-para-disenar-una-coleccion-de-modas/
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2.4.4.2 ESPECIFICACION DE TEXTILES

Estas indican el tipo de textiles que se van a usar en una prenda y su ubicacion en esta.
Proporciona detalle del textil como su proveedor, el precio, el yardaje, su composicion,
la cantidad que se usara, el estampado y el color.

2.4.4.3 ESPECIFICACION DE PRODUCTO

Esta provee la informacion primordial para su confeccion, indica el disefio general de la

prenda y como se debe ver terminada.

2.4.4.4 ESPECIFICACION DE DETALLE

Estas se refieren a las especificaciones de los detalles de la prenda, usualmente los
acabados, los métodos de acceso y los adornos, ya sean funcionales o no.

2.4.5 HERRAMIENTAS DE DISENO DE MODAS
Son todas las herramientas que ayudan a la confeccidn de las prendas, incluyen: maqui-
nas, instrumentos y materiales.

2.4.6 MATERIALES PARA PRODUCCION

Durante el proceso de patronaje son necesarios, lapices, reglas, borradores, marcado-

res, sacapuntas, tijeras y papel.

2.4.7 EQUIPO PARA PRODUCCION

Para la produccion son necesarias: maquinas de coser, tijeras, hilo, botones, zippers,

entretelas, textil, planchas, tiza, metro, alfileres, maniquies, elastico entre otras.
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2.4.8 VARIABLES (TECNOLOGIA)

El desarrollo de la tecnologia en el &rea de moda, va desde softwares desarrollados para
el proceso de sketchado, patronaje 3D, hasta el proceso de corte de las telas o trata-
mientos en los textiles. 14

2.5 CAMPISMO

2.5.1 DEFINICION

El campismo es una actividad recreacional al aire libre. Generalmente los participantes
se trasladan a ambientes mas naturales a acampar con el fin de disfrutar de la naturaleza
y los retos que esta supone. Para ser catalogada la actividad como campismo, se debe
pasar por lo menos una noche en las afueras, en la naturaleza, distinguiéndose asi de
un simple dia de campo o un viaje corto. Se puede llevar a cabo en cualquier temporada
del afio.

Durante la actividad pueden ser requeridas casas de acampar, casas rodantes o estruc-

turas mas primitivas para refugiarse en el aire libre.

2.5.2 TIPOS DE CAMPAMENTOS

e Campamento de aventura
e Acampado en seco

e Mochileros

¢ Campamento de canoas
e Campamento de ciclistas
e Campamentos de carros
e Campamento de lujo

e Campamentos de recreacion

14 Eashion lllustration. Proceso de llustracion de Moda. [En Linea). [Consulta: 14/09/2016] Disponible en:
(http://fashionandillustration.com/bases-para-disenar-una-coleccion-de-modas/)
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¢ Campamento social
¢ Campamentos de sobrevivencia
e Campamento urbano

e Campamento de invierno

2.5.3 PROBLEMAS A LOS QUE SE ENFRENTAN

Dependiendo del lugar al que se vaya, se enfrentan a problemas como:
Inclemencias del clima, pueden ser tormentas en algunas ocasiones, puede ser el sol, la
nieve, las temperaturas muy altas o muy bajas

Que el terreno no les permita instalar apropiadamente la casa de acampar.

2.5.4 SUS NECESIDADES

Necesitan proteccion y resguardo de las inclemencias del clima. En otras palabras, ne-
cesitan que los textiles usados en sus ropas, las bolsas de dormir y los utilizados en la
casa de acampar puedan resguardar el calor cuando hay frio y ser frescas cuando hay
calor. Al mismo tiempo deben ser impermeables totalmente para no dejar entrar el agua.
Es necesario que la casa de acampar y la bolsa de dormir no ocupen mucho espacio ni
que sean muy pesadas, para que durante el viaje no sean una carga pesada para los
campistas, que los canse muy rapido o que les robe espacio para otros artefactos nece-

sarios para la sobrevivencia.®

15 De Camping. El equipo para ir de campamento. [En linea]. [Consulta: 15/09/2016] Disponible en: http://decam-
ping.com.ar/manual-camping-equipo-campamento-elememtos-articulos-camping-check-list.htm
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2.5.5 EQUIPO Y VESTIMENTA DE CAMPAMENTO

Cuadro No. 1

EQUIPO Y VESTIMENTA DE CAMPAMENTO

Kit de primeros auxi-

lios

Casa de acampar

mazo o martillo

Bolsa de dormir

Sabanas o colchén

Linterna

Hacha o sierra

Encendedor

Sillas doblables

Ropa

Lona

Chaqueta im-

permeable o poncho

Botas de montafia

Carpa de acampar

Platos / sartenes

pala

Bolsas de basura

Repelente de insec-

tos

Protector solar

Productos de cui-

dado personal

Hielera Navaja suiza GPS Bebidas / comida®

Fuente: Propia

2.5.5.1 CARPA DE ACAMPAR

Es una pequefia casa portatil, que esta destinada a ser colocada en el campo para albergar

auna o mas personas.

2.5.6 MATERIALES Y TEXTILES USADOS EN EL EQUIPO DE CAMPISTAS

Algodon

La lona de algoddn es un textil maravilloso para carpas porque se mantiene fresco en el

verano y guarda el calor durante el invierno, asi que no se necesita una carpa interior.

16 De Camping. El equipo para ir de campamento. [En linea]. [Consulta: 15/09/2016] Disponible en: http://decam-
ping.com.ar/manual-camping-equipo-campamento-elememtos-articulos-camping-check-list.htm
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Estas también son mejores aislantes de sonido. Su desventaja es que puede pesar mu-

cho més que las hechas con fibras hechas por el hombre.

Polialgodon

Es algodoén revestido con una capa resistente al clima. Tiene las cualidades de algo

100% algoddn, pero es mas liviano y su precio es méas accesible.

Polyester

Es un material hecho por el hombre y viene en varios pesos y con variedad de capas de
revestimiento. Tiene similares parecidas a las del nylon, pero no se estira y encoge y
también tiende a verse menos afectado por la luz del sol, por eso es que la mayoria de
las carpas en el mercado, son hechas de este material. *’

Nylon
La mayoria de las carpas de peso liviano son hechas de nylon. Este material hecho por
humanos, tiende a que le apliquen una capa de acrilico, poliuretano o silicona para su

durabilidad.

Una de las desventajas del nylon es que una vez se dafa una parte de la tela por algin

agujero, este se extiende rapidamente. 18

17 Camping and caravanning club. Tent Fabrics. [En linea]. [Consulta: 15/09/2016] Disponible en: http://www.campingand-
caravanningclub.co.uk/helpandadvice/gettingstarted/newtotents/tentfabrics/
18 Camping and caravanning club. Tent Fabrics. [En linea]. [Consulta 15/09/2016] Disponible en: http://www.campingand-
caravanningclub.co.uk/helpandadvice/gettingstarted/newtotents/tentfabrics/
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2.6 MERCADEO

2.6.1 DEFINICION DE MERCADEO

El proceso de mercadeo tiene varias actividades con las cuales se identifican las nece-
sidades del consumidor, buenos productos, precios, distribucion y una buena promocion
gue haga que la venta sea facil. Lo principal en mercadeo es conocer y entender al
consumidor tan bien que el producto o servicio lo impacte de manera positiva y este se
venda casi por si solo. Desde el punto de vista de marketing la empresa no debe buscar
vender los productos que fabrica, sino fabricar productos que se puedan vender y explo-
tar aquellos que pueden despertar una necesidad o inquietudes latentes en el consumi-
dor.

2.6.2 MERCADEO DE MODAS

Fashion Merchandising se refiere al planeamiento requerido para tener la correcta orien-
tacion de la moda, en el momento y lugar indicado, en las cantidades correctas, al precio
correcto y la promocién adecuada. Actualmente el proceso de mercadeo es el siguiente:

Cuadro No. 2

PROCESO DE MERCADEO

1. Identificar una oportunidad 3.Ejecutar Plan 5.Revisar y modificar el plan 34

2.Planear la accién 4.Evaluar resultados

Fuente: Propia

2.6.3 ANALISIS DE GRUPO OBJETIVO O NICHO

Se refiere a la segmentacién de mercado. La separacién de una poblacion, segin un

determinado grupo al que pertenece, segun: edad profesion, estilo de vida entre otros.
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Se realiza una investigacién del estilo de vida para explicar el comportamiento, anali-

zando actitudes e intereses. 1°

2.6.3.1 ANALISIS GEOGRAFICO DEL GRUPO OBJETIVO

Se refiere al area en donde vive y las condiciones climaticas que en esta se presenta.

2.6.3.2 ANALISIS PSICOGRAFICO DEL GRUPO OBJETIVO
Se refiere a las situaciones del perfil psicolégico de la persona, lo cual abarca actividades

de las personas en su tiempo libre, que les gusta, las cosas que prefieren. En si como la
persona tiende a comportarse.

2.6.3.3 ANALISIS DEMOGRAFICO DEL GRUPO OBJETIVO

Se refiere a edad, sexo, religion, ingresos, raza, religion, nacionalidad y que se dedican.

2.6.3.4 ANALISIS CONDUCTUAL DEL GRUPO OBJETIVO

Es la respuesta del mercado al producto, servicio 0 idea que se le presenta o entrega.

Cbémo reaccionan ante este, es decir si son fieles a la marca, si la recomiendan, que es

lo que dicen de ella 'y esto deriva del producto mismo.

2.6.4 MERCADOS EXISTENTES

2.6.4.1 MERCADO TOTAL

Es absolutamente todas las personas, incluyendo de diferentes grupos objetivos, es todo

19 STANTON, William J. / ETZEL, Michael J. / WALKER, Bruce J. Fundamentos de Marketing. 14va edicion.México: McGraw
Hill Interamericana, 2007
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el mercado que tiene una necesidad o se le puede vender algo.

2.6.4.2 MERCADO POTENCIAL

Numero méximo de compradores al que se puede dirigir la oferta comercial y que esta
disponible para todas las empresas de un sector durante un periodo de tiempo determi-
nado. Si estos compradores potenciales reciben suficientes estimulos de marketing pue-
den llegar a demandar el producto ofertado. En otros términos, es la cantidad maxima
que de un producto o servicio puede venderse durante un periodo dado de tiempo en un
mercado y en unas condiciones determinadas. También suele denominarse a este con-

cepto potencial del mercado.

El potencial del mercado depende en la mayoria de los casos de la situacion econémica
del pais, asi como el conjunto de acciones comerciales que las empresas productoras y

vendedoras de un determinado bien puedan realizar.?°

2.6.4.3 MERCADO META
Es el grupo objetivo que fue elegido para venderle u ofrecerle algin producto o servicio.

Es al mercado que realmente se le quiere llega y que sea un consumidor de lo que

ofrecemos.

2.6.4.4 MERCADO REAL

Es el que en un momento demanda un producto determinado.*

20 STANTON, William J. / ETZEL, Michael J. / WALKER, Bruce J. Fundamentos de Marketing. 14va edicién.México: McGraw
Hill Interamericana, 2007
2L STANTON, William J. / ETZEL, Michael J. / WALKER, Bruce J. Fundamentos de Marketing. 14va edicion.México: McGraw
Hill Interamericana, 2007
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2.6.5 MARKETING MIX

Es la definiciébn de los 4 elementos centrales del mercadeo, producto, precio, plaza y

promocion.

2.6.5.1 PRODUCTO

Es cualquier bien, servicio o idea que se le ofrece al mercado. Es el medio para alcanzar
a satisfacer las necesidades del consumidor. El concepto del producto debe centrarse,
por tanto, en los beneficios que reporta y no en las caracteristicas fisicas del mismo. La
oferta del producto, desde la perspectiva de marketing no consiste Unicamente en el
producto béasica, sino también en todos los aspectos formales (calidad, marca, disefio) y
afadidos (servicio, instalacion, mantenimiento, garantia, financiacién) que acompafia la
oferta. Las decisiones sobre el producto son las que crean los medios para satisfacer las
necesidades del mercado. Son decisiones a largo plazo que no se pueden modificar de
manera inmediata, estas decisiones incluyen el disefio y puesta en practica de la politica

relativa a: marcas, modelos envases.

2.6.5.2 PRECIO

No solo es la cantidad de dinero que se paga por obtener un producto, si no el tiempo
utilizado para conseguirlo, asi como el esfuerzo y las molestias necesarias para conse-
guirlo. El precio tiene mucho impacto en la imagen del producto. Un precio alto es mu-
chas veces sinénimo de calidad y uno muy bajo, de lo contrario. La fijacién del precio
esta regida por factores condicionales como tipo de mercado, objetivos de la empresa,
ciclo de vida del producto entre otros. Las decisiones sobre precio incluyen el disefio y
puesta de practicas politicas relativas a: costes, margenes y descuentos, fijacion de pre-

cio a un solo producto y fijacién de precios a una linea de productos.??

22 STONE, Elaine. Fashion Merchandising: An Introduction. 4ta edicién. Nueva York: Gregg Division, McGraw-Hill, 1985
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2.6.5.3 PLAZA

Relaciona la produccion con el consumo. Pone el producto a disposicion del mercado,
facilitando y estimulando su adquisicion. El canal de distribucion es el camino seguido
por el producto, a través de los intermediarios, desde el producto al consumidor. Hay
una serie de caracteristicas del mercado y del producto, el sistema de distribucion habi-
tual en el sector y los recursos disponibles, que condicionan o limitan los sistemas de
distribucion posibles del producto. Pero, por otra parte, los sistemas de distribucién evo-
lucionan constantemente por el impacto de las nuevas tecnologias, los costes, la seg-
mentacién de mercado y las exigencias de los consumidores. Las decisiones sobre el
sistema de distribucién incluyen el disefio y puesta en practica de las politicas relativas
a:

e Canales de distribucion

e Merchandising

e Distribucion directa

e Logistica de distribucion fisica

2.6.5.4 PROMOCION

Es un conjunto de actividades que tratan de comunicar los beneficios que reporta el
producto y de persuadir al mercado objetivo de que lo compre a quien lo ofrece. Es una

combinacioén de las siguientes actividades:
e Venta personal

e Publicidad

e Propaganda

¢ Relaciones publicas

e Promocion de ventas

e Marketing directo

Las empresas de moda se apoyan en buena medida en propaganda que les deparan las
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pruebas técnicas, los “rankings” y las opiniones de los expertos que aparecen en los
medios de comunicacion. Las decisiones sobre promocion incluyen el disefio y la puesta

en practica de politicas relativas a:

e Direccion de ventas

e Marketing directo

¢ Ciclo de vida del producto

e Publicidad, propaganda y relaciones publicas

e Promocion de venta

2 STONE, Elaine. Fashion Merchandising: An Introduction. 4ta edicién. Nueva York: Gregg Division, McGraw-Hill, 1985
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3. DIAGNOSTICO SITUACIONAL

3.1 PROBLEMATICA

En el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla se identificé como principal problema
que las chaquetas especiales para actividades deportivas como el campismo, que se
comercializan son de mala calidad, no tienen innovacion en los disefios y no cumplen su

funcion adecuadamente, resaltando que es dificil encontrarlas en el mercado.

Esto se ha debido al escaso conocimiento sobre la confeccién y comercializacién de
dichas prendas por parte de los sastres y costureras del area.

Siendo San Vicente Pacaya, Escuintla, un municipio donde al afio llegan mas de 72,000
turistas, de los cuales méas de 7,200 se quedan acampando en los alrededores del Vol-
can de Pacaya, segun las estadisticas del INGUAT se hace de manifiesto la necesidad
que en el mercado existiera una chaqueta que cumpliera con las funciones de proteger
del frio a la persona y ademas pudiera utilizarse como una carpa de acampar, que sea
versatil y proteja de las inclemencias del clima, es cada vez mas demandante. Cabe
hacer mencién que la actividad de campismo, segun el INGUAT?* presenta un creci-
miento del 20% anual en esta area, debido principalmente a la publicidad y popularidad

de la actividad, asi como los esfuerzos de la municipalidad por atraer mas turistas.

Por lo tanto, es necesario encontrar la manera de satisfacer dicha necesidad, de forma
que pueda encontrar el equipo necesario de una manera mas facil y con la informacién
necesaria, al mismo tiempo, que se le ayuda a hacer su travesia durante la actividad

mas placentera al llevar menos carga.

2 INGUAT, CONAP. Reporte estadistico Volcan de Pacaya y Laguna Calderas. 2015
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3.1.2 AREA DE ESTUDIO

3.1.2.1 DELIMITACION

Mapa del Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla, dentro de la Republica de Gua-
temala
Mapa No. 1

MAPA DE LA REPUBLICA
DE GUATEMALA

NUNICI®IO DE
SAN VICENTE PACAYA

LOSPARTAUGNTO OF
ESCUNTLA

Fuente: DMP/SEGEPLAN, 2010

Las coordenadas del municipio son 14°24'58"N 90°38'21"0O, con una altitud de 1,680 mts
sobre el nivel del mar, su superficie territorial es de 236 Km2. Pertenece al departamento
de Escuintla. EI municipio de San Vicente Pacaya, limita al Norte con Amatitlan y Villa
Nueva (Guatemala), al Este con Barberena Santa Rosa, al Sur con Guanagazapa (Es-

cuintla) y el Este con Escuintla y Palin (Escuintla).

Las principales vias de acceso son: de la ciudad capital a la altura del kildmetro 37.5
sobre la ruta centroamericana CA-9 sur, jurisdiccion de Palin; conduce a la ruta depar-
tamental RD ESC-3, la cual lleva hasta la entrada principal del municipio. En el municipio
de Amatitlan se encuentran tres vias de acceso, la primera sobre la ruta departamental
RD GUA-1, que une con la RD ESC-3 por la aldea El Rincén, que conduce al camino

denominado cuesta chiquita que recorre 22 kildmetros, la segunda entrada es la RD

% DMP/SEGEPLAN, 2010
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http://tools.wmflabs.org/geohack/geohack.php?language=es&pagename=San_Vicente_Pacaya&params=14.4161_N_-90.6392_E_type:city

GUA-47, que se encuentra a 25 minutos de llegar al casco urbano y el tercer acceso es
la ruta departamental RD GUA-3 a una distancia de 20 kilémetros. Los accesos desde
Escuintla son, la ruta departamental RD ESC-10 por la finca El Resumidero y la otra ruta
es por la finca El Salto. Desde Villa Canales el acceso es sobre la ruta departamental
RD GUA-10 por la finca EI Resumidero. El acceso desde Guanagazapa, es por la ruta

departamental RD ESC-10 que conecta con la ruta departamental RD ESC-24 y 24 A.

San Vicente cuenta con servicios basicos que son brindados por instituciones publicas y
privadas. La educacién es brindada por instituciones publicas y privadas; en el area de
salud hay un centro de salud tipo B, dos puestos de salud, diez centros de convergencia
para jornadas médicas y siete farmacias; el servicio de agua es abastecido por diversos
nacimientos de agua dentro del municipio; el servicio eléctrico es provisto por E.E.G.S.A,;
el sistema de drenajes no es adecuado en mas del 95% de las viviendas; el sistema de
recoleccién de basura es deficiente y sélo cubre a instituciones escolares y municipales;
dentro del municipio se encuentra también, un mercado cantonal en el casco urbano del

mismo.28

3.1.2.2 CARACTERIZACION DEL AREA

Entorno Fisico Natural

El municipio cuenta con varios nacimientos y riachuelos, nueve rios y dos lagunetas,
entre los mas importantes para la comunidad estén el rio El Metapa, el nacimiento de

agua los Jazmines y el riachuelo Guachipilin.

La mas importante atraccion del municipio es el volcan de Pacaya, el cual mantiene gran
afluencia de turistas. Los bosques del municipio se encuentran entre los cerros al norte
del cono volcénico que son conocidos como Cono Grande, Chiquito y Chino, que al igual

gue el volcan son de atractivo turistico.

26 Secretaria General de Planificacion SEGEPLAN- Plan de Desarrollo Municipal del Municipio de
San Vicente Pacaya, Escuintla Guatemala. Concejo municipal de desarrollo de San Vicente Pa-
caya.
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Entorno Econémico

Las principales actividades econémicas a las que se dedica la poblacion dentro del mu-
nicipio son: agricultura, sector agropecuario, artesanal, agroindustria, turismo, servicios
y comercios. El sector agroindustrial es el que mayor aporte hace al Producto Interno
Bruto del municipio, siendo este del 82% en total. Aun asi, el sector agricola es que el

da mayores fuentes de empleo, del cual el 95% es produccion de café.

También se cuenta con actividades artesanales que contribuyen a la economia del mu-
nicipio, gracias a la existencia de 20 talleres que se dedican a la sastreria, talabarteria,
panaderia, carpinteria y herreria.

Los comercios y servicios se concentran en el casco urbano del municipio, estos generan
el 72% de los ingresos del municipio. Entre estos comercios y servicios se pueden en-
contrar tiendas de articulos de primera necesidad, tortillerias, panaderias, servicios de

transporte como buses y tuc-tucs y clinicas médicas.

Entorno Social y Cultural

Dentro de las principales celebraciones del municipio se encuentra la conmemoracion a
San Vicente Martir para la cual se hacen actividades deportivas, religiosas, sociales y
culturales. El dia de San Vicente Martir es el 22 de enero. Algunas otras de las activida-
des que se celebran en el municipio son las procesiones de Semana Santa, Los Fieros

y los bailes llevados a cabo durante septiembre.
El idioma que predomina en la regién es el espafiol y la religiobn que prevalece es la
catélica seguida en menor proporcion por la religion evangélica. En el municipio se en-

cuentran iglesias de ambas religiones.

Entorno Politico-legal
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El actual alcalde del municipio es Alvaro Adilio Gonzalez, cuenta con cuatro concejales

y un concejal suplente, ademas de dos sindicos y un sindico suplente.?’

El municipio cuenta con la presencia de instituciones publicas que le permite tener un
soporte de lo realizado desde la municipalidad ya que la magnitud de las problematicas
encontradas exige el aporte de diversos actores en esa direccién. Es importante men-
cionar que la estructura de organizacién comunitaria es a través de los COCODE, quie-
nes tienen la responsabilidad de velar por el desarrollo de sus comunidades, que inter-
accionan en los COMUDE, para la incidencia en la solucién de los problemas convertidos
en proyectos.

Entorno Ambiental

Por su situacion geogréfica y el hecho de tener un volcan en actividad constante, el mu-
nicipio de San Vicente Pacaya, esta catalogado como uno de los lugares turisticos mas

importantes del pais y pilar de la economia vicentina, siendo también un area protegida.

Los pobladores pueden beneficiarse de muchas maneras con el manejo sostenible de
esta area protegida, incluyendo desde el aprovechamiento de sus recursos, la preserva-
cion de sus derechos tradicionales o practicas culturales, hasta las oportunidades de

empleo o servicios sociales con los que serian favorecidos.

Ademas de su colorido paisaje, se tiene una zona forestal variada y varios recorridos de
ascenso al volcan, actividad turistica en la cual se involucran las comunidades. Se
cuenta con un clima agradable, con menor precipitacién pluvial que el resto del departa-

mento.

Paradojicamente, el mismo volcan ubica a la poblacion del municipio en una zona de alto

riesgo. A pesar de que el volcan ha mantenido una actividad continua durante muchos

27 Secretaria de la planificacion y programacion de la presidencia. Direccion de Planificacion Terri-
torial. Guatemala: SEGEPLAN 2010 (Serie PDM SEGEPLAN: CM 01).
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afos, el fenbmeno tiene peridédicamente comportamientos catastroficos, como la re-
ciente erupcion en mayo del 2010. Las comunidades que estan constituidas alrededor
del volcan son altamente vulnerables a sufrir dafios y pérdidas en infraestructura, vi-

vienda, cosecha y hasta la vida misma.

En materia de saneamiento, el municipio tiene carencias criticas, como deficiencia en el
manejo de desechos sdlidos y liquidos, no hay un sistema de drenajes por lo que la
mayoria de pobladores recurre a la elaboracion de fosas sépticas.

Otro aspecto que muestra una vulnerabilidad critica esta relacionado con el acceso a
agua segura para el consumo humano, la cual tiene limitado el proceso de cloracién en
el area rural. La poblacién muestra vulnerabilidad por la actitud poco previsora ante las
amenazas que les afectan, en la actualidad se ha iniciado un proyecto dirigido a las

poblaciones mas expuestas, para que puedan ser trasladadas a zonas de menor riesgo.
28

28 Secretaria General de Planificacion SEGEPLAN- Plan de Desarrollo Municipal del Municipio de
San Vicente Pacaya, Escuintla Guatemala. Concejo municipal de desarrollo de San Vicente Pa-
caya.
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3.1.2.3 DIVISION POLITICA DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA

Cuadro No. 3

DIVISION POLITICA DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA

Totonicapén

REGION DEPARTAMENTO MUNICIPIO
Region | o Metropolitana Guatemala
Region Il o Norte Alta Verapaz y Baja Verapaz
Regién Il o Nororiental Chiguimula
El Progreso
|zabal
Zacapa
Regién IV o Suroriental Jutiapa
Jalapa
Santa Rosa
Region V o Central Chimaltenango Escuintla
Sacatepéquez Guanagazapa
Escuintla gazap
I1ztapa
La Democracia
La Gomera
Masagua
Nueva Concepcion
Palin
San José
San Vicente Pacaya Municipio a trabajar
Santa Lucia Cotzumalguapa
Siquinala
Tiquisate
Regioén VI o Suroccidental Quetzaltenango
Retalhuleu
San Marcos
Suchitepéquez
Solola

Regién VIl o Noroccidental Huehuetenango
Quiché
Regién VIl o Petén Petén

Fuente: Propia
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https://es.wikipedia.org/wiki/Tiquisate
https://es.wikipedia.org/wiki/Tiquisate
https://es.wikipedia.org/wiki/Quetzaltenango
https://es.wikipedia.org/wiki/Quetzaltenango
https://es.wikipedia.org/wiki/Retalhuleu
https://es.wikipedia.org/wiki/Retalhuleu
https://es.wikipedia.org/wiki/San_Marcos_%28Guatemala%29
https://es.wikipedia.org/wiki/San_Marcos_%28Guatemala%29
https://es.wikipedia.org/wiki/Suchitep%C3%A9quez
https://es.wikipedia.org/wiki/Suchitep%C3%A9quez
https://es.wikipedia.org/wiki/Solol%C3%A1
https://es.wikipedia.org/wiki/Solol%C3%A1
https://es.wikipedia.org/wiki/Totonicap%C3%A1n
https://es.wikipedia.org/wiki/Totonicap%C3%A1n
https://es.wikipedia.org/wiki/Huehuetenango
https://es.wikipedia.org/wiki/Huehuetenango
https://es.wikipedia.org/wiki/Quich%C3%A9_%28Guatemala%29
https://es.wikipedia.org/wiki/Quich%C3%A9_%28Guatemala%29

3.2.4 DIVISION REGIONAL DE LA REPUBLICA DE GUATEMALA

Cuadro No. 4
Region Nombre Departamentos
Metropolitana Guatemala
Il Norte Alta Verapaz, Baja Verapaz
] Nororiental Chiquimula, El Progreso, Izabal, Zacapa
\Y, Suroriental Jalapa, Jutiapa, Santa Rosa
\Y, Central Chimaltenango, Escuintla, Sacatepéquez
\Y| Suroccidente Retalhuleu, San Marcos, Solol4, Suchitepéquez,
Totonicapan, Quetzaltenango
Vil Noroccidente Huehuetenango, Quiché
Vil Petén Petén

Fuente: Propia
3.2.5 ASPECTOS FiSICOS NATURALES

La topografia del municipio es quebrada y predomina el relieve con pendientes muy pro-
nunciadas y onduladas. Los principales accidentes orograficos son: El volcan de Pacaya,
el cual tiene una altura de 2,562.8 metros sobre el nivel del mar, el Cerro Grande que
tiene una altura de 2,445 metros sobre el nivel del mar, el cerro Hoja de Queso con una
altura de 290 metros sobre el nivel del mar, el Cerro Chiquito y el Cerro Chino, las mon-
tafias La Granadilla y La Negra con 2,560 metros de altura. En las faldas de estos, se
encuentran los bosques mas preciados del municipio, con una extensiéon de 553.98 hec-

tareas.

El clima en el municipio es la mayor parte del afio templado o semifrio, pero en la parte
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sur del municipio el clima es semicalido. En el parque del Volcan de Pacaya, las tempe-

raturas oscilan entre los 21.5 C° y la precipitacion anual es del 1256.3 milimetros.

Dentro de los recursos naturales del municipio se encuentran: fuentes hidricas, suelos

fértiles tanto para su uso para cultivos como para forestacion.

Cuenta con varios rios, riachuelos, lagunetas, nacimientos de agua, dentro los mas des-
tacados se encuentran el rio Metapa y Marinal, el riachuelo Guachipilin y las lagunetas
Las Tortugas y El Zapote?®

3.2.6 ASPECTOS HUMANOS Y POBLACIONALES

Segun la dltima actualizacion del INE (Instituto Nacional de Estadistica) respectiva al afio
2,012 la poblacion resalta que el crecimiento poblacional del municipio comparado con
datos del 2,002 se ha incrementado un 34.56%, es decir 4,382 habitantes mas que en
el 2,002.

Asi mismo, la poblacién indigena ha aumentado dentro del municipio desde el 2002,

acrecentando un 180% es decir, 1,199 personas indigenas mas para el 2,012.

La distribucién de las personas en el area rural y urbana, se da de esta forma: 51%
(8,701 personas) viven en el area rural, mientras que el restante 49% (8,359 personas)

viven en el area urbana.

Las personas econémicamente activas (PEA) comprende edades de entre 15y 64 afios,

ya sea en el area formal o informal del comercio.

2 Secretaria General de Planificacion SEGEPLAN- Plan de Desarrollo Municipal del Municipio de San Vicente Pacaya, Es-
cuintla Guatemala. Concejo municipal de desarrollo de San Vicente Pacaya. 2010
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3.2.7 ASPECTOS DE INFRAESTRUCTURA

Estos son los elementos que se consideran necesarios para el desarrollo de la poblacion

y economia del municipio. Dentro de estos se pueden mencionar los siguientes:

Centros de acopio: De estos existen dos de manera formal y tres que pertenecen a per-
sonas individuales. La asociacion Ayuda Mutua también funciona como centro de acopio

y los asociados pueden vender su produccion de café a la misma.

Mercado: El Gnico mercado que se ubica en el municipio, es el mercado Cantonal que
se ubica en el casco urbano alrededor de la Iglesia Catdlica Central.

Puentes: Cuenta con 8 puentes, los cuales todos se encuentran en buen estado. Se
encuentran ubicados en la entrada a San Vicente Pacaya, otro en el limite con el Muni-
cipio de Escuintla, otro en la comunidad Nuevo México, dos en el Caserio el Silencio,

otro en San José Guachipilin, otro en San Nicolas y el Ultimo en San José el Asintal.

3.2.8 INDICADORES

En cuanto a la mortalidad por grupos de edad del municipio, sobresalen los grupos de
60 a mas afos con una tasa de mortalidad de 23.26, seguido por los menores de 1 afio
con 9.84, el grupo de 50 a 59 afios con un valor de 7.98 y el valor de 3.28 para los nifios

de 0 a 7 dias.*

Las principales causas de las muertes en nifios, son enfermedades infecciosas y nutri-
cionales, dos causas prevenibles y que pueden ser tratadas. En cuanto a la mortalidad
materna, se debe principalmente a la escasa infraestructura de salud dentro del munici-

pio, por lo cual no hay controles prenatales, de parto y de post-parto. Para la prevencion

30 Secretaria General de Planificacion SEGEPLAN- Plan de Desarrollo Municipal del Municipio de
San Vicente Pacaya, Escuintla Guatemala. Concejo municipal de desarrollo de San Vicente Pa-
caya. 2010
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de las muertes maternas se estan implementando programas como la capacitacion de

comadronas, lo cual esta ayudando a la reduccién de muertes maternas.

Para el 2,020, el municipio tiene como meta incrementar en un 90% el turismo local, para
lograrlo, estan trabajando principalmente en la infraestructura, reactivando vias de ac-

ceso y redes viales®!

3.3 ESTUDIO DE MERCADO

3.3.1 DEMANDA

El grupo objetivo actual, son los campistas que llegan al Volcan de San Vicente Pacaya
y a los cerros alrededor de este los cuales son mas de 72,000 turistas anuales, de los
cuales el 10% es decir 7,200 se quedan acampando, este grupo crece en un 20% anual-
mente, es decir mas de 1,440 nuevos campistas cada afio, de los cuales el 75% (1,080)
esta en busqueda de equipo para acampar. Este grupo esta conformado especialmente
por personas que disfrutan de la actividad de acampar como los grupos Scouts y perso-
nas que se agrupan para disfrutar de dichas actividades. Dentro del grupo objetivo se
encuentran mujeres y hombres de un rango de edades de entre 18 y 60 afios. En realidad

no hay edad para dejar de disfrutar de dicha actividad.

Estas personas se encuentran frecuentemente con que el equipaje en sus viajes puede
tornarse muy pesado y buscan formas de disminuir el peso del equipaje. Cuando no
consiguen disminuir el peso, el viaje se vuelve mas incémodo, afectando la rapidez del

avance del resto del grupo.

31 Secretaria General de Planificacion SEGEPLAN- Plan de Desarrollo Municipal del Municipio de
San Vicente Pacaya, Escuintla Guatemala. Concejo municipal de desarrollo de San Vicente Pa-
caya. 2010
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3.3.2 DEMANDA POTENCIAL

Basado en las estimaciones de autoridades locales dan cuenta que en el 2015 visitaron
el lugar mas de 72 mil turistas, 12 mil mas que el afio 2014, es decir un incremento del
20% y se espera que el crecimiento se mantenga estable por los siguientes 5 afios. Esto
implica que se espera una demanda de mas de 96,441 campistas en los siguientes afios,
Unicamente tomando en cuenta quienes compran equipo nuevo cuando se inician en la

actividad.32

Si se analizan los datos obtenidos de las encuestas que indican que el 75% de las per-
sonas que van a acampar compran equipo para la actividad, con las estadisticas de
Inguat y Conap que indican un crecimiento de 1,440 (20%), se puede obtener el dato de
gue aproximadamente 1,080 personas tendran la necesidad de adquirir equipo para
campismo en el 2017, y esto es Unicamente de las personas que visitan el Volcan de
Pacaya y la Laguna Calderas, ademas esta cifra aumentara proporcionalmente en los

siguientes afios.*

3.3.3 OFERTA

Actualmente la oferta de chaquetas transformables en carpas de acampar dentro del

Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla, Guatemala es nula.

Por tanto, uno de los objetivos del presente proyecto, es crear la oferta de chaquetas
transformables en carpas de acampar. Para esto es necesario determinar el producto, el

precio, la plaza y la promocion.

Las chaquetas convertibles en carpas de acampar seran producidas con el fin de satis-
facer las necesidades de aliviar la carga y facilitar el trayecto de los campistas al mo-

mento hacer campismo ademas de recomendarle el proyecto a las municipalidades para

32 INGUAT, CONAP. Reporte estadistico Volcan de Pacaya y Laguna Calderas. 2015
33 INGUAT, CONAP. Reporte estadistico Volcan de Pacaya y Laguna Calderas. 2015
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cubrir la necesidad de los indigentes de tener un techo bajo el cual dormir

3.3.4 FODA DE LA CHAQUETA CONVERTIBLE

Cuadro No. 5
FODA
FORTALEZAS OPORTUNIDADES DEBILIDADES AMENAZAS
Seguridad Mercado Virgen El tiempo de Incremento del costo de la
Liviandad No hay produccion de la produccion de la materia prima en caso de
Ahorro econémico prenda en si en ningun lugar prenda en los una baja
Durabilidad de Guatemala primeros dos produccion.
Confort De los productos ofrecidos en meses es lenta. Escasa disponibilidad de se-
Buena calidad el mercado no hay ninguno lladores de
costuras.

Funcionalidad

gue tenga la funcién de carpa
y de chaqueta, tienen enton-
ces, ventaja competitiva
Crecimiento nimero de perso-
nas que se dedican al cam-

pismo

Fuente: Propia
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4. METODOLOGIA

4.1 LOCALIZACION DEL TALLER

El taller seleccionado para la confeccion y produccién de la chaqueta convertible en
carpa de acampar, se encuentra ubicado en la 6ta avenida 7-35 del Cantén las Flores

San Vicente Pacaya, Escuintla, Guatemala.

4.2 TIPOS DE INVESTIGACION

Para el presente proyecto, se utilizaron diversos tipos de investigacion para la recolec-
cién de datos y su analisis, estos fueron: investigacion documental e histérica con fuen-

tes primarias y secundarias, aplicada de campo cuantitativa y cualitativa.

Estos tipos de investigacion fueron los que mejor se adaptaron para solucionar la situa-

cion y el problema detectado en la localidad.

4.3 POBLACION Y TIPO DE MUESTRA

Se ha utilizado el muestreo aleatorio estratificado para el presente proyecto, debido a
que el campismo es una actividad que se lleva a cabo en grupos especificos, se dirigié
hacia dos grupos, uno fue hacia los los grupos scout y el otro hacia grupos de campistas

organizados que visitan el Volcan de Pacaya.

Asi mismo, las entrevistas fueron dirigidas a personas que se dedican a la confeccion de

prendas.
Se entrevistd a 55 personas que se dedican a la actividad del campismo en el Municipio

de San Vicente Pacaya, Escuintla y se realizaron entrevistas en 2 talleres de confeccién

en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla.
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4.3 TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

4.4.1 INSTRUMENTOS A UTILIZAR

Para la recopilacion de datos, se utilizaron encuestas y entrevistas. En este capitulo se

presentan los formatos utilizados.

4.4.1.1 ENCUESTAS

< DEL ISTVO +

3

“GUVERSIDAD
PIViNaLVD:

Q'UMS $

ENCUESTA PARA EVALUAR LA SATISFACCION Y LOS PROBLEMAS DE LOS CONSUMIDORES EN CUANTO A LA
OFERTA DE CHAQUETAS CONVERTIBLES EN CARPAS EN EL VOLCAN DE PACAYA Y LAGUNA CALDERAS EN

10.

11.

EL MUNICIPIO DE SAN VICENTE PACAYA, ESCUINTLA
AGOSTO 2016

¢Ha tenido la necesidad de comprar equipo para acampar?
Si__ No__
¢ Conoce a mas gente que guste de ir a acampar?
Si_ No__
¢Es el peso del equipaje un problema cuando va a acampar?
Si_ No__
¢Dénde compra su equipo para acampar?

¢,Dbénde compra su ropa para acampar?

¢Le gustaria encontrar el equipo en un lugar méas cercano?

Si_ No__

¢ Compraria una prenda que cubra ambas necesidades a la perfeccion (¢ chaqueta y carpa de acampar?

Si_ No__

¢Le gustaria ahorrar dinero al no tener que comprar las dos piezas sino sé6lo una que cubra ambas necesidades a

la perfeccion?

Si_ No__

¢ Cuanto paga regularmente por una casa de acampar?

Q.200.00 a Q.400.00___ Q.401.00 2 Q.600.00____
Q.601.00 a Q.800.00__ Q.801.00 2 Q.1,000.00 0 mas_____
¢,Cuanto paga por una chumpa?

Q.200.00 a Q.400.00____ Q.401.00 a Q.600.00

Q.601.00 2 Q.800.00__ Q.801.00 a Q.1,000.00 0 més

¢ Viene usted adecuadamente equipado para acampar?

Si, No
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ENCUESTA DE EVALUACION DE ALTERNATIVAS DE SOLUCION

1. ¢ Preferiria que la chaqueta convertible en carpa de acampar tuviera capucha?

Si___ No

2 ¢ Preferiria que la chaqueta convertible en carpa de acampar tuviera mangas largas
fijas?
Si No

3 ¢ Preferiria que la chaqueta convertible en carpa de acampar tuviera mangas que se
puedan quitar?

Si__ No
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ENCUESTA DE VALIDACION DE PROPUESTA DE DISENO

¢ Estaria dispuesto a comprar esta prenda?

Si_ No
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4.4.1.2 ENTREVISTAS

DEL ISTMO «

2
£

ENTREVISTAS PARA COSTURERAS O SASTRES RESPECTO A CHAQUETAS CONVERTIBLES EN CARPAS EN
LA CABECERA MUNICIPAL DE SAN VICENTE PACAYA, ESCUINTLA

A continuacion, se presenta una serie de preguntas acerca de la confeccion de prendas para utilizadas en actividades
de campismo o similares. Estas preguntas no le tomaran mas de 10 minutos. Su tiempo y a tencién seran muy agrade-

cidos.

1. ¢Ha producido prendas impermeables?

2. ¢ha producido alguna prenda para la actividad de campismo?

3. Silarespuesta es negativa, indique por qué no

4.  ¢Le han solicitado este tipo de prendas antes?

5. ¢Le han solicitado arreglos o remiendos en prendas de este tipo con anterioridad?

6. Sisu respuesta es si, indique como los ha trabajado

7. ¢Le gustaria confeccionar prendas de este tipo?

8. De uno a diez, indique el grado de dificultad que Ud. cree tienen este tipo de prendas, siendo uno el mas facil

y diez el mas dificil
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4.4.1.3 MAPA

Mapa No.1

Ubicacion del Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla en el Pais de Guatemala y

en el Departamento de Escuintla

MUNICIPIO DE
SAN VICENTE PACAYA

DEPARTAMENTO DE
ESCUINTLA

Fuente: DMP/SEGEPLAN, 2,010
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5. ANALISIS Y PRESENTACION DE RESULTADOS

5.1 ENCUESTAS

ENCUESTA PARA EVALUAR LA SATISFACCION Y LOS PROBLEMAS DE LOS

CONSUMIDORES EN CUANTO A LA OFERTA DE CHAQUETAS CONVERTIBLES

EN CARPAS EN EL VOLCAN SAN VICENTE PACAYA Y LAGUNA CALDERAS DEL

MUNICIPIO DE SAN VICENTE PACAYA, ESCUINTLA

Gréfica No. 1

¢Ha tenido la necesidad de comprar equipo de acampar?

@5
@ Mo
Fuente: Propia
Cuadro No.6
Respuesta Numero de Porcentaje
Personas
Si 41 75
No 14 25
Total 55 100

Fuente: Propia
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Grafica No. 2

¢Conoce a mas personas que les guste acampar?

® s
P Ho
Fuente: Propia
Cuadro No.7
Respuesta Numero de Porcentaje
Personas

Si 48 87.5%
No 7 25.5%
Total 55 100%

Fuente: Propia
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Grafica No. 3

¢ Es el peso del equipaje un problema cuando va a acampar?

®si
$ Mo
Fuente: Propia
Cuadro No.8
Respuesta Numero de Porcentaje
Personas
Si 39 70%
No 16 30%
Total 55 100%

Fuente: Propia
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Grafica No. 4

¢,Doénde compra su equipo de acampar?

@ Rocalla

@ Wallmart

@ Asociacién Scout
@ Otros

Fuente: Propia

Cuadro No.9
Respuesta Numero de Porcentaje
Personas
Rocalla 10 18.2%
Wallmart 10 18.2%
Asociacion 9 16.4%
Scout

Otros 26 47.3%
Total 55 100%

Fuente: Propia
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Grafica No. 5

¢,Dénde compra su ropa de acampar?

@ Asociacion Scout

@ Walmart
@ Mundo Extremo
@ Megapaca
@ La Rocalla
@ otros
Fuente: Propia
Cuadro No.10
Respuesta Numero de Porcentaje
Personas
Asociacién Scout 13 24%
Walmart 9 16%
Mundo Extremo 9 16%
Megapaca 7 12%
La Rocalla 4 8%
Otros 13 24%
Total 55 100%

Fuente: Propia
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Grafica No. 6

¢,Dénde quisiera encontrar el equipo?

i Centro
comercial
i Lugar
céntrico
P Tiendas
especialz...
Fuente: Propia
Cuadro No.11
Respuesta Numero de | Porcentaje
Personas
Centro Comercial 29 52%
Lugar céntrico 17 32%
Tiendas especiali- 9 16%
zadas
Total 55 100%

Fuente: Propia
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Gréfica No. 7
¢, Cree que una pieza convertible, como una chaqueta que se convierta en carpa de

acampar, le ayudaria a facilitar el viaje?

® Si
® No
Fuente: Propia
Cuadro No.12
Respuesta Numero de Porcentaje
Personas
Si 53 95.9%
No 2 4.1%
Total 55 100%

Fuente: Propia

53



Grafica No. 8

¢ Compraria una prenda que cubra con ambas necesidades a la perfeccién, chaqueta y

carpa de acampar?

@ s
Fuente: Propia
Cuadro No.13
Respuesta Numero de Porcentaje
Personas

Si 55 100%

No 0 0%
Total 55 100%

Fuente: Propia
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¢, Cuanto paga regularmente por una carpa de acampar?

Grafica No. 9

@ C.200.00a
Q.400.00
@ C401.00a
Q.600.00
@ Q601.00a
Q.800.00
@ 030100a
.1, 000.00
0 mas
Fuente: Propia
Cuadro No.14
Respuesta Numero de Porcentaje
Personas
Q.200 a 30 54.2%
Q.400
Q.401a 18 33.3%
Q.600
Q.601a 5 8.3
Q.800
Q.801 a 2 4.2
Q.1,000 0
mas
Total 55 100%

Fuente: Propia
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Grafica No. 10

¢ Cuanto paga por una chaqueta?

$ C20000a
Q.400.00
$C4010a
Q.600.00
$® C601.00a
Q.800.00
$ Ce01.00a
Q.1,000.00 0
mas
Fuente: Propia
Cuadro No.15
Respuesta Numero de Porcentaje
Personas
Q.200 a 25 45.8%
Q.400
Q.401 a 18 33.3%
Q.600
Q.601 a 10 16.7%
Q.800
Q.801a 2 4.2%
Q.1,000 0
mas
Total 55 100%

Fuente: Propia
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Gréfica No. 11

acampar?

¢, De estar disponible, compraria equipo para acampar en el lugar al que ha llegado a

®si
Fuente: Propia
Cuadro No. 16
Respuestas Numero de Porcentaje
personas
Si 55 100%
No 0 0%
Total 55 100%

Fuente: Propia
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Gréfica No. 12

¢,Ha venido equipado adecuadamente para acampar?

@si
® No
Fuente: Propia
Cuadro No. 17
Respuestas Numero de Porcentaje
personas
Si 19 35%
No 36 65%
Total 55 100%

Fuente: Propia
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5.2 ENCUESTA DE EVALUACION DE ALTERNATIVAS DE SOLUCION

Grafica No. 13

¢ Preferiria que la chaqueta convertible en carpa de acampar tuviera capucha?

®si
@ No
Fuente; Propia
Cuadro No. 18
Respuesta No. de Porcentaje
personas

Si 39 70%
No 16 30%
Total 55 100

Fuente: Propia
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Grafica No. 14

¢ Preferiria que la chaqueta convertible en carpa de acampar tuviera mangas

largas fijas?

®si
@ No
Fuente: Propia
Cuadro No. 19
Respuesta No. de Porcentaje
personas
Si 15 27%
No 40 73%
Total 55 100

Fuente: Propia
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Gréfica No. 15

¢épreferiria que la chaqueta convertible tuviera mangas que se puedan quitar?

@ s
@ No
Fuente: Propia
Cuadro No. 20
Respuesta No. de Porcentaje
personas
Si 44 80%
No 11 20%
Total 55 100

Fuente: Propia
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5.3 ENCUESTA DE VALIDACION DE PROPUESTA DE DISENO

Grafica No.16

¢ Estaria dispuesto a comprar esta prenda?

M Si
B No

Fuente: Propia

Cuadro No. 21

Respuesta No. de Porcentaje
personas
Si 45 81%
No 10 19%
Total 55 100

Fuente: Propia
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5.4 ENTREVISTAS

Andelino Cruz Garcia
Taller propio

1. ¢Haproducido prendas impermeables?
No

2. ¢haproducido alguna prenda para la actividad de campismo?

Uniformes para scouts

3. Silarespuesta es negativa, indique por qué no
No tiene la maquinaria apropiada

4. ¢Le han solicitado este tipo de prendas antes?
No

5. ¢Le han solicitado arreglos o remiendos en prendas de este tipo con anterio-
ridad?

Mochilas

6. Si su respuesta es si, indique como los ha trabajado

Maquina doméstica plana

7. ¢Le gustaria confeccionar prendas de este tipo?

Si, porque es una fuente de ingresos
8. De uno adiez, indique el grado de dificultad que ud cree tienen este tipo de

prendas, siendo uno el mas facil y diez el mas dificil

Es capaz de hacerlo
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Nasli Osorio de Arias

Taller propio

1. ¢(Ha producido prendas impermeables?
No

2. ¢ha producido alguna prenda para la actividad de campismo?
No

3. Si larespuesta es negativa, indique por qué no

No tiene maquina industrial

4. ¢Le han solicitado este tipo de prendas antes?
Solo bolsas impermeables

5. ¢Le han solicitado arreglos o remiendos en prendas de este tipo con anteriori-
dad?
Si

6. Si su respuesta es si, indiqgue como los ha trabajado

Maquina doméstica plana

7. ¢Le gustaria confeccionar prendas de este tipo?
Si

8. De uno a diez, indique el grado de dificultad que ud cree tienen este tipo de

prendas, siendo uno el més facil y diez el mas dificil
8
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5.5 ANALISIS Y DISCUSION DE LOS RESULTADOS

El 75% de las personas que han estado involucradas en actividades de campismo, se
han visto en la necesidad de comprar el equipo necesario para acampar. En una aclara-
cion de la misma, quienes no han comprado el equipo, lo han prestado o ha sido here-
dado.

El 87% de las personas encuestadas, conocen de mas personas que les interesa dicha
actividad, lo que se traduce a que la poblacion que se dedica a la actividad es cada vez

mas.

Mas del 70% de las personas que se dedican a acampar, consideran que el peso del
equipaje, puede llegar a representar un problema al momento de la caminata para llegar
al lugar donde se acampard, y el peso de la carpa de acampar representa el mayor
porcentaje dentro del equipaje.

El equipo es comprado en diversos lugares en donde se ofrecen los productos, dichos
lugares no se encuentran cerca el uno del otro, lo cual es un indicador que los consumi-
dores estan dispuestos a recorrer largas distancias para encontrar el equipo adecuado

para la actividad.

Al igual que el equipo de acampar, las prendas para dicha actividad se ofrecen en los
mismos establecimientos y ademas se puede conseguir en tiendas de ropa deportiva.
Siendo los mas populares, la asociacién scout para los nifios dentro de los grupos, se-
guido por Mundo Extremo. Esto es un indicador que, al haber diversos puntos de venta
de estas prendas, el consumo de las mismas, también es alto. Por lo que hay un mercado

existente que busca dichos productos.

Mas del 50% de las personas prefieren encontrar el equipo en lugares céntricos y que

todo el equipo lo puedan adquirir en una sola tienda. Aunque antes ya se detect6 que no
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le importan movilizarse distancias largas para comprar el equipo, definitivamente prefe-
riria que le fuera mas accesible y no incurrir en gastos adicionales para la compra del
equipo que ya de por si, es caro, por esta razén, seria conveniente que los puntos de
ventas se encontraran en lugares por los que tienen que pasar, como por ejemplo las
agencias de viajes 0 en donde se retnen con los guias turisticos que es donde se realiza

la actividad.

Mas del 95% de los encuestados, saben que la reduccién de piezas para acampar, por
medio de una pieza versétil, les ahorraria peso, espacio dentro de su equipaje, que tam-
bién haria que el cansancio al momento de movilizarse hacia el lugar de campamento,

fuera menos, lo cual haria la actividad mas facil.

El 100% de los encuestados, respondio que en efecto comprarian una prenda que cubra
las necesidades de dos, no sélo porque es un ahorro monetario sino también es una
forma de facilitar la travesia y dedicarle mas tiempo a lo verdaderamente importante que

es la aventura.

Se logré conocer que al menos el 79.1% (45.8% mas 33.3% en grafica 10) de las perso-
nas que han comprado chaquetas para campismo y carpas de acampar, gastan entre
Q.400.00 cuando compran el equipo mas barato y Q.1,200.00 cuando compran el equipo
mas caro, por ambas piezas. Lo cual significa que, al comprar la chaqueta convertible
en carpa de acampar, estarian ahorrando un aproximado de Q.100.- a Q.700.- en el

equipo.

En sintesis, quienes se dedican a la actividad del campismo, prefieren llevar menos
carga durante la travesia hacia acampar, para lo cual consideran que una prenda versatil
y multifuncional, como lo es la chaqueta convertible en carpa de acampar, es la solucion
mas adecuada. Esto se debe no sdlo a que disminuyen el peso durante la travesia, sino
gue ademas se ven beneficiados econ6micamente pues el precio de la chaqueta con-

vertible en carpa de acampar es de Q.100 a Q.700. menor que la inversion para comprar
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una chaqueta y una carpa de acampar. Respecto a la prenda, se reconoce como resul-
tado mas importante, con mas de 70% de aceptacion, que esta posea mangas Yy capucha

removible, lo cual en la prenda beneficiara su adaptabilidad en climas mas diversos.

La propuesta de disefio mostrada a los entrevistados, mostré que el 81% de las perso-
nas, compraria la chaqueta convertible en carpa de acampar con capucha y mangas
removibles, ya que la misma es versatil, practica y multifuncional, ademas de que el

precio es comodo Yy les representa un ahorro.

Las personas a quienes se entrevistd expresaron que en algunas ocasiones han confec-
cionado prendas impermeables, aunque sin estar seguros de haber seguido el procedi-
miento adecuado, ademas dijeron que anteriormente les han hecho solicitudes de pren-
das similares, pero aun asi no conocen todos los procesos para dichas confecciones. Se
mostraron positivos en su capacidad para confeccionar dicha prenda, siempre y cuando
reciban la guia adecuada de todo el proceso

En la actualizacion de las encuestas, después de los hechos como la tragedia del volcan
de Acatenango en enero del 2017, se detect6 que el 100% de las personas comprarian
el equipo para acampar en la entrada al Volcan de Pacaya. Asi mismo se evidenci6é que
el 65% de las personas que llegan a acampar, no van equipadas adecuadamente para

dicha actividad.
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6. ALTERNATIVAS DE SOLUCION

Para las alternativas de solucion en cuanto a disefio de la chaqueta convertible en carpa
de acampar, se tomaron en cuenta varias caracteristicas que pueden variar segun las
necesidades o los gustos de cada persona. Entre las opciones se presentaron las si-

guientes:

6.1 LISTA DE ALTERNATIVAS DE SOLUCION

e Chaqueta térmica convertible en carpa de acampar
e Chaqueta con capucha convertible en carpa de acampar

¢ Chagqueta sin capucha, convertible en carpa de acampar

6.2 ANALISIS DE ALTERNATIVAS DE SOLUCION

Cuadro No.22

CHAQUETA CONVERTIBLE EN CARPA DE ACAMPAR
FORTALEZAS | OPORTUNIDADES DEBILIDADES AMENAZAS
Perfecta para Atractivo para Es mas pesada El precio le
protegerse de quienes prefieren puede pare-
las tempera- el campismo de No es transpira- cer muy alto
turas bajas, montafia. ble a los consu-
gue son las midores.
normales en
lo alto de las Podria vol-
montafias o verse pe-
volcanes. sada.
Repentinas
bajas de tem-
peraturas.

Fuente: Propia
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Cuadro No.23

CHAQUETA CON CAPUCHA CONVERTIBLE EN CARPA DE ACAMPAR

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

Cubre la ca-
beza del frio y

del sol.

Abriga y pro-
tege del sol.

Es util para acti-
vidades tanto en
climas calidos
como en climas

frios.

Facil de trans-

portar.

El gorro puede

ser incomodo.

Que tenga mu-
chas piezas y
€s0 no le guste

al consumidor.

Fuente: Propia

Cuadro No.24

CHAQUETA SIN CAPUCHA, CONVERTIBLE EN CARPA DE ACAMPAR

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

DEBILIDADES

AMENAZAS

Protege los

brazos del sol

Protege los
brazos de la

lluvia

Es util en diver-

sos climas

Facil de trans-

portar

Puede llegar a
ser muy grande.

Podria no es-
torbar al cami-

nar.

Fuente: Propia
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6.3 JUSTIFICACION DE SELECCION DE ALTERNATIVA

Para la propuesta de la produccién y mercadeo de chaquetas convertibles en carpas de
acampar en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla, Guatemala, se eligio la se-
gunda alternativa de solucion, la cual es una chaqueta con capucha transformable en
carpa de acampar, la cual tiene capucha removible y es impermeable ya que las encues-
tas demuestran que esa es la preferencia y ademas es la que mejor cumple con la eva-
luacion del FODA.

La seleccion se basa en un nicho de mercado que tiene una necesidad de la que no
estaba consciente y que tiene un alto grado de aceptacion por parte de los futuros con-
sumidores. Por otro lado, se tomd en cuenta la alta calidad de la confeccion de la prenda
para que cumpla a la perfeccién con sus dos principales funciones, que son ser chaqueta
y carpa de acampar. Al realizar el patronaje y la confeccién se tomé en cuenta que la
prenda debe cubrir y proteger de la intemperie, en ocasiones de la lluvia y proveer un

techo a quien la utilice.
6.4 NOMBRE DEL PROYECTO
PROPUESTA DE DISENO PARA LA CONFECCION, PRODUCCION Y
COMERCIALIZACION DE CHAQUETAS CONVERTIBLES EN CARPAS DE

ACAMPAR EN EL MUNICIPIO DE SAN VICENTE PACAYA, ESCUINTLA,
GUATEMALA
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7 PROPUESTA TEORICA

7.1 PROPUESTA TEORICA

Propuesta de disefio para la confeccién, produccion y comercializacién de chaquetas
transformables en carpas de acampar en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla,

Guatemala.

7.1.1 PLANTEAMIENTO Y SUSTENTACION DE LA PROPUESTA

7.1.1.1 JUSTIFICACION

Gracias a la previa investigacion se logro detectar la necesidad de la poblacion local y
ademas la poblacion que llega a San Vicente Pacaya con la finalidad de acampar de la
chaqueta convertible en carpa de acampar.

Luego de realizarse un estudio a los consumidores, se lleg6 a la conclusién de que la
chaqueta con capucha convertible en carpa de acampar, es la mejor opcién para producir

y comercializar. Esto gracias a varias razones como:

¢ Ahorra espacio en el equipaje del campista.

o Reduce el peso del equipaje haciendo el peso mas liviano.

e Logra que el consumidor ahorre dinero al comprar s6lo una prenda u no dos.
e Latela los mantiene protegidos del sol y de la lluvia.

e Los acabados son realizados cuidadosamente para que la prenda no falle.

7.1.1.2 OBJETIVOS

e Determinar las alternativas de solucion para la confeccion, produccion y comer-
cializacion de chaquetas convertibles en carpas de acampar en el Municipio de

San Vicente Pacaya, Escuintla.
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o Evaluar las alternativas de solucién para confeccion, produccion y comercializa-
cion de chaquetas convertibles en carpas de acampar en el Municipio de San
Vicente Pacaya, Escuintla.

¢ Validar las alternativas de solucion para la confeccion, produccion y comerciali-
zacion de chaquetas convertibles en carpas de acampar en el Municipio de San
Vicente Pacaya, Escuintla.

e Determinar la propuesta de disefio para la confeccion, produccién y comerciali-
zacion de chaquetas convertibles en carpas de acampar en el Municipio de San
Vicente Pacaya, Escuintla.

e Determinar producto, precio, plaza y promocion de chaquetas convertibles en
carpas de acampar.

o Determinar y evaluar el punto de equilibrio de chaquetas convertibles en carpas
de acampar en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla.

o Determinar y evaluar las premisas de disefio para la confeccion, produccion y
comercializacién de chaquetas convertibles en carpas de acampar en el Munici-
pio de San Vicente Pacaya, Escuintla.

o Determinar y evaluar el programa de necesidades de chaquetas convertibles en
carpas de acampar en el Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla.

e Determinar la viabilidad técnica, econémica, financiera y ambiental del proyecto
de chaquetas convertibles en carpas de acampar en el Municipio de San Vicente

Pacaya, Escuintla.
7.1.1.3 POBLACION BENEFICIADA
La poblacién beneficiada sera amplia. Se distinguen las personas que se dedican a la
actividad del campismo que son scouts y grupos particulares, como principal consumidor

del producto y principal beneficiado. En este grupo se encuentran tanto nifios y nifias

como adultos y adultas desde los 9 afios hasta los 60 o mas.
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7.1.1.4 DEMANDA CUBIERTA

La produccién de chaquetas convertibles en carpas de acampar, cubrira la demanda de
las personas que van a acampar a la Laguna Calderas ya sea que hayan practicado
antes la actividad y quieran un equipo mas ligero y cdmodo o lo hacen por primera vez
y quieren iniciar de una forma mas facil y econémica. La demanda de la chaqueta con-
vertible en carpa de acampar tiene potencial de crecimiento a municipios vecinos y a

futuro, al resto de destinos turisticos aptos para acampar en el resto del pais.

7.1.1.5 SOSTENIBILIDAD DEL PROYECTO

La sustentacion de esta propuesta se basa en la proyeccion de venta planteada a cinco
afios con un total de 1,080 prendas el primer afio y un incremento del 20% en los
siguientes 4 afios, porque se toma en cuenta el crecimiento anual de personas que se
dedicaran a la actividad el campismo en la Laguna Calderas y el porcentaje de personas
que compra equipo nuevo al momento de iniciar a practicar la actividad el cual es del
75%.

7.2 CRITERIOS PARA LA SELECCION DEL TALLER

El taller debera contar con urbanizacién a su alrededor, con los servicios publicos nece-
sarios como agua y electricidad para funcionar eficientemente. La economia de las per-
sonas que laboran en el taller, debera basarse en la produccién de prendas de vestir.
Asi mismo, deberan estar interesados en diversificar su produccion y aumentar sus ven-

tas mediante la produccion de prendas para la actividad de campismo.

El taller debera ser puntual en la entrega de los pedidos solicitados, por lo cual deberan

ser extremadamente organizados para trabajar.

34 INGUAT, CONAP. Reporte estadistico Volcan de Pacaya y Laguna Calderas. 2015
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8. VIABILIDAD DEL PROYECTO

8.1 TECNICA

Actualmente en Guatemala es posible adquirir las maquinarias adecuadas para producir
las chaquetas convertibles en carpas de acampar. Entre ellas estan las maquinas de

coser planas.

Asi mismo, en el pais se puede encontrar la materia prima para trabajar dichas prendas,
las cuales son hilo polyester, sellador de costuras, telas impermeables y térmicas (las
cuales varian en costo dependiendo de la cantidad de prendas a utilizar), zippers, y vel-

Cro.

Por el tipo de prendas que se producira, es indispensable que la calidad y durabilidad de
la tela sea alta y sobre todo que sea duradera. Esto aumenta el costo de la prenda, pero

aun asi contintia siendo accesible.

8.2 ECONOMICA-FINANCIERA

Para el calculo de los costos de la produccién, se tomaron en cuenta los costos directos
e indirectos. Los costos directos incluyen los materiales con los que se confeccionan las
chaquetas convertibles en carpas de acampar, el costo de estos materiales puede variar

dependiendo del lugar y la calidad de este.
Para la mano de obra se toma en cuenta la cantidad de tiempo invertida en la confeccion
de cada una de sus piezas, asi como la calidad con la que la pieza se termine. Si la

calidad de acabados de la prenda es de alta calidad, esto incrementara su costo.

En los costos indirectos, no se tomara en cuenta el salario de una persona supervisora

ni vendedora, ya que por el momento el fin del proyecto es de ser de ayuda social.
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Para que el proyecto se lleve a cabo, es necesario contar con la inversion de una persona
interesada en el proyecto para cubrir con los gastos de la primera produccion de cha-
gquetas convertibles en carpas de acampar, para comercializar entre personas que se

dedican a la actividad de campismo y beneficiar a personas sin techo.

Para obtener el costo de la produccion de chaquetas convertibles en carpa de acampat,
en necesario conocer la cantidad de prendas que se confeccionaran, para esto se toma
en cuenta la cantidad de personas que se practican la actividad actualmente y que tienen
como destino el Volcan de Pacaya y la Laguna Calderas, la cual es de 7,200, también
se toma en cuenta el el incremento de personas que se dedican a la actividad, el cual es
de 20% anual, es decir 1,440 personas cada afio segun datos arrojados por INGUAT y
Conap. De estas personas el 75% compran el equipo necesario. El resultado es una
compra de 1,440 carpas y 1,440 chaquetas anualmente, lo cual se traduce a 120 carpas
y 120 chaquetas mensuales, de demanda de 120 campistas al mes, de la cual se puede
cubrir el 33.33% es decir, cuarenta chaguetas/carpas al mes.*®

35 INGUAT, CONAP. Reporte estadistico Volcan de Pacaya y Laguna Calderas. 2012
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Cuadro No.25

Costos Directos Variables

Material Consumo Precio en Total consumo
Quetzales en Quetzales
Tafeto Impermeable 2,89 yardas Q.12 Q. 34,65
Olympian Repel 1,44 yardas Q.15 Q. 21,60
Ahulado 1,44 yardas Q.14 Q. 20,16
Zipper de chumpa de 20 cm 2 unidades Q. 2,50 Q. 5,00
Zipper 1,9 metros Q. 1,00 Q.1,90
Zipper de chumpa de 50 cm 1 metros Q. 4,00 Q. 4,00
Hilo de confeccién 285 metros Q.0,01 Q. 2,93
Elastico 2,4 metros Q.05 Q.1,20
Velcro 0,55 metros Q.16 Q. 0,88
Aluminio 2 metros Q.542 Q. 10,84
Sellador de costuras 20 mI Q.0,16 Q. 3,20
Lazo 1,7 metros Q.0,10 Q.0,17
Topes 4 unidades Q. 0,25 Q. 1,00
Hilo Encerado 400 metros Q.0,01 Q.4,11
Costos Directos Fijos
Mano de Obra 4 horas Q. 9,93 Q. 39,72
TOTAL Q168,20

COSTOS INDIRECTOS

SERVICIO O PRODUCTO MENSUAL
Alquiler y agua Q. 2.000,00
Energia eléctrica Q. 160,00
Teléfono e internet Q. 400,00
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Gasolina Q. 300,00
Materiales de oficina Q. 100,00
COSTO INDI-
RECTO POR
TOTAL Q. 2.810,00 UNIDAD Q. 21,28787879
COSTO TOTAL POR UNIDAD Q. 167,53
PRECIO VENTA Q. 499.00

Fuente: Propia

Cuadro No.26

Punto de Equilibrio

Total Costos Directos Q146,24
Total Costos Indirectos Q2.810,00

Precio Venta Q499,00
Total Q2.956,24

Punto de Equilibrio

7,965842122

Fuente: Propia
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8.3 MERCADEO

Mercado: Inicialmente el mercado a satisfacer con las chaquetas convertibles en carpa
de acampar es el mercado nacional, especificamente quienes practican la actividad de
campismo en la Laguna Calderas. Como fue mencionado en puntos anteriores, el creci-
miento de la actividad es evidente y anualmente se incrementa en 20%, esto es un indi-
cador de que el mercado se esta expandiendo y la necesidad incrementa, por tanto, es

una oportunidad de comercializacion.

El mercado objetivo son los campistas que llegan al Volcan de San Vicente Pacaya y a
los cerros alrededor de este y estad compuesto por personas que disfrutan de la actividad
de acampar, dentro de este grupo se encuentran los grupos Scouts y personas que for-
man grupos para disfrutar de dichas actividades. Dentro del grupo se encuentran muje-
res y hombres de un rango de edades bastante amplio, desde los 9 afios hasta aproxi-
madamente los 50 afios. En realidad, no hay edad para dejar de disfrutar de dicha acti-
vidad.

Basado en las estimaciones de autoridades locales dan cuenta que en el 2015 visitaron
el lugar mas de 72 mil turistas, 12 mil mas que el afio 2014, es decir un incremento del
20% y se espera que el crecimiento se mantenga estable por los siguientes 5 afios. Esto
implica que se espera una demanda de mas de 96,441 campistas en los siguientes afos,
Unicamente tomando en cuenta quienes compran equipo nuevo cuando se inician en la

actividad.3®

Si se analizan los datos obtenidos de las encuestas que indican que el 75% de las per-
sonas que van a acampar compran equipo para la actividad, con las estadisticas de
Inguat y Conap que indican un crecimiento de 1,440 (20%), podemos obtener el dato de
gue aproximadamente 1,080 personas tendran la necesidad de adquirir equipo para

campismo en el 2017, y esto es Unicamente de las personas que visitan el Volcan de

36 INGUAT, CONAP. Reporte estadistico Volcan de Pacaya y Laguna Calderas. 2015
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Pacaya y la Laguna Calderas, ademas esta cifra aumentard proporcionalmente en los

siguientes afios.?’

Producto: Chaquetas transformables en carpas de acampar, dicho producto es multifun-
cional ya que puede ser tanto una chaqueta como una carpa de acampar. Es versatil
pues las mangas pueden ser removidas para mayor comodidad, dependiendo del clima,

al igual que la capucha puede ser doblada en la bolsa de cuello.

Precio: Luego de determinar los costos de materiales, de mano de obra y costos indirec-
tos, el precio por unidad se fijo en Q.499.00

Plaza: Se define como punto de venta el casco urbano de la Ciudad de Guatemala en la
Asociacion Scout, la entrada al Parque del Volcan de Pacaya donde se encuentra ubi-
cada la Laguna Calderas y agencias de viajes como Explorando Guate en el Municipio
Antigua Guatemala, Sacatepéquez, ya que en cada una de estas plazas se tiene con-

tacto directo con quienes practican la actividad de campismao.

Promocién: La promocién se hara en los puntos de venta mediante posters para atraer
las miradas de los consumidores. Asi mismo, el personal que vende los paquetes de
viaje en las agencias de viajes, daran la recomendacion de la compra de las chaquetas,
al momento de vender los paquetes. De igual forma lo haran los guias turisticos en la

localidad y los vendedores en la tienda de la Asociacién Scout.

Se estima que la venta a corto plazo sea local y nacional, la meta a largo plazo, es

ampliar el modelo de negocio a paises vecinos centroamericanos.

8.4 AMBIENTAL

En la produccién de la prenda, la mayoria de los materiales no representan dafios al

37 INGUAT, CONAP. Reporte estadistico Volcan de Pacaya y Laguna Calderas. 2015
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medio ambiente. Los materiales como las telas sintéticas impermeables, pueden ser to-
talmente reciclados o reutilizados cuando la vida del producto llegue a su fin, pero du-
rante la produccion no se fabricardn materias primas que puedan tener algin proceso

dafiino.
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9. PREMISAS DE DISENO

La creacién de la chaqueta convertible en carpa de acampar se basa en la premisa que

existe un mercado potencial de campistas y scouts que requerirdn el uso de la misma.

Tomando en cuenta que la funcionalidad de esta prenda es eficiente y le facilita la trave-

sia a las personas que se dedican a acampar.

La prenda consiste en una chaqueta con mangas largas y cuello de tirilla doble, el cual
funciona como bolsa para doblar y guardar la capucha. El interior de la chaqueta se
despliega a los costados y hacia abajo y del desplegable de espalda, se despliega un
patron triangular, el cual sera usado cerrar la carpa. La finalidad de las piezas desplega-
bles es formar la carpa, que se sostendra con la ayuda de varillas de sostenibilidad de
aluminio y una cinta de sostenibilidad que la atravesara por el centro frente. Las exten-
siones desplegables hacia abajo inician desde la linea de hombro, los costados desple-
gables lo hacen desde la linea de costados. Para acomodarse como chaqueta utiliza un
sistema de velcro, lo cual la hace liviana y para cerrarse como carpa utiliza un sistema
de zipper. Las mangas se voltean para formar la carpa y las bocamangas pueden ser

cerradas por el exterior con un sistema de zipper.

En cuanto a los materiales a utilizar, seran de alta calidad y los adecuados para la nece-
sidad de quienes duermen a la intemperie. La tela a utilizar para la chaqueta convertible
en carpa son 100% impermeables, para una mejor proteccion de las inclemencias del

clima. Los accesorios utilizados en la chaqueta son velcro y zippers.
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Dibujo No.1 Dibujo No.2

Propuesta de disefio Propuesta de disefio
Frente con Capucha Espalda con Capucha
Fuente: Propia Fuente: Propia
Dibujo No.3 Dibujo No.4
Propuesta de Disefio Frente Propuesta de Disefio Espalda
Fuente: Propia Fuente: Propia
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Dibujo No.5

Chaqueta Extendida

,(,

Fuente: Propia

Dibujo No.6

Chaqueta armada como carpa vista 1

/

/ Z

Fuente: Propia
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Dibujo No. 7

Chaqueta armada como carpa vista 2

\

X X

Fuente: Propia
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10. PROGRAMA DE NECESIDADES PARA LA CONFECCION DE LAS CHAQUETAS
CONVERTIBLES EN CARPAS DE ACAMPAR

10.1 PARTES DE LA CHAQUETA CONVERTIBLE

e mangas
e 1cuello

e 1 cuello con zipper

e 1 espalda

e frentes

e 2 costados desplegables laterales

e extensiones desplegables hacia abajo
e 2 costados de capucha

e 1 extension triangular

e varillas de sostenibilidad

¢ 1 cinta de sostenibilidad
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Dibujo No. 8

Un cuello / _ \ Un cuello
conzipper\ /§ /
3 Costados
desplegables
1"' / laterales
Cinta de
sostenibilidad
—_
3 <l
3 extensiones
desplegables
hacia abajo
Una extensién

Triangualar

Fuente: Propia

Dibujo No. 9
2 costados
[ de capucha
2 frentes
2 mangas
Espalda
Compartimiento /
varillas de

sostenibilidad \ L

Fuente: Propia
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10.2 MATERIALES

Las telas a utilizar seran tashion ahulado de diferentes colores, esta es una tela im-
permeable. Para las aplicaciones interiores tales como bolsas, se usara tela de cons-

truccion de malla, que es una tela liviana y ayudara a que la prenda no se vuelva pesada.
10.3 TRIMS

Los trims a utilizar serén:

Velcro de 1 pulgada, Zippers plasticos, Hilos de polyester de color semejante a la tela, y
selladores de costura.

10.4 MAQUINARIA

Para la confeccién de la chaqueta se utilizaran una maquina plana, con puntadas rectas,

con ocho puntadas por pulgada en la tela ahulada y en la tela tashion y olympias repel

once puntadas por pulgada.

e Las costuras de unién deben ser de doble costura visible.

Figura No. 7

Fuente: Vestuariocr.com

e Las costuras para la unién de zipper y velcro, debe ser de puntada plana normal.

e Paralas maquinas planas es necesario utilizar agujas especiales para cada textil.
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11. PROYECTO DE DISENO

11.1 MATRIZ TECNICA

11.1.1 MACROTENDENCIA

Metanoia: De acuerdo con Sdcrates, “el secreto del cambio es enfocar toda la energia,

no en pelear lo viejo, sino en construir algo nuevo”.

Se aproxima el momento en que nuevamente la humanidad se introduce a un cambio
generacional. El momento en que el clima cultural e intelectual comienzan a encaminarse

a una trasformacion profunda.

Las causas estan claras para los millennials. La constante discriminacion, los disturbios
sociales recientes y un entorno social plagado de corrupcion; los cuales intermitente-
mente se han visto reflejados en la historia; asi como el resentimiento que genera y las

consecuencias que impiden que el mundo evolucione.

El millennial busca propiciar la trasformacion pues entiende que su deber no es de eje-

cutar el cambio, si no de causarlo; provocarlo.

Figura No. 8

Fuente: http://chakraremoval.com/
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11.1.2 MICROTENDENCIA

Earthed: Una poderosa y dramética paleta de colores inspirada en la naturaleza y su

integracién con la tecnologia.

Las ciudades y los paisajes deben ser los que viene a la mente con esta tendencia, con
la caza, la pesca y el tiro inspirara el ajuste y la mezcla de outwear con tecnologia para

usar la naturaleza como una anécdota para el mundo digital.

La tendencia se centrara en los "nuevos nédmadas" con una mezcla de estilo libre, formal
y deportiva para una apariencia mas personalizada. Los guardabosques forestales ins-

piraran telas de tipo militar, denim oscuro.
El outwerwear se transforma colores méas audaces. La utilidad en chaquetas sera la mi-
rada militar reenfocada para un estilo mas urbano y telas de rendimiento como poliéster,

nylon e impermeables.

Figura No. 9

Fuente: https://emmalisajackson.wordpress.com
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11.1.3 INSPIRACION

Los truenos son el inicio de la convergencia de la naturaleza con la era digital, es la
fuente del entendimiento de la electricidad. Son transmisores y conectan al igual que la

era digital facilita la transmision de informacion y conecta al mundo entre si.

Figura No. 10

Fuente: http://www.losporque.com/ciencia/truenos-y-rayos-por-que-se-producen.html

11.1.4 CARTA DE COLOR

Figura No. 11

Salfron Dark Berry Evergreen Blue Flames Dusk Blue Ochre
14-09 55 TCX 19-2410 TCX 18-0328TCX 19-3951 TCX 19-4030 TCX 19-1048 TCX

Fuente: Propia
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Salfron: Energia electrizante.

Dark Berry: Destello de la naturaleza.

Evergreen: Raices, madre tierra.

Blue Flames: Energia del cielo, tecnologia.

Dusk Blue: Energia quemada.

Ochre: Amanecer, luz, envejecimiento.

11.1.5 AMBIENTES

Figura No. 12

Fuente: Propia
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11.1.6 CARTA TEXTIL

Cuadro No. 27

CARTA TEXTIL

AHULADO OLYMPIAS REPEL TAFETO IMPERMEA-
BLE

Tejido: Plano Tejido: Plano Tejido: Plano

Materia Polyester | Materia Polyester | Materia Polyester

Prima: 100% Prima: 100% Prima: 100%

Ligamento: | Plano Ligamento: | Plano Ligamento: [ Plano

Sensitivo: Suave, Sensitivo: Suave, Sensitivo: Densidad
densa, densa, sin media,
lisa caida lisa,

suave

Cualidades: | Im- Cualidades: [ Repelente | Cualidades: | Im-
permea- al agua permea-
ble ble

Fuente: Propia
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11.1.7 CONLUSIONES DE PRUEBAS DE LAVADO

Esta tela no se estira, ni se encoje con el agua, no se tuerce con las lavadas y tampoco

destife.

La tela olympian repel no se rasga o estira al ser cosido con o con el ahulado o con el tafeto

Cuadro No. 28

OLYMPIAN REPEL

Distancia |A-B|B-C|D-E |E-F|G-H|H-I|A-D|D-G|B-E|E-H|C-F|F-I
Sinlavar | 5/ 5| 5/ 5| 5| 5 5/ 5 5 5/ 55
lralavada| 5| 5| 5| 5/ 5/ 5 5 5 5 5 55
2dalavadal| 5| 5| 5| 5/ 5/ 5 5/ 5/ 5/ 5 5|5
ralavada| 5| 5| 5/ 5/ 5/ 5 5/ 5 5 5/ 5/ 5
Torque |E-A|E-C|E-G|E-I
Sin lavar | 45| 45| 45| 45
1ra lavada| 45| 45| 45| 45
2da lavada| 45| 45| 45| 45
3ra lavada| 45| 45| 45| 45
Fuente: Propia
Cuadro No. 29
TRAMA URDIMBRE TI TD
15 15 15 15

0%

0%

0%

0%

Fuente: Propia

impermeable. La aguja ideal para coser este tipo de tela es la #9.
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Esta tela no se estira, ni se encoje con el agua, no se tuerce con las lavadas y tampoco

destifie.

La tela olympian repel no se rasga o estira al ser cosido con o con el ahulado o con el tafeto

Cuadro No. 30

TAFETO IMPERMEABLE

Distancia |A-B|B-C|D-E |E-F|G-H|H-I|A-D|D-G|B-E|E-H|C-F|F-I
Sinlavar | 5/ 5| 5/ 5 5| 5 5 5 5 5/ 5/ 5
lralavada| 5| 5| 5| 5 5 5/ 5 5 5 5 5|5
2dalavadal| 5| 5/ 5| 5/ 5/ 5/ 5/ 5/ 5/ 5/ 5|5
ralavada| 5| 5| 5| 5/ 5/ 5/ 5/ 5/ 5/ 5 5|5
Torque |E-A|E-C|E-G|E-I
Sin lavar | 45| 45| 45| 45
1ra lavada| 45| 45| 45| 45
2da lavada| 45| 45| 45| 45
3ralavada| 45| 45| 45| 45
Fuente: Propia
Cuadro No. 31
TRAMA URDIMBRE TI TD
15 15 15 15
0% 0% 0% 0%

Fuente: Propia

impermeable. La aguja ideal para coser este tipo de tela es la #9.
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Esta tela no se estira, ni se encoje con el agua, no se tuerce con las lavadas y tampoco

destifie.

La tela olympian repel no se rasga o estira al ser cosido con o con el ahulado o con el tafeto

Cuadro No. 32

AHULADO
Distancia |A-B|B-C|D-E |E-F|G-H|H-I|A-D|D-G|B-E|E-H|C-F|F-I
Sin lavar 5 5]/ 5| 5/ 5| 5 5 5| 5/ 55
lralavada| 5| 5| 5| 5/ 5| 5 5 5| 5/ 55
2dalavadal| 5| 5| 5| 5/ 5| 5 5 5/ 5/ 5/ 5
3ralavada| 5| 5| 5/ 5 5| 5 5 5] 5 5| 5
Torque |E-A|E-C|E-G|E-I
Sin lavar | 45| 45| 45| 45
1ra lavada| 45| 45| 45| 45
2da lavada| 45| 45| 45| 45
3ralavada| 45| 45| 45| 45
Fuente: Propia
Cuadro No. 33
TRAMA URDIMBRE TI TD
15 15 15 15
0% 0% 0% 0%

Fuente: Propia

impermeable. La aguja ideal para coser este tipo de tela es la #9.
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11.1.8 IMAGEN INTEGRAL

Las personas que pueden usar los esta prenda pueden ser desde personas bajas, con 150cm de

estatura, hasta 180 cm.

Cuadro No. 34

IMAGEN INTEGRAL

Rango edad 18 a 60 afios
Sexo: Femenino y Masculino
Nacionalidad Guatemalteca o turistas extranjeros

Ocupacion, hobby | Montafiismo, campismo, escalar. Actividades al aire libre
0 deportes:

Mdusica, cine, lec- | Indiferente
tura o comida

Compra Principalmente en centros comerciales o tiendas especiali-
zadas en equipo para actividades al aire libre

Habitos: Personas exploradoras de nuevos lugares, tanto en la ciu-
dad como en la naturaleza, les gusta su trabajo.

Fuente: Propia

11.1.9 SILUETA

Silueta integral “H”:
Figura No. 13

Fuente: http://www.modaamimodo.com/tag/silueta
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11.1.10 PLANTEO MORFOLOGICO DE SILUETA

Cuadro No. 35

PLANTEO MORFOLOGICO

Médulo superior: | Rectangulo

Médulo inferior: Rectangulo

Sintaxis: Superposicion

Caddigo de uso Durante actividades al aire libre.
Hora de uso 2417

Fuente: Propia
11.1.11 TIPOLOGIAS Y SUS DERIVADOS

Cuadro No. 36

Médulo inferior Modulo superior
Pantalén slim Manga Basica
Cintura media Bolsas de Labios

Bolsas canguro
Bolsas de Parche
Bolsas Cargo

Cuello Chino
Bolsas de Parche con ta-
peta
Largos modulares Largos modulares
Completo A la cadera
Método de acceso Método de acceso
Zipper y Boton Zipper

Fuente: Propia
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11.1.12 ACCESORIOS

Cuadro No. 37

ACCESORIOS
Zipper Velcro Elastico | Barras Topes Cinta
Sensitivo | Aspero | Aspero | Liso Liso Liso Aspero
Funcional | Acceso [ Dobla- Tension | Sosteni- Sosteni- | Ojetes
miento miento miento
Forma Rectan- | Rectan- | Cilindrica | Cilindrica | Ovalada | Rectangu-
gular gular lar
Color Varia Varia Negra Plateado Negros Negra
Depen- | Depen-
diendo diendo
De La De La
Prenda | Prenda
Material Plastico | Plastico | Plastico | Aluminio Plastico | Polyester
Y Tela

Fuente: Propia
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11.1.13 MERCADEO

11.1.13.1 PROMOCION

e Logotipo:
Figura No. 14
Fuente: Propia
e Empaque:
Figura No. 15
=l
=) e
b = 4+ L L
15"
QSORIO R

Fuente: Propia

Bolsa de tashion (tela impermeable), con sujetadores y zipper. Las medidas de esta

son 15" X 15” y 5” en los laterales.
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e Cartel Promocional:

Figura No. 16

A i itnni'straciim de Parque Pacaya
Entrada al Volcan de Pacaya
Confecciones Luis Adrian 4ta Av. y 8va calle,
OSORIO San Vicente Pacaya
- La Rocalla 13 calle 459 zona 10, Guatemala
v Casa Scout, Bulevar Rafael Landivar 201

Fuente: Propia

11.1.13.2 PLAZA

Se han contemplado como puntos de venta, los siguientes:

e Administracion del Parque Pacaya

e Entrada al Volcan de Pacaya
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e Confecciones Osorio 4ta Av. Y 8va calle de San Vicente Pacaya
e La Rocalla, 13 calle 4-59 Zona. 10 Guatemala

e Casa Scout Bulevar Landivar 2-01

11.1.13.3 PRECIO

El precio de la chaqueta convertible en carpa de acampar, se ha contemplado en
Q.499.00.

11.2 DISENOS
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11.3 HOJAS DE ESPECIFICACIONES

STYLE SUMMARY SHEET

GEMNERALS TEXTILE
Style # oot Season invierno  |Code #001 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabrnc category Tafeto Impermeable [Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-1 Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description
7N cuello chino, bolsas canguro al frente
n
zipper en cuello de donde sale capucha
Bolsas de parche rectangulares en interior
Deben quedar abajo de bocamanga
Zipper de 20 cm de centro frente de capucha
hacia los lados
Vista Interior Capucha Zipper en cuello de 20 em
‘Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5” pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velcro hembra debe ir cosido en: espalda per dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forre

de lado intermo, que es tela olympia repel
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 001 Season invieno  |Code #001 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisezx |Fabric category (Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Divisien Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en

extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension

triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS

TEXTILE

Siyle #

002

Season

invierno

Code

#002

Create date

01/05/2017

Description

chagueta-carpa

Size category

unisex

Fabric category

Qlympian Repel
Ahulado
Tafeto Impermeable

Meodified

01/05/2017

Desginer

Grecia A. Val

Range of sizes

s-m-|

Colors

Werde y amarillo

Due date

09/05/2017

Brand

Osorio

Sample size

s-m-1

Width

90

Division

Unisex

Type of spec

Supplier

Textela

Page 1 of

2

cuello chino, bolsas canguro al frente,

Corte en cintura y bolsas de zipper en manga

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 002 Season invierno  (Code #002 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category  |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors verde y amarillo Due date 08/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extensién triangular inferior

Welcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y ornlla de extension
triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS

TEXTILE

Style #

003

Season

invierno  |Code

#003

Create date 01/05/2017

Description

chagueta-carpa

Size category

unisex

Fabric category

Olympian Repel
Ahulado
Tafete Impermeable

Modified 01/05/2017

Desginer

Grecia A. Val

Range of sizes

s-m-1

Colors

verde y amarillo

Due date 09/05/2017

Brand

Osorio

Sample size

s-m-1

Width

90

Division

Unisex

NType of spec

Supplier

Textela

Page 1 of 2

Front View

Back View

Description

cuello chino, bolsas de labios al frente

corte en cintura, bolsas de parche con solapa
en mangas

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

"Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 }2” pulgadas

Mientras que el velcro de peche debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado intemo, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 003 Season invierno  [Code #003 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category  |Tafeto Impermeable Medified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors verde y amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Divisien Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y onlla de extension
triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 004 Season invierno  |Code #004 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafete Impermeable |Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Amarillo y verde Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas canguro al frente

canesi y corte en mangas

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulade

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado intermno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 004 Season invierno  |Code #004 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category  |Tafeto Impermeable Modified 01/052017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes 5-m-| Colors Amarillo y verde Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chagueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en

extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension

triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS

TEXTILE

Siyle #

005

Season

invierno

Code

#005

Create date 01/05/2017

Description

chaqueta-carpa

Size category

unisex

Fabric category

Olympian Repel
Ahulado
Tafeto Impermeable

Modified 01/05/2017

Desginer

Grecia A Val

Range of sizes

s-m-l

Colors

amarille y verde

Due date 09/05/2017

Brand

Osorio

Sample size

s-m-|

Width

90

Division

Unisex

Type of spec

Supplier

Textela

Page 1 of 2

Front View

Back View

Description

=

cuello chino, bolsas cargo al frente y manga

corte en cintura

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 005 Season invierno  |Code #005 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Meodified 01/05/2017
Desginer Grecia A_Val Range of sizes s-m-| Colors Amarillo y verde Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chagueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en

extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension

triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS

TEXTILE

Style #

006

Season

invierno

Code

#006

Create date 01/05/2017

Description

chaqueta-carpa

Size category

unisex

Fabric category

Olympian Repel
Ahulado
Tafeto Impermeable

Modified 01/05/2017

Desginer

Grecia A. Val

Range of sizes

s-m-l

Colors

amarillo y verde

Due date 09/05/2017

Brand

Osorio

Sample size

s-m-l

Width

90

Division

Unisex

Type of spec

Supplier

Textela

Page 1 of 2

Front View

Back View

Description

cuello chino, corte vertical al frente y espalda

corte diagenal en mangas

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado intemno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 006 Season invieno  |Code #006 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category  |Tafeto Impermeable Modified 01/052017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Amarillo y verde Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension
triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 007 Season invierno  |Code #007 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable |Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A Val Range of sizes s-m-| Colors verde Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-1 Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Deseription

cuello chino, bolsas cargo al frente y en

manga, corte en cintura

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 2" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralele al de espalda

Comments El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentre en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado intermo, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # oor Season invieno  [Code #007 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A Val Range of sizes s-m-| Colors verde Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chagueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension
triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 0os Season invierno  [Code #008 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable |Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors amarillo y verde Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas cargo y de parche

al frente

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 em de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 em

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcre de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

becamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado intermo, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 008 Season invierne  |Code #0038 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-1 Colors verde y amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-1 Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Welcro macho en

extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y onlla de extension

triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS

TEXTILE

Style #

009

Season

invierno

Code

#009

Create date 01/05/2017

Description

chaqueta-carpa

Size category

unisex

Fabric category

Olympian Repel
Ahulado
Tafeto Impermeable

Modified 01/08/2017

Desginer

Grecia A. Val

Range of sizes

s-m-|

Colors

amarillo y morado

Due date 09/05/2017

Brand

Osorio

Sample size

s-m-l

Width

90

Division

Unisex

Type of spec

Supplier

Textela

Page 1 of 2

Front View

Back View

Description

:1‘.

cuello chino, bolsas de zipper verticales en

frente y en manga

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 ¥2" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en |a tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela alympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 009 Season invierne  |Code [#009 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Medified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Amarillo y morado Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chagueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y ornlla de extension
triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GEMNERALS

TEXTILE

Style #

010

Season

invierno

Code

#010

Create date 01/052017

Description

chaqueta-carpa

Size category

unisex

Fabric category

Olympian Repel
Ahulado
Tafeto Impermeable

Modified 01/05/2017

Desginer

Grecia A. Val

Range of sizes

s-m-l

Colors

Amarillo y morado

Due date 09/05/2017

Brand

Osorio

Sample size

s-m-|

Width

90

Division

Unisex

Type of spec

Supplier

Textela

Page 1 of 2

Front View

Back View

Description

=

cuello chino, bolsas en corte cintura

zbolsas de zipper en manga

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velero hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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STYLE SUMMARY SHEET

GEMNERALS

TEXTILE

Style #

011

Season

invierno

Code

#011

Create date 01/0572017

Description

chagueta-carpa

Size category

unisex

Fabnic category

Olympian Repel
Ahulado
Tafeto Impermeable

Modified 01/05/2017

Desginer

Grecia A. Val

Range of sizes

s-m-1

Colors

Amarillo y morado

Due date 09/05/2017

Brand

Osorio

Sample size

s-m-l

Width

90

Division

Unisex

Type of spec

Supplier

Textela

Page 1 of 2

Front View

Back View

Description

cuello chino, corte diagonal en frente

v corte diagonal en mangas

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 }2" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, per dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado intemo, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 011 Season invierne  |Code #011 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category  [Tafeto Impermeable Meodified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Amarillo y morado Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en

extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y onlla de extension

triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS

TEXTILE

Style #

012

Season

invierno

Code

#012

Create date 01/05/2017

Description

chaqueta-carpa

Size category

unisex

Fabric category

Olympian Repel
Ahulado
Tafeto Impermeable

Modified 01/05/2017

Desginer

Grecia A. Val

Range of sizes

s-m-l

Colors

Due date 09/05/2017

Brand

Osorio

Sample size

s-m-l

Width

90

Division

Unisex

Type of spec

Supplier

Textela

Page 1 of 2

Front View

Back View

Description

cuello chino, bolsas carge al frente

y en manga

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

‘Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 ¥4" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado intemo, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 012 Season invieno  |Code #012 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category  |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Amarillo y morado Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Divisien Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chagueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension
triangular

127




STYLE SUMMARY SHEET

GEMNERALS TEXTILE
Style # 013 Season invierno  |Code #013 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chagueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafete Impermeable |Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Azul y amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, belsas canguro al frente

corte en cintura

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 ¢m de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralele al de espalda

Comments El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado intermo, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 013 Season inviemo  |Code #013 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Azul-Amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osaorio Sample size 5-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chagueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en

extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension

triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 014 Season invierno  |Code #014 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable |Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors azul y amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, cortes paralelos verticales al

frente y canesi de espalda

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 2" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments El velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 014 Season invierno  |Code #014 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category  |Tafeto Impermeable Medified 01/05/2017
Desginer Grecia A Val Range of sizes s-m-| Colors Azul-amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extensién triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y onlla de extension
triangular
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GENERALS TEXTILE
Style # 014 Season invieno  (Code #014 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Meodified 01/052017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes 5-m-| Colors Azul-amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior
de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y onlla de extension
triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 015 Season inviemo | Code #015 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Azul y amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas cargo al frente y de

parche en mangas, corte en cintura

zipper en cuelle de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velero debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

‘EI velero hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentre del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel

133




GENERALS TEXTILE
Style # 015 Season invierne | Code #015 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Azul-amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2
NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

“elcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 016 Season inviemo | Code #016 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chagueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m- Colors azul y amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas canguro y al frente

cortes diagonales en manga

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia les lados

Zipper en cuello de 20 cm

Welcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velero de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abaje de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

|EI velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentre del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 016 Season invierno  (Code #016 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category  |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colers Azul-amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho

en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # o7 Season invierno | Code #017 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chagueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-1 Colors Azul y amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas de 1 ribete al frente

y solapas en las mangas

zipper en cuelle de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 em

Welcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 2" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

|E\ velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 017 Season inviemo | Code #017 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A_Val Range of sizes s-m-| Colors Azul-amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osoerio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho

en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 018 Season inviemo | Code #018 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A Val Range of sizes s-m-| Colors azul y amarille Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas de 1 ribete al frente

y de parche con solapa en manga

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lades

Zipper en cuello de 20 cm

Velero debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

|EI velcro hembra debe ir coside en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 018 Season inviemo |Code #018 Create date 01/05/2017
Qlympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Azul-amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Divisien Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

-
/[
|

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Welcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 019 Season inviemo | Code #0159 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors amarillo y azul Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-1 Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuelle chino, bolsas canguro al frente

corte en cintura y mangas

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lades

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 2" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |E\ velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentre del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 019 Season inviemo | Code #019 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Azul-Amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2
NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extensién triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velero hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 020 Season invieno | Code #020 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors azul y amarille Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

= = cuello chino,

Canesl y cortes en mangas

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 ecm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velero debaje de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |E\ velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentre del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 020 Season inviemo | Code #020 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A_Val Range of sizes s-m-| Colors Azul-amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Divisien Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2
NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

AT

Jareta en tope de capucha Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extensién triangular inferior

Velero macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 021 Season inviemo | Code #021 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colers azul y amarille Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas de solapa al frente

canesu en frente y espalda

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lades

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 ¥&” pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |EI velero hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 021 Season invierne | Code #021 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors Azul-amarillo Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m- Width 90
Divisien Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

I J S,
| I|
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Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extensidn triangular inferior

Welcra macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extensién triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 022 Season inviemo | Code #022 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A Val Range of sizes s-m- Colors Morado-amarilie-azul |Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m- Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas en corte princesa al

frente y canesu en espalda

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de peche debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |EI velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 022 Season invierne | Code #022 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A_Val Range of sizes s-m- Calors Morado-amarillo-azul Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho

en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 023 Season invieno | Code #023 Create date 01/05/2017
Qlympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Morado-amarillo-azul | Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuelle chino, 4 bolsas con zipper al frente

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia les lados

Zipper en cuello de 20 cm

“elcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments ‘EI velero hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 023 Season invierno | Code #023 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Merade,amarillo,azul Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Divisien Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2
NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 024 Season inviemo | Code #024 Create date 01/05/2017
Qlympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors azul-amarillo-morado | Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-1 Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuelle chino, 2 bolsas de 1 nbete al frente

corte circular entre mangas y torso

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lades

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 ¥2" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |EI velero hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forre

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 024 Season invierne | Code #024 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors azukamarillo-morado Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m- Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chagueta ahierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Welcro macho

en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espal

Ida. Zipper en centro frente v orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 025 Season invierno | Code #025 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A Val Range of sizes s-m-1 Colors azul-amarillo-merado | Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas en corte princesa al

frente, canesu en frente y espalda

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Welcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 2" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |EI velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 025 Season invierne  |Code #025 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors azukamarillo-morado Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2
NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velero macho en extension inferior, paralelos a velero hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 026 Season inviemo | Code #026 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Azul y morado Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m- Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, canesii circular y

corte circular en frente y mangas

zipper en cuelle de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia les lados

Zipper en cuello de 20 cm

f \ Welcro debajo de bocamanga en ahulado

| ‘ debe medir 17 2" pulgadas

Mientras que el velero de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abaje de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |EI velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 026 Season invieno | Code #026 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors Azul-Morado Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Divisien Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2
NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha Chaqueta abierta de frente v espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velero macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 027 Season invieno  |Code #027 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chagueta-carpa Size category unisex Fabnc category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Morado, amarillo, azul | Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-1 Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas de zipper en manga

corte princesa y corte circular en cintura

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lades

Zipper en cuello de 20 cm

Velero debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |EI velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 027 Season invierno  [Code #027 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A Val Range of sizes s-m-| Colors Morado, amarillo, azul Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW
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Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension tnangular infenor

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS 028 TEXTILE
Style # Season invieno | Code #028 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chagueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Morado y azul Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, corte princesa y corte

circular en mangas y torso

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 ¢m de centro frente de capucha

hacia los lades

Zipper en cuello de 20 cm

Velcro debaje de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments

|EI velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 028 Season invierne | Code #028 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A Val Range of sizes s-m-l Colors Morado y azul Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Divisien Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2
NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extensién triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 029 Season invieno | Code #029 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chagueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A Val Range of sizes s-m-1 Colors Merado - amanllo  |Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas en corte princesa

corte en mangas

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia leos lados

Zipper en cuello de 20 cm

Welcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velcro de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |EI velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 029 Season invierne | Code #029 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category | Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-l Colors Amarillo-morado Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha

Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velcro macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular

162




STYLE SUMMARY SHEET

GENERALS TEXTILE
Style # 030 Season inviemo | Code #030 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category unisex Fabric category Tafeto Impermeable | Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A. Val Range of sizes s-m-| Colors Morado y azul Due date 05/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-| Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 1 of 2
Front View Back View Description

cuello chino, bolsas en corte princesa

bolsa con solapa en manga

zipper en cuello de donde sale capucha

Bolsas de parche rectangulares en interior

Deben quedar abajo de bocamanga

Zipper de 20 cm de centro frente de capucha

hacia los lados

Zipper en cuello de 20 cm

Welcro debajo de bocamanga en ahulado

debe medir 17 %" pulgadas

Mientras que el velero de pecho debe medir

5" pulgadas y debe quedar abajo de la

bocamanga, paralelo al de espalda

Comments |EI velcro hembra debe ir cosido en: espalda por dentro en la tela ahulada, por dentro del frente en tela tafeto impermeable y en frente de forro

de lado interno, que es tela olympia repel
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GENERALS TEXTILE
Style # 030 Season invieno  |Code #030 Create date 01/05/2017
Olympian Repel
Ahulado
Description chaqueta-carpa Size category Fabric category |Tafeto Impermeable Modified 01/05/2017
Desginer Grecia A_Val Range of sizes s-m-l Colors Morado - azul Due date 09/05/2017
Brand Osorio Sample size s-m-l Width 90
Division Unisex Type of spec Supplier Textela Page 2 of 2
NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW NOTES, DETAILS OR SIDE VIEW

Jareta en tope de capucha Chaqueta abierta de frente y espalda

Jareta en extension triangular inferior

Velero macho en extension inferior, paralelos a velcro hembra interior de

pecho y espalda. Zipper en centro frente y orilla de extension triangular
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11.4 PATRONAJE Y CONFECCION

11.4.1 PATRONAJE

Cuadro No. 38

TABLA DE MEDIDAS UNISEX PARA CHAQUETA
(medidas en pulgadas)
S M L
PECHO 39 %" 46" 49 %"
CINTURA 39 %" 46" 49 V2"
CADERA 39 %" 46" 49 "
CUELLO 10 11" 12
LARGO MANGA 23 %" 25 %" 27 %"
LARGO CAMISA 28" 30" 32
SISA 9% 10 10 %"
LARGO TOTAL 67" 69" 71t

Fuente: Propia
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TRAZO DE CHAQUETA BASICA

A E B
) 11/2
G2 G
D 21/2*
e
\‘ 91/2*
H
Frente
y
Espalda
Cig
28"
A2 97/8* B2
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Trazar una linea verticalmente de 28" de largo, que es el
largo de la chaqueta. Esta se identificara del punto del
extremo superior como A y del inferior como A2. Del punto A
dirigiéndose al punto A2, marcar 18" y de este punto
escuadrar una linea indefinida, que serd la linea de cintura y
sera identificada como C.

En el punto A2 hacia la derecha, escuadrar horizontalmente
una linea de 9 7/8”, esta en su extremo izquierdo, se
identificard como B2. Esta es la medida de pecho, cintura y
cadera, dividida en 4.

Del punto A hacia la derecha, trazar una linea indefinida,
esta se identificard como linea B. Sobre la linea B marcar
hacia la derecha 9 7/8".

Sobre la linea A, hacia abajo, marcar 2 1/2” (D) que sera la
profundidad del escote. Sobre linea B hacia la derecha,
marcar 4” (E), que sera la abertura del cuello. Proceder a
escuadrar dos lineas uniendo D y E. Luego, con la curva
francesa, dentro de la escuadra, marcar curva de cuello.

De punto A hacia abajo, marcar 1” (F), que sera la
profundidad de escote de espala. Escuadrar y curvear con
punto E.

Del punto B hacia abajo, marcar 1 1/2” (G) que seré la caida
de hombro.

Del punto B hacia abajo, marcar largo de sisa, 9 1/2" (H).
De punto E hacia G, trazar linea de hombro de 4 1/2"” G2.

De G2 hacia H, utilizando regla curva, trazar bocamanga.



TRAZO DE MANGA DE CHAQUETA BASICA

En el centro del papel, trazar una linea vertical paraleta de
23 1/2". En el extremo superior se marcara como punto Ay
el inferior como punto B.

De A hacia abajo se marca 1/3 del contorno de bocamanga,
y se escuadra de forma equivalente para ambos lados. (6

1/4).

En el punto C, se traza una linea horizontal de 15” a cada
lado. Puntos D y E.

Del punto A al punto E, trazar una diagonal, sobre esta
acomodar las reglas francesas, para formar la copa de la
manga.

En el punto B, trazar una linea horizontal de 5” para cada
extremo, 10” en total. Puntos F y G.

Trazar una linea uniendo los puntos D y F.

Trazar una linea uniendo los puntos E y G.
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ESCALADO DE CHAQUETA BASICA
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Subir 1/4” de pulgada en linea de hombro
para talla M y 1/4” mas para talla L.

Incrementar 1/8” en punto alto de cuello
hacia la derecha para talla M y 1/8” mas
para talla L.zz

En punto de finalizacion de linea de
hombro e inicio de bocamanga, aumentar
hacia la derecha 1/2" para talla My 1/2"
mas par talla L.

Bajar 1/2” en sisa para talla My 1/2” mas
para talla L.

Bajar 1/2"” en ruedo para talla My 1/2
mas para talla L.



ESCALADO DE MANGA BASICA DE CHAQUETA
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En punto A, subir 1/2” para talla M y 1/2” mas para
la talla L.

En punto D y E, aumentar 1/4" hacia los extremos
para talla M y 1/4” mas para talla L.

Del punto B, hacia abajo crecer 1 1/2" y 1/4” hacia
los extremos para talla M, para talla L, repetir.



MODIFICACION DE PATRON DE CHAQUETA BASICA EN CARPA

De linea de ruedo, extender 36" para lograr el largo
total de la carpa extendida.

+
M Para la talla S extender 2” mas y para la talla L se
extienden 2" adicionales.
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MODIFICACION PATRON FRENTE
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Del centro frente hacia la izquierda, escuadrar un
recangulo de 5” de ancho, por el largo previamente
modificado para cada talla. Esta sera la extension
superior de frente para formar la carpa. (A)

Del punto A hacia la derecha, escuadrar un rectangulo
de 2", este serd la solpa que caera sobre el zipper.
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MODIFICACION PATRON DE ESPALDA

Espalda
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Extender la linea de centro espalda hacia abajo a un largo
inedinido.

Del punto A hacia la linea extendida de centro espalda,
trazar una linea de 9 7/8” (Un cuarto del ancho de cadera)
mas 5” (extension de frente superior) en diagonal hasta
tocar la linea de centro espalda.

Repetir los pasos con un cuarto del contorno de las tallas M
y L para su respectivo escalado.



TRAZO DE CAPUCHA'Y CUELLO DE CHAQUETA

AU +1/2

312 51/2" va
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Trazar un rectangulo de 2 1/2” de alto por 4 1/2" de
largo. Este largo es el respectivo al contorno de cuello de
espalda.

A partir de este, hacia la derecha se traza otro
rectangulo de 5 1/2” de largo por 2 1/2” de alto. El largo
es el respectivo al contorno de cuello de frente.

En el rectangulo de cuello frente, se sube 1/4” en el
extremo inferior derecho. A partir de este punto, se
corregira la linea con una curva para obtener la elevacion
del cuello

A 1 1/4” de la altura del rectangulo, se traza una linea de
9” paralela a los bordes horizontales.

Para las tallas M y L, se suma 1/2" al costado derecho
del cuello.

Para el trazo de la capucha, se traza un rectangulo de
11" de ancho por 12" de alto

En el extremo superior izquierdo, se procede a redondear
el contorno.

Para crear la cavidad para las cintas de la capucha, se
escuadra un rectangulo de 1” de ancho por 12” de largo.



11.4.2 CONFECCION

Cuadro No. 39

Fuente: Propia
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CONFECCION

1 Pegar bolsas en tashion 15 Unir extension rec:anguhr inferior de mesh de frente a
forro de frente por cintura

2 | Pegar bolsas en forro 16 Cerrar costados de tashion y forro

3 | Unién de hombros de tashion 17 | Montar placket

4 | Unién de hombros de forro 18 | Montar Zipper de frente

5 Cerrar puﬁos de mangas 19 Unir extension de costados de frente de tashion o centro
frente de tashion

6 | Montar zipper en bocamanga junto con forro 20 Unir extension de costados superiores de frente de forro
con centro frente de forro

7 | Cerrar manga 21 Unir extension de costados inferiores de frente de mesh
con centro frente de mesh

8 Cerrar costados de tashion 22 Unir costados

9 | Cerrar costados de forro 23 Montar Zipper de cieme

10 | Unir extension rectangular inferior de tashion a tishion de | 24 Montar zipper de triangulo inferior

espalda
11 | Unir extension rectangular inferior de mesh al forro de 25 Montar Zipper en capucha
espalda
12 | Unir extension tr'angula' de tashion a tishion de espalda 26 Unir capucha a cuello
13 | Unir extension tr'rangular de mesh al forro de espalda 27 Montar cuello




11.4.3 ACABADOS PARA PRENDAS IMPERMEABLES
Dependiendo del tipo de costuras que se vayan a utilizar, el corte de la prenda debe hacerse
con un cuchillo caliente, esto para sellar las terminaciones de la tela y evitar que se deshile.

Unicamente para la costura volteada completa plana, es posible no usar un cuchillo caliente.

Para mejor soporte en las costuras, se utilizara cinta de pegado para costuras, lo cual hara

al mismo tiempo que la costura sea a prueba de agua.
Los tipos de costura son:

Figura No.16

Costura solapada

Costura semi volteada plana

= ~

Costura volteada completa plana

N C=——— I

Fuente: Propia
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11.4.5 ARMADO

Figura No. 17

INSTRUCCIONES DE ARMADO

¥ < ~ " ) ) L g
1 CARPA ABRIR ZIPPER DE CUELLO Y LEVANTAR FORRO Y DESPEGAR

2 SETS DE VARILLAS VELGRO PARA EXTENDER
2 CINTAS DE TOPE

6 CLAVOS .
2 CINTAS DE TENSION

A LW e = VA R g VB
CERRAR ZIPPERS EN INSERTAR VARILLAS EN CAVIDAD REPETIR PROCESO EN TRIANGULO INFERIOR TENSAR INSE_RTANDO CLAVOS EN
TRIANGULO INFERIOR DE CAPUCHA £ INSERTAR FINALIZACION E INSERTAR CINTAS DE TENSION FINALIZACION DE CINTAS \DE
DE VARILLAS EN CINTAS DE TOPE EN PRESILLAS TOPE Y DE TENSION

Fuente: Propia
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CONCLUSIONES

1. Para el proyecto, se determind, evalué y validé la mejor alternativa de solucién de
prendas para chaquetas convertibles en carpas de acampar por medio de un analisis de
sus fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, ademas de una encuesta en la
cual la chaqueta con capucha y mangas removibles convertible en carpa de acampar
obtuvo un 81% de aceptacion, llegando a la conclusién de que es una propuesta que
serd comprada por los consumidores. Esto gracias a que puede volverse mas fresca al
quitarle las mangas y puede proteger mas del frio y la lluvia con la capucha, ademas de

ser versétil y multifuncional.

2. Se realiz6 la caracterizacion del Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla 'y en el
Municipio de Guatemala, Guatemala, en donde se determiné que hay un mercado de
personas que llegan al municipio con el fin de acampar a los alrededores del Volcan de
Pacaya, quienes no solo tienen el poder adquisitivo sino la necesidad comprar chaquetas

convertibles en carpas de acampar.

3. Se realiz6 el diagndstico situacional de las chaquetas transformables en carpas de
acampar en Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla y se concluy6 que no hay pro-
veedores directos de equipo de campismo para las personas que ahi llegan a practicar
la actividad. Del mismo se concluy6 que la necesidad y el mercado que compraria la

chaqueta convertible en carpa de acampar, existe y que actualmente esta desatendido.

4. Se determinaron y evaluaron las alternativas de solucién mediante un andlisis de sus
fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, asi como también se evaluaron por

medio de encuestas presentadas al mercado potencial.

5. Se determind, evalué y validé la propuesta de disefio, la cual sera una chaqueta trans-
formable en carpa de acampar, con los detalles adecuados y modificados para las ne-
cesidades de los campistas, tales como mangas removibles y capucha, la cual sera con-

feccionada y producida en San Vicente Pacaya, Escuintla, Guatemala, mientras que la
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comercializacion ademas de ser localmente en los centros de reunion turisticos, se dara

en agencias de viajes como Xplorando Guate y la tienda de la Asociacién Scout.

6. Se determind y actualizé el programa de necesidades de la chaqueta convertible en
carpa de acampar, el cual incluye: 1 cuello, 1 cuello con zipper, 1 espalda, 2 frentes, 2
costados desplegables laterales, 3 extensiones desplegables hacia abajo, 2 costados de
capucha, 1 extensioén triangular, 4 varillas de sostenibilidad, 1 cinta de sostenibilidad,
trims y métodos de construccion.

7. Se determiné la viabilidad técnica de la propuesta de disefio para su confeccién ya
gue se encuentran los materiales, la mano de obra capaz y la maquinaria necesaria para
la confeccion de la misma. La viabilidad econémica - financiera se logra al vender 8
prendas al mes al precio de venta de Q.499.- por unidad, con esto se cubren los costos
de la prenda el cual es de Q168.20 y los costos indirectos y variables.

8. Se determind el mercado objetivo para la chaqueta convertible en carpa de acampar,
el cual esta conformado por son los campistas que llegan al Volcan de San Vicente Pa-
caya y a los alrededores de este y estad compuesto por personas que disfrutan de la
actividad de acampar, dentro de este grupo se encuentran los grupos Scouts y personas
que forman grupos para disfrutar de dichas actividades. Dentro del grupo se encuentran
mujeres y hombres de un rango de edades bastante amplio, desde los 9 afios hasta
aproximadamente los 50 afios. En realidad, no hay edad para dejar de disfrutar de dicha
actividad. Este grupo es conformado por los mas de 72 mil turistas que actualmente

visitan el Volcan de Pacaya y sus alrededores.

9. Se determiné el producto, precio, plaza y promocién a través de una investigacion
descriptiva y cualitativa, en la cual los resultados de las encuestas fueron la guia para
determinarlos. El producto que se determiné y valido fue la chaqueta transformable en
carpa de acampar con capucha y mangas removibles ya que es multifuncional y versatil

y obtuvo la aceptacién con un 81%. El precio se determiné luego de tomar en cuenta los
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costos de materiales, de mano de obra, costos indirectos y el precio que pagan los con-
sumidores por chaquetas y carpas en el mercado, asi pues, el precio se fijé en Q.499.00
por unidad. La plaza se determiné de igual forma, en base a la informacién recogida en
las encuestas y mediante la determinacién de los puntos en los que se tiene contacto
comercial con los campistas y asi se define como punto de venta el casco urbano de la
Ciudad de Guatemala en la Asociacién Scout, la entrada al Parque del Volcan de Pacaya
donde se encuentra ubicada la Laguna Calderas y agencias de viajes como Explorando
Guate en el Municipio Antigua Guatemala, Sacatepéquez. En cuanto a la promocién, se
determiné que se hara en los puntos de venta mediante posters y la promocién que el
personal de ventas y de guias turisticos haran igualmente en dichos puntos. daran la
recomendacion de la compra de las chaquetas, al momento de vender los paquetes

10. Se concluy6 que la prenda es méas que apta para cubrir las necesidades de personas
gue carecen de un techo bajo el cual dormir, ya que durante las noches se veran prote-
gidos de las inclemencias del clima, lo cual los hace menos propensos a contraer enfer-
medades principalmente respiratorias, y durante el dia les proveera de proteccién del sol

y serd facil de transportar gracias a su versatilidad.
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RECOMENDACIONES

1. Se recomienda llevar a cabo la Propuesta de Disefio para la Produccion Comerciali-
zacion de Chaqguetas convertibles en carpas de acampar, debido a que existe un mer-
cado que al que no se le estan cubriendo todas las necesidades de un disefio versatil

para dormir en la intemperie.

2. Se recomienda la venta de la chaqueta transformable en carpa de acampar en agen-
cias de viajes, tiendas de equipo de campismo, centros turisticos de campismo, distintos
almacenes de ropa y lugares accesibles para los campistas alrededor del Municipio Es-
cuintla y Municipio de Guatemala, que son los méas cercanos al Municipio de San Vicente
Pacaya, Escuintla.

3. Se recomienda la adquisicion de las chaquetas convertible en carpa de acampar por
las municipalidades del Municipio de San Vicente Pacaya, Escuintla, del Municipio de
Escuintla, Escuintla y del de Guatemala, Guatemala para ayudar a proveer de techo a

quienes duermen a la intemperie dentro de sus municipios.

4. Se recomienda la chaqueta convertible en carpa de acampar que tiene capucha, man-
gas removibles, gracias a que puede volverse mas fresca al quitarle las manchas y

puede proteger mas del frio y la lluvia con la capucha.

5. Se recomienda innovacién constante en los disefios de la chaqueta convertible en

carpa de acampar y en los materiales a utilizar.

6. Para el costo y precio de venta de la chaqueta convertible en carpa de acampar, se
recomienda buscar mejores precios en las materias primas, o bien, patrocinios por parte
de entidades gubernamentales y no gubernamentales que ayuden a la produccién y fa-
bricacion de estas prendas, para poder disminuir los costos en las prendas que seran

donadas a las personas que carecen de techo bajo el cual dormir.
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7. Se recomienda realizar un prototipo de la chaqueta convertible en carpa de acampar

antes de realizar la produccion.

8. Se recomienda realizar la caracterizacién del municipio periédicamente.
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GLOSARIO DE TERMINOS
Campismo: actividad realizada al aire libre, pernoctando una o mas noches en una
tienda de campafia, carpa o caravana, con el fin de disfrutar de la naturaleza o como
parte de un recorrido o excursion.
Disefio de modas: Uso, modo o costumbre que esta en alza durante algan tiempo, o en
determinado pais, con especialidad en los trajes, telas y adornos, sobre todo los recién
introducidos.

Disefio plano: dibujo de la prenda completamente extendida sobre una superficie plana.

Especificaciones: hojas de especificacion de una prenda para la produccion de la

misma.

Impermeable: Que no permite el paso de la humedad, el agua u otro liquido.

Intemperie: Expuesto al aire libre, sin techo ni proteccion.

Moda: significa esencialmente cambio, definido como una sucesion de tendencias o no-

vedades a corto plazo. Desde este punto de vista pueden existir modas en casi todas las

actividades humanas.

Patronaje: moldes de papel para las distintas partes de una prenda de vestir.

Prototipo: muestra de la pieza final, ya sea en la misma tela o en alguna parecida.

Sketch: bocetos de disefios.

Tendencia: movimiento religioso, econdémico, politico, artistico o semejante, que se
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https://es.wikipedia.org/wiki/Tienda_de_campa%C3%B1a
https://es.wikipedia.org/wiki/Caravana_(veh%C3%ADculo)
https://es.wikipedia.org/wiki/Excursi%C3%B3n

orienta en determinada direccion.

Trims: accesorios para una prenda de vestir, como zippers, botones, etc.

Yardaje: cantidad que contiene un rollo de tela o cantidad de tela que se consumira para
una prenda o produccion.

Scout: Significa, persona que explora y pertenece al movimiento educativo para jovenes
(Movimiento Scout).
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https://es.wikipedia.org/wiki/Juventud
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